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ACAO POR PROGRAMA

Objetivos e Programas

da Atual Administracao

DIVALDO SURUAGY — GGVERNO DA PRODUGAO Ao assumir a presidéncia do Banco do
Estado de Alagoas, o professor Lincoln Ca-
Secretario da Fazenda — OSVALDO SEMIAO LINS valcante anunciou, como sua meta, “tornar
o Banco um indutor de iniciativa privada, ao
lado da funcao primaria de agente financei-
ro do Governo, para que nao se limite a co-
locar-se passivamente a espera das solicita-
¢oes de crédito”.

Diretor da Carteira de Desenvolvimento — Caio Porto Filho Fez uma analise da atuacao dos bancos
Diretor da Carteira Comercial — Aurino Vieira da Silva estaduais, afirmando que se observa, de um
Diretor Superintendente — Luiz Correia Iad°1 Pelo setor privado, a PredomiﬂﬁnCia da
demanda espontanea dos tomadores de cré-
dito e/ou financiamentos destinados as ca-
réncias das atividades de livre escolha dos
particulares, nem sempre concordantes com
os interesses do Estado, e, de outra parte,
pelo setor publico, é a oferta genérica —
gnd. Teleg. PRODUBAN — Cx Postal, 224 — Rua do Comércio, 121 as vezes generosa — das linhas de cré-
Macei6 - Alagoas dito especializado dos fundos federais, a
serem utilizados em prazos fatais, e nem
sempre destinados as atividades onde se-
jam maiores as nossas deficiéncias ou den-
tro de condicoes operacionais compativeis
com a capacidade de pagamento da cliente-

la efetiva ou potencial.
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— Dai — acrescentou o Prof. Lincoln
Cavalcante — ser indispensavel, como via-
vel, uma atuacdo do Banco do Estado sobre
o fluxo dessa demanda espontanea ou da
oferta genérica, contendo-as ou derivan-
do-as, através da prévia definicio dos obje-
tivos e programas de financiamento pro-
prios do Banco, vinculados necessariamente
as peculiaridades da economia alagoana,
ouvidos os conselhos ou secretarias de pla-
nejamento e/ou setoriais, tudo contido nu-
ma programacao global tracada e coorde-
nada pelo Governo do Estado.

Depois de ressaltar que “o Banco do
Estado de Alagoas, em vez de ser apenas
agente depositario das financas publicas, é
preciso capacita-lo a ser co-programador e
co-gestor econdmico-financeiro do Estado”,
o novo presidente definiu os principais ob-
jetivos e programas da atual administracdo:
OBJETIVOS

a) O Banco do Estado deve ser o agen-
te econdmico-financeiro do processo de de-
senvolvimento de Alagoas;

b) A médio prazo, a sua Carteira de
Desenvolvimento devera ser desdobrada, vi-
sando a melhor especializar os financiamen-
tos para os setores industrial, rural e infra-
estrutural, como preliminar do novo Banco
a ser criado, ainda no Governo Divaldo Su-
ruagy — o Banco de Desenvolvimento de
Alagoas;
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c) A médio prazo, criacao de outras ins-
tituicoes financeiras, proprias do Estado —
uma Distribuidora de Valores, uma Corretora
de Seguros, uma Companhia Imobiliaria e
outras, para permitir a devida e melhor atua-
¢do em todos os campos das operacoes ati-
vas e passivas do mercado de capitais;

d) A curto ou médio prazo, na depen-
déncia da autorizacdao do Banco Central, alar-. .
gamento da fronteira operacional do Banco,
com a abertura das agéncias no Rio de Ja-
neiro, Sdo Paulo, Brasilia, Pernambuco e ou-
tros Estados;

e) A curto prazo, instalagdo, como De-
partamento do Banco, de um Centro de As-
sisténcia Gerencial.

PROGRAMAS

Sao os seguintes 0s novos programas
proprios a serem executados pelo Banco
do Estado de Alagoas, além das linhas de
crédito de recursos foraneos:

1) Estudos e financiamentos para a di-
versificacdo do parque industrial do Estado,
com énfase no aproveitamento dos subpro-
dutos e/ou insumos basicos dos setores
acucareiro, quimico e petroquimico;

2) Pré-investimentos no apoio aos se-
tores publico e privado para o levantamento
do potencial agricola, pastoril e industrial do
Estado, em estudos, perfis, projetos e o de-
senvolvimento dos recursos humanos, indis-
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pensiveis a sua elaboracao e/ou implanto-
cao;

3) Pré-investimentos e/ou financiamen-
tos para a pesquisa cientifica e tecnoléogica
no Estado, em convénio com a Universida-
de Federal de Alagoas e 6rgaos das classes
produtoras, devendo, ainda no corrente ano,
ser os departamentos técnicos do Banco
adaptados a se transformarem em campo
de estagio para os universitarios das carrei-
ras técnicas;

4) Promocao de feiras, exposicoes, mis-
sbes e outros instrumentos de divulgacao e
promocdo do Estado, com énfase nos produ-
tos de exportacao, a partir do artesanato.

#EXISTENTE
. EM CRIACAO
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CARTEIRA DE DESENVOLVIMENTO

Diretor: Caio Porto Filho

Nova Estrutura para
0 Desenvolvimento

No dia 26 de margo — sete dias apds
a sua posse —, a nova Diretoria do Banco
do Estado de Alagoas tomou a providéncia
inicial para consecugdao de um de seus ob-
jetivos: a reformulacdo da Carteira de De-
senvolvimento, objetivando dota-la de uma
estrutura compativel com as suas necessi-
dades operacionais.

Resolugdes da Diretoria criaram a Ge-
réncia de Operagdes Especiais — GEOPE e
a Geréncia de Controle Financeiro —
GECFL.

A GEOPE, entregue ao economista Jo-
sé Reinaldo de Lima, tem, outras, as se-
guintes atribuigoes:

1) fornecer subsidios para a formulagao e im-
plementagdo de programas de financiamen-
to; 2) administrar o crédito especial atra-
vés dos o6rgaos que lhe estao afetos, pro-
movendo meios para que sejam os benefi-
ciados assistidos técnica e financeiramen-
te em consonancia com as finalidades des-
-se crédito; 3) subsidiar a Diretoria para as
estratégias de captagdo e alocagao de re-
cursos; 4) por intermédio de seus setores —
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Setor BNH (SEHAB) e Setor Especial
(SEESP) —, promover visitas as pessoas fi-
sicas e juridicas que possam eventualmente
utilizar recursos do BNH, Banco Central, FI-
NEP — Financiadora de Estudos e Projetos
e de outras fontes oficiais.

A GECFI, tendo como gerente o sr. Be-
nedito Gomes de Carvalho, cabe: 1) con-
duzir, dentro dos moldes estabelecidos,
pelo Banco Central do Brasil, a contabilida-
de geral da Carteira de Desenvolvimento;
2) acompanhar e regisirar o fluxo de caixa
da Carteira; liberar os recursos destinados
aos mutuéarios, quando autorizado, de acordo
com os cronogramas de desembolso e os re-
latérios de acompanhamento; 4) manter a
Diregao informada sobre os casos de ina-
dimpléncia e expedir os correspondentes
avisos de cobranga; 5) assessorar as unida-
des operacionais nos casos de reescalona-
mento, ampliagdo ou reformulagdo dos fi-
nanciamentos concedidos.

Com as antigas Geréncia Industrial — GE-
RIN (a cargo do economista Jary Braga) e
Geréncia Rural GERUR (gerente: José Soa-
res da Silva), a Carteira de Desenvolvimen-
to conta, agora, com quatro geréncias.

Segundo o diretor Caio Porto Filho, foi
dado o primeiro passo destinado a especiali-
zar os financiamentos para os setores in-
dustrial, rural e infra-estrutural, como preli-
minar do futuro Banco de Desenvolvimento.
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As Multipias Linhas
de Crédito do Banco

O Banco do Estado de Alagoas, o seu PRODUBAN, é agente
repassador das principais Linhas de Crédito criadas pelo Governo
Federal.

Para orientar os empresdrios e pessoas fisicas de Alagoas,
acabamos de promover a elaboragdo e distribuicado de um pros-

pecto contendo as condi¢Oes dessas linhas — de recursos fora-
neos —, que, juntamente com as prOprias do Banco do Estado
de Alagoas —, formam o elenco da Carteira de Desenvolvimento.

Como reforGo a nossa campanha para atrair o empresariado
e pessoas interessadas, indicamos aqui as Linhas de Crédito que
o PRODUBAN repassa por meio de suas geréncias especializadas.

GERENCIA RURAL — GERUR

1. PESAC — Plano Estadual de Aplicacao Rural — Destinado
aos produtores rurais e suas cooperativas de produgao, concede
financiamentos a atividades prioritdrias: insumos modernos, me-
canizagao, bovinocultura, avicultura, fruticultura, culturas de sub-
sisténcia, pesca, etc.;

2. Resolucdo 69 do Banco Central — Tem como beneficidrios
os pequenos e médios produtores rurais e destina-se ao custeio
e investimento das atividades agropecudrias (formacao de pasta-
gem, aquisi¢do de matrizes, etc.);

3. BID-256/SF — Para custeio e investimento a empreendimen-
tos de pequenos e médios produtores rurais.

4. REDESCONTO — Comercializacao Agricola — Crédito a

produtores rurais, com a finalidade de estimular a comercializa¢ao
dos produtos agricolas.
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5. REDESCONTO ESPECIAL — Custeio, para produtores rurais.

OBS.: O Banco também opera com o PROAGRO — Programa
de Garantia da Atividade Agropccudria, institufdo pela lei
n° 5.969/73, objetivando: 1) exonerar o produtor rural de obriga-
¢Oes financeiras relativas a operacOes de crédito rural, de cus-
teio e/ou investimento, para cujo cumprimento venha a ficar im-
pedido pela ocorréncia extraordindria de fenOmenos naturais, pra-
gas e doencas que prejudiquem rebanhos e plantagoes, de modo
a comprometer total ou parcialmente os seus rendimentos; 2)
atuar como instrumento dsin centivo a utilizagdo de tecnologia
adequada a exploragdo das atividades rurais.

GERENCIA INDUSTRIAL — GERIN

1. FINAME (Médio Prazo, Longo Prazo e Especial) — Destina-
dos a empresas industriais.

1. FINAME

— Meédio Prazo: Financia empresas industriais na comgra de
méquinas e equipamentos nacionais.

— Longo Prazo: Destina-se a empresas industriais, de prestagao
de servigos, de comercializagcdo e transporte rodovid-
rio, para a aquisicdo de mdquinas e equipamentos.

‘— Especial: Destinado a empresas industriais, para aquisi¢ids ¢
fabricacdo de mdquinas e equipamentos nacionais, sob
encomenda.

2. FUNDECE — Capital de giro para empresas industriais.

3. BNDE/PEB-6 e 29 — Para empresas industriais, de prestagao
de servigos e comerciais, com a finalidade de financiar investi-
mento fixo e capital de giro.

4. BNDE-POC e MINI-POC — Para empresas industriais, de
prestacao de servigos e comerciais; finalidade: implantagao, am-
pliagdo ou reforma, e capital de giro.

5. BNDE/PMRC — A empresas comerciais, para financiamento
de projetos para racionalizacdo, modernizaGao e expansdo de suas
atividades.

6. PIS — Para empresas industriais e comerciais, com a fina-
lidade de capital de giro.
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7. BANCO CENTRAL — Para beneficiar entidades publicas, com
a finalidade de financiamento para estradas de rodagem.

8. CEF — Especial — Para pequenas e médias empresas in-
dustriais e comerciais; finalidade: capital fixo e de giro.

CARTEIRA COMERCIAL

Diretor: Aurino Vieira da Silva

GERENCIA DE OPERAGOES ESPECIAIS

1. FINEP — Beneficia entidades puablicas e privadas, para es-
tudos e projetos.

2. RECON — Pessoa fisica e juridica, para aquisi¢do de ma-
teriais de construcéo.

3. REGIR — Empresas produtoras de material dz construgao,
para capital de giro.

4. PLANHAP — Trabalhador de menor renda, para habitagao
popular.

5. PLANASA — Destinado a Co:mpariiia de Abastécimentn o
Estado de Alagoas S. A. — CASAL, para abastccirmiznto d'écra e
sistema de esgotos.

6. FIANCAS E AVAIS — Atende as empresas industriais e co-
merciais, que pretenderem comprar mdquinas e equipamentos im-
portados € contratos de know-how.

A REVITALIZACAO
DE UMA CARTEIRA

Para a Carteira Comercial, o professor
Aurino tem planos bem definidos, a comecar
de uma reestruturacdo operacional que per-
mita a sua revitalizagao.

Como metas iniciais, projeta-se melho-
rar a participacdao do Banco do Estado nos
depésitos bancarios; carrear para o Banco
os recursos trazidos pelos 6rgaos da admi-
nistracdo direta e indireta do Governo ala-
goano; e tornar mais eficiente o atendimen-
to a sua clientela.

Outra preocupacio do Prof. Aurino é di-
namizar o setor de arrecadac¢ido, conscienti-
zando o empresariado alagoano a utilizar os
servicos do seu Banco para o recolhimento
das contribuicoes do INPS, FGTS, FUNRU-
RAL e INCRA.

Para tanto, o diretor da Carteira Comer-
cial desenvolve esforgos objetivando melho-
rar os SERVICOS PRODUBAN — O BOM A-
TENDIMENTO.




SUPERINTENDENTE

Luiz Correia

Servicos Produban
0 Bom Atendimento

A preocupagdo maior do novo Diretor Superintendente, Luiz
Correia — uma vocagado e uma vida inteira de bancario, é o bom
atendimento. Entende que, antes de sermos manejador de di-
nheiros, o Produban deve primar por ser uma empresa presta-
dora de servigos — e bons serviges. E isto s6 sera possivel
com pessoal qualificado e bem quantificado, em condigées de
deixar satisfeitos a quanto nos procurem.
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Somos a maior rede bancaria do Estado — 16 agéncias (2 na
capital), através dos quais prestamos servios a pcpulagdo ala-
goana.

Temos orgulho de ser O MAIOR e queremos scr O MELHOR.

Esta é a relacdo dos servigos que prestamos — SERVICOS PRO-
DUBAN:

* Recebimentos de: dgua, luz e telefone.

Arrecadacéo de:

— Contribuigdes (INPS, FGTS, FUNRURAL, INCRA)

— Impostos Federais em geral, inclusive o Imposto de Ren-
da, com a aplicagdo do “Certificado de Compra de AgOzss
— CCA", em convénio com a Invista S. A.

— Impostos Estaduais.

— Carnés (Capemi, Crefisul, Faculdade de Ciéncias Médicas,
Plano Roncy Da Sorte, Bai da Felicidade, Montepios e ou-
tros).

Cobranca de: duplicatas, notas promissGrias, prémios de sco-

guros em geral, e outros.

Ordens de pagamento

Outros Servigos: pagamento de todo o funcionalismo piiblico

.

estadual e de empresas privadas: Petrobrds — controle e
pagamento de dividendos e outros servigos: Cartao ELO.
—3 0y
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BANCO CRIA
ASSESSORIAS

Atendendo as recomendagdes do Ban-
co Nacional de Desenvolvimento — BNDE e
com o objetivo de dotar o Banco do Estado
de Alagoas de uriidades técnicas capazes
de apoiar sua nova estrutura operacional,
sobretudo com vistas a futura transforma-
¢do em Banco de Desenvolvimento, a Dire-
toria resolveu criar duas novas Assesso-
rias: uma de Planejamento e Avaliagao, e
outra de Marketing.

Estas Assessorias, diretamente subor-
dinadas a presidéncia, ja estdo em funcio-
namento e tém como fungdo “fornecer os
subsidios requeridos pela Diretoria para for-
mulagdo e acompanhamento do Plano de
Acao da entidade e de seus respectivos pro-
gramas”.

1. Assessoria de Planejamento

e Avaliagao

Chefe: Economista José Artur Justo,
alagoano de Lagoa da Canoa, formado pe-
la Faculdade de Economia da UFAL; cursos

CEPAL/BNDE; sete anos como economista
da CODEAL e trés na Secretaria de Plane-




jamento, dirigindo o Departamento de Pla-
nejamento.

Tem como atribui¢cdes principais: reali-
zar trabalhos de prospecgdo econdomica, téc-
nica e financeira; formulacao das Diretrizes
Basicas do Plano de Acao; elaboracao do
Orgcamento Programa Plurianual; manuten-
¢ao e atualizagcao de dados estatisticos; im-
plementacdo de medidas corretivas nas
areas de planejamento e programacgéo; ana-
lise de relatérios financeiros e de controle
orgamentario.

2. Assessoria de Marketing

Chefe: Jornalista e advogado Joarez
Ferreira, alagoano de Palmeira dos Indios,
formado pela Faculdade de Direito Candido
Mendes (1967, Rio); ex-redator do “Jornal
de Alagoas” e da revista “O Cruzeiro”
EjRié)]' com vivéncia em agéncias de publici-

ade.

Tem, entre suas atribuigdes, as seguin-
tes: identificacdo de oportunidades de in-
vestimento; prospeccido de novos servigos
ou atividades; formulagdo de subsidios para
as estratégias de captacdo e alocacdo de
recursos; formulagdo e manutencao da ima-
gem institucional; divulgacdo do Plano e
dos Programas do Banco; promogao de se-
minarios e debates com empresarios € ins-
tituicoes governamentais.
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As Agéncias do Nosso
Banco e Seus Gerentes

Maceid

Agéncia Central — tel. 3-2119

Rua do Comércio, 121

EDSON LESSA DOS SANTOS — Gerente de OperagOes

ANTENOR CARDOSO FILHO — Gerente Adjunto

EVILASIO CORRLiA DE ARAUJO — Gerente da Carteira de De-
senvolvimento

MARIO NILDO DE MENDONGA PINTO — Gerente Administrativo

MARIO VIEIRA BARROS — Gerente Adjunto.

Agéncia Metropolitana ‘Deodoro

Rua Joaquim Tévora, 38 — tel. 3-7901 e 3-7810
WALDEMAR CORREIA DA SILVA — Gerente
JAQUES VICENTE DA SILVA — Gerente Adjunto.

Arapiraca

Rua Fernandes Lima, 39 — tel. 309/427
PAULO FERRO COSTA — Gerente..

Capela
Rua Clodoaldo da Fonseca, 620 — tel. 37.
Antonio da Silva Cavalcante.

Delmiro Gouveia

Pca. Presidente Castelo Branco, 620 — tel. 313/343
NOE DE SANTANA NETO — Gerente.

Major [zidoro

Rua Maijor lzidoro da Rocha, 23'— tel. 37/38
ROBERTO SANTANA DOS REIS — Gerente.
Maribondo

Rua do Comércio, 686 — tel. 314
WANOLFO VASCONCELOS SILVA' — Gerente.
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Murici
Rua do Comércio, 22 — tel. 15

CARLOS JORGE VIEIRA DE BARROS — Gerente.

Palmeira dos Indios

Praca da Independéncia, 3 — tel. 280/480
HELIO GONCALVES MELO — Gerente.
Pao de Acicar

Rua Brdulio Cavalcante, 476 — tel. 308
NIVALDO GONZAGA DOS SANTOS — Gerente.

Penedo

Rua Floriano Peixoto, 137 — tel. 2250

RUI MENDONGA COELHO DA PAZ — Gerente.
Porto Calvo

Rua Dr. Antonio Dorta, s/n. — tel. 333
LAELSON ROCHA LEITE — Gerente.

Rio Largo
Rua 15 de Agosto, 99 — tel. 300

JOSE CICERO SARMENTO BEZERRA — Gerente.

Santana do Ipanema

Rua Cel. Manuel R. Rocha, 78 — tel. 400/402
JOSE DE MELO CARVALHO — Gerente.

Séo Miguel dos Campos

Rua Cel. Miguel César, 117 — tel. 349
CICERO JOSE DE SOUZA — Gerente.
Unido dos Palmares

Praga Brasiliano Sarmento, s/n — tel. 261/262
FRANCISCO DE OLIVEIRA NUNES — Gerente
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CURIOSIDADES DA
COMUNICAGAO

As regras da pose

Quem nao gosta de fazer o seu discurso
em festas de aniversario, recepgdes, forma-
tura e despedida de amigo? O importante
mesmo € agradar o ouvinte, mas como fazé-
lo é que é dificil.

Para aqueles que gostam de falar de pé,
a professora Fernanda Barcellos, em seu li-
vro A Psicologia Aplicada a Administracao
de Empresas, cita as regras de Folliet sobre
a pose:

— Evitar a rigidez, a pose de engoli-
dor de espadas.

2 — Evitar as atitudes excessivamen-
te a vontade, indolentes ou abati-
das.

3 — Evitar apoiar-se em alguma coisa,
ou se apoiar apenas de vez em
quando.

4 — Inclinar-se para a frente e para

trds, de acordo com as palavras
que pronuncie é desagradavel.

5 — Na&o se balancar compassadamen-
te de um lado para outro: da sono
no espectador.




HUMOR

A QUEIMA DE ETAPAS. ..

Eis a bruta interrogagio:

Por que, o sapo,

Que vive de dar saltos,
Néo salta

A prépria condigdo?

A linguagem e as mulheres

Para quem gosta (e quem nao gosta?)
de se comunicar com as mulheres, a profes-
sora Fernanda Barcellos ensina:

As mulheres possuem um vocabuléario
especial — combinam as palavras de um mo-
do dnico. E indispensavel o conhecimento do.
linguajar feminino para se comunicar com as
mulheres, e a melhor maneira de descobri-
lo é através de entrevistas pessoais.

A comunicagdao com as mulheres depen-
de, fortemente, do tom da aproximagéao e de
sua sensibilidade. Elas percebem os porme-
nores e sdo muito influenciadas pela atmos-
fera. Gostam da perfeigao do detalhe, apro-
ximagao suave e Indireta, de proclamagoes
reais e de serem tratadas de igual para igual.
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Perda Inesquecivel

JOSE JONAS SOBRINHO, gerente da Agéncia de Car
pela, faleceu, vitima de acid bilistico, g
se desl daquela cidade para Macei6, a fim de pas-
sar 0 1* de Maio em companhia de familiares.: Bofh

1 £

4.

p iro e’ ionario plar, ingressou nos qua-’
_ dros do Banco do Estado em 1963, como escriturario-au-. .

xiliar. Em sua ficha funcional foi anotado, em 1967:
“0 funcionario tem se revelado ativo, capaz, cumpridor
de suas obrigago com ligd para par cargo
de chefia, inclusive de subgeréncia”. Jonas foi além: em
1969 assumiu a geréncia de Capela, onde foi muito Gtil
a comunidade e ao seu Banco, que lamentam sua perda
Deixou vitiva, Edina Bandeira Rios, e quatro filhos: Ra-

nieri, Ricardo, Ransés e Patricia. E muitas saudades.

Um logotipo se explica

Vocé conhece o logotipo do Banco do
Estado de Alagoas? Conhece mesmo? Sabe
o que ele quer dizer, qual a sua mensagem?

Pois bem, Hércules, seu criador, o eco-
nomista-chargista (ele integra o quadro de
economistas do nosso Banco) lambe a sua
cria:

— 0 Banco €é dinamico: a forma do lo-
gotipo € dindmica;

— o Banco protege, guarda, é seguran-

ca: os elementos externos protegem o ele-
mento interno, no desenho;

— dissociando os elementos, percebe-
mos que a forma contém (em tratamento es-
tilizado) as iniciais do Banco: b, e, a;

— o0 Banco se relaciona com o desen-
volvimento: a forma do logotipo se asseme-
lha ao embriéo.

fo Soqis.
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