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RESUMO

RIBEIRO, Amanda Britto Siqueira. Um jornal vibrante, uma arma do povo: cada urna e uma
tribuna, cada carta um dever de cidaddo. 2019. 103 f. Dissertacdo (Mestrado em Memoria e
Acervos) — PPGMA, Fundacgéo Casa de Rui Barbosa, Rio de Janeiro, 2019.

Samuel Wainer foi um personagem essencial na historia da imprensa brasileira, tanto
que sua vida publica se confunde com os acontecimentos da historia politica do pais. O
jornalista fundou o vespertino Ultima Hora em 1951 com apoio de Getdlio Vargas. As
inovacOes implementadas como a modernizacdo das técnicas de diagramacdo, a linguagem
coloquial, o uso amplo da fotografia permitiram alcancar um sucesso de publico despertando a
faria de seus concorrentes, especialmente o Diério Associados, de Assis Chateaubriand, e a
Tribuna da Imprensa, de Carlos Lacerda. Outra evidéncia € a proximidade politica com o
presidente VVargas que € identificada nas paginas do periddico, com a interferéncia do presidente
no contelido a ser publicado e os destaques para 0s assuntos de interesse do governo com apelo
populista e trabalhista. Ao mesmo tempo, a Ultima Hora abria espaco para a participacio
popular na coluna Fala o Povo na Ultima Hora que recebia os bilhetes dos leitores reclamando

sobre problemas cotidianos e com isso permitiu a ampliacdo da voz da populacéo.

Palavras-chave: Ultima Hora. Samuel Wainer. Hist6ria da imprensa. Jornalismo popular.
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ABSTRACT

RIBEIRO, Amanda Britto Siqueira. A vibrant newspaper, a weapon of the people: each urn is
a tribune, each letter a duty of citizen. 2019. 103 f. Dissertagdo (Mestrado em Memodria e
Acervos) — PPGMA, Fundacdo Casa de Rui Barbosa, Rio de Janeiro, 2019.

Samuel Wainer was an essential character in the history of the Brazilian press, so much
so that his public life is confused with the events of political history of the country. The
journalist founded the in 1951 with the support of Getllio Vargas. The innovations
implemented as the modernization of diagramation techniques, colloquial language, the
widespread use of photography has enabled us to achieve a public success by arousing the fury
of its competitors, especially the Diario Associados, of Assis Chateaubriand, and the Tribuna
da Imprensa, by Carlos Lacerda. Another evidence is the political proximity with President
Vargas that is identified in the pages of the journal, with the interference of the President in the
content to be published and the highlights for matters of interest to the government with populist
and labor appeal. At the same time, the Ultima Hora opened space for popular participation
with the column Fala o Povo na Ultima Hora that received the tickets of the readers
complaining about everyday problems and thus allowed the broadening of the voice of the

population.

Keywords: Ultima Hora. Samuel Wainer. History of the press. Popular journalism.
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1 INTRODUCAO

A expressao “um jornal vibrante uma arma do povo” a que aludimos no titulo remete
ao slogan da Ultima Hora (UH) que era acompanhado de um desenho de uma pessoa
segurando um jornal. A outra parte do titulo “cada urna uma tribuna, cada carta um dever de
cidaddo” refere-se a participacdo popular nas colunas do periodico, em especial na coluna Fala
o Povo na Ultima Hora em que as pessoas depositavam em urnas bilhetes com criticas aos
servicos publicos em geral. O titulo destaca o ponto central da analise desta dissertacdo que é o
apelo popular das notas publicadas com assuntos do dia a dia, que retratavam as queixas
populares perante a administracdo publica.

Para iniciar a analise do objeto, foram abordados os seguintes pontos: o0 panorama da
modernizacdo da imprensa na década de 1950; transicdo entre o jornalismo francés e norte-
americano; surgimento de novos jornais, com destaque para a Ultima Hora; e resgate da origem
do jornalismo popular e sensacionalista para posicionar o género deste periodico e o papel da
UH como porta-voz do governo de Getulio Vargas. Busca-se compreender a relagdo cruzada
entre os interesses do governo e os populares nas paginas da Ultima Hora. Para tal fim, foi
preciso entender 0 contexto historico da producdo editorial do vespertino e suas principais
caracteristicas que se enquadram no jornalismo popular.

O trabalho identifica o grande publico alcancado pela UH e para isso foram criadas
diversas colunas que atendem a gostos variados (literatura, policial, reclamacgdes, politica,
economia, cinema, radio, entre outras). Ressalta-se a importancia como objeto de estudo o
jornalismo voltado as classes mais populares e ainda a contribuicdo do leitor no jornal nas
colunas. Com isso, pretende-se também entender como as narrativas populares impactaram nas
tiragens da Ultima Hora.

Sendo assim, as questdes que guiardo esta dissertacdao sdo: O apoio de Getulio Vargas
na criacdo da Ultima Hora influenciou o modo de producdo do jornal? Era um jornal popular
ou sensacionalista? De que maneira o populismo varguista era evidenciado nas paginas do
vespertino? Para quais camadas da sociedade direcionava seu discurso? A coluna Fala o Povo
na Ultima Hora era apenas a reproducao das cartas de leitores ou havia uma construgéo de texto
com base nas cartas?

Os objetivos da dissertacdo compdem-se de um objetivo geral e objetivos especificos.
O objetivo geral é a analise do contetido da coluna Fala o Povo na Ultima Hora desde sua
primeira publicagdo em junho de 1951 até o fim agosto de 1954, governo de Getulio Vargas, a

fim de identificar caracteristicas do jornalismo e linguagem popular. Inicialmente, foi feito o



fichamento desse periodo que totalizaram 985 edigdes. A partir dai, foram selecionados trés
meses (junho, julho e agosto) dos quatro anos pesquisados, para fazer um fichamento minucioso
da coluna e ao final foram analisadas em detalhes 237 colunas, somando 3.228 notas e dessa
forma, constatou-se uma diversidade de assuntos que transmitiam os problemas da sociedade
da década de 50.

Os objetivos especificos estdo em torno da problematizacdo do contexto histérico dos
anos 50, no que tange a modernizacdo e inovacdo da redacdo e também no viés politico
populista com o intuito de alcancar o publico popular. Sdo trés objetivos especificos, a saber:
1) Compreender a trajetoria da UH para identificar suas influéncias politicas e de que forma
influenciaram no estilo adotado pelo periddico; 2) Entender as principais caracteristicas da
vertente do jornalismo de apelo popular e apontar as semelhancas na UH; 3) Debater a
importancia do jornalismo popular como intermediario entre o governo e o povo.

Nessa pesquisa descritiva foi possivel observar o fenémeno do jornalismo popular do
inicio da década de 50 com o estudo dos exemplares da Ultima Hora. Houve uma anélise
profunda dessa tematica confrontando as fontes ja existentes, o que possibilitou uma viséo
critica do assunto. Quanto a abordagem, o método utilizado foi o qualitativo, ja que o resultado
ndo serd quantificavel, mas o estudo pretende abrir novos caminhos, aprofundando o
conhecimento, buscando compreender melhor esse fenébmeno popular dentro do contexto
historico.

A pesquisa bibliogréafica foi fundamental para construcdo do conhecimento que
fundamenta teoricamente a dissertacdo e ndo foi uma mera reproducdo de estudos ja realizados,
mas sim a articulacdo de conceitos do referencial teérico, com intuito de compreender melhor
0 objeto. Com base nos principais autores da historia, memoria e linguagem do jornalismo, foi
possivel um aprofundamento das caracteristicas do jornalismo popular.

Como autores de referéncia para esta pesquisa, podemos destacar as contribuicdes de
Martin-Barbero, Edgar Morin e Pierre Bourdieu. Para analise jornalistica do objeto e
desenvolvimento dos conceitos abordados utilizou-se Nelson Werneck Sodré, Marialva
Barbosa, Angela de Castro Gomes, Juarez Bahia, Nilson Lage, Alberto Dines, Marcia Amaral,
Gisela Goldenstein, entre outros.

Além disso, a pesquisa bibliografica incluira como fontes basilares para pesquisas sobre
historia do periodico as biografias Chatd, o rei do Brasil; Anjo Pornografico, Vargas e a
autobiografia péstuma de Wainer Minha Razéo de Viver e diversos outras obras que tratam da

Ultima Hora, escritas por jornalistas que trabalharam ou pesquisaram sobre o periédico.



O procedimento de coleta e anélise de dados foi documental, por meio da pesquisa aos
exemplares do jornal Ultima Hora do Rio de Janeiro, disponiveis na Hemeroteca Digital da
Fundacao Biblioteca Nacional. A partir do fichamento das colunas, foi possivel reconhecer o0s
temas mais abordados, principalmente pela coluna Fala o Povo na Ultima Hora, possibilitando
um melhor entendimento das problemaéticas vivenciadas pela sociedade da época, trazendo
informagdes sobre a histdria politica do pais durante a democracia de Vargas.

Finalmente, sera apresentada uma breve estrutura da dissertacdo composta por trés
capitulos, em que serdo citados os principais conceitos discutidos e as respectivas fontes
utilizadas em cada parte. Ao longo da dissertacdo sera apresentada a histéria da Ultima Hora
bem como histdrias anteriores essenciais para se compreender a formacdo do jornalismo
popular no Brasil.

O capitulo inicial é histérico-conceitual e aborda pontos fundamentais da autobiografia
de Samuel Wainer, Minha razao de viver. Além disso, ir& identificar os aspectos mais relevantes
nos relatos de Wainer contados por diversas jornalistas que trabalharam ou pesquisaram sobre
ele. Outro assunto relevante é o surgimento da Ultima Hora e seu caréter inovador atestado
por diversos autores, em contraponto a abordagem de outros que entendem que ha a mitica
dessa inovacdo do jornal. O uso da cor nas edi¢des, o retorno das histérias em quadrinhos,
cartuns e as caricaturas, também foram observados. A caricatura mais conhecida foi o desenho
do corvo com o rosto de Lacerda. O capitulo inicial encerra-se com a descri¢do da trajetdria da
Ultima Hora com seus momentos de sucessos e crises, este Gltimo destaca-se o caso da CPlI,
em 1953, e o suicidio de Vargas, em 1954,

O capitulo seguinte contextualiza a histdria da imprensa popular no pais e no mundo.
No ambito do século XIX sdo identificados os tracos do fait divers (fatos do dia), termo em
francés introduzido por Roland Barthes, e introduz o sensacionalismo nos tabloides americanos,
chamados penny press, jornais populares que custavam um centavo. A partir dai, busca-se 0s
origens da participagédo popular na imprensa advindas do melodrama e do 1

Uma vez compreendido esse panorama, o ultimo capitulo € dedicado a analise da coluna
Fala o Povo na Ultima Hora. No primeiro momento, é feito um levantamento do colunismo
presente nas paginas da UH, entre os anos de 1951 a 1954. As colunas eram assinadas com
estilo pessoal do autor, permitindo um texto romanceado e humanizado, notadamente no caso
de Nelson Rodrigues. A variedade de colunistas refletia a diversidade de temas pautados pela
Ultima Hora, como: esporte, politica, economia, cinema, radio, policia entre outros. Baseado
nesse mapeamento, foi possivel identificar que ao longo dos quatro primeiros anos de existéncia

as colunas que surgiam e as que permaneciam. O levantamento também identificou outras



colunas, além da Fala o Povo na Ultima Hora que recebia cartas dos leitores, mas estavam
ligadas a problemas sentimentais dos leitores.

Portanto, a partir da leitura dos exemplares da UH desde a edi¢do n° 4, em que aparece
pela primeira vez a Fala o Povo na Ultima Hora, foi possivel recuperar a origem e a trajetoria
da coluna. Foram citados trechos das primeiras se¢des publicadas evidenciando o dialogo com
o leitor e o estimulo para que eles enviassem suas cartas com dendncias da ma prestagdo de
servicos publicos. A secao buscou reproduzir o cotidiano e a dindmica do crescimento da cidade
do Rio de Janeiro com caréncia de saneamento basico, saude, transporte, distribuicdo alimentos
entre outros temas.

O levantamento da coluna Fala o Povo na Ultima Hora reuniu, junho e agosto de 1951
a 1954, um total de 282 edi¢bes, 237 colunas e 3.228 notas. Com esse vasto escopo, ndo foi
possivel abordar a variedade de temas identificados, assim foram privilegiados trés assuntos
mais recorrentes: servi¢os publicos (problemas de abastecimento de dgua, esgoto a céu aberto,
buraco nas ruas, falta de luz e coleta de lixo), transporte e consumo. Foram transcritas em torno
de sete notas de cada um desses trés temas e houve uma analise da linguagem utilizada, ja que
as notas ndo eram transcri¢des integrais do contetdo dos bilhetes, mas sim uma nova versdo
escrita por Renato de Castro, autor das colunas, para despertar maior interesse na leitura.

Ainda neste capitulo serdo abordados alguns elementos de participacdo popular na UH
para além da coluna Fala o Povo na Ultima Hora, que foram considerados relevantes e dio
robustez a pesquisa, em particular a “Tendinha da reclamagdo” que recebia as queixas da

populacdo em determinados pontos de grande circulacdo na cidade.



2 ULTIMA HORA E A MODERNIZACAO NO JORNALISMO

2.1 Ultima Hora: inovacoes técnicas e redacionais?

No segundo semestre de 1949 teve inicio a campanha presidencial, 0 que proporcionou
maior aproximacao entre Wainer e Vargas. “O Gettlio passou a me aceitar como 0 Unico
reporter em que ele confiava—, entdo, a circulagéo do jornal estourou. Era uma coisa 6bvia. Ele
era o lider popular mais querido e mais amado do Brasil, entdo, era facilimo.” (WAINER,
1996).

A grande contradicéo foi apoiar VVargas que durante o governo ditatorial era antagonista
da Revista Diretrizes. Em depoimento a ABI, Wainer (2010, p. 18)! afirma: “Eu tinha
combatido ele a vida inteira, mas nada tinha a ver com aquele outro Getulio que voltava, como
ele mesmo declarou, como lider de massas, e ndo mais como lider de partido. Para mim, o
Getulio era um grande assunto”. Laurenza (1998, p. 14) destaca o segundo governo de Vargas
ao poder e o jogo politico envolvido. “Vargas, de ditador simpatizante do fascismo, vira
presidente democrata e nacionalista, com evidente desejo de fazer jus ao titulo de ‘pai dos
pobres’”.

Os veiculos de comunicacdo eram contra a volta de Vargas ao poder e Chateaubriand
também compartilhava do mesmo pensamento. Entretanto, os interesses comerciais falavam
mais alto e ndo poderia desprezar a oportunidade de acompanhar de perto os passos do
candidato trabalhista oferecer ao leitor os bastidores da campanha. Na entrevista a ABI, Wainer
esclarece que recebeu a alcunha Profeta ndo pela referéncia direta ao personagem biblico com
seu nome, mas por ter sido o primeiro reporter a anunciar a vitoria de Gettlio nos jornais. “Ele
me chamava de Profeta, porque eu tinha acertado, entdo, ficou famoso esse apelido, o Profeta,
com que ele me tratava em todo lado. Saiu no Times isso tudo.” (WAINER, 2010, p. 27).
Getulio ciente da imprensa devotamente udenista e prevendo a dificuldade da imprensa em
divulgar seus feitos, sugeriu a Wainer a criacdo de um periodico.

De acordo com Wainer (1989, p. 155), a concepcao de um jornal para ser porta-voz dos
ideais do getulismo, surgiu no dia 2 de fevereiro de 1951, dois dias ap6s a passagem da faixa
presidencial. Nesse dia o repérter cobria a primeira reunido ministerial de Vargas e nela

percebeu o desinteresse dos demais veiculos da imprensa.

[...] Ele [Vargas] andava de um lado para outro. De repente, parou e me
disse sete palavras que seriam a senha para abrir-me as portas da grande

! Esta entrevista com Samuel Wainer foi realizada entre os anos de 1977-79 e foi publicada em 2010 na vigéncia
do convénio entre CPDOC/FGV e Associacdo Brasileira de Imprensa (ABI).



aventura:

-Por que tu ndo fazes um jornal? [...]

Respondi que aquele era o sonho de um repérter com o meu passado.
Ponderei que ndo seria dificil articular a montagem de uma publicacdo
gue defendesse 0 pensamento de um presidente que, como era 0 seu
caso, tinha o perfil de um auténtico lider popular.

O autor Lattman-Weltman (2011, p. 29) cita a ingeréncia de Vargas na criacdo do
periddico: “Ao incentivar e favorecer a criacdo de um jornal, Vargas interveio diretamente no
mercado jornalistico da época ndo apenas privilegiando a acdo de um jornalista, mas mudando
as regras de acesso ao fechado ‘clube” dos proprietarios de jornal”.

Wainer comecou a procurar uma oficina para imprimir seu jornal e foi informado de um
possivel acordo com que o Diario Carioca, de José Eduardo Macedo. O jornal possuia dividas
com o Banco do Brasil e as maquinas da gréfica estavam hipotecadas a Caixa Econdmica
Federal. Segundo GUIMARAES (2011, p. 56), Samuel Wainer ao procurar o diretor de redacéo,
Horécio de Carvalho, soube que havia um interesse na venda da parte grafica da empresa
chamada de Editora Erica. O combinado foi que Wainer assumiria as dividas, pagaria um valor
em dinheiro e se comprometeria a imprimir o Diario Carioca por dois anos.

O financiamento foi possivel com ajuda de grandes empresarios, a saber: o banqueiro
Walter Moreira Sales, deputado federal Euvaldo Lodi e o industrial Francisco Matarazzo. Além
deles, possuia o0 apoio de Ricardo Jafet, presidente do Banco do Brasil, que concedeu diversos
empréstimos. Antes de circular, consegui contratos de publicidade com o Servigo Social da
Industria (SESI), cujo presidente era o deputado Euvaldo Lodi, e com o Banco do Brasil.

De acordo com Guimaraes (2011, p. 59), Samuel Wainer escolheu o nome Ultima Hora
para o seu periddico, entretanto o titulo pertencia ao embaixador Abelardo Rojas, que vendeu
a um quantia simbdlica. O projeto gréfico foi concebido pelo paraguaio Andrés Guevara que
permitiu a publicacdo de fotos abertas, titulos, subtitulos e boxes atraentes. Guevara foi trazido
dos melhores periodicos de Buenos Aires e disse a Wainer que faria um logotipo na cor dos
olhos do patrdo. O logotipo azul diferenciava-se dos concorrentes que mantinham o padrao
monocromatico. “Aquela época, s6 usavam cores dos jornais brasileiros: o jornal A Vanguarda,
no Rio, e A Gazeta, em S&o Paulo, ambos utilizando o vermelho” (WAINER, 1989, p. 134).

Pinheiro Janior (2011, p. 21) em seu livro reproduz o dialogo entre Andrés Guevara e
Wainer durante o planejamento da primeira boneca: “Ultima Hora da ideia de imparcialidade,
de urgéncia, de noticia acontecendo... Tendo esse nome engatilhado para um diario ha muito
tempo”’. Wainer recomendou que Guevara desenhasse como uma letra “glamurosa” e assim foi

escrito em sem acento ou artigo definido. A concepcdo dele era fazer da “logo a propria



assinatura do dono”. Apds isso, Jodo Etcheverry sugeriu o célebre slogan: “Um jornal vibrante,

uma arma do povo” que ajudaria na popularizag@o do perioédico, conforme figura abaixo:

Figura 1- Logo com slogan da Ultima Hora

Fonte: Ultima Hora (1954).

A publicacdo vespertina teria em média 20 paginas em formato standard, com dois
cadernos. O primeiro destacava a politica, economia e internacional, ja o segundo era destinado
ao esporte, entretenimento e reivindicagdes populares. Segundo Guimardes (2011, p. 59), “o
lancamento do jornal foi precedido por uma grande campanha de divulgacao. Jodo Etcheverry
fez com que cada teatro do Rio de Janeiro reservasse um minuto do espetaculo para anunciar o
surgimento de um novo peridodico”. Outra novidade foi a mudanca na forma de distribuicdo que
seria feita diretamente as bancas de jornais.

Ultima Hora (UH) foi lancado em 12 de junho de 1951 pelo jornalista Samuel Wainer
e ¢ considerado por muitos autores um marco na historia da imprensa brasileira. “Inaugurou
uma nova fase, ao romper com a tradi¢do oligarquica dos grandes veiculos de comunicacao,
bardes da midia (Chateaubriand) ou tradi¢do familiar (familia Mesquita do Estado de S. Paulo;
0s Marinhos, de O Globo, ou Bittencourt, do Correio da Manhda” (LIRA NETO, 2014, p. 222).

O langamento ndo aconteceu conforme o planejado por conta de atrasos na grafica. O
vespertino deveria ser impresso as 11h30, mas problemas na rotativa sé permitiram a impresséo
as 20h. De acordo com Guimaraes (2011, p. 60), “para ndo se perder a tiragem de 80.000
exemplares, foi determinado que o jornal fosse distribuido na saida de um jogo no Maracana”.

Nos dias seguintes, a nova publicacdo ndo vendeu mais do que 8.000 exemplares de
uma tiragem de 40.000. Wainer em sua biografia afirma que essa fase ruim foi superada com
bastante trabalho, dedicacéo, talento e principalmente criatividade. O retorno do publico s6 foi

possivel ap6s lancar secdes novas de noticias na primeira pagina sobre assuntos, até entdo



esquecidos pela grande imprensa como futebol, policia e o cotidiano da cidade. Wainer usava

os titulos e manchetes criativas para surpreender e suscitar a curiosidade do leitor.

Como o dia a dia das noticias precisava atrair um corte vertical de leitores,
SW concluiu que pelos piques de venda que a emoc¢do dos crimes era uma
destinacdo incontornavel para seu jornal. Para qualquer jornal, sem duvida.
Pois todos os diarios tinham que fazer o leitor parar na rua e ir ao encontro do
gue expunham as bancas, forcando a compra do produto. Ao mesmo tempo,
fatos policias eram noticias menos nobres, sé compensados pela politica, pela
cultura — mesmo o esporte e a cidade - bem acompanhadas de analise e
opinido. (PINHEIRO JUNIOR, 2011, p. 57).

Ap0s trés meses, as vendas chegaram a 18 mil, e no ano seguinte, atingiu a marca de
mais de 100 mil (LIRA NETO, 2014). O grande fascinio da Ultima Hora era a capacidade de
dialogo com seu publico, ao contrario da impessoalidade tipica da época, permitia a interacdo
com o leitor utilizando uma linguagem simples. O objetivo era atingir num primeiro momento
a zona norte e os subdrbios cariocas, diferentemente dos jornais contemporaneos O Diario
Carioca, Jornal do Brasil e Correio da Manha, que eram voltados a elite da zona sul do Rio de

Janeiro.

Bahia (1990, p. 265) trata do sucesso aliado as relagdes politicas de seu dono:

Os vespertinos Ultima Hora introduzem novas técnicas de apresentagio
grafica e editorial, inovam a cobertura jornalistica, e estreitam as relages dos
leitores com o veiculo. Um éxito do mercado que ndo absolve o pecado de
repetir Chateaubriand e a maior parte da grande imprensa: uma convivéncia
excessivamente intima com o poder, ultrapassando os limites da ideologia e
da ética.

O autor elucida que, além da perspectiva gréafica, outro fator de sucesso € que Wainer
“encontra o seu proprio espago politico e empresarial, alinhando os seus jornais com o
movimento nacionalista encarnado pelo ex-ditador, agora purificado por triunfal retorno ao
poder mediante voto popular” (BAHIA, 1990, p. 265). Segundo a autobiografia de Wainer
(1988, p. 135), “estava evidente que Ultima Hora seria um jornal marcadamente politico e

favoravel a Getulio, embora sempre pronto a criticar membros do governo”.

A Ultima Hora tinha uma certa vocagdo ecumémica. Estava vinculada a
intelectualidade do Rio de Janeiro — escreviam no jornal nomes ja respeitados
na literatura — e & alta sociedade, que lia com avidez nossos colunistas. Mas
também estreitava seus lacos com o povo, recorrendo a férmulas cujo
pioneirismo desconsertava os concorrentes. (WAINER, 1987, p. 151).



Neste sentido, Goldenstein (1987, p. 43), “a Ultima Hora dirigia-se especialmente as
classes populares mas ndo exclusivamente a elas. Tinha de ter coisas capazes de atender a
diversos tipos de interesses”. Pinheiro Junior (2011) acrescenta que publicava as afli¢des do dia
a dia da populacéo e atingia bairros desamparados pela Prefeitura, permitindo a interacdo com
o leitor. Os reporteres e fotografos da Ultima Hora iam as pracas publicas e colhiam
depoimentos nas urnas instaladas nos principais pontos do Rio de Janeiro para receber
correspondéncias que eram encaminhadas diariamente ao jornal. Nas paginas do periodico
havia a promessa de responder a todas as cartas, bilhetes e sugestdes.

A coluna Fala o povo na Ultima Hora era um canal aberto para o cidad&o que, em caso
de urgéncia, poderia entrar em contato por telefone e chamar a Patrulha da Ultima Hora. De
acordo com Barros (1993, p. 52), essa coluna ficou no lugar da tradicional secao de Cartas, mas
com outras peculiaridades, pois era “redigida de maneira originalissima por Renato de Castro,
que usava o pseudonimo de Marij6”. Para abastecer a coluna eram registradas queixas dos
populares sobre buracos nas ruas, preco do leite, superlotacdo do 6nibus etc. A analise dessas
colunas sera o objeto do terceiro capitulo.

Em 1959, a Ultima Hora lanca uma nova coluna chamada Esse Rio Aflito, de Ib Teixeira
que fazia reportagens sobre a cidade. Semelhante a Fala o Povo na UH, a coluna tinha o foco
nos problemas imediatos da cidade como a falta d"agua, o buraco na rua, transporte, enfim, tudo
0 que dizia respeito a rotina de pessoas comuns. Além disso, havia Coluna do trabalhador de
Ariosto Pinto e diversas matérias sobre greves e mobilizacdo dos sindicatos.

Joélle Rouchou (2004), ao observar o conteudo escrito por Samuel Wainer no jornal
Ultima Hora, afirma que ele considerava as matérias mais importantes do que os editoriais, ja
que levantava assuntos palpitantes do dia a dia das pessoas. “Samuel se identificou com os mais
desfavorecidos, fundou um jornal —a Ultima Hora — para o trabalhador, denunciando injusticas,
defendendo um governo popular.” (ROUCHOU, 2004, p. 183-184).

Além das secdes populares, fazia sucesso a coluna especifica publicada na pagina trés
chamada O Dia do Presidente, baseada na primeira pagina da Time Megazine chamada The
Administration, que cobria a agenda de Getulio Vargas e registrava com exclusividade as a¢des
do governo federal. (LIRA NETO, 2014). Até entdo era o unico veiculo de comunicagdo a
acompanhar diariamente a rotina do presidente. Wainer (1989) afirma que foi gracas a essa
coluna que a conspiracdo do siléncio teve um fim, ja a Ultima Hora obtinha sucessivos furos
de reportagem, o que evidenciou a impossibilidade dos demais jornais ignorarem a figura de

Getulio Vargas.



Entretanto, Laurenza (1998) contesta tal versdo com base do Anuario da Imprensa, de
maio de 1952, em que analisou a publicacéo de cinco matutinos e sete vespertinos entre 9 e 15
de marco do mesmo ano. “Na semana em estudo, 12 jornais fizeram sobre o presidente 316
registros, sendo 36 favoraveis, 33 desfavoraveis e 247 indiferentes ou neutros” (LAURENZA,
1998, p. 80). A jornalista concluiu que ndo havia uma conspiracdo do siléncio, porquanto
Getulio Vargas era a figura mais popular do Brasil e 0 homem mais discutido da imprensa, pois
quando aparecia nas primeiras paginas vendia jornal, mesmo predominando registros
indiferentes ou neutros.

Para o0 autor Pinheiro Junior (2011, p. 56), um dos grandes achados do jornal é descobrir
que existia vida social na Zona Norte e que esse publico leitor precisava de um veiculo em que
refletisse sua realidade. Assim foi criada em 1952 a coluna Luzes da Cidade, em homenagem
ao vigésimo ano do filme de mesmo titulo de Charles Chaplin. A autora da coluna foi uma ex-
miss do Distrito Federal (entdo cidade do Rio de Janeiro), Leda Branddo Rud.

Outro colunista de destaque foi Nélson Rodrigues autor de A vida como ela é, grande
sucesso popular. O titulo sugerido por Wainer era: Atire a primeira pedra, que foi logo rejeitado
por Nelson, segundo Pinheiro Janior (2011:-62). A coluna nasceu apds um acidente de avido
que matou um casal em lua de mel. Wainer acreditou que aquela histéria poderia render uma
6tima reportagem, assim chamou o entdo redator de esportes Nelson Rodrigues para escrever
uma coluna baseada em fatos policiais. “Nelson recusou, resolvi engana-lo e contei que André
Gide ja fizera isso na imprensa francesa, defendi também a tese de que, no fundo, Crime e
Castigo de Dostoievski, era uma grande reportagem policial” (WAINER, 1987, p. 152).

A cronica de Nelson Rodrigues despertou o interesse do leitor para o folhetim, que ja
era sucesso nas radios e no inicio da televisdo. Assim a antiga férmula do folhetim foi retomada
pela Ultima Hora, abrindo o caminho para o retorno da literatura popular as paginas dos jornais
brasileiros. De acordo com Barros (1993), o leitor se identifica com maior facilidade com

pessoas, do que com instituicdes.

Assim, o leitor que era admirador de Sérgio Porto lia ‘o jornal do Stanislaw
Ponte Preta, outro lia ‘0 jornal de Nélson Rodrigues’ ou ‘do Jodo Saldanha”.
Era mais intimo. Era mais facil [...]. O somatério dessas colunas transformava
a Ultima Hora numa espécie de caleidoscopio, onde cada leitor, fosse da classe
A, da classe B ou C, se encontrava com o seu colunista. (BARROS, 1993, p.
53-54).

Em relagcdo ao aspecto visual, 0 marco foi a publicacdo de fotografias coloridas na
primeira pagina em virtude da vitoria do Fluminense no campeonato carioca de 1951. A Ultima

Hora sobressaia em relacdo aos demais expostos nas bancas de jornais. Segundo Pinheiro Janior



(2011, p. 26), “sucessivas edi¢des coloridas plenas de imagens graficas, fotos e cartuns
incomodavam vetustos jornais de diretores”. Os cartuns eram historietas em quadrinhos com
temas nacionais, a primeira foi sobre a vida de Castro Alves, ilustrada por José Geraldo. Apesar
dos custos e da concorréncia das publicacdes estrangeiras, as historietas publicadas foram
fundamentais para a nacionalizacdo dos quadrinhos.

Segundo Neto (2014, p. 222), a valorizagdo da imagem foi fruto do cartunista Anténio
Néassara e a equipe de ilustradores composta por Lanfranco Vaselli (conhecido como Lan),
Augusto Rodrigues e Di Cavalcanti. Observa-se que a Ultima Hora resgatou a tradicdo da
imprensa brasileira de mais de um século valorizando a caricatura de humor que logo foi sendo
substituida pela charge politica. A mais conhecida foi a do corvo criado por Lan. O qualificativo
surgiu no enterro do reporter Nestor Moreira, do jornal A Noite, de oposicao ao governo. Wainer
pediu a Lan um desenho de um corvo com o rosto de Lacerda.

Outra marca da Ultima Hora foi o reconhecimento do profissional. Grande parte dos
jornais da época pagavam pouco, o que levava a muitos repdrteres a terem um segundo trabalho.
Wainer contratou os grandes nomes da literatura brasileira com bons salarios permitindo que
0s mesmos trabalhassem com exclusividade. Ademais, os fotografos passaram a ter destagque
diante da valorizagcdo da fotografia nos jornais ao utiliza-la como complemento da prépria
noticia, ao ponto de coloca-la no alto da primeira pagina (BARROS, 1993:23), em a sequéncia
fotogréfica e numa fotorreportagem até entdo reservada as revistas ilustradas. A partir dai as
fotografias passaram a ter 0 nome do autor possibilitando a profissionalizacdo dos fotdgrafos,
a partir do uso da fotografia como instrumento de atracdo do leitor e como consequéncia a real
integracdo do fotdgrafo na carreira jornalistica.

Ainda no primeiro semestre de 1951, Samuel Wainer assumiu o controle da Réadio Clube
do Brasil S.A, que enfrentava em dificuldades financeiras com o apoio do deputado federal
Lutero Vargas (filho de Getulio) e Ricardo Jafet. Este Gltimo era acionistas da Companhia
Paulista Editoria e de Jornais S.A, que imprimia o paulista Jornal de Noticias, e estava querendo
vender o periodico e assim foi feito. Em 1952, a Ultima Hora passou a ser editada em S&o Paulo
e de acordo com o livro das memdrias de Wainer (1987), em pouco tempo atingiu o éxito com
uma tiragem diaria de 150.000 exemplares.

Posteriormente as edi¢cdes foram se expandindo para Porto Alegre, Belo Horizonte,
Recife, Niteroi, Curitiba, Campinas, Santos, Bauru e a regido do ABC Paulista (Santo André,
Sé&o Bernardo e Sdo Caetano). Com o sucesso dos jornais, foi criada a revista semanal Flan, em

abril de 1953, composta por quatro cadernos, todos com a primeira pagina em cores. Segundo



0 Anuério Brasileiro da Imprensa de 1953 e 1954, alcangou uma tiragem de 180.000
exemplares, para inveja de muitos concorrentes.

A cadeia de jornais de Samuel Wainer abalaram a estrutura de seu concorrente
implacavel Assis Chateaubriand. Segundo Morais (1994), bidgrafo de Chatd, relata o abalo que
0s jornais criados por Samuel Wainer provocaram na estrutura de seu principal concorrente. "O
sucesso indiscutivel de Ultima Hora vinha se transformando de pequena dor de cabeca em uma
ameaca em potencial aos interesses do dono dos Associados [...]. Para Chateaubriand, o
objetivo a longo prazo de toda aquela movimentacdo era uma so: destruir os Diarios
Associados.” (MORAIS, 1994, p. 550). O impacto ndo foi diferente no jornal Tribuna da
Imprensa, de seu inimigo Carlos Lacerda, que relatou em suas memorias, sobre lancamento da

Ultima Hora no mercado jornalistico carioca:

Um jornal que, pelo mesmo preco que a gente vendia 0s outros jornais,
fornecia um suplemento colorido diario, pagava os melhores salarios da praca
e arrebanhou tudo o que pudesse haver de melhor em matéria de colaboracéo
e de técnicos. A Ultima Hora destruia os outros jornais fornecendo ao leitor,
pelo mesmo prec¢o, muito mais que os outros jornais podiam dar. (LACERDA,
1978, p. 125).

2.2 Altos e baixos da Ultima Hora até o encerramento das atividades

O chamado pioneirismo da Ultima Hora ndo se limitou a inovacdes técnicas e editoriais,
0 vespertino também inaugurou uma nova fase de investigacéo no pais: a Comissao Parlamentar
de Inquérito (CPI) que funcionou de junho a novembro de 1953. A iniciativa em favor de uma
CPI da imprensa partiu da propria Ultima Hora. O objetivo foi realizar uma ampla investigacao
no Banco do Brasil, a fim de apurar as transacdes efetuadas com as empresas jornalisticas Erica
S.A, Editora Ultima Hora e Radio Clube do Brasil. De acordo com Guimardes (2011), a
expectativa de Wainer é que ap0s essa averiguacao os ataques de Lacerda a Wainer fossem
acabar.

Entretanto, Carlos Lacerda tinha grandes objetivos ao liderar a campanha contra a
Ultima Hora e o principal era politico. “Ser jornalista para Carlos Lacerda é uma espécie de
meio do caminho indispensavel para ocupar um lugar representativo na politica brasileira”
(BARBOSA, 2010, p. 167). Com sua eloguéncia sempre extremada, Carlos Lacerda usou
diversos meios de comunicacdo como Tribuna da Imprensa, Radio Globo e TV Tupi para
denunciar os privilégios obtidos pelo jornal de Wainer. Segundo Morais (1994), os empréstimos
eram pretextos para atingir o verdadeiro alvo, Getulio Vargas.



Os adeptos ao discurso anti-getulista Roberto Marinho e Assis Chateaubriand abriram
cada vez mais espaco para Lacerda (LAURENZA, 1998). A partir dai, o caso Ultima Hora
tornou-se um escandalo nacional. De acordo com Guimardes (2011, p. 79), “através dos jornais,
radios e emissoras de televisdo os cidaddos de todos os cantos do pais souberam que havia
suspeita do Banco do Brasil ter financiado, quase integralmente, a fundagdo de um jornal
governista”. Morais (1994) compreende que Chateaubriand tinha o objetivo de acabar com seu
concorrente que vinha se transformando num indiscutivel sucesso. “Chateaubriand importava
pouco gue o governo tivesse ou ndo emprestado dinheiro a quem quer fosse: o que ele ndo podia
era permitir o crescimento incontrolavel de um concorrente perigoso.” (MORAIS, 1994, p.
550).

O Diério dos Associados de Chateaubriand apresentou duras criticas ao vespertino de
Wainer, como por exemplo duas reportagens publicadas na revista O Cruzeiro, na edicdo do
dia 05 de agosto de 1953. Na pagina 8 ha uma reportagem de David Nasser sobre a CPI, com o
seguinte titulo “Ultima Hora era na realidade um perigo publico que de forma alguma poderia
continuar a propagar-se impunemente”. Na mesma edi¢ao da revista ilustrada na pagina 10, ha
uma imagem do documento de proprio punho do Samuel Wainer, com 19 anos confessando ser
natural da Bessarabia, provincia de Roménia e ainda a lista de passageiros adulterada, segundo
a pericia da policia brasileira.

Laurenza (1998, p. 79) afirma que “os empréstimos do Banco do Brasil, alias
distribuidos também a grande parte da imprensa como uma forma de controla-la, terem sido
fornecidos a Wainer, além da ajuda financeira de empresarios amigos do presidente, houve
muita acusac&o arbitraria dos concorrentes incomodados com o sucesso da Ultima Hora”.
Segundo Carvalho (2012), outro argumento relevante é que o apoio financeiro era uma préatica
da tradicdo politica, tanto que outros jornais foram beneficiados com empréstimos e isso levou
este jornal, a questionar os rumos das investigacdes conduzidas pela CPI. Em seu livro, o

jornalista Pinheiro Junior (2011, p. 27) que vivenciou esse momento afirma:

A maioria dos jornais do Rio de Janeiro e de S&o Paulo estava pendurada no
Banco do Brasil e na Caixa Econémica Federal desde os tempos do Estado
Novo, idos de 1937/1945 [...]. Mas os inimigos atualizados de Getulio,
liderados por Carlos Lacerda, agarraram-se aos calcanhares do diretor da
jovem Ultima Hora para desequilibra-lo e leva-lo a lona.

Na capa da edigdo do dia 23 de junho de 1953 da Ultima Hora, h4 um destaque para a
ida de Wainer na CPl com uma foto ampla do dono e uma lista de argumentos que seriam

usados em sua defesa. Alem disso, ha um grande desenho de Lacerda e na legenda refere-se a



ele como delator e editor de um jornal fracassado e ainda duras criticas: “Traiu velhos amigos
que sempre 0 ajudaram [...]. Seu 6dio da Ultima Hora € a sublimac&o de seus complexos que
ainda o levaro a cadeia ou ao manicémio”. (ULTIMA HORA, 1953, p. 1).

O inquérito parlamentar concluiu que a Ultima Hora pagou integralmente seus débitos
no Banco do Brasil e que muitos jornais possuem débitos em atraso e sem garantias. O
argumento do vespertino é que as investigacdes tinham um carater politico, pois era o alvo
principal da CPI, desconsiderando as demais empresas na mesma situacdo com emprestimos.
Segundo Carvalho (2012, p. 123), “a CPI representava para a Ultima Hora uma ameaca a
liberdade de imprensa de promover os interesses nacionais ¢ populares”.

Outros jornais da imprensa conservadora também desqualificavam Wainer como
proprietario. A nacionalidade dele foi questionada na CPIl, mas ndo foi comprovado seu
nascimento na Bessarabia. Quem levantou a questdo foi Lacerda revelando que Wainer nao era
brasileiro nato. O dono da Tribuna da Imprensa tinha um convivio com a familia de Wainer na
juventude e ouviu o segredo na mesa de jantar (ROUCHOU, 2004). Mas Wainer em seu livro
memaoria mantém o mistério acerca de seu local de nascimento. Na verdade, Wainer chegou ao
Brasil aos 2 anos de idade e conseguiu uma certiddo de nascimento falsa em Séo Paulo.

A polémica sobre a nacionalidade deixou Samuel Wainer preocupado em prejudicar a
imagem do presidente Getulio Vargas. Assim, em conversa com o lider gatcho fez um apelo,
conforme registrado no seu livro de memodrias: "Sugeri-lhe, a certa altura, que ele poderia
estudar uma forma de executar a divida da Ultima Hora junto ao Banco do Brasil. Feita a
execucdo, o jornal ndo teria como saldar a divida e seu fechamento seria inevitavel” (WAINER,
1987, p. 224).

Getulio Vargas acolheu a sugestao e decidiu executar a divida do vespertino de Wainer
com o Banco do Brasil. O prazo inicial era 24 horas, mas conseguiu ser estendido por mais oito
dias. Segundo Laurenza (1998), o pagamento da divida ocorreu no ultimo dia ap6s o
fechamento do expediente bancario, com o dinheiro obtido com ajuda de Juscelino Kubitchek,

por uma estratégia de Wainer em prejudicar a edi¢do da Tribuna da Imprensa do dia seguinte:

O pagamento tardio tinha uma razdo: obrigar a Tribuna da Imprensa a
anunciar, na edi¢do do dia seguinte, o fim da Ultima Hora, comprometendo
assim a sua credibilidade editorial. Mas n&o foi o que aconteceu. A chamada
de primeira capa da Tribuna, uma entrevista com o titulo: Capanema diz que
0 governo agiu no caso UH e informava que Wainer havia pago sua divida.
(LAURENZA, 1998, p. 123).

De acordo com ROUCHOU (2004, p. 89), “a Ultima Hora simboliza um troféu, seu

atestado de nacionalidade brasileira, a prova de que Samuel foi um vencedor neste pais, que



conseguiu se alinhar entre os donos de jornais, apesar de ndo ter sido aceito por ele”. Alberto
Dines registrou na orelha do livro de Carvalho (2012) a disputa entre Lacerda e Wainer

apontando que a desavenca entre eles ia além do mercado editorial:

O duelo, aparentemente singular, é a parte visivel de uma selvagem cruzada contra
um brilhante rep6rter que ousou deixar a redacdo e a busca de manchetes para
ingressar no exclusivissimo clube dos donos de jornal. Antes mesmo de Lacerda
denunciar Wainer como nascido na Bessarabia (hoje Roménia) e, portanto, inapto a
ser proprietério de uma empresa jornalistica ja era visivel a ma vontade contra um
filho de imigrantes judeus que conseguiu ultrapassar 0s muros do gueto para sentar-
se junto aos aristocraticos donos do poder. (DINES, 2012).

Em agosto de 1954, o atentado a Carlos Lacerda na rua Tonelero, que vitimou o guarda-
costas, 0 major da aeronautica Rubem Vaz, e o suicidio de Getulio VVargas marcaram a historia
do vespertino. O primeiro episodio ocorreu na noite do dia 04 de agosto daquele ano, em que 0
pistoleiro Alcino do Nascimento deu um tiro no pé de Lacerda e outros dois no seu guarda-
costas, que morreu na hora. A investigacdo da Policia Civil comprovou que o mandante do
crime foi Gregorio Fortunato, chefe da guarda pessoal do presidente.

A repercussao ndo poderia ser diferente. A capa da edi¢do de 6 de agosto de 1954 da
Tribuna da Imprensa, estampava o titulo: “Comegou a Impostura dos Mandantes”, no texto
Lacerda exigia a puni¢do dos culpados e acusou 0 governo do ocorrido. O jornal de Wainer
ndo poupou a guarda presidencial e publicou o resultado da investigacdo apontando que
Gregorio Fortunato havia ordenado o assassinato de Lacerda. Ao mesmo tempo, Ultima Hora
abria as paginas para a defesa de Vargas.

Na edicdo de 12 de agosto de 1954, na Tribuna da Imprensa foi publicando na primeira
pagina um apelo de Lacerda a Vargas: “Renuncie a Presidéncia para salvar a reptblica”. No dia
seguinte, a manchete da Ultima Hora foi: “Renuncia N3o! A decisdo do presidente da
republica”. Em que no dia 23 de agosto Vargas declara em destaque da primeira pagina da
Ultima Hora que: “- S6 morto sairei do Catete. Cumprirei meu mandato até o fim. Fui eleito
pelo povo e sO este poderd retirar-me a confianga que em mim depositou”.

A confirmacdo do envolvimento de figuras do governo no atentado contribuiu para
aumentar a oposicao de Lacerda, do exército e de parte da populacdo em defesa do afastamento
de Vargas da presidéncia. Segundo o Wainer (1987, p. 261), “acuado, apoés uma crise sem
paralelo na Histdria republicana do Brasil, o pai dos pobres se suicidou na manha de 24 de
agosto de 1954. No dia fatidico, Ultima Hora chegou a vender 800.000 mil exemplares”.

Laurenza (1998, p. 152) afirma que o suicidio de Vargas foi uma resposta extrema do

Executivo a crise institucional que se desenrolou no Brasil a partir da rivalidade entre a Ultima



Hora e a Tribuna da Imprensa. Segundo a autora, “ o desfecho tragico da histéria comecou
com a abertura da CPI contra Samuel Wainer e se incendiava com o atentado a Lacerda, que
provocou a morte do major da Aeronautica, Rubens Vaz”.

Guimardes (2011, p. 125) ressalta que as obras que tratam da CPI na maioria das vezes
caem em uma armadilha e os fatos precisam ser relativizados. “Quase todos os autores se
contentaram em destacar que Samuel Wainer foi vitima de uma violenta campanha orquestrada
por Carlos Lacerda. Um simplismo que nao colabora em nada para a compreensao do episodio”.
Ao final da CPI, Wainer respondeu a um processo e foi condenado e preso, em outubro de
1955.

De acordo com o livro A Ultima Hora como ela era, o jornalista Pinheiro Jinior (2011,
p. 37) conheceu Samuel Wainer na prisao “porque se negara a dizer para deputados da CPI —a
primeira da histdria do pais — os nomes dos financiadores de Ultima Hora. Sua pris&o parecia
agravada por acusacOes de falsidade ideoldgica [...]. Samuel Wainer negou tudo até a morte”.
No final de novembro daquele ano, Wainer é solto.

Juscelino Kubitscheck venceu a disputa pela presidéncia em 1955. Samuel foi o
primeiro a apoiar Brasilia e logo instalou uma sucursal. “Os outros jornais nao acreditavam na
aventura no planalto central. Mas o aventureiro Wainer ndo perdeu a oportunidade de desbravar
um novo campo, sempre ao lado do presidente da Republica” (ROUCHOU, 2004, p. 105).
Wainer foi pessoalmente fazer a cobertura da inauguracdo de Brasilia. “Eu era o todo-poderoso
dono de jornais a estar na pista junto com centenas de outros repérteres nacionais e
internacionais, a documentar um acontecimento que, efetivamente, vocé so6 vai ver daqui a mil
anos” (ROUCHOU, 2004, p. 126).

Durante o governo de JK, a Ultima Hora viveu uma fase de recuperacio n&o obtendo o
mesmo prestigio anterior. A sucessdo presidencial gerou tentativas fracassadas de resisténcia,
tanto que Lacerda exilou-se do pais em 1955 e s0 retornando apds um ano. No inicio dos anos
60 a Ultima Hora abriu filiais em Curitiba, Porto Alegre, Niter6i, Belo Horizonte e Recife.
Apbs a rendncia de Janio Quadros, o vespertino de Wainer defendeu a posse do vice-presidente
Jodo Goulart e esteve apoiando as propostas de reformas.

Em 31 de marco de 1964, o movimento armado militar depés o presidente Jodo Goulart.
Wainer pede asilo politico na embaixada do Chile e um ano depois, a Ultima Hora de S&o Paulo
é vendida para Otavio Frias de Oliveira, dono do grupo Folha. Retornou ao Brasil em 1968 e
em 13 de dezembro o governo decreta o Al-5 e oficias do Exército assumem o controle da

redacdo da Ultima Hora.



Benicio Medeiros (2008, p. 23) afirma em seu livro que a histdria da Ultima Hora teve
momentos de auge e de queda. Com o advento do golpe militar, cada ano que se passava,

sobreviver ficava mais dificil.

Dias de grande fartura e felicidade geral, em que Samuel distribuia (ou
prometia distribuir) gordas gratificaces aos reporteres mais destacados do
més. Periodos de profunda depressdo, quando os funciondrios, em vez de
salarios, recebiam como pagamento fogdes, geladeiras, batedeiras e panelas
de pressdo permutados com algum anunciante.

No inicio dos anos de 1970, a Ultima Hora ja vivia seus momentos finais. Os atrasos
nos salarios ja mostravam que a derrocada do veiculo estava préxima até chegar ao ponto de
que houve um minuto que a redacdo permaneceu parada, como relata: “Samuel parecia nido
acreditar no que via, disfargava, nao sabia onde por as méos, o que dizer ou fazer. Me deu pena
ver o olhar do patrdo nem do jornalista, mas o olhar de um homem comum diante da propria
ruina, diante do fim da sua grande aventura” (MEDEIROS, 2009, p. 208).

Em 21 de abril de 1971, a Ultima Hora do Rio de Janeiro foi vendida para um grupo de
empreiteiros. O jornalista Benicio Medeiros (2009, p. 13) recorda do desfecho melancélico, do

clima sombrio, das despedidas chorosas e dos reporteres esvaziando as gavetas naquele dia.

Terminava assim, melancolicamente, aquilo que Samuel Wainer chamou de
sua “grande aventura”. E a UH foi realmente uma aventura, cheia de lances
heroicos, quase épicos, e outros nem tanto, mas que deixou uma marca
profunda ndo sé na memdria dos participantes daquele empreendimento como
na propria vida cultural e politica do pais.

Entretanto, a carreira de jornalista de Wainer ndo terminou por ai. Ainda em 1971
fundou a revista Domingo llustrado, editada pela Bloch. Entre 1973 e 1975, foi redator-chefe
da Ultima Hora paulista. Nos dois anos seguintes atuou no semanario Aqui S&o Paulo. Em
1977, foi colunista diario para o jornal Folha de S&o Paulo. Entre 1978 e 1980, foi editor-
assistente da Carta Editorial, da Editora Trés. Até que em setembro de 1980, Wainer morre em
Séo Paulo, aos 70 anos.

Apos 25 anos do falecimento do jornalista, um segredo foi revelado na segunda edicéo
do livro Minha Razéo de Viver, editada por Augusto Nunes. Na edicdo de 2005, foi registrado
0 verdadeiro local de nascimento, Bessarabia. Wainer conseguiu que esse mistério fosse
guardado por 50 anos. Guimaraes (2011, p. 126) na concluséo de seu livro afirma que foi “sem

duavida uma vitdria simbodlica de Wainer sobres seus adversarios”.



2.3 Mitos do “verdadeiro jornalista” e da renovac¢ao do jornalismo

A historia da Ultima Hora € retratada por muitos jornalistas que fizeram parte desse
veiculo e, por vezes, € reproduzida a partir de um discurso mitico. O primeiro mito que se
observa € quando se refere ao periddico de Wainer como a conquista de um “verdadeiro
jornalista”. Segundo Barbosa (2010, p. 171), para Wainer a criacdo de um jornal foi a

possibilidade de se tornar reconhecido pelos seus proprios pares.

Imigrante, de origem pobre e sem reconhecimento entre os detentores do poder
simbolico do jornalismo de entdo, para ele estar proximo das cercanias do
poder e, sobretudo, tornar-se empresario da imprensa é a certeza de que
conseguira vencer na profissao.

Ana Paula Goulart (2008, p. 8) também faz referéncia ao poder simbélico ao afirmar
que o jornalismo ocupa um espaco de fala autorizada, em relagdo a constituicdo do real e o
discurso se reveste da aura de fidelidade dos fatos. Wainer transforma-se em baréo da imprensa,
mas ndo abdicava do papel de repdrter e por isso mesmo ndo poderia criar um jornal comum.
A sua vasta experiéncia nas redagdes por onde passou e a curiosidade de entender o
funcionamento de um grande jornal, especialmente na época em que era repoérter e editor do O
Jornal, levaram a construcdo de uma histdria de singularidades para o jornalismo brasileiro,
além valorizar o profissional das redacdes.

Em suas memorias o “verdadeiro jornalista” elabora a segunda mitica: a da inovagao. O
processo de criacdo e construcio desse mito foi considerar a Ultima Hora como o jornal mais
popular do seu tempo, assim sdo revelados simbolismos da prépria profissdo. De acordo com
Wainer (1987), a Ultima Hora foi inovadora e responsavel pela introducdo do jornalismo de
massas no pais. Além disso, foi marcante na reforma do jornalismo até entéo, introduzindo uma
série de inovacBes na formula de fazer jornal. Atribuem ao periddico a revolucdo na
diagramacéo, o uso da cor, da fotografia, a volta do folhetim, da caricatura e do colunismo.
Segundo Barros (1978, p. 72), “teria sido responsavel pela mais completa inovagdo que um
periddico produziria na imprensa carioca’.

Barbosa (2010, p. 172) faz um levantamento identificando que o vespertino de Wainer
ndo foi o primeiro, por exemplo a usar cor, mas a Gazeta de Noticias desde 1907; fotografias
grandes também ja eram usadas na primeira década do século XX; caricatura e os quadrinhos
ndo deixaram de existir, mas foram retomados com destaque nas paginas da Ultima Hora. O
discurso mitico reforga que foi “capaz de revolucionar a forma de fazer jornalismo até ento;

que renova a imprensa brasileira, introduzindo inovagdes nunca antes percebidas; o do jornal



que materializa mais do que qualquer outro meio de comunicagdo as suas relagdes com as
cercanias do poder; entre diversos outros”.

Ainda de acordo com Barbosa (2010), aimagem que a Ultima Hora renovou a imprensa
brasileira da década de 1950 foi construida naquele periodo, mas também foi fortalecida
posteriormente pelos proprios jornalistas que trabalharam no veiculo. “Constroem a Ultima
Hora como espécie de jornal simbolo, sobretudo, porque é produto da acdo e da idealizacdo de
um personagem que nunca deixou de ser jornalista [...]. Ultima Hora, mais do que um jornal,
passa a ser uma espécie de sonho” (BARBOSA, 2010, p. 172).

Outro autor que reforgou a influéncia renovadora na imprensa brasileira foi Theodoro
Barros que foi reporter do periddico e reuniu depoimentos de diversos redatores da Ultima
Hora. A conclusao de sua tese defende a hipdtese que a renovacéo foi baseada em descobertas
de solucdes originais e o resgate de formulas do passado bem-sucedidas a partir de diversos
argumentos quanto aos aspectos: visual (introdugdo da diagramacéo, destaque da fotografia,
revalorizagdo da caricatura e historietas em quadrinhos), editorial (ressurgimento do folhetim,
colunismo, correspondente itinerante no exterior) e empresarial (frota de veiculos para
distribuicdo; reducdo do numero de paginas e condensacdo das matérias; edicdo nacional e
regionais; servigo de copyright).

Barros (1993;p-—73) reforca as consequéncias mais importantes da renovagdo. Em
primeiro lugar, as transformagdes no aspecto visual da Ultima Hora foram incorporadas as
principais publica¢fes da época. O proximo destaque foi o retorno do folhetim aos jornais, tal
sucesso permitiu que fosse transplantado para a televisdo. O outro aspecto relevante foi o
colunismo que permitiu a expansao para outros veiculos e o correspondente internacional

itinerante que posteriormente foi adaptado pelas emissoras de televisdo.

Na histéria do moderno jornalismo brasileiro, nenhum outro jornal contribui

tanto, em t&o pouco tempo, para gerar modificacOes tdo profundas e tdo amplas

no resto da imprensa como aquelas que comegaram a ser feitas no dia 12 de

junho de 1951, quando circulou pela primeira vez. (BARROS, 1993, p. 75).

Esse ponto de vista é corroborado pelos jornalistas que fizeram parte da Ultima Hora

de alguma maneira, seja como ex-reporteres ou pesquisadores. Os relatos memorialisticos
escritos sobre Samuel Wainer e a Ultima Hora reflete a memdria afetiva dos antigos leitores,
funcionarios e pesquisadores: Aloysio de Carvalho (2012), Ana Maria Laurenza (1998),
Antbnio Honhlfeldt (2002), Benicio Medeiros (2009), Gisela Goldenstein (1987), Jefferson
Barros (1999), Joélle Rouchou (2004), Maikio Guimardes (2011), Pinheiro Janior (2011),

Theodoro de Barros (1993), entre outros.



No livro A rotativa parou! Os ultimos dias da Ultima Hora, Benicio Medeiros (2009,
p. 7) destaca as lembrancas que o repdrter tinha da UH que “o leitor encontrara aqui ¢ um relato
das singelas aventuras de um pobre reporter em comego de carreira, que colhe ‘abobrinhas’
pelas ruas do Rio para rechear as paginas de um jornal [...]. S&o apenas flashes, fiapos de
lembrangas e observagdes a que tentei imprimir algum sentido e nexo”.

E possivel identificar nos artigos escritos por ex-repérteres e editores alguns aspectos
em comum no discurso mitico, tal como ocorre no livro Nos tempos de Wainer. Tanto Moacir
Werneck de Castro (1993, p. 83) quanto Flavio de Britto (1993, p. 95) consideraram a Ultima
Hora uma “escola de jornalismo”. Britto vai além e afirma que foi um “templo da comunicagao
de massa”. Esse discurso univoco identifica o carater singular do mito da modernidade do
jornalismo brasileiro.

A mitica da modernizacdo também é observada por outros autores, tal como afirma
Ribeiro (2000) é construida um discurso pés—fato que fortalece a mitica. Segundo a autora, a
mitica é reafirmada exaustivamente pelo discurso memoravel dos personagens que se
autopregoam responsaveis por esse processo. Pode-se considerar que o0s anos 50 ndo
representam uma ruptura no modo de producao jornalistica, mas na verdade uma consolidacéo
dessas mudancas que surgiram desde o inicio do século XX. Segundo Ribeiro (2002, p. 17), a
reforma é um processo que se acumula com o passar do tempo agregando experiéncias ao longo

das décadas.

Se ha inovacdes e rupturas, ha também permanéncias e continuidades. (...) A
reforma dos anos 50 passa, portanto, a histdria do jornalismo como o periodo
em que jovens homens da imprensa, inovadores e visionarios, transformam,
como num passe de magica, o jornalismo que se fazia.

A jornalista Ana Maria de Abreu Laurenza trata em seu livro das desavencas politicas e
editoriais entre Wainer e Lacerda durante o segundo governo de Getalio Vargas e o uso de seus
periédicos como instrumento politico para defender posicédo a favor e contra o0 governo. Logo
na introducdo a autora compara a historia do jornalismo brasileiro & memoria de outras
atividades profissionais e afirma que ha uma vasta fabricacdo de mitos. Ainda aborda o carater

inovador da Ultima Hora. De acordo com Laurenza (1998, p. 154),

E consenso afirmar que a Ultima Hora, de Samuel Wainer, inovou na
diagramacdo, na tematica e na imagem progressista de seu jornal, como
registra parte da memoria da imprensa brasileira. H& depoimentos de ex-
combatentes do jornal que se referem a fase heroica da Ultima Hora



Outro livro que aborda a CP1 da Ultima Hora, fruto de uma tese de doutorado de Aloysio
Castelo de Carvalho, faz referéncia ao periodico como uma lenda em seu prefacio escrito pela
professora Maria Aparecida de Aquino (2012, p. 11). Segundo ela, a lenda néo é no sentido de
uma histodria inventada, mas uma “lenda no jornalismo, tal a plenitude das transformacdes que
empreendeu e sua importancia para a imprensa nacional”. Nesse sentido seria um marco na
historia da imprensa: antes e depois da Ultima Hora. Segundo a professora as inovagoes do
periddico permitiram a criacdo de um novo perfil de imprensa no pais. “Cores, diagramacao,
apresentacdo das matérias [...]. A imprensa nacional era uma e se transformou em outra. E isto
que importa, e isso que ficou para a posteridade”.

Ha de se considerar que as reformas e inovagdes do jornalismo sdo campos de disputas
que instigam a memoria e a vaidade dos jornalistas (RIBEIRO, 2000, p. 132). Existe uma
estratégia de composicdo do proprio campo que necessita de emblemas miticos relevantes. A
renovacao ndo é resultado de apenas um jornalista, no caso Samuel Wainer, ou de um unico
periodico, Ultima Hora. Segundo Barbosa (2010, p. 173), “a mitica da ‘maior renovagao’
constréi um lugar impar para o jornalismo brasileiro e, sobretudo, para os jornalistas, ja que
apenas um proprietario que fosse também e antes de tudo jornalista poderia realiza-la”.

A autora ainda questiona como houve a construcdo de um discurso que salienta essa
singularidade e como comeca o verdadeiro jornalismo que, de fato, é exercido por verdadeiros
jornalistas. “Nesse sentido, um jornal fundado por um repdrter, com origem modesta, que
gracas ao seu papel de jornalista consegue sucesso na profissdo, € melhor simbolo para as
estratégias memoraveis do grupo, isto é, dos jornalistas” (BARBOSA, 2010, p. 173).

E preciso ponderar essa questdo e ndo ser taxativo ao ponto de afirmar que a Ultima
Hora ndo adotou novas formulas editoriais e redacionais, entretanto, é valido acentuar que 0s
discursos construidos sobre o projeto grafico e editorial do jornal como “o mais inovador” de
seu tempo sdo miticos.

O outro mito que surge a partir das reformas dos anos 1950 é o da objetividade. Esse
periodo € apontado como um marco do jornalismo moderno com a inser¢édo do padréo norte-
americano na redacdo. Essa mitica é permeada pela neutralidade como forma de espelhar o
mundo e coloca o jornalismo como Unica atividade capaz de traduzir as informacGes para o
leitor. (BARBOSA, 2010, p. 150). Nota-se que os discursos que tratam desse periodo
referendam esse processo de transi¢do do padréo de redacdo dos jornais, assim esses veiculos
eram porta-vozes da modernizagdo. De acordo com Barbosa (2010, p. 158), “as reformas da

década de 1950, introduziram no dizer dos jornalistas — a partir da técnica — a mitica da



neutralidade e da objetividade, a rigor, servem para impor uma dada representacdo dos
jornalistas para si mesmos”.

Vale ressaltar que na década de 50 é marcada pela chegada da televisdo. Assim as
reformas sdo destacadas pelos jornalistas da época, pois inauguram uma linguagem mais
adequada para fazer frente a essa nova concorréncia. No inicio dos anos 1950, havia 18 jornais
diarios no Rio de Janeiro (13 matutinos e 5 vespertinos) com a tiragem de 1.245.335
exemplares, ja em todo o Brasil somavam 230 periddicos, com 5.750.000 exemplares. A
dindmica do fechamento da edi¢éo foi paulatinamente mudando até que nédo bastava adiantar a
hora da circulagdo, como aconteceu com a Ultima Hora, foi necessario lancar uma edicio

matutina mantendo a vespertina e posteriormente perdurou somente a matutina.



3 JORNALISMO POPULAR (PENNY PRESS ATE OS ANOS 50)

3.1 Breve contexto historico da imprensa popular

Com a chegada do século XIX iniciou-se a fase de modernizacdo do jornalismo
ocidental, especialmente nos Estados Unidos com o processo de popularizacdo da imprensa, 0s
chamados penny press, que surgiu com o jornal New York Sun em 1833 e custava um centavo
ou um penny. Segundo Schudson (2010, p. 30), “os penny press se consolidaram no mundo por
sua larga circulagéo, e da publicidade que isso atraiu, mais do que por contar com a venda de
assinaturas e os subsidios provenientes de partidos politicos”. Até entdo a propaganda era
direcionada a um leitor enquanto homem de negdcios interessado em navegacao e leildes ou
advogado atento as notas juridicas, contudo passou a se dirigir ao leitor como um ser humano
comum. “A imprensa popular era diferente, ndo somente em organizagao econémica e posi¢éo
politica, mas em seu contetdo. O carater dessa originalidade é simplesmente esse: a imprensa
popular inventou o conceito moderno de noticia” (SCHUDSON, 34).

Com a modernizacao, houve uma mudanca no estilo de jornalismo da época, pois nas
paginas do New York Sun comecgaram a aparecer noticias de crimes, mortes, curiosidades, dentre
outros assuntos que atendiam a um puablico-leitor em busca de informacdes cotidianas, dramas
de pessoas e relacionadas & policia. E a partir dai que surge a expressdo penny press, COmo
referéncia a uma imprensa barata e voltada aos interesses populares. Os pennys papers (jornais
de um centavo) fizeram da narrativa de interesse humano caracteristica importante do
jornalismo diario, com a intencdo de atender a esse publico ansioso por noticias do cotidiano.
A noticia surgia de eventos corriqueiros, em que ninguém antes tinha observado nada digno de
nota.

De acordo com Marcia Franz Amaral, o noticiario mais denso ¢ politizado “[...] dos
jornais tradicionais foi substituido por noticias sobre assassinatos, incéndios, suicidios e
distarbios de rua.” (2006, p. 17). Na verdade, os diarios “deixaram os artigos opinativos de lado
e buscaram retratar o cotidiano da popula¢ao” (AMARAL). A autora afirma que a intengéo era
estabelecer uma relacdo de cumplicidade com o publico, permitindo-lhe o reconhecimento do
seu cotidiano nas paginas do jornal. Essa era a chave para torna-lo fiel ao periodico.

Os periddicos penny press, a imprensa sensacionalista e os tabléides norte- americanos
que surgiam utilizavam, como contetdo editorial, fait divers, que remete a noticia do dia ou
fato do dia. O termo francés foi introduzido por Roland Barthes na obra Essais Critique de 1964

e de acordo com o autor, o fait divers é “uma noticia de ordem ndo classificada, dentro de um



catdlogo mundialmente conhecido (politicas, economia, guerras, espetaculos, ciéncias, etc); em
outras palavras, seria uma informacdo monstruosa, analoga a todos os fatos excepcionais ou
insignificantes, breve, aquele normalmente classificado, modestamente, abaixo da categoria de
variedades” (Barthes, 2007, p. 57).

Outro tedrico francés, Edgar Morin (1969, p. 197), observa que, no fait divers, “o limite
do real ou do inesperado, o bizarro, o crime, o acidente, a aventura, irrompe na vida cotidiana”.
Ainda segundo Morin, o fait divers é consumido ndo como um rito criminal, mas na mesa, com
café e leite, no metrd, isto porque se situa fora do contexto histdrico. "Seus acontecimentos
confirmam a presenca, da paixao, da morte e do destino para o leitor que domina a extrema
viruléncia de suas paix0es, reprime seus instintos e se abriga dos perigos” (MORIN, 1969, 78).

A expressdo nao tem correspondente exato em portugués. Designa a “rubrica sob a qual
0s jornais publicam os acidentes, 0s pequenos escandalos etc.” (Petit Larousse). No dicionario
de comunicacdo de Carlos Rabaca e Gustavo Guimardes Barbosa (1987, p. 255), o fait divers é
um jargdo da imprensa francesa, que designa “toda e qualquer noticia que implique rompimento
insolito ou extraordinario do curso cotidiano dos acontecimentos. Assim, o crime passional, a
briga de rua, o atropelamento, o assalto sdo fait divers. Narrativas tipicas do jornalismo
sensacionalista e popularesco”. Todavia, na Europa do século XVII ja haviam registros de
jornais fait divers impulsionado pelo desenvolvimento das técnicas de impressao.

Um cléssico exemplo de fait divers muito usado para definir noticia, segundo Amaral
(1982, p. 60), atribui-se a Amus Cummings, editor do New York Sun, um conceito que se
tornou classico de noticia: “se um cachorro morder a perna de um homem, ndo ¢ noticia porque
é um fato comum; mas se um homem morder a perna de um cachorro, ai sim é noticia, ja que é
um fato inesperado”. Randall (1999, p. 26) afirma que a expressdo “homem morde cachorro”
também é conhecida na Inglaterra como definicdo de noticia.

Por muitos anos, fait divers foi sinbnimo de imprensa popular e sensacionalista.

Assim, o fait divers foi explorado na imprensa sensacionalista como um dos primeiros
elementos editoriais com objetivo de divertir o leitor. O entretenimento no jornal impresso teve
ascensdo pelo grande apelo editorial do fait divers que impulsionou o sucesso da imprensa
sensacionalista. Dessa maneira, o fait divers constitui em uma das primeiras formas de
entretenimento de massa. Possui um poder editorial e grande capacidade para entreter e alto
potencial de atracdo para o receptor. O fait divers é um forte elemento para a promog¢édo do
entretenimento, porque remete o receptor a ir de encontro com as suas curiosidades, suas

fantasias, seus sonhos e seus medos.



Sua intencdo, na verdade, visa atrair 0 receptor para consumir uma
informac&o que ele reconhega como espetacular, extravagante, insolita,
por isso, atraente; desempenhando, dessa maneira, a fungdo de entreter,
pois busca dar a ilusdo da experimentacdo humana, através do
excepcional, do atipico, do desviante, da vida ficticia (Barthes, 1964,
p.188).

Observa-se que o jornalismo de opinido e de critica convivia com o jornal popular, que
tinha como caracteristica o grande espaco para o fait divers, para a crénica e para o folhetim.
Ao longo dos anos o estilo de jornalismo francés foi sendo substituido pelo modelo norte-
americano que privilegia a informacdo e que separa o comentario pessoal. De acordo com
Nilson Lage (2002, p. 46),

Fait- divers (fatos diversos) é, a primeira vista, a matéria jornalistica
gue ndo se situa em campo de conhecimento preestabelecido, como a
politica, a economia ou as artes.Eventos sem classificagdo, mas ainda
assim notaveis por alguma relacao interior entre seus termos. [,,,] o fait-
divers interessa por si mesmo. [...] A informacdo é acontecimento
historico, é parte de uma narrativa. [...] Ja o fait-divers, como um conto,
ndo depende de nada exterior, nem passado, e é inconsequente.

3.2 Primeiros vestigios de participacdo popular na imprensa até a década de 50
(melodrama, folhetim , queixas do povo)

Folhetim vem do francés feuilleton, que por sua vez vem de feuillet (LAROUSSE,
1989), que significa pequena folha (feuille). Os folhetins originaram na Franca e designava a
parte inferior da primeira pagina dos jornais, reservada aos textos de entretenimento: piadas,
charadas, receitas de cozinha, criticas de pecas e de livros, pequenos textos em geral (MEYER,
1996). Assim, no comeco folhetim se referia a um espago na diagramacao do jornal, mas a partir
de 1836 o termo passou a se referir a “romances-folhetim”. Nesse mesmo ano o primeiro
romance-folhetim na Franca intitulado La vieille fille (“A velha mog¢a”) escrito por Balzac foi
publicado em doze episdios no jornal La Presse de Emile de Girardin (idem, 1996).

Marlyse Meyer (2005), autora de livro sobre a historia do folhetim na Franga e a chegada
aos periodicos brasileiros, especialmente no Rio de Janeiro, afirma que a traducdo portuguesa
de Mistérios de Paris, de Eugene Sue, chegou aos rodapés do Jornal do Commercio em 1° de
setembro de 1844.

Os primeiros elementos do jornalismo popular aparecem no Brasil nos folhetins, a partir
de 1840. Segundo Amaral (2006), os recursos narrativos subjacentes ao jornalismo popular sdo

advindos do melodrama, do folhetim e da estética grotesca. Nessa acepcao, pode-se conceber



uma ligacdo entre o jornalismo sensacional e o popular, posto que estes recursos estruturam o
discurso de ambos; entretanto, ndo se pode confundir uma com a outra, como sera detalhado
mais adiante.

Fatores externos permitiram o grande sucesso do folhetim na Europa oitocentista e no
Brasil do século XIX, como por exemplo o crescimento do nimero de pessoas letradas e o
desenvolvimento das técnicas de impressao a partir de 1830, atendendo a expansdo da demanda
de leitura. Além disso, os folhetins representaram uma férmula editorial de sucesso com corte
preciso dos episodios, que despertava o interesse do leitor pelos proximos ndmeros,
possibilitando a ampliacdo e tornando cativo o publico de impressos com a popularizacdo do
género.

Martin-Barbero (1997, p. 193) qualifica o dispositivo de fragmentacdo da leitura, ao
que, para o estudioso da cultura de massa, “boa parte do sucesso massivo do folhetim residia
ai: numa fragmentacdo do escrito que incorporava os cortes produzidos por uma leitura nao
especializada como ¢é a leitura popular”.

Herdeiro de muitos elementos do melodrama, o romance-folhetim promove escritores
nacionais. A relacdo entre o desenvolvimento dos jornais e a ascensdo do romance ndo é apenas
uma coincidéncia temporal. Muitos romances foram publicados pela primeira vez nos jornais
como folhetins, e hoje sdo classicos da literatura, tais como: Os trés mosqueteiros, de Alexandre
Dumas, romances de Balzac e Machado de Assis.

A matriz melodramatica e folhetinesca tem raizes até hoje reconheciveis. O folhetim e
o melodrama “[...] sdo apenas dois fios que compdem a complexa rede que envolve as matrizes
populares, mas é importante destaca-los em funcdo da busca da visibilidade do popular e da
submissdo da imprensa ao gosto do publico”. (AMARAL, 2006, p. 73).

Desde o final do século X V111, especialmente na Franca e Inglaterra, surge o0 melodrama
que é um espetaculo popular relacionado a oralidade. Para além do teatro, que possui ligacao
com as narrativas da literatura oral e voltado aos iletrados, 0 melodrama seduzia as plateias
estabelecendo uma relagdo préxima entre o espetaculo e o seu publico, explorando temas
relacionados a categoria estética do grotesco.

Segundo Amaral (2006, p. 73), 0 género melodramatico € a estética popular dominante
desde o seculo XIX, sendo a matriz cultural basilar da producdo simbolica latino-americana. A
autora afirma, ainda, que o melodrama € uma espécie de macrogénero que inclui a telenovela,
o folhetim, o radioteatro, a literatura de cordel, entre outros. Para Amaral (2006, p. 74), se a
principal caracteristica da “[...] educagéo burguesa ¢ o controle dos sentimentos, restritos a cena

privada, o que aproxima o melodrama ao lado popular € o sabor emocional”.



No final do século XIX, com o surgimento de novas propostas estéticas, em especial 0
naturalismo, foram rechacadas as formas empregadas pelo melodrama, até o ponto de se tornar
sinbnimo de uma interpretacdo exagerada, artificial e apelativa a plateia. Ja no século XX, a
cultura de massas trouxe ainda mais criticas a este género.

Com o advento das novelas de radio e posteriormente as de televisdo, o melodrama se
reduziu a uma producéo de facil envolvimento do pablico com a obra, com fundos musicais
que levam a inducdo da plateia ao choro ou ao suspense, explorando um sentimentalismo
exagerado. Pode-se dizer que houve uma certa industrializacdo do melodrama e que se submete
a logica da sociedade de consumo.

Amaral (2006, p. 74) afirma que € comum observar em jornais, revistas e programas de
TV que o mundo aparece “[...] como se fosse governado por valores pessoais, emocionais e
morais. H& uma resisténcia a tudo o que for tedrico e abstrato. Todas as solucdes para 0s
problemas do mundo vém da forca de vontade do homem e na sua vontade de ver um final
feliz”. E notorio que o melodrama transformou-se modificou-se ao longo dos anos, mas o apelo
aos sentidos e aos dramas dos individuos ainda se mantém.

Na metade do século XIX, o crescimento da imprensa na Europa, 0 melodrama deu
formas ao folhetim, texto escrito no estilo coloquial, conferindo as classes populares o status de
protagonistas. Pode-se afirmar que a imprensa popular francesa teve inicio em 1836, com 0s
jornais La Presse e Le Siecle, com destaque para o folhetim. Com o passar do tempo, o folhetim
foi incorporando uma nova forma de apresentacdo: as historias seriadas, que atraiam a atengédo
dos leitores. A estdria deveria refletir o dia-a-dia dos que a liam e qualquer um podia se
identificar. Segundo Jesus Martin-Barbero, “o mundo do leitor ¢ incorporado e seus tragos sdo
percebidos na composicdo tipogréafica (letra grande, espacamento entre linhas), passando pela
fragmentacdo (narrativa em episddios), pela seducdo (estrutura aberta) e chegando ao suspense
e ao reconhecimento (identificacdo do mundo do folhetim com o mundo do leitor) (BARBERO,
1997, p. 76) .

A entrada dos folhetins nos jornais logo representou a conquista de novos pablicos, pois
os didlogos breves, linguagem simples e o suspense despertava interesse das pessoas em lerem
os periddicos. Para Amaral, apesar de conservador, os folhetins denunciavam a miséria humana
e teve forte participacdo nos debates sobre problemas sociais. Entre os principais recursos do
folhetim, a autora destaca:

[..] caracterizacdo maniqueista dos personagens, simplificag&o,
suspense, superexposicdo e saga autobiografica. Ele sincretiza
elementos do cordel — produzido pelo povo — como o heréi todo-
poderoso e a luta entre 0 bem e 0 mal. Vérios folhetins tém critica direta



ou indireta aos problemas sociais da época, como a miséria urbana, os
erros judiciarios e os dramas da infancia. Entre outras caracteristicas,
estdo o suspense (para reforcar o contato com o leitor) e a redundéncia
(pois tudo deve ser explicado) (AMARAL, 2006, p. 75)

Assim com o0 melodrama e o folhetim, o jornalismo popular herdou o relacionamento
com o publico, a participacao dos leitores e o aprofundamento do cotidiana. Dessa maneira, a
representacdo melodramatica na imprensa popular busca autenticidade sem negar a existéncia
de interesses comerciais, que fidelizam o leitor e prové o sustento financeiro do periédico. A
estratégia de se apropriar da cultura popular para se aproximar do cotidiano dos leitores vai
desde a exploracdo da estrutura narrativa folhetinesca e melodramatica até a linguagem
coloquial, com o objetivo precipuo de tornar os textos mais atrativos.

Com a chegada da década de 1920 no Brasil, os jornais passavam a ser mais
informativos com foco na narracéo dos fatos, com poucas explicagdes ou comentarios, adotando
uma linguagem mais neutra e objetiva. Surgiram os manuais de redacéo, a fim de padronizar o
estilo jornalistico e além da linguagem, a diagramacdo sofreu mudancas que iam além do

impacto visual.

A partir de levantamento histdrico, identifica-se alguns jornais que publicaram
pequenos relatos sobre problemas do dia-a-dia. Em As Queixas do Povo, de Eduardo Silva, a
participacdo popular era inédita no pais até que em 1900 o jornal O Paiz, com a coluna Queixas
de Reclamac0es, e a Gazeta de Noticias, com A voz do Povo, abriram espaco para a insatisfacao
popular. “Eram, contudo, jornais comprometidos com o regime e ndo davam, por isso, um
espago tao aberto”. (SILVA, 1988, p. 49).

O jornal O Paiz foi fundado em 1° de outubro de 1884, dirigido por Quintino
BocayUva e pelo proprietario Jodo José dos Reis Janior. A partir de 1900, surge a coluna
Queixas e Reclamac6es que era eventualmente publicada com as criticas e necessidades dos
leitores. O espaco era restrito, ndo havia uma pagina definida e nenhuma periodicidade na
publicacéo da coluna.

Em 1905, o Jornal do Commercio publicava A pedidos e algumas poucas
Reclamaces. Segundo Barbosa, ndo tinha a aspiracdo de ser popular, era um jornal voltado a
classe dominante, orgulhava-se de ser “o jornal das classes conservadoras, lido pelos politicos,
pelos homens de negacios, pelos funcionarios graduados” (BARBOSA, 2007, p. 44). O Jornal
do Commercio era o periddico mais caro da cidade e sua assinatura anual equivalia ao dobro

do valor do Jornal do Brasil.



A coluna que obteve maior repercussao entre os periodicos foi Queixas do Povo
do Jornal do Brasil. Era semelhante as citadas anteriormente, porém era maior, mais
sistematica e fixa. A popularidade da coluna permitiu ao JB um crescimento a cada edi¢éo e o
titulo de “popularissimo” se deu pela grande proximidade com o puablico leitor. Em 1900, era
0 Unico a rodar duas edicOes diarias (matutina e vespertina) e ainda era distribuido a todos os
municipios do pais. “Intitulava-se, entdo, 6rgdo dos interesses do povo, e gabava-se de ser 0
diario de maior tiragem da América do Sul” (SILVA, 1988, p. 48).

De acordo com Marialva Barbosa no livro Histdria Cultural da Imprensa (1900-
2000) o JB era um jornal que ia além de informag&o pura e buscava intermediar as queixas e
reclamagdes do publico. “O Jornal do Brasil modela sua popularidade na esteira da construgéo
de uma autoimagem fundamental: defensor daqueles que n&o tém quem propugne por eles”.
(BARBOSA, 2007, p. 31). Temas como catastrofes quotidianas, noticias inéditas e série de
reportagens sobre favelas despertavam o interesse do publico. Outra caracteristica era
transmitir a informacdo através de imagens, ja que grande parte da populacdo era analfabeta.

Com base no sucesso do JB, o jornal Correio da Manhd, usou da mesma estratégia
editorial para se tornar um jornal popular com a inclusdo de colunas de queixas e reclamacdes.
Em junho de 1901, tem inicio a publicacdo da coluna Pelos Suburbios, notas de diversos
assuntos sobre os bairros que eram cortados pela Estrada de Ferro na Central do Brasil e
também Reclamagdes. Além das cartas avulsas, algumas assinadas e outras ndo, edita as
gueixas dos habitantes da cidade, recebidas pessoalmente ou por carta, intermediando pedidos
ao poder publico”.

Os cinco maiores perioddicos da época (O Paiz, Gazeta de Noticias, Jornal do
Commercio, Jornal do Brasil e Correio da Manha) fizeram parte de um movimento de criacdo
de um novo tipo de jornalismo que muda o padrdo editorial. O destaque eram as noticias
policiais e reportagens que procuravam uma sociedade idealizada. As noticias, reportagens
ganhavam configuragdes semelhantes até os anos 20, quando o jornalismo se reconfigura. Os
diarios que mais se destacaram na década de 20 no Brasil foram O Pais com destaque para
secdo Operéria, reaberta em 1923 apds nove anos de auséncia; os jornais A Manhd (1925-1928)
e A Critica (1928-1930) publicavam crimes e tragédias.

Entre os anos 30 e 40, o pais enfrentava o regime do Estado Novo de Getulio
Vargas marcado pela censura prévia com a criagcdo do Departamento de Imprensa e Propaganda
(DIP) em 1939. Era um grande instrumento de promocao pessoal do chefe do governo e tornou-
se 0 Orgdo coercitivo da liberdade de pensamento e expressdo, e, por conseguinte Varios jornais

desapareceram. Entretanto, foi nos anos 30 que surgiu o primeiro grupo de comunicacdo do



pais: Diario dos Associados, de Assis Chateaubriand. Tornou-se o maior conglomerado
jornalistico da América Latina e em 1952 atingiu a marca de 28 jornais, uma agéncia de
noticias, trés revistas, 19 emissoras de radio e duas estacdes de televisdo. Os periddicos que
mais vendiam eram O Jornal (matutino) e o Diario da Noite (vespertino). Vale mencionar que
possuiam também a revista de maior tiragem do pais, O Cruzeiro.

Houve uma reforma gréafica nos jornais tornando a capa a vitrine das noticias. Além
disso, € relevante no periodo sob 0 &mbito popular a publicacao de duas se¢des diarias no jornal
A Manha das colunas Trabalho e Assisténcia Social e Faca a Sua Consulta! que esclarecia
davidas trabalhistas apds a promulgacdo da CLT em 1943. Com o fim da Era Vargas foram
lancados diversos jornais no pais, entre eles: Tribuna Popular (1945- 1947), Imprensa Popular
(1948-1958), A Classe operaria (fundado em 1925 e ressurge), Voz Operaria (1949 - 1980),
Diario Trabalhista (1946-1961), O Mundo (1947-1957) e Tribuna da Imprensa (1949).

3.3 Anos dourados no Brasil e o jornalismo popular

Na década de 50 a imprensa foi marcada por reformas de estilo e gréafica, e a mudanga
de um jornalismo politico-literario para o jornalismo informativo. Até entdo, era adotado o
modelo francés de jornalismo com uma técnica de escrita proxima da literaria. Na perspectiva
visual havia um excesso de titulos e falta de hierarquia das noticias. Pouco a pouco houve a
substituicdo pelo modelo norte-americano (lead e a piramide invertida). A imprensa se renova
tornando os textos faceis de ler, com maior personalidade, mais atrativos e originais.

Segundo Ribeiro (2007, p. 29-30), a imprensa substituiu a tradi¢cdo opinativa por um
jornalismo com foco na informacao objetiva e bem separado da opinido constante no editorial
demarcado graficamente.

Os periddicos brasileiros seguiam entdo o modelo francés de
jornalismo, cuja técnica de escrita era bastante proxima da literéria. [...]
Na década de 50, isto comegou a mudar, principalmente no Rio de
Janeiro, onde o jornalismo empresarial foi pouco a pouco substituindo
o0 politico-literario. [...] No caso do jornalismo carioca, a busca por
certo distanciamento em relacdo & literatura e & politica passou pela
incorporagdo de uma série de praticas discursivas advindas, sobretudo,
do jornalismo norte-americano.

A diagramacao dos jornais da época também seguia 0 modelo francés, com muitos
titulos e sem uma ldgica hierdrquica. Pouco a pouco houve a substitui¢do pelo modelo norte
americano (lead e a piramide invertida). A imprensa se renova tornando os textos faceis de ler,

com maior personalidade, mais atrativos e originais. A reforma grafica da UH estabeleceu



novos padrdes de manchetes, titulos, subtitulos, boxes e cores que embelezavam as péginas,
tornando a leitura mais agradavel. Juarez Bahia enfatiza:

O jornalismo que nos anos 50 se desprende da visdo provinciana,
timida, de pequena tiragem, para ingressar na fase industrial apresenta-
se com novo design. Este ndo é um fendmeno so brasileiro. [...] Jornais
e revistas devem ser legiveis, ter personalidade, ser atraentes e ser
originais. Toda a imprensa se renova. (BAHIA,1990, p. 122).

Além da linguagem, a diagramacgao sofreu mudancas que iam além do impacto visual.
Aconteceram reformas redacionais, graficas e editoriais do Diario Carioca (1950), Jornal do
Brasil (1956). O principais jornais brasileiros Ultima Hora, Diario Carioca, Tribuna da
Imprensa e Jornal do Brasil seguiram o padrdo norte-americano sem deixar o aspecto politico,
ja que as aliancas politicas eram fundamentais para a sobrevivéncia financeira das empresas,
pela concessao de créditos e beneficios do governo. Ainda nessa década ocorreram mudangas
significativas principalmente com dois jornais cariocas que ganharam destaque. O primeiro foi
o Diério Carioca que introduziu o lead e criou em sua redacdo uma equipe de copidesque. O
segundo foi o Jornal do Brasil que passou por uma grande reforma fundamental para se
entender a histdria do pais.

Na segunda metade dessa década, a imprensa brasileira tinha duas frentes de trabalho:
0 jornalismo combativo, critico e de opinido e a outra era o popular. Em 1949 surge a Tribuna
da Imprensa e em 1951 a Ultima Hora. A modernizac&o da imprensa foi um processo a partir
de uma série de mudancas que ja vinha sendo implementadas desde a primeira década do século
(BARBOSA, 2007). Outro ponto fundamental é a abordagem de temas com impacto social que
pretendia informar e alcancar os setores mais amplos da populagéo, considerando a participagao
do leitor, a fim de atender ao interesse do publico.

Amaral (2017) destaca em seu livro Jornalismo Popular que varios jornais marcaram
sua historia pela relacdo com os setores populares, com destaque para: Folha da Noite, O Dia,
Ultima Hora, Luta Democratica e Noticias Populares. Cada um desses jornais atuou como
intermediario entre 0 povo e 0 governo. Ao mesmo tempo em que faziam propaganda politica,
veiculavam reivindicacbes da populacdo para se aproximarem das classes populares
incorporando elementos culturais. A autora destaca os jornais Ultima Hora e Noticias
Populares (NP), sendo que o UH era defensor de Vargas, ja o NP fora criado por lideres da
Unifo Democratica Nacional (UDN). Para Amaral (2017), a Ultima Hora “era um jornal
populista, uma tribuna de Getulio Vargas, que se definia como ‘do povo para o governo”.

O surgimento de uma imprensa popular na década de 50 demonstra a percepcdo por

parte dos politicos como Tenorio Cavalcanti (Luta Democratica) e Getalio Vargas (via Samuel



Wainer e Ultima Hora) da importancia que poderia ter uma méaquina jornalistica voltada para
um vasto segmento do publico urbano ndo alcangado pela grande imprensa. Destaca-se ainda a
reducdo do indice de analfabetismo e a melhoria no poder aquisitivo das camadas populares
(Ribeiro, 2007).

De acordo com Marialva Barbosa (2007), o processo de modernizagdo da imprensa na
década de 1950 partiu de “uma série de mudangas que ja vinha sendo implementadas desde a
primeira década do século e que encontra na conjuntura historica dos anos 1950 eco favoravel
ao discurso da neutralidade”.

A partir dai, pode ser analisado o jornalismo popular da UH no ambito da relevancia
social, entendendo que o objetivo precipuo do jornalista é informar e alcancgar os setores mais
amplos da populacdo, considerando a participacdo do leitor, a fim de atender ao interesse do
publico.

Ainda nos anos 50 tem inicio a profissionalizacdo da imprensa com aumento nos
salarios, permitindo que a profissdo de jornalista ndo fosse apenas um trabalho extra, mas sim
uma profissdo permanente. A categoria profissional dos jornalistas diferenciou- se dos
politicos e literatos. Além disso, fez parte desse processo a cria¢do do ensino superior fez.

No livro Jornalismo popular, Marcia Franz Amaral (2017) afirma que a Ultima
Hora “era um jornal populista, uma tribuna de Getalio Vargas, que se definia como ‘do povo
para o governo’. J& Ana Paula Goulart Ribeiro considerando os jornais como intermediario entre
0 povo e o governo afirma que "o surgimento de uma imprensa popular na década de 50
demonstra a percepcao por parte dos politicos [...] da importancia que poderia ter uma maguina
jornalistica voltada para um vasto segmento do publico urbano ndo alcangado pela grande
imprensa”. (RIBEIRO, 2007, p. 97).

A UH possuia grande capacidade de didlogo com seu publico, utilizando uma
linguagem simultaneamente simples e profunda, contando com textos de Nelson Rodrigues,
Vinicius de Moraes, Sérgio Porto, entre outros. Era um jornal lido pela elite carioca a0 mesmo
tempo que abria espago para um segmento da populacdo até entéo distanciado dos jornais. “No
aspecto editorial a UH, fez ressurgir o Folhetim, que representou a volta da literatura popular
as paginas dos jornais. O folhetim atraia o leitor que se interessava pelas novela radiofonica”.
(CAPELATTO, 1981).

O teorico da comunicacdo, Jesus Martin-Barbero (1997, p. 183) traz a tona a discusséo
sobre o lugar do popular no jornalismo ao dizer que “[...] entre a linguagem da noticia e a do
folhetim ha mais de uma corrente subterrdnea que vira a tona ao se configurar aquela outra

imprensa que, para ser diferenciada da série, chama-se sensacionalista ou popular.”



3.4 Revisitando os conceitos de jornalismo popular, de sensacoes e sensacionalismo

A presente se¢do ird problematizar os conceitos de jornalismo popular, jornalismo de
sensacdes e sensacionalismo a partir da anélise bibliografica. Esses conceitos carregam consigo
uma série de ideias e valores que foram atribuidos ao longo do tempo e a partir dai sera possivel
aplicé-los ou ndo no periodico objeto desta analise, Ultima Hora. Ja a relacdo entre a imprensa
popular e o populismo sera objeto de reflexdo da secdo seguinte.

As pesquisas em jornalismo dividem a imprensa em: burguesa (de elite ou referéncia) e
popular. Os periodicos destinados as classes mais favorecidas buscam a credibilidade a partir
de noticiario sébrio com base em fontes oficiais. Ja os jornais populares possuem um contetido
que, em geral, destaca a violéncia, a dramatizacao e a humanizagao dos acontecimentos. Assim,
os populares publicam aquilo que sob o ponto de vista dos veiculos de referéncia é absurdo ou
curioso. Logo, ndo ha um unico modelo de producéo noticiosa legitima, pois existem diferentes
formas de narracdo dos fatos, em que cada jornal tem a sua propria linguagem e estética.

Marcia Franz Amaral (2006, p. 113) diferencia os jornais populares e “os de referéncia”
pelo conteldo.

Nos “jornais de referéncia” ““[...] as informagdes sdo mais detalhadas e,
se 0 tema é politica, a matéria apresenta a cobertura de bastidores. No
jornal popular, as matérias sdo mais resumidas [...]” e ha maior
destaque para as noticias sobre prestagéo de servicos.

No entanto, deve-se destacar que nada impede que um jornal considerado de referéncia
empregue elementos marcadamente sensacionais em suas paginas. Dessa forma, o jornalismo
popular ndo se realiza, unicamente, na forma de jornalismo sensacional. Os estudos do
jornalismo popular foram relevantes para valorizar o receptor, até entdo desprezado. Assim, 0
receptor deixa de ser uma massa uniforme, passiva e manipulavel. Para Amaral (2017, p. 19),

O jornalismo praticado no segmento popular da grande imprensa
subverte a logica de priorizar o 'interesse publico'. [...] Muitas vezes, o
interesse do publico suplanta o interesse publico ndo em funcdo da
tematica da noticia, mas pela forma como ela é editada, com base na
individualidade do problema, o que d& a sensacéo de néo realizacdo do
jornalismo.

Os jornais populares, muitas vezes, sdo pautados em um discurso considerado
sensacionalista. As defini¢Oes de popular e sensacionalista confundem-se dentro do jornalismo
partindo da relevancia da noticia e da maneira em que € exposta pela midia. De acordo com
Amaral (2017), sensacionalismo ndo € sindnimo de jornal, revista ou programa popular.
“Caracterizar um jornal como sensacionalista ¢ afirmar, de maneira imprecisa, apenas que ele

se dedica a provocar sensagdes”. (AMARAL,p. 22). Assim, para a autora sensacionalismo é um



adjetivo que denota a valorizacdo da violéncia, do entretenimento, com a publicacdo de fotos
chocantes e com o uso de palavras chulas, girias e palavrdes.

Marialva Barbosa, no seu texto Tragédias apaixonam a cidade, acrescenta seu conceito
sobre o sensacionalismo: “Esse mundo mescla realismo e romance. As noticias sensacionalistas
remontam a estrutura narrativa dos folhetins, embora os personagens sejam retirados da
realidade. O leitor deseja também a edi¢do fantasiosa de sua realidade. E o0s jornais se apressam
em atender essa expectativa cultural existente entre o publico”. (BARBOSA, 2010, p. 87).

A autora Rosa Nivea Pedroso, em sua dissertacdo intitulada A producéo do discurso de
informacao num jornal sensacionalista analisa o jornal Luta e identifica as caracteristicas do
sensacionalismo no discurso jornalistico. De acordo com ela, o sensacionalismo é identificado
pela “intensificacdo e exagero grafico, tematico, linguistico e semantico” e ainda pode ser
definido por sua “adequacdo discursiva ao status semidtico das classes subalternas” que
pertencem ao “segmento popular” da imprensa “empresarial-capitalista® e pelo
“escamoteamento da questao popular, apesar do pretenso engajamento com 0 universo social

marginal”. (PEDROSO, 2001).

O termo sensacionalista exclui determinado veiculo da casta dos
jornais sérios. Quando um jornal faz uso de recursos graficos ou
textuais que ndo coincidem com os tragos culturais e sociais do leitor,
passa a ser classificado por esses como sensacionalista. Ndo ha uma
uniformidade de conceito: uma fotografia escandalosa, um texto
informal, pequenos deslizes informacionais sdo suficientes para que
um jornal seja assim taxado. E um divisor ténue entre categorias amplas
e genéricas. E uma espécie de punicdo ao jornal, aplicada pelos
proprios leitores (PEDROSO, 2001)

Antonio Serra, em O desvio nosso de cada dia - a representacdo do cotidiano num
jornal popular (1975) analisa o jornal O Dia no ano de 1975, apesar de ser posterior do contexto
dos anos 50, € vélida a reflexdo da caracterizacdo do popular e a concepcdo do estilo
sensacionalista. Os jornais sensacionalistas operam a “transformagao dos elementos vivenciais
e culturais de origem popular em espetaculo.” (SERRA, 1975, p. 37). Segundo o autor, as
formas de representacdo do popular na imprensa sensacionalista sdo construidas dentro de uma
narrativa que dramatiza o cotidiano.

[...] a leitura é o reencontro cotidiano de sua condi¢do de excluido, de
habitante de um universo marginal, em permanente perigo de desvio.
Momento de distanciamento, em que é posto como observador dos
fatos, é também um dos momentos de ‘se ver’ nos crimes, nos riscos,
na punicdo, balanceando sucessivamente o papel de transgressor e
inocente. A dramatizacdo dos fatos, estilo cultivado neste jornal, é o



que permite tal vivéncia. Ser o préprio sujeito cumplice diario de sua
sujeicdo. (SERRA, 26).

Em O Capital da Noticia, Ciro Marcondes Filho afirma que a diferenca de um periodico
‘sensacionalista’ ¢ a intensidade para satisfazer as necessidades instintivas do publico. Em
contraponto a Serra, que defende a vivéncia dos fatos pelo leitor, Marcondes Filho acredita que
a “imprensa sensacionalista serve mais para desviar o publico de sua realidade do que para
voltar-se a ela”. O autor considera que o sensacionalismo ¢ “o grau mais radical de
mercantilizacdo da informacéo: tudo o que se vende é aparéncia e, na verdade, vende-se aquilo
que a informacéo interna ndo ird desenvolver melhor do que a manchete”. (MARCONDES
FILHO, 1989, p. 66).

A palavra sensacionalista € muitas vezes considerada pejorativa e traz uma carga
negativa ao veiculo, tendo sua credibilidade discutida. A manchete é o principal elemento de
apelo ao leitor e por isso o noticiario se vale dela para provocar comogao, choque e despertar
emocdo, dentro da estratégia de venda da publicacdo sensacionalista.

A inadequacdo da manchete reforca o descrédito do leitor em relacdo ao periddico.
Segundo Marcondes Filho (1989), cabe a manchete vender aparéncia chocante carregada de
apelos as caréncias psiquicas das pessoas e explora-as de forma sadica, caluniadora e
ridicularizadora. “O jornalismo sensacionalista extrai do fato, da noticia, a sua carga emotiva,
apelativa e enaltece. Fabrica uma nova noticia que a partir dai a se vender por si mesma”.
(MARCONDES FILHO, 15)

O destaque do noticiario sensacionalista € a sua narrativa. O tom dramatico, a riqueza
dos detalhes, a voz das vitimas ou parentes transportam o leitor para a noticia. A linguagem por
ser coloquial e cliché ndo admite neutralidade ou distanciamento, possibilitando ao leitor que
se envolva com as emocdes. Segundo Nilson Lage, na obra Linguagem Jornalistica, o registro
de linguagem coloquial compreende as expressdes correntes na modalidade da fala, na conversa
familiar, entre amigos. “A linguagem coloquial ¢ esponténea, de raiz materna, reflete a
realidade comunitaria, regional, imediata” (LAGE, 2002, p. 36). Ainda segundo o autor, oS
jornais populares acentuam as caracteristicas da linguagem.

As restrices mais gerais do jornalismo noticioso referem-se a
linguagem jornalistica, sobretudo quando impde o uso de vocabulério
e gramatica tdo coloquiais quanto possivel nos limites do que se
considera socialmente correto e adequado a abrangéncia do veiculo
(LAGE, 2006, p. 23).

A linguagem coloquial dos periodicos sensacionalistas foram citados por Barbosa

(2007), em referéncia aos anos 20, entretanto pode-se apropriar aos jornais da década de 50. Na



obra Barbosa identificou caracteristicas recorrentes na tipologia, nas imagens e na diagramacao
dos textos das chamadas “tragédias cotidianas”.

As manchetes, resumindo em poucas palavras o drama a ser narrado,
por vezes, sdo impressas em corpo 48. Ao lado do texto, a cena da
tragédia: em desenho ou em fotografia. O estilo do texto é entrecortado.
Os titulos sdo seguidos de sub-titulos que resumem o drama. Tudo
sugere uma leitura entrecortada, uma leitura titubiante, uma leitura de
um leitor real que ainda ndo esta de todo familiarizado com as letras
impressas. (BARBOSA, 54).

Segundo Amaral (2017), as criticas os exageros e as distorcbes da imprensa
sensacionalista reduzem esses tipos de jornais como manipuladores e focados exclusivamente
em interesse comercial. “E uma nocdo equivocada da atividade jornalistica, uma visdo
problematica dos aspectos culturais que a envolvem e uma compreensdo simplista”.
(AMARAL,12)

O extremo oposto é vislumbrar a noticia de forma transparente que revela o fato tal qual
ele aconteceu, conforme a teoria dos espelhos. De acordo com essa teoria, as noticias sao como
sdo, porque a realidade assim o determina. O jornalista ndo deveria intervir e a escrita da matéria
seria de modo impessoal, ouvindo os dois lados ou mais, para garantir de ter um retrato fiel da
realidade, como a fotografia. A teoria surgiu com a profissionalizacdo do jornalismo, quando
deixa de ser literario e passa a ser informativo.

Assim, o contrato de informagdo mididtica é, em seu fundamento,
marcado pela contradicdo: finalidade de fazer saber, que deve buscar
um grau zero de espetacularizacdo da informacédo, para satisfazer o
principio de seriedade ao produzir efeitos de credibilidade; finalidade
de fazer sentir, que deve fazer escolhas estratégicas apropriadas a
encenacdo da informacdo para satisfazer o principio de emoc¢do ao
produzir efeitos de dramatizagdo. (CHARAUDEAU, 2013, p. 92).

Amaral (2017, p. 14) afirma que as noticias ndo emergem naturalmente do mundo real
para o papel, pois sdo redigidas a partir de formas narrativas, “pautadas por simbolos,
estereotipos, frases feitas, metaforas e imagens”. Vale considerar que um periddico voltado ao
publico popular ndo utiliza os mesmos recursos de um veiculo tradicional, pois séo perfis de
leitores diferentes. Cada jornal tem uma visdo prévia do publico e fala de um “lugar especifico”

de acordo com as representacOes de posi¢Oes sociais, e isso gera 0s modos de enderegamentos.

Se o rétulo sensacionalista s6 ilumina as possiveis distor¢Ges dos
produtos, os modos de enderecar partem do que os meios fazem com a
imagem que tém do publico [..] “Ao abordamos os modos de
enderegamento de um jornal, podemos questionar como ele constroi
um caminho até o seu leitor: A quem o jornal é enderecado? Quem o



jornal pensa que o seu publico é? E Quem esse jornal deseja que o leitor
seja? (AMARAL, 2017,6).

A discussdo ética sobre o uso do sensacionalismo na imprensa ndo é nova, pois ha mais
de trés décadas foi organizada uma série de palestras na Semana de Estudos da Escola de
Comunicacéo e Artes de Sdo Paulo (ECA/USP) partindo do pressuposto que “todo o processo
de comunicacdo é sensacionalista em si, pois mexe com sensacdes fisicas e psiquicas e que, em
toda a imprensa, ocorre 0 processo sensacionalista, sendo o proprio lead um recurso desse tipo
por sublinhar os elementos mais palpitantes da historia para seduzir o leitor” (DINES, 1971, p.
68-9).

Ainda fazendo referéncia a seducéo do leitor, o editor do Noticias Populares década de
70, Ramdo Gomes Portdo (1971, p. 79), afirmou que para escolher os temas do jornal era
necessario “sentir o pensamento, o gosto, a vontade, o interesse do leitor”. [...] “E se o jornal
vende um dia matéria sem sabor, o fregués ndo volta a compré-lo na manha seguinte”. As
“matérias com sabor” seriam aquelas proximas a realidade do leitor.

De acordo com Barbosa (2005, p. 216), no jornal popular privilegia a ilustragdo, “mas
ndo é apenas o contetido que coloca esse jornalismo no lugar de sensagdes: é também a forma
- gréafica e editorial - com cada tematica é tratada”. A autora prefere utilizar a expressao
“jornalismo de sensagdes” no lugar de sensacionalismo para se referir ao jornalismo popular
dos anos 50.

Portanto, quando consideramos este tipo de jornalismo como de
sensacdes, ndo o fazemos apenas porque esses textos apelam as
sensacOes fisicas e psiquicas. As sensacBes a que nos referimos
encontram-se na relacdo da leitura com o extraordinario, com o
excepcional, aproximando esse tipo de noticia do inominavel. Séo
sensacBes contidas nas representacfes arquetipicas do melodrama e
que continuam subsistindo nos modos narrativos dessas tipologias de
noticias. Tal como os gostos e anseios populares - formados na longa
duracdo - também as sensacOes desse tipo de narrativa mesclam os
dramas cotidianos, 0s melodramas, em estruturas narrativas que apela
ao imaginario que navega entre o sonho e a realidade (BARBOSA,
216-217)

Observa-se assim que o ficcional e o real se mesclam construindo textos que apelam a
valores emocionais e ao cotidiano de grupos populares, assim as sensacdes tornam-se armas
fundamentais para alcancar o gosto do publico. Além disso, s&o utilizados outros recursos para
estabelecer uma ligagdo mais proxima com o leitor, como a interatividade, tais como manchetes
sensacionalistas, reivindicagdes da classe trabalhadora, dendncias sociais e tribunais populares.

Aliado a isso aumento de promocdes, folhetins, historias em quadrinhos, fofocas do radio, a



cobertura esportiva e 0 uso da linguagem popular foram alguns dos artificios utilizados para
consolidar esta relagéo.

O crescimento de editorias e segdes do tipo “o povo fala” abre espaco para as criticas
dos populares. “Todos os jornais populares recebem muitas pautas e reclamacdes de seus
leitores e dispdem de inimeras secGes em que o0s leitores podem dar a sua opinido, fazer sua
reclamac@o, publicar suas fotos ou tirar suas duvidas” (AMARAL, 2006, p. 119).

Tal afirmativa corrobora a hipotese da interferéncia do leitor na produgdo do jornal,
especialmente das colunas que reservam espagos para ouvir a reclamacdo sobre problemas
comuns a sociedade, como por exemplo a coluna Fala o Povo na Ultima Hora, cuja analise
detalhada seré objeto do terceiro capitulo.

Outra afirmacdo que ratifica a Ultima Hora como popular vem do préprio Samuel

Wainer em uma de suas entrevistas gravadas em fitas:

A Ultima Hora, subitamente era o sonho dos jornalistas mais
romanticos que havia na época, do conceito de um jornal popular,
porgue noés gueriamos vender, nos queriamos aplausos, nds queriamos
circulagdo, tinhamos um  sentimento, embora  fossemos
intelectualmente elitistas (WAINER, 2004, p. 18)
Ha uma ressalva importante levantada por Carla Siqueira em relacéo ao sensacionalismo
e o contetdo publicado pela Ultima Hora. Segundo Siqueira (2006:414) o periddico fora
concebido para dialogar com um puablico policlassista, assim o apelo sensacionalista ficou
limitado a certos espacos. Assim, a Ultima Hora, diferentemente de seus concorrentes da época
(O Dia e Luta Democrdética), ndo ficou caracterizado como jornal “espreme ¢ sai sangue”. A
autora Ana Maria de Abreu Laurenza (1998, p. 120-121) detalha as caracteristicas editoriais da
Ultima Hora, com o intuito de atrair pablicos diversos.

A Ultima Hora tinha agilidade editorial. Mesclava assuntos como
condi¢Oes de vida da cidade, relagdo entre politica econdmica e a vida
do trabalhador. Dava espaco para a reivindicagdo sindical, a ficcdo, as
certinhas do teatro rebolado. Fofocas sobre artistas, o it e o charme da
zona zul do Rio de Janeiro. As manifesta¢des culturais que desciam o
morro, um local ainda aprazivel e roméntico, e a roda de samba do
subdrbio. Enfim, uma coletanea de assuntos que agradava a classe
média urbana, pronta para consumir bens materiais e culturais

Outra caracteristica identificada no discurso sensacionalista & o entretenimento, que
inclui noticias sobre famosos, shows, filmes, novelas, e diversos temas. A partir do
entretenimento, surgiu a expressao “imprensa amarela”, com o jornal New York World, quando

publicava aos domingos estorias em quadrinhos intitulada Hogan'’s Alley, desenhada por



Outcault. O personagem principal era um menino, sem dentes, sorridente e orelhudo que vestia
uma camisa na cor amarela e suas falas vinham escritas em sua camisa. Por vestir uma roupa
amarela o personagem ficou conhecido como Yellow Kid.

Outro periddico chamado Morning Journal contratou o proprio Outcault, que levou seu
quadrinho com o Yellow Kid. Porém, o New York World manteve o Yellow Kid, que passou a
ser desenhado por George Luks. Assim, o personagem foi usado como propaganda dos dois
jornais, com posteres para divulgacdo. Essa disputa foi alvo de muita critica e o personagem
tornou-se um registro simbolico do estilo sensacionalista. A partir dai, o sentido pejorativo a
cor passou a existir e o termo yellow press se consolidou.

Diferentemente do Estados Unidos, no Brasil, a imprensa sensacionalista é chamada de
imprensa marrom. Ha duas versdes para a mudanca da cor. A primeira esta ligada a influéncia
francesa, originaria do termo impremeur marron, referente aos impressores ilegais do século
XIX, na Europa. O conceito “imprensa marrom” definia, em geral, procedimentos nao
confidveis. No inicio do século X1X, na Franga, surgiu a no¢do de marrom como definicéo de
ilegalidade e clandestinidade. Segundo o Dictionanaire des Expressions et Locution Roberts,
“marrom” seria uma apropriacdo do adjetivo cimarron, utilizado para designar, na metade do
século XVI1I, os escravos fugidos ou em situagdo ilegal.

A segunda versdo da origem “imprensa marrom” no Brasil surgiu a partir do uso pelo
jornal carioca Diario da Noite, em 1960. O ilustre jornalista Alberto Dines, entdo repérter do
jornal noticiou o suicidio de um cineasta apds ter sido chantageado por uma revista de
escandalos. A manchete era: “Imprensa amarela havia provocado a tragédia”. O chefe de
reportagem, Calazans Fernandes, teria mudado a expressdo “imprensa amarela” por “imprensa
marrom”, marrom em referéncia a cor das fezes. Desde entdo, segundo Dines, o termo € usado
para indicar jornais e revistas de escandalos. "O DN passou a adoté-la, sendo logo seguido pelos
demais jornais e jornalistas que deram cobertura a campanha e permitiram o seu éxito. Assim,
s6 no Brasil o fenbmeno da imprensa amarela ganhou a tonalidade marrom". (DINES, 2009, p.
5).

3.5 Ultima Hora como instrumento politico de Getiilio Vargas e o carater nacionalista e
populista registradas em suas paginas.

A estreita relacdo entre a Ultima Hora e o presidente Getulio Vargas foram explicitadas
no primeiro capitulo desta dissertacdo, quando foi abordada a trajetéria do jornal. Essa
proximidade foi evidente logo na capa da primeira edigdo com a publicacdo da carta que fora



assinado pelo proprio Vargas. De acordo com Wainer (1951, p. 1), ele mesmo cedeu o espaco
de apresentacéo para o texto do presidente que destacou a importancia de uma imprensa popular
como intermediario entre o governo e o0 povo, como confirma o trecho retirado da carta da 12
edicdo da Ultima Hora, de 12 de junho de 1951:

O jornalismo desempenha uma grande missdo social, que é a de
esclarecer e orientar a opinido publica, auxiliando eficientemente o
Governo n a sua tarefa cotidiana de bem servir as necessidades e
aspiracoes populares. Criadora, estimuladora, esclarecedora deve ser
sempre a funcdo primacial da imprensa livre. E dessa imprensa
necessita 0 governo, mais do que nunca.

Os jornais concorrentes a UH, como O Dia e Luta Democratica, eram opositores a
Vargas e de forma recorrente citavam o passado do ex-ditador durante o periodo do Estado
Novo que censurou a imprensa. O papel da Ultima Hora era defendé-lo e buscar construir uma
imagem democratica da figura de VVargas. O periddico era atacado muitas vezes por ser o “jornal
do Gettllio”, mas posicionava-se como pode ser observado na capa da edig¢do de 3 de julho de
1951, na Coluna de Ultima Hora: “Somos um jornal do povo para o governo, e ndo do governo
para o povo” (Ultima Hora, 1951, p. 1). A dualidade estava na vinculagio politica e na
necessidade de se afirmar como jornalismo independente.

Sabe-se também que o presidente escrevia instrucdes acerca do contedo do periodico
para Samuel Wainer, dono da UH. Wainer em seu depoimento a Associacdo Brasileira de
Imprensa (ABI) afirma que recebeu um recado de Vargas entregue pelo chefe da Casa Civil,
Lorival Fontes (2010, p. 20), informando que a edi¢do de sé tratava de esportes com os seguintes

conteudo:

Dizer ao Wainer que o namero do jornal dele, que li hoje, s¢ tratava de
esporte. Nada havia para alentar ao povo e ao Congresso, bem como as
informac0es sobre a entrada de géneros, aumento de transportes etc., a
fim de desfazer a campanha adversaria que 0 governo esté parado. E
argumentar com o que esta sendo feito. O programa deste ano é o
equilibrio orcamentario, sem o qual ndo podera haver o barateamento
da vida.

Na resposta de Wainer a mensagem reforga ainda mais a estreita relagcdo entre o dono
do jornal e o lider politico com a conducéo do veiculo e demonstra ainda a politica editorial da
Ultima Hora, quando justifica que as reportagens sobres os assuntos sugeridos por Vargas

estavam em construcao.



Presidente, boa noite,

Acabo de receber um vasto “pito” do Lourival. Mas, o estrilo ¢
imerecido. Os assuntos de que tratamos sabado — tribunais populares e
a Ordem dos Advogados, equilibrio orcamentario e o Congresso,
ofensiva dos tubarfes contra a CCP — estdo sendo preparados e deverdo
comecar a ser publicados quarta-feira. Asseguro-lhe que o senhor tera
boa surpresa, pelo menos melhor que a dos tubardes... Por outro lado,
o jornal que o senhor viu hoje pela manhd é a edi¢do esportiva de
segunda-feira. Na edicdo da tarde — chamo a aten¢do do senhor para a
entrevista do Garcez —a impressdo j& deve ter melhorado. De qualquer
forma confesso ao senhor que estou impressionado com a rigidez de
meu ‘“redator-chefe”. O senhor ndo esta tio fora de forma como diz...
E se isto vai me roubar algumas horas de sono, muito mais sono vai
roubar de meus redatores. Abraga-o afetuosamente o profeta
fracassado, Wainer (Wainer, 1996).

Através dessa registro, € possivel confirmar que Vargas acompanhava de perto as
publicacdes da UH, a fim de garantir que o periddico mantivesse em destaques 0s assuntos
politicos, promovendo a aproximacéo das classes populares com Vargas, 0 que era relevante
para propaganda politica do governo. A forca da relacdo politica era reafirmada dia apos dia
nas paginas do vespertino, tanto que em sua autobiografia, Samuel Wainer (1988) afirma que
“estava evidente que a Ultima Hora seria um jornal marcadamente politico e favoravel a
Getulio, embora sempre pronto a criticar membros do governo”.

Com o intuito de aumentar a visibilidade da atividade politica de Getulio Vargas
foi criada a coluna “O dia do presidente” que registrava 0s acontecimentos em torno da
autoridade, como explica Wainer em sua biografia que destinou um dos mais importantes
jornalistas de sua redacdo, Luis Costa, para acompanhar a rotina do presidente. Com grande
repercussao dos leitores, a coluna cumpriu com a missdo de romper com o cerco da imprensa a

Vargas.

Os leitores imediatamente compreenderam que aquela era a Unica
janela disponivel para a contemplacdo do cotidiano de Getulio, ja que
todos os outros jornais haviam aderido & conspiragdo do siléncio.
Gragas a “O dia do presidente”, alias, 0 cerco foi rompido: fustigada
pelos sucessivos furos obtidos pela Ultima Hora no Palécio do Catete,
a grande imprensa teve de render-se & evidéncia de que ndo lhe seria
possivel seguir ignorando a figura de Getulio Vargas. (WAINER,
1988, p. 14. 4).

O modo de fazer jornalismo diario da Ultima Hora demonstra que era um veiculo de
opinido, acompanhando a tendéncia dos concorrentes, e de utilizacdo politica por parte do
governo, como porta-voz do governo de Getllio Vargas. A pesquisa de Gisela Goldenstein
explica a ambiguidade da UH em possuir caracteristicas impostas pela industria cultural, com

estratégias modernas que visam o lucro, associada a penetragéo politica.



Em suma, o jornal tanto no conteudo como na forma usou de
dispositivos que tém em comum com os da industria cultural técnicas
de seducédo do publico almejado como alvo. Mas colocou-os todos a
servico da veiculacdo da proposta politica do populismo varguista, ou
seja, a seducdo da retdrica populista combinou-se com a seducédo das
técnicas da industria cultural. (GOLDENSTEIN, 1887, p. 46).

Siqueira (2002) também pesquisou o papel do jornalista mediador entre leitores e poder
plblico a partir da analise dos jornais Ultima Hora, O Dia e Luta Democratica, na metade do
século XX. Na intermediag&o entre o povo e tais liderancas politicas, Ultima Hora, O Dia e
Luta Democratica intentaram construir a imagem popular desses lideres, atribuir-lhes
popularidade. Em concordancia com Siqueira (2002), Ana Paula Ribeiro (2007, p. 97) afirma
que o surgimento de uma imprensa popular, associada a homes como Ademar de Barros,
Chagas Freitas, Tendrio Cavalcanti e Gettlio Vargas “demonstra a percepgao por parte desses
politicos da importancia que poderia ter uma maquina jornalistica voltada para um vasto
segmento do publico das cidades a época que néo era alcangado pela grande imprensa”.

Ribeiro amplia a discussao identificando que todos os jornais desse periodo se valeram
das técnicas modernas como armas de luta politica. “os jornais jamais deixaram de cumprir um
papel nitidamente politico. O apoio a determinados grupos que estavam no poder era essencial
para garantir a sobrevivéncia de algumas empresas”. (RIBEIRO, 2007, p. 40-41).

Ao mesmo tempo em que foi inovador, também retomou férmulas bem sucedidas no
jornalismo como: o folhetim, a caricatura e o colunismo. Ribeiro (2007, p. 124) destaca seu
caréater singular admitindo que: "A UH deu inicio a um tipo de imprensa popular de qualidade
que ndo existia no Brasil". De acordo com a mesma autora, a Ultima Hora foi um pélo do
pensamento nacionalista e um elo entre a populacdo e Getulio Vargas. Wainer em seu
depoimento no CPDOC afirma que o jornal era o intérprete de decisdes do governo que nao
eram entendidas pelo povo.

Antonio Hohlfeldt (2002, p. 6) em um artigo intitulado “O projeto politico-ideologico
de Ultima Hora" apresentado ao Intercom afirma que, "foi uma publicacio populista quando
deu voz ao segmento popular, chamou-o0 muitas vezes a participagéo politica reconhecendo e
transformando- as camadas populares em sujeitos da politica e da historia”. Nesse contexto, o
autor diz que foi um jornal nacionalista, porque defendeu a industrializa¢do nacional. De acordo
com Hohlfeldt (2002, p. 6), a Ultima Hora foi "simultaneamente popular e populista,
nacionalista e escandalosa, destacando-se em relacdo aos demais jornais, buscando ndo so o

apoio popular quanto de outros segmentos inclusive das classes dominantes™.



A propaganda politica nas paginas da Ultima Hora era nacionalista, popular de massas,

consequéncia do periodo do p6s- guerra, com promulgacao das leis trabalhistas e pela campanha

do nacional-desenvolvimentismo. Em uma entrevista a Gisela Goldenstein, Wainer rememorou

que:

Tanto no Rio como em S&o Paulo, a mensagem de Ultima Hora
foi sempre uma s6: a mensagem getuliana. “Em primeiro lugar,
nacionalismo — foi o tempo das grandes campanhas herdadas da
‘O petroleo ¢ nosso’, da siderurgia, do minério; em segundo
lugar, reivindicacdo social, a defesa do melhor nivel salarial,
maior justica salarial; em terceiro lugar, luta pela democracia,
pela liberdade contra o fascismo; em quarto lugar, atendimento
Abreu, Alzira Alves. A modernizacdo da imprensa (1970-
2000)aos mitos populares: futebol, espetaculo, tudo aquilo que
representava vinculagdo com o povo, especialmente na area do
espetaculo, da literatura etc. mas politicamente era um jornal
nacionalista, um jornal de vocacdo, vamos dizer, patriarcal, do
ponto de vista da assisténcia social, e um jornal antifascista.
Tecnicamente, usava o esporte, a veiculagdo dos mitos populares,
do show e, em ultima instancia, a emocao humana que € a policia.
(WAINER, Samuel. In. GOLDENSTEIN, Gisela. 1987, p. 46).

A alianca com liderancas politica foram elementos fundamentais dos jornais da década

de 50, a fim de estabelecer a ligacdo com as massas, fator este fundamental na construcao da

identidade dos diarios e na segmentacéo e fidelizacdo com seu publico leitor. Segundo Abreu

(2002, p. 12),

Uma das marcas do jornalismo dos anos 50 foi a paixdo pela politica.
O debate politico conduzido pelos partidos de maior penetracdo
nacional - de um lado o Partido Social Democratico e o Partido
Trabalhista Brasileiro (PTB), de outro a Unido Democréatica Nacional
(UDN) - dominou o espago de todos os jornais de grande circula¢do do
periodo, 0 que levou muitas vezes a ter papel ativo nas crises que
sacudiram o pais.

A pesquisa de Carla Siqueira (2002) esclarece que os periddicos desse periodo O Dia,

Luta Democratica e Ultima Hora se utilizavam do sensacionalismo, geralmente associado a

préaticas assistencialistas, como intermediario “entre o povo e o poder” e como ferramenta para

ampliacéo da circulacdo dos jornais (SIQUEIRA, 2002, p. 68). Na mesma linha, Abreu (2017)

afirma que havia proximidades entre os periodicos e as liderangas politicas nas figuras de

Getulio Vargas, Ademar de Barros, Chagas Freitas e Tenorio Cavalcanti e que buscava o apoio

dos leitores para transformar em eleitores.



O apelo do voto como "arma do povo" significava a afirmagédo dos
direitos politicos. A linguagem, neste tipo de jornal, apelava para a
emocdo, para a imaginacdo e a dramatizac¢do do cotidiano, o que na
verdade expressava as praticas da cultura popular de seus leitores”
(ABREU, 2017, p. 79)

Em concordéncia com Siqueira (2002) e Abreu (2017), Fernando Lattman-Weltman
(1997, p. 1) conclui que “a imprensa ¢ uma institui¢do de peso estratégico para a defini¢do dos
conteudos e expectativas que definem o exercicio da cidadania e suas repercussdes politicas”.
Na intermediacdo entre o povo e tais liderancas politicas, Ultima Hora, O Dia e Luta
Democrética intentaram construir a imagem popular destes lideres, atribuir-lhes popularidade.
Mas toda a construcdo simbdlica em torno do jornal e de seu respectivo lider politico como
defensores do povo ndo se sustentaria sem a efetiva oferta de servigcos prestados pelos
periddicos aos leitores (SIQUEIRA, 2002, p.55). Assim, o jornal se coloca como um porta-voz
da politica getulista e como consequéncia atende das demandas de seu leitor, atingindo um
publico desprovido de direitos basicos da cidadania e que estd em busca de uma forma de

reivindicar e pressionar o poder publico para alcancar tais direitos.



4 ANALISE DA COLUNA FALA O POVO NA ULTIMA HORA NOS ANOS DE 1951 A
1954

4.1 Panorama do colunismo presente na UH

Entre as peculiaridades da UH, destaca-se o colunismo. De acordo com RIBEIRO
(2007), o jornal que mais explorou a formula do colunismo foi a Ultima Hora, apesar da
Tribuna da Imprensa e do Diario Carioca, jornais contemporaneos, também contemplarem
essas secOes. Espaco nobre no jornal, o colunista conquistava prestigio e notoriedade perante
ao publico e aos colegas de profissdo (RIBEIRO, 2007, p. 232). Além disso, ter uma coluna era
uma possibilidade de adotar um estilo pessoal diferente dos noticiarios que tinham rigidez
textual.

De acordo com o depoimento de Wainer dado a Theodoro de Barros, gravado em 1977
e citado em seu artigo, com a dificuldade de encontrar profissionais que ndo haviam passado
por perseguicdes no tempo do DIP, Wainer encontra uma solugdo e explica: “como muitos
jornalistas recusaram-se a trabalhar na Ultima Hora, por julgarem que estariam colaborando
com o antigo ditador, ofereci-lhes colunas assinadas, onde teriam a liberdade de opinar”
(BARROS, 1993, p. 51).

Diferente dos jornais da época, o vespertino de Wainer publicava as colunas com a
assinatura do autor, essa pratica expressava claramente a opinido do colunista (AQUINO,
1997). De acordo com o Pinheiro Janior (2011), Samuel cobrava que as colunas deveriam ser
redigidas com outras técnicas que permitiam a noticia romanceada e humanizada. O colunismo
possibilitou uma maior abrangéncia da opinido em todos os setores de interesse publico,
especialmente esporte e policia, assuntos com pouco espaco nos demais veiculos.

Geralmente, essas secGes eram publicadas em uma péagina fixa estabelecendo um
vinculo com o leitor. Aquele que admirava Sérgio Porto, lia o0 “jornal de Stanislaw Ponte Preta”,
outro lia “o jornal de Nelson Rodrigues” ou “do Jodo Saldanha”. Era mais intimo. Era mais
facil.” (BARROS, 1978, p. 66). Assim, a Ultima Hora contava com textos sofisticados de
ilustres intelectuais como Edmar Morel, Moacyr Werneck, Vinicius de Moraes, Joel Silveira,
Nelson Rodrigues, Sérgio Porto e outros escritores renomados.

Este Gltimo, com o pseuddnimo Stanislaw Ponte Preta assinava uma coluna de grande
popularidade, pois o texto era “impregnado de fino humor e ironia, mas com um estilo proprio,
inconfundivel do jornal e utilizava, também de fotografias. A coluna era ilustrada por diversos
caricaturas” (BARROS 1993, p. 30).



Outro destaque na UH é o colunismo social, como por exemplo nas se¢des Na hora H,
por Maneco Miiller, com comentarios irreverentes sobre figuras em evidéncia (DAMASCENO,
2016, p. 58), e Luzes da Cidade, por Carlos Renato e Leda Brandao Rahl, que era uma crénica
social inédita da Zona Norte com enfoque na vida nos suburbios e nos clubes populares,
publicada a partir de agosto de 1956 (RIBEIRO, 2007).

Logo no primeiro ano da Ultima Hora, em 1951, percebe-se a criatividade e
singularidade no conteddo publicado. Segundo Damasceno (2016, p. 58), o periodico
popularizou-se principalmente por causa da coluna Na Hora H e 0 espaco para queixas e

reivindicagdes na se¢do Fala o Povo na Ultima Hora.

Uma das colunas mais originais do jornal foi “Fala o povo na UH”,
assinada por Renato Correia de Castro, com o pseudénimo de Marijo.
A secdo, publicada na pagina 2 do segundo caderno, trazia
reivindicacGes e queixas populares. Renato Castro tinha uma mesa na
redacdo, na qual atendia a populagdo e anotava as suas reclamagdes
numa linguagem bastante extravagante, irreverente, mordaz e repleta
de neologismos. Acompanhavam o seu texto ilustracdes de Octavio.
(RIBEIRO, 2007, p. 233).

A partir do mapeamento da coluna Fala o Povo na Ultima Hora nos anos de 1951 a
1954, ficou evidenciada essa particularidade. Ao folhear a edi¢cdo da UH na Hemeroteca Digital
da Biblioteca Nacional, em busca da pagina da coluna citada, foi possivel notar a variedade de
secOes existentes que abrangem diversos temas, tais como: politica, economia, policia,
internacional, esporte, cultura etc.

As colunas de maior popularidade eram: Coluna de Ultima Hora (por Samuel Wainer);
O dia do presidente (por Luis Costa); Dois mundos; Bardmetro Econdmico; Policia Ultima
Hora; Réadio; Cinema (por Vinicius de Moraes); Hora do Lar; Ultima Hora nos esportes e A
vida como ela é (por Nelson Rodrigues). Assim como a coluna de Nelson Rodrigues e de
Vinicius de Morais, havia outras que se destacavam também pelos nomes de seus autores, tais
como: Retrato sem retoques (por Adalgisa Nery - crbnica); Primeiro Minuto (por Marques
Rebelo) e Cinema (por Herval Rossano).

J& no primeiro ano do vespertino, pode-se identificar: Coluna de Ultima Hora por
Samuel Wainer (capa), Na hora H de M. Bernardes M. (pseudénimo de Jacinto de Thormes,
pagina 2), Bilhete (pagina 2), Banca do Leitor (pagina 2), Camara da Cidade (pagina 2), Ultima
Hora na Politica por Medeiros Lima (pagina 3), O dia do Presidente (pagina 3), Na arena do
parlamento: maioria X minoria (sobre disputa politica, pagina 3), Dois mundos (notas de

Berlim e de New York - pagina 4), Resenha em 3 minutos (notas internacionais - pagina 4), Na



ronda das ruas (pagina 6), Bardémetro Econémico (pagina 7), Policia Ultima Hora (pagina 8),
Bilhete de Niterdi (pagina 8), A vida como ela é (por Nelson Rodrigues - péagina 8), Vinte
noticias (20 notinhas curtas de até 3 linhas - pagina 10), Hora do lar (coluna sobre o universo
feminino - pagina 11), Ronda (sobre teatro - pagina 11), Gente (pagina 11), Cinema (Vinicius
de Moraes - pagina 11), Primeiro Minuto (por Marques Rebelo - pagina 11), Ultima Hora nos
Esportes (pagina 12), Girandolas (por Caio de Nassau - sobre corrida de cavalos - pagina 14),
Dois mundos (pagina 14), O coruja (sobre corrida de cavalos -pagina 14).

Ao longo de 1951 com o surgimento do segundo caderno do jornal, foram criadas as
seguintes colunas: Coluna da Cidade (capa), Fala o Povo na Ultima Hora (péagina 2), Plant&o
do Leitor (lista com telefones Uteis - pagina 2), Letras & Artes (pagina 3), O Homem Proibido
(por Suzana Flag, pseuddnimo de Nelson Rodrigues, romance, pagina 4), Sociais - Horéscopo
(pagina 4), Confidéncias (por Nadja Alimar, pagina 4), Roteiro do Fan (pagina 5), Conversa
da Madrugada (pagina 5), De dia e de noite (por Linda Batista, pagina 5), Microfone Aberto
(por Braga Filho, pagina 5).

No ano de 1952, foi constatado um crescimento na quantidade de colunas existentes na
Ultima Hora. Além das ja citadas, outras apareceram: Conversa do dia (por Marques
Rebélo com frases da "sabedoria popular" - pagina 2), Terra de ninguém (assuntos
internacionais - pagina 4) Ultima Hora na Franca (por Richard Lewinson - pagina 4), O Foro
intimo (por Florian sobre casos da justica - pagina 5), Ondas & Ondas (Marijo, pseudénimo de
Renato de Castro - sobre os programas de radio - pagina 8), Ronda dos Filmes (critica de cinema
- pagina 9); Mexericos de Hollywood (por Philip Guish - pagina 9); Mdsica (por Maria Sa
Earp).

Ainda em 1952, o segundo caderno da Ultima Hora, identificado como secdo 2, €
repleto de colunas sobre cultura e notas sociais: Ballet "Divertissements” (pagina 4), Cinema
(por Fernando Filpo - pagina 5), Ronda da Meia Noite (por J. Fomm - notas sobre cultura -
pagina 5); E passamos a apresentar (por Antonio Maria - coluna social - pagina 5); Beleza ao
alcance de todas (por Aida Ferreira - pagina 5), Zero Hora (por Braga Filho - coluna social -
pagina 6).

Além desses assuntos, a secdo 2 abria espaco para as colunas de assuntos variados:
Ultima Hora Militar (pagina 3), Black tie (bastidores da politica - pagina 4), Radio Clube em
revista (notas sobre programacdo da radio clube - pagina 5) e A nota internacional ( por Albert
Laurance - sobre futebol - pagina 9) .

Em 1953, observa-se que muitas colunas se consolidaram e mais algumas surgiram na

secdo 1: Reporter Ultima Hora ( participagdo do leitor que sera melhor abordada no final deste



capitulo) e O turfe tem dessas coisas (sobre corrida de cavalos). Na secdo 2, estreiaram as
seguintes colunas: 32 Forca (por Joel Silveira - sobre politica - pagina 4); Aonde iremos e 0 que
ouviremos hoje (programacao dos cinemas, boates, teatros, passeios, excursdes e principais
programas das radios - pagina 2); Cinema (por Herval Rossano - pagina 3); Ultima Hora na
moda e no lar (sobre o universo feminino - pagina 4); Romances desenhados (A Atlantica - por
Pierre Benoit, da Academia Francesa; lvanhoé - por Walter Scott - pagina 7); Se fossemos de
vidro... (por Prof. Baskaran - publicacdo de carta de leitor sobre problemas sentimentais -
pagina 8); Palavras cruzadas (pagina 8); Pela fresta (por Olimpio - cronica sobre corrida de
cavalos - secdo esporte - pagina 9); Teatro (por Alberto Jaffé, pagina 3), Na reta final ( por
Wilson do Nascimento, pagina 7).

Em 1954, surgem novas colunas, a saber: Por tras da cortina por Eurilo Duarte (sobre
bastidores da politica - pagina 2), Revista dos jornais (sobre notas publicadas em outros jornais
como Tribuna da Imprensa, A Noite e Diario de Noticias - pagina 2) ; Coluna de "O Popular"
(por Domingos Vellasco - sobre politica - pagina 2); Retrato sem retoques (por Adalgisa Nery
- cronica - pagina 3); Cidade Aberta (por Edmar Morel - sobre politica - pagina 4); Raio X
internacional (por Fernando do Amaral - pagina 8); Cantinho dos sabichdes (por R. Portella -
reunia palavras cruzadas, dama, desafio e enigma - pégina 14), Sua lagrima de amor (por
Suzana Flag - pseudénimo de Nelson Rodrigues - secdo 2 - pagina 2 - resposta as cartas de
leitoras com conselhos amorosos);Coluna Ultima Hora na Moda e no Lar (todos os sabados -
secdo 2 - universo feminino), Aprenda a ser bela (por Helen Follet - se¢do 2 - pagina 2); Coluna
do Trabalhador (escreve Augusto Pinto- secdo 2 - pagina 7).

Em 1954, destaca-se a partir da edicdo n° 965, a pagina exclusiva sobre literatura
publicada aos sabados com as seguintes colunas: Janelas das Letras, Conversa Literaria, Livros
Novos, Noticiario e Critica de Rodapé (por Reinaldo Dias, Unica coluna com um autor fixo da
pagina). Na edicdo de estreia de Conversa Literaria o autor foi Jodo Cabral de Melo Neto e

cada semana era um ilustre literato a escrever.

Quadro das colunas existentes na UH por ano

Anos Secéo 1 Secéo 2

1951 | Coluna de Ultima Hora por Samuel | Coluna da Cidade; Fala o Povo na Ultima
Wainer; Na hora H; Bilhete; Banca | Hora; Plantdo do Leitor; Letras & Artes; O
do Leitor; Camara da Cidade; Ultima | Homem  Proibido;  Sociais;Hordscopo;
Hora na Politica; O dia do [ Confidéncias; Roteiro do Fan; Conversa da
Presidente; Na arena do parlamento:




maioria X minoria; Dois mundos; | Madrugada; De dia e de noite; Microfone
Resenha em 3 minutos; Na ronda das | Aberto

ruas; Barébmetro Econémico; Policia
Ultima Hora; Bilhete de Niterdi; A
vida como ela é; Vinte noticias; Hora
do lar; Ronda; Gente; Cinema;
Primeiro Minuto; Ultima Hora nos
Esportes; Girandolas; Dois mundos;
O coruja

1952 | Conversa do dia; Terra de ninguém; | Ultima Hora Militar; Black tie; Radio Clube
Ultima Hora na Franca; O Foro | em revista e A nota internacional

intimo; Ondas & Ondas; Ronda dos
Filmes; Mexericos de Hollywood;
Musica

1953 | Reporter Ultima Hora, O turfe tem | 32 Forca; Aonde iremos e o que ouviremos
dessas coisas hoje; Cinema; Ultima Hora na moda e no lar;
Romances desenhados; lvanhoé; Se fossemos
de vidro...; Palavras cruzadas; Pela fresta;
Teatro; Na reta final.

1954 | Por tras da cortina, Revista dos | Sua lagrima de amor; Coluna Ultima Hora
jornais; Coluna de "O Popular”;|na Moda e no Lar; Aprenda a ser bela;
Retrato sem retoques; Cidade Aberta; | Coluna do Trabalhador

Raio X internacional; Cantinho dos
sabichdes

A partir dessa lista, é possivel observar que foram criadas novas colunas a cada ano e
que as do ano de 1951 eram mantidas, em sua maior parte, nos anos seguintes. Essa diversidade
de assuntos e colunas da UH foram importantes para alcancar o publico leitor tdo amplo.
Segundo Theodoro Barros (1977), “foi o somatorio dessas colunas que transformou a Ultima
Hora numa espécie de ‘caleidoscopio’, onde cada leitor, fosse classe A, da classe B ou C, se
encontrava com o seu colunista”.

A partir deste levantamento, foi possivel identificar ao longo desses quatro anos o
surgimento de colunas que recebiam cartas de leitores. Logo na primeira edicdo da UH, as
primeiras secOes a surgir foram Bilhete e Banca do Leitor com assuntos diversos relacionados
aos problemas do cotidiano, e logo em seguida surge a Coluna Fala o Povo na Ultima Hora
que reunia diversas criticas contra administracdo pablica. Esta que sera o objeto de anéalise
principal deste capitulo. Ademais, havia colunas que recebiam cartas de leitores e tratavam

sobre problemas sentimentais: Confidéncias, Se fossemos de vidro e Sua lagrima de amor.



4.2 Origem e trajetéria da coluna Fala o Povo na Ultima Hora
A coluna objeto desta pesquisa foi publicada pela primeira vez na edi¢do n° 4, de

15/06/1951 e a Ultima esta registrada na edi¢do n° 11.196 do ano de 1984, de acordo com 0s
acervos disponiveis na Biblioteca Nacional. Nesses 33 anos de existéncia a coluna Fala o Povo
na Ultima Hora sofreu diversas modificagbes tanto na diagramacgio quanto na linguagem.
Como o recorte desta pesquisa € o periodo de 1951 a 1954, restringiu-se a analise notadamente
nesse intervalo de tempo.

A Ultima Hora tinha vocacdo democratica, porque o periodo politico permitia, ja
que Getulio Vargas fora eleito pelo voto popular. Apesar da interferéncia do presidente no
conteddo do jornal, observa-se que desde as primeiras edi¢cGes ha a preocupacdo em ouvir as
queixas do cidaddo. E possivel fazer uma associacio a coluna As queixas do povo, publicada
no Jornal do Brasil a partir de 1900, destinada as manifestacfes dos leitores e demonstrava a
distancia entre o poder e as classes populares do Rio de Janeiro. Segundo Silva (1988:38), a
ténica da coluna ndo era criticar o poder publico, mas apenas convida-lo a agir seu favor. Nesse
sentido, ha semelhancas entre a coluna As queixas do povo e a Fala o Povo na Ultima Hora,
pois ambas estavam em busca da solugéo dos problemas cotidianos do leitor.

N&o sera objeto de analise minuciosa, mas vale a pena destacar que na edi¢éo de estreia,
em 12/06/1951, foi publicada uma coluna chamada Bilhete (pagina 2), em que explica como
serdo publicados os bilhetes com as queixas do povo e informa que ao final da coluna vira a
resposta da autoridade levando ao conhecimento do publico a solucdo do problema. Ao final,
os leitores sdo estimulados a dialogar com a coluna e a UH se compromete a zelar para que 0s
bilhetes sejam atendidos.

Esperamos inaugurar uma pratica sadia e democratica, cujo objetivo sendo -
de uma parte - 0 de proporcionar maior amplitude & voz popular, e também o
de definir e caracterizar responsabilidades, levando chefes e dirigentes a se
cientificarem de irregularidades e omissGes de que ndo se achavam

informados, ou para as quais ndo tenham sido suficientemente atentos. (UH,
12/06/1951, p. 2).



Figura 2- Primeira coluna Bilhete publicada

¥ ¥ ULTIMAHORA

'
.
- =
! el Junie -
e "!W“::ci‘lc
| e wdmery e oo
! I - mm- poss. e sufartde

PRCAeE  CAREIMME. W
muhum RAT YA & T
pongle resumide. guands for n
0. fas providéssar repera-
darer

An pd An prigea Mikets g
Bliewremas & terpodta. devan .
doa an rosAecimenin, ala ol
do Isrere u-dn —wa dne lelianey
ror preal airandAn per Sam AT
forme ge smistaen debae
Conrrawming  iogupure?r a4
pravien  sadin ¢ demaevdripe,
o hjenrn sewds — de e
pasisen de  peoporeiomar
amplitude 4 et papuler,
e iamhens n £ defisir ¢ amee
teniint respossebilidades, (eean.
A Pheien ¢ RPEnisG A W e
Meirarrs Ao (srraniaridades o
smiisdes 32 gur sde gu scke-
ram Enfarmader s pAM 4
cwale sde tenham side sufielen-
. remenie stew i

Vis nets. 4- o drvin o
.wo

IToterpele » loviae Qun I
st meretedar £f ea Inl
lagda,

Ndo dagel telaremas pars gur
trls e 'Nv » o menty ﬂn“;.

Fonte: Ultima Hora 12/06/1951 p.2

Ainda nesse mesmo viés de atendimento as reclamacdes, logo abaixo da coluna citada
ha a coluna Banca do Leitor. E um texto editorial explicando que o objetivo era “levar as
reclamagdes a quem de direito”. Destaca-se a primeiro paragrafo da coluna: " O jornal nasce da
conversa com o0 povo. Sem debate constante com o leitor, ndo h& norte para a imprensa,
desprovida de termémetro da opinido publica”. A UH coloca-se como procuradora dos
interesses coletivos e fica claro que essas reclamacdes serdo recebidas nas urnas instaladas em
diversos pontos da cidade e haveria uma equipe responsavel por isso e um telefone para contato
em caso de urgéncia para chamar a Patrulha da Ultima Hora. No final desta coluna, fica
evidenciado o posicionamento editorial da UH na defesa dos direitos do cidado. "Ultima Hora
€ um movimento de reivindicacdo popular e nacional - com o programa de encaminhar as
necessidades de cada um e refletir os interésses do pais. Informa. Defende. Combate. Constroi.

Esta é a sua voz imprensa, insistindo pelo seu direito. Vamos trabalhar".

Na segunda edicdo da UH, dia 13/06/1951, ndo houve coluna Bilhete ou Banca do
Leitor, mas nota-se na pagina 2 a matéria com o seguinte titulo: “O povo esta armado com seu

novo jornal” ¢ informa a instalagdo de urnas em alguns pontos da cidade para recebimento das



reclamacdes. Na terceira edicdo, 14/06/1951, pagina 2, foi publicada a coluna Bilhete com uma
reclamac&o de uma leitora em relacdo ao horario de atendimento de um hospital e curiosamente
em seguida vem a resposta do secretario de saude e assisténcia. Na mesma pagina ha uma
matéria com o seguinte titulo: “O povo fala em defesa de seus direitos”. Exprime a realidade
do trabalhador que estava impossibilitado de reivindicar suas demanda por conta do expediente
de trabalho e as horas perdidas no transito. O contetido do texto ainda reforca que a falta de
tempo impede que o leitor ofereca sua "participacdo na vida publica™ e como consequéncia ha
uma ruptura de comunicacao entre aqueles que vivenciam os problemas e a administracao
publica. A UH toma a iniciativa de receber as correspondéncias diariamente, por meio de urnas

instaladas em diversos pontos da cidade, gerando um grande “assembleia na cidade”.

Como pedir a este homem absorvido pelas suas preocupacdes
profissionais e tendo que resolver diariamente o problema de seu
orcamento doméstico, que percorra as reparticdes e se demore nas
audiéncias para defender os interesses prejudicados, ou para exprimir
0s anseios de seu bairro? [...] Exerceremos, assim, verdadeira funcéo
de “procuradoria popular” [...]. A palavra pertence ao povo. Ultima
Hora fara com que ela seja ouvida e respeitada. (Edi¢do n° 3 de 14 de
junho, de 1951)

Ao fazer uso dos termos “assembleia da cidade” e “procuradoria popular”, a UH reforca
o seu papel fiscalizador da administracdo publica junto aos leitores. O jornal apresenta-se como
a resposta para 0 povo ausente de agentes que realmente se importassem com suas aspiracoes e
reclamacdes. A primeira vez que é publicada a coluna Fala o Povo na UH foi na edicdo n° 4. A
coluna, que ocupa praticamente a pagina inteira, € composta por um texto editorial explicando

0 objetivo da secdo em registrar as queixas da sociedade.

O povo esta recorrendo as nossas urnas como se desde muito as
esperasse. E que elas, de fato, vieram corresponder a um anseio geral e
satisfazem necessidade evidente, que s6 0s cegos ndo véem. [...] Ao
abrirmos as nossas colunas - ja agora fixadas nesta sexta pagina - as
queixas populares, as interpelac@es dos leitores, ao recebimento de suas
sugestdes, planos e projetos cumprimos um pouco fundamental do
programa que presidiu a criagdo do nosso jornal. Pedimos aos leitores
gue nos escreveram como puderem- citando com precisao os fatos que
0S preocupam e prejudicam, para que possamos responsabilizar
diretamente as autoridades e de quem dependem. Muitos casos nao
terdo solucdo imediata porque esta se enquadra no equacionamento de
grandes problemas coletivos. [...] Cada urna é uma tribuna, cada carta
um dever de cidaddo. (Edicdo n° 4 de 15 de junho, de 1951)

Além do texto editorial, a coluna apresentou uma reclamacdo sobre problemas de
habitacdo e ainda houve a colaboragdo do outro leitor enviando uma foto de um incéndio em

uma fabrica das rolhas de cortica.



Com horas, apenas, de contato com o pUblico, Ultima Hora ja se vem
firmando de maneira insofismavel na confianca de seus leitores. [...]
Ponto culminante dessa identidade, foi o gesto do top6grafo Antonio
Correia, com escritorio, de engenharia a rua do Carmo, 60. Passava éle
pela rua Aloisio Azevedo, quando violento incéndio lavrava na fabrica
das rolhas de cortica, instalada no n.40 daquela rua. Como estivesse
munido de uma camera fotografica, fixou alguns flagrantes do sinistro,
apressando-se em vir trazé-los pessoalmente a esta redacdo, onde
expressou a simpatia devotada a Ultima Hora. (Edigdo n° 4 de 15 de
junho, de 1951)

Na edicdo n° 6, 18/06/1951, pagina 6, na coluna Fala o Povo na Ultima Hora ha um
texto editorial com o seguinte titulo: “O primeiro dever é acudir o povo”. Observa-se a abertura
do veiculo em dialogar com o leitor reconhecendo as caréncias da populacéo e evocando para

si a indignacéo popular.

O que o povo faz é pedir e reclamar. Pedir que se resolvam questdes
de economia doméstica. Reclamar contra tudo que lhe impede de ser
pura e simplesmente um cidaddo que se alimenta, mora, e se transporta
para poder trabalhar” [..]. O essencial é acudir ao povo. Sem
complicagbes. Pegando os problemas pelos chifres, e convocando
todos os que sdo incumbidos de sua solucdo, dinamizando e
coordenando a administragdo publica. Transmitiremos, pelas nossas
colunas, as queixas repetidas que, variando na forma ou local, s&o como
um estribilho de necessidades: habitacdo, alimentacéo, transporte,
higiene. (Edigdo n° 6 de 18 de junho, de 1951)

Figura 3- Coluna Fala O Povo Na Ultima Hora — edicéo 6
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Fonte: Ultima Hora, 18 de junho, de 1951

Até a edicdo n° 13 (26/06/1951), sdo publicadas as colunas Bilhete e Fala o Povo na
UH. A partir dai, somente na edi¢do n°16 (28/06/1951) volta a aparecer pela Gltima vez a Bilhete
e que é descontinuada a partir de entdo e ndo foram encontrados 0os motivos, nem mesmo nos

editoriais que expliquem essa razdo. A outra coluna que registrava vérias reclamacdes dos



leitores chamada Banca do Leitor aparece somente na primeira e entre a 16° (28/06/1951) e 31°
edicdo (16/07/1951). Observa-se que as colunas Bilhete e Banca do Leitor foram se
concentrando em uma s6, na Fala o Povo na Ultima Hora, mantendo caracteristicas
semelhantes, mas sem a resposta da autoridade competente.

Ainda em 1951, ha uma mudanca importante na publicacdo dos bilhetes dos leitores,
como uma espécie de transcri¢do fonética (embora usando o alfabeto oral) de determinadas
expressdes usadas na linguagem popular. Essa transformacéo aparece a partir da edi¢do n° 99,
de 05/10/1951, em que aparecem palavras na forma que se fala, como exemplo Kra, Ktispero,
Kikoisa! e Kbelo. Uso de palavras, girias e expressfes populares como: "cortdvamos um
dobrado”, "batente", "bedel”, "tim-tim por tim-tim", "pegas". A linguagem fica cada mais mais
préxima dos bate-papos entre os populares. Esse estilo reforca ainda mais que as reclamacdes
vinham do povo, pois mantém a forma da escrita coloquial.

E possivel associar o uso peculiar na escrita dos Bilhetes com a teoria critica e literaria
do filélogo russo Mikahail Bakhtin (1895-1975) na obra Questdes de literatura e de estética,
cujos principais temas sdo a teoria do romance e o discurso literario. A abrangéncia de questdes
da teoria da literatura e da poética historica permitem que enunciado baktiniano conserve sua
atualidade tedrica, mesmo em nossos dias. Segundo o autor, cada enunciado, constitui-se em
um novo acontecimento, um evento Unico e sem repeticdo da comunicacdo discursiva, do
mesmo modo séo as notas publicadas a partir de conteidos originais e exclusivos.

De acordo com Bakhtin, a dimenséo social é considerada parte distintiva do enunciado,
que esta ligada por meio da interacdo entre autor e destinatario, com uma finalidade discursiva,
em uma esfera social. Assim, a interacdo ndo € um elemento externo (contextual), portanto é
integrante ao enunciado em suas dimens@es constitutivas, indispensavel para a compreensdo do
sentido do enunciado.

Um enunciado isolado e concreto sempre é dado num contexto cultural e
semantico-axiologico (cientifico, artistico, politico, etc.) ou no contexto de uma
situacdo isolada da vida privada; apenas nesses contextos o enunciado isolado
é vivo e compreensivel: ele é verdadeiro ou falso, belo ou disforme, sincero ou
malicioso, franco, cinico, autoritario e assim por diante. N&o ha enunciados
neutros, nem pode haver (BAKHTIN, 1993, p. 46).

Na mesma obra de Bakthin (1993, p. 134-135), no subtitulo “A pessoa que fala no
romance”, ¢ concebivel adotar a afirmacao do autor no contexto da narrativa jornalistica, a
partir da substituigdo da palavra “romance” por “jornalismo” na citacdo a seguil:

“Disto se segue uma caracteristica extraordinariamente importante do

género romanesco: 0 homem no romance é essencialmente 0 homem
que fala; o romance necessita de falantes que lhe tragam seu discurso



original, sua linguagem [...]. O sujeito que fala no romance é um
homem essencialmente social, historicamente concreto e definido e seu
discurso é uma linguagem social (ainda que em embrido), e ndo um
dialeto individual.

Observa-se na referéncia de Bakhtin hd uma preocupacdo em dar voz a um personagem,
em possibilitar que as palavras conduzem a narrativa, pois ndo carregam em si um “dialeto
individual”, porém uma “linguagem social”. Ainda segundo o fil6logo russo, “ndo ¢ possivel
representar adequadamente o mundo ideoldgico de outrem, sem lhe dar sua propria ressonancia,
sem descobrir suas palavras” (BAKHTIN, 1993, p. 137).

Tal variacdo de linguagem é explicada na coluna da edicdo de aniversério da Ultima
Hora, n°® 307, 13/06/1952, pagina 14, que conta como comecou a Fala o Povo na UH. Apds um
ano de publicacdo da coluna, foi a primeira vez que ha uma abordagem direta do redator com o
leitor, pois o objetivo do jornal era demonstrar que todas as notas vinham do povo e assim até

entdo a coluna ndo tinha assinatura.

Ki koisa!

Continuando a coluna, o redator transcreve uma bilhete de um leitor se
gueixando da falta de &gua em sua rua. Apos isso diz: " - Ki koisa! Esta
foi a exclamacdo que ndo podemos reprimir, ao pensar: 'quém, santo
Deus, quém se interessaria em ler uma banal queixa sébre falta d"agua
em rua gue nao era a sua? E as autoridades a quem competisse tomar
providéncias perderiam tempo em ler a queixa?" A partir dai, o texto
revela a originalidade da coluna em transcrever o bilhete da forma que
a pessoa fala." Se déssemos um cunho novo, uma feigdo inédita as
gueixas, procurando transcrevé-las na linguagem tipica do carioca, que,
apesar dos pesares, ama a vida e faz blagues até em cima da prépria
desgraca? Seria, talvez, um modo de interessar na leitura mesmo os que
nada tivessem a ver com elas. De outro lado, as autoridades, sabedoras
de que "todo mundo" estava "de 6lho", teriam maior interésse em dar
atendimento as reclamagcdes do povo. (Edicao 307, 13/06/1952)
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Figura 4 - Coluna Fala o Povo na Ultima Hora, edig&o 307
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Fonte: Ultima Hora, 13 de junho, de 1952

A partir dai, a coluna passa a ser assinada por R. de C. (Renato de Castro), mesmo autor

de Ondas & Ondas, coluna que fazia comentérios sobre os programas de radio e usava o

pseuddnimo Marijo, gerando identificacdo com os apelidos vulgares e intimistas da época. Na

edicdo do primeiro aniversario da UH, 12/06/1952, Renato de Castro diz ter um estilo proprio

e extravagante de escrita, usando uma linguagem cotidiana. Se esse estilo comegou na edicdo

n° 99, de 05/10/1951, podemos inferir que ele foi o autor da coluna Fala o Povo na Ultima

Hora a partir daguele momento e permaneceu até 21 de abril de 1972, dia em que muitos

contratos foram encerrados, segundo acervo do Departamento de Pessoal, levantado por

Pinheiro Janior, ex- jornalista da UH, registrado no livro A Ultima Hora: como ela era. A

chegada de Renato de Castro na redacéo é descrita no seguinte trecho do livro das memdrias de

Wainer:

O sonho do jornal de massa comegou a materializar-se gragas a uma
ideia magnifica de Jodo Etcheverry. [...] ReivindicagGes populares
seriam as palavras-chave do estrondoso sucesso do segundo caderno,
gracas a mais uma das providenciais coincidéncias que marcaram a
vida da Ultima Hora. Quando estavamos tratando de dar forma a feliz
sugestdo de Etcheverry, apareceu na redacdo um tipo pitoresco,
chamado Renato Correia de Castro, halterofilista e funcionario do
Ministério da Agricultura. Como tinha algum tempo de sobra, queria
um emprego no jornal - trabalhar na imprensa, naquela época, era
considerado um bico. Etcheverry decidiu providenciar uma mesinha
para Renato e designé-lo para atender a populares interessados em fazer
alguma reivindicagdo ou alguma queixa. Nosso novo funcionario
adotou o pseudénimo de Marijé, em homenagem a duas namoradas,
Maria e Josefa. E comecou a fazer suas anota¢cdes numa linguagem
extravagante, utilizando de modo pouco ortodoxo a letra K. ‘Ke
Koisa!’, escrevia Marijo ao registrar um fato qualquer. Etcheverry
achou que deveriamos criar uma se¢do com o nome de ‘Fala o Povo’ e



usar no texto a peculiar linguagem de Marijé. Foi uma explosdo. lam
para 0 céu, na se¢do, os benfeitores do povo, e para o inferno, seus
inimigos. ‘Hoje vai pro inferno o diretor de tal reparticdo porque
mandou cortar a luz de fulano’, decidia, por exemplo, Marijo. A
comunicacao com os leitores foi imediata e total (WAINER, 1987, p.
145-146).

Ao mesmo tempo em que a linguagem utilizada respalda o conteudo bilhete enviado do
leitor, tambem é possivel reconhecer uma interferéncia mais clara do repdrter Renato de Castro
na nota publicada. Ao final das colunas, a partir da edi¢do n° 32 de 18/08/1951, ha um espaco
com o titulo “correspondéncia” em que ¢ citado o nome do leitor e hd um direcionamento em
relacdo a solucdo do problema. Como por exemplo na edicdo n°® 56, 15/08/1951, hd mencéo do
autor do bilhete: “Carioca Revoltado - Vamos fazer a reportagem sobre os précos extorsivos
dos restaurantes”.

A partir da edicdo n° 61 de 21/08/1951, Fala o Povo na Ultima Hora teve seu
tamanho reduzido ndo ocupando mais uma pagina inteira, pois dividiu espaco para Plantdo do
Leitor, que informava telefones Uteis, e ainda houve um aumento da propaganda de cinemas,
boates e teatros. Outro destaque dessa dindmica foi na edigdo n° 623, de 25/06/1953 em que a
coluna ndo foi publicada e s6 retornou apos cinco dias. Entretanto, no espaco foi registrado o
motivo da auséncia, o que evidencia essa construcdo de uma linguagem propria que aproxima
0 publico.

Por motivo de for¢a maior, ndo é publicada hoje a se¢do "Fala o Povo",
onde aparecem as queixas que diariamente sdo encaminhadas ao jornal.
Renato de Castro, o0 seu redator, pela primeira vez desde o
aparecimento de Ultima Hora, ndo pode se encarregar da redacao, por
razdo de salde; Como se trata de uma secdo que leva a marca
personalissima do seu redator, evidentemente que seria outra secao de
"Fala o Povo" se aqui aparecesse 0 registro das queixas trazidos ao
jornal. Também ndo é publicada hoje a se¢do "Ondas e Ondas", no qual
o sr. Renato de Castro se féz conhecido com pseudonimo de "Marij6".
(edicdo n° 623, de 25/06/1953).

4.3 Analise da Coluna Fala o Povo na Ultima Hora

O recorte temporal definido para a anélise foi delimitado em virtude do surgimento da
UH, em 1951, até o fim do governo Vargas, em 1954, totalizando 985 edi¢Ges. A partir do
mapeamento da coluna Fala o povo na UH entre anos de 1951 a 1954, foi possivel identificar
0s temas mais relevantes encontrados nos meses de junho (aniversarios da UH em 1951 e 1952),
julho (CPI e priséo de Wainer em 1953) e agosto (suicidio de Vargas em 1954). Assim, foram
fichadas neste periodo 237 colunas em um universo de 282 edi¢des. Essa diferenca numérica

se deve ao fato da ndo publicacdo da coluna Fala o Povo na UH, escrita por Renato de Castro,



e também a indisponibilidade da edicdo completa na Hemeroteca Digital da Biblioteca

Nacional.
Grafico 1- Comparag&o entre 0s anos 1951 a 1954 e o volume de edi¢des, colunas e notas

tas de 1951 1aRA

Edicoes, Colunas e Notas de a 1954

Quadro 1- Levantamento das edi¢des, colunas e notas entre 0s anos 1951 e 1954

Edicdes Colunas Notas

1951 70 65 1413
1952 56 51 674
1953 78 56 531
1954 78 65 610

Total 282 237 3228
Com base no levantamento apresentado, pode-se perceber que o nimero de edicGes da

UH por ano tem sido praticamente as mesmas, apenas em 1952 ha uma quantidade menor, pois
havia muitas edi¢des indisponiveis na Hemeroteca. Ja a coluna Fala o Povo na UH tem mantido
uma regularidade, apenas houve uma reducdo do nimero de notas do primeiro ano para 0
seguinte, porém manteve uma média nos anos posteriores.

E possivel identificar o sucesso da coluna Fala o Povo por conta da sua permanéncia
durante mais de 30 anos (de 1951 a 1984). Ao longo do tempo, constata-se a muta¢do que a
secdo sofreu. No primeiro ano, Fala o Povo ocupava praticamente uma pagina inteira e com o
passar dos anos foi sendo diagramada até se tornar uma coluna a esquerda, ocupando % da
pagina, fixada no caderno n° 2, pagina 2.

Inicialmente, foi feito o fichamento das colunas ao longo dos anos de 1951 a 1954,
totalizando 985 edicOes, para detectar em quais paginas a coluna aparecia e em quais meses

eram 0s mais relevantes. A partir desse levantamento, foram selecionados trés meses (junho,



julho e agosto) dos quatro anos pesquisados, para abarcar 0 més de aniversario do jornal
(junho), periodo de crise do governo Vargas em 1953 (julho) e a morte do presidente em 1954
(agosto). Assim, houve um fichamento minucioso da coluna Fala o povo da UH, identificando
0 numero da edicdo, o0 ano, a data, a pagina em que fora publicada, o assunto das notas e
observagdes. Ao final foram analisadas em detalhes 237 colunas, somando 3.228 notas e dessa
forma constatou-se uma diversidade de assuntos que transmitiam os problemas da sociedade da
década de 50. Ap0s essa definicdo do escopo da pesquisa, foi possivel agrupar em temas gerais
correlatos, como por exemplo: falta de 4gua e recolhimento irregular de lixo se uniram ao tema
servicos publicos.

Em 1951, os assuntos mais publicados foram: servi¢o publico (272), trabalho (243),
transporte (205). No ano seguinte: servico publico (158), transporte (104), consumo (75). Em
1953, foram: servico publico (144), transporte (77), consumo (52). No ultimo ano analisado as

notas mais frequentes foram: servico publico (147), transporte (77), seguranca (58).

Gréfico 2- Principais temas encontrados nas colunas entre 1951 e 1954

Temas mais frequentes na coluna entre 1957 a 1954
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Nota-se que o tema servigo publico foi o que apareceu em primeiro lugar nos quatro
anos. O assunto transporte ficou em segundo lugar em 1952, 1953 e 1954. Outro destaque foi
consumo que apareceu na terceira posicdo em 1952 e 1953. Por isso, os escolhidos para
exemplificar a coluna foram: Servigos Publicos, Transporte e Consumo. A fim de demonstrar
a diversidade dessas tematicas, foram selecionados oito notas para cada um desses assuntos,
entendendo que assim seria possivel retratar a realidade das queixas dos leitores. Como por

exemplo, a selecdo de notas sobre o tema servicos publicos foi assim dividida: quatro queixas



sobre falta de abastecimento de &gua, sob diferentes aspectos; uma sobre a mé prestagdo de
servico da concessionaria de energia elétrica; uma auséncia de conservacao das calgadas, uma
sobre 0 problema no seméaforo em determinada rua. Essa notas serdo observadas com mais
detalhes no subtitulo a seguir.

Com o levantamento das colunas pode-se enumerar dezenas de temas a saber:
seguranga, saude, alimentacdo, cultura, trabalho, educacédo, habitagdo, lazer, ilegal, politica,
assisténcia social, elogio, entre outros que ficaram de fora da analise. Usaremos exemplos no
ultimo subitem deste capitulo, casos especificos e curiosos de alguns desses temas que nao
foram contemplados nesse momento.

De acordo com Amaral (2017, p. 130-131), o jornal precisa estar em conformidade com

a realidade social, econémica e cultural de seu publico, ndo basta somente a conceder da palavra ao

povo.

A miséria, o desemprego, a inoperancia do poder publico e o drama do
reconhecimento ndo se constituem s em recursos estilisticos dos
jornais, mas sdo problemas efetivamente vividos pelos leitores reais.
Um dos papéis que a imprensa assume, o de intermedia¢do com o poder
publico, demonstra o quanto a populacao esta desassistida.

4.3.1 Tematica Servicos Publicos

O tema mais recorrente durante o periodo pesquisado engloba diversos subtemas, tais
como: falta de agua, coleta de lixo irregular, buraco nas ruas e calcadas, falta de sinal transito
entre outros. A partir da analise minuciosa de cada nota, adotou-se como método agrupar esses
subtemas em um unico capaz de exprimir os dilemas dos leitores em torno das questdes mais
essenciais da sociedade. As notas mapeadas durante os meses de junho a agosto de 1951 a 1954
totalizam 3228, sendo 721 criticas ao servico publico prestado pela administragdo publica, ou
seja equivalente a 20% de todos os temas identificados.

Essa supremacia do assunto servi¢o publico reflete os principais problemas de um Rio
de Janeiro, na época Distrito Federal, em franco crescimento econémico e populacional. De
acordo com os indices do anuéario estatistico do IBGE de 1946, o Distrito Federal possuia
1.581.294 pessoas, sendo 1.221.495 sabiam ler e escrever e ainda a maior parte estavam atuando
em atividades domeésticas e escolares (628.621) e em segundo lugar exercia atividade em

indUstrias de transformacéo (156.497).



Para selecionar as 10 notas da Fala o Povo na Ultima Hora deste contetdo, foram
criados os seguintes critérios: variedade dos subtemas, tamanho da nota (curta ou longa), estilo
de escrita (coloquial e com aproximacao da linguagem falada) e tom irénico dos textos. O que
mais se destaca na leitura das notas € a variedade do padréo de estilo das notas, na edicdo 11,
de 23 de junho de 1951, pagina 4, observamos uma redagdo incomum para uma coluna. E
publicada na integra um poema do leitor C.M. reclamando da falta de agua no bairro da Gavea.

Poema da Gavea

"Muito ilustre e excelentissimo,
Sr. J.C. Vital,

dignissimo Prefeito

desta nossa Capital.

a reclamar do servico

- e isso fazem com magua -
gue mais parece l6do,

e é chamado de agua...

Os moradores da Gavea
gue o presente subscrevem,
com respeito, pedem vénia,
- pois sdbmente assim

se atrevem -

Antigamente era farta,
agua boa, tinha fama...
Hoje é pouca, quando pinga
E se chove, vira lamal

Queremos - este a pedido -
sem enfeite ou fantasia,
um filtro que nos defenda
de tamanha arrelia.

Atendei, Prefeito ilustre,
homem de agdo, sem preguica!
Se nos der, serd um ato

de cristalina JUSTICA”.

A publicacdo de um poema se distingue de todas as outras notas que sdo mais breves e
muitas vezes editadas pelo colunista. Outro ponto relevante é a linguagem culta que o poema
apresenta com o uso do pronome de tratamento excelentissimo e qualificando o Prefeito Vital
como ilustre senhor e dignissimo. O autor do poema ndo trata apenas de um problema so dele,

mas fala em nome dos moradores da Gavea que antes possuiam agua com fartura. No final do



poema, destaca-se 0 uso da expressdo cristalina em alusdo a uma das qualidades da agua potavel
que é ser incolor.

A partir das proximas notas, verifica-se que a coluna Fala o Povo na Ultima Hora ira
se fixar na pagina 2 da secdo do vespertino. Na edicao n° 58, 17 de agosto de 1951, ha uma nota
que semelhante a anterior em favor de um grupo de pessoas que reclamam da falta de agua.
Entretanto o texto abaixo é mais enxuto e apela para o lado humanitario do prefeito usando as
expressoes “pelo amor de Deus” e “tenha misericordia” para demonstrar o desespero da
auséncia desse recurso tdo essencial reforcando ainda o quantitativo elevado de mil criancas
morrendo sede, no total de 4 mil pessoas sem &gua. Além disso, constata-se ao final o dialogo

com o leitor da coluna, que apesar de nédo ser identificado, ao ponto de chama-lo de amigo.

Em nome de 4 mil

Apélo de um leitor ao prefeito Jodo Carlos Vital, em nome de 4 mil
familias:" Pelo amor de Deus, tenha misericérdia de mais de mil
criangas morrendo de sede. Moramos no morro Vila Proletaria da
Penha e ndo dispomos de uma s6 bica". Tranquilize-se amigo. A PDF
vai providenciar, urgente. (Edicdo n° 58, 17 de agosto de 1951)

Outro aspecto gque sobressai nas notas € o uso de palavras em tom critico e irbnico. A
titulo de exemplo: a empresa responsavel pelo abastecimento de agua é chamada de
Departamento de Secas & Esgotos (em vez de Departamento de Aguas e Esgotos); a Prefeitura
do Distrito Federal ¢ mencionada como PDF capenga. Ademais, 0 uso de expressdes coloquiais
semelhantes a fala, como “ki” e “kirido” passam a ser encontradas com facilidade nos bilhetes
gue ndo sdo na publicados integra e sim uma transcricdo bem humorada dos problemas

relatados.

Motivo motivado: falta de agua!

Sr. prefeito, toma nota: o Brand&o, diretor do Departamento de Secas
& Esgotos, ndo da no couro! Vassoura com ele! A alegagédo de ki ndo
chove ndo pega. A falta de chuva tem impedido ki a PDF capenga cobre
0 imposto de pena dagua? Sai desta, prefeito kirido! A gente s6 quer
ver. (Edicdo n° 300, 13/06/1952, p. 2, grifo nosso).

De acordo com GODOY (2000), o jornal possuia um estilo escrito-visual e uma
habilidade de recriacdo das reclamacdes ditas populares. Esse estilo permitia a escrita da coluna
de uma maneira tdo peculiar que parecia a prépria fala do autor do bilhete. O autor da Fala o

Povo na Ultima Hora tinha o material bruto que eram os bilhetes dos reclamantes e a partir dai



construia uma narrativa incluindo elementos de ironia e da linguagem popular. No exemplo
citado anteriormente, serd que um problema de falta de 4gua despertaria grande interesse no
leitor? O que chama a atencdo na nota sdo as escolhas das palavras que se aproximam da fala

popular e a critica em forma de ironia.

O leitor deveria ser convencido de que ali estavam contidas todas as
suas queixas, ndo apenas pelo conteido das reclamacGes, mas pela
forma como eram escritas. Mais do que tentar imitar a fala coloquial,
ela era recriada. A coluna usava e abusava de interjeicOes,
onomatopéias e da letra “K” para dar um apelo sonoro e visual, como
se o leitor estivesse ali presentificado, dando um depoimento indignado
das condigdes de vida na cidade”. (GODOY, 2000, p. 205).

Além do problema da falta de &gua, outra questdo frequente € a irregularidade no
fornecimento de energia elétrica. O titulo das notas em alguns casos apontam para a queixa do
leitor, mas em outros traz a ironia tipica da coluna. Ainda identifica-se o tom de conversa, com
0 uso da expressao “minha gente”, e também a livre criagdo de palavras inexistentes no nosso
vocabulario, como intelijumentice. Os parénteses usados no final da nota parece uma dica como
se fosse um cochicho do autor no ouvido do leitor. Como aconteceu na edicdo n°® 358,

12/08/1952, pagina 2, que registra:

Eletrizante!

Minha gente, si quer saber até onde vai a intelijumentice humana escuta
estd com uma risada puxada pra bombordo: a Light, todos os dias,
desliga a energia elétrica na Rua do Lavradio, das 14 as 15 horas. Ali
funciona Agéncia do Banco do Brasil, cujos funcionarios, ndo podendo
manobrar com as maquinas elétricas, cruzam os bragos. L4 fora, 6: fila
de gente esperando e proferindo térmos de caldo eletrizante! (Quem
tem mde, ja sabe: isolando, ki a gente ja estd) (Edicdo n° 358,
12/08/1952, pagina 2)



Figura 5- Coluna Fala o Povo na Ultima Hora de 1952
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Fonte: Edicdo n° 358, 12/08/1952

No terceiro ano de existéncia da coluna, pode -se observar a consolidacdo de padrdes
ja utilizados nos anos anteriores, tais como: uso da linguagem falada na escrita, apelo critico e
a transcricdo do contetdo dos bilhetes de forma néo integral. A Fala o Povo na Ultima Hora
passa a se estruturar com um texto editorial e somente uma coluna destinada as notas a esquerda
da pagina par. Observa-se ainda o uso de interjeicGes, exprimindo o tom de indignacéo e até no

final de uma das notas aparece uma provocagdo mais direta, CoOmo na nota a seguir:

Néao tem!

Minha gente, o Dr. Sergio, do 2° Distrito de Aguas da PDF capenga,
ndo tem mais pressdo. Cruzes! Nao vé ki nas Ultimas casas das ruas 1
e 8 e 6 e 16 do Conjunto Del Castilho (IAPC), a molhada s6 vai em
conta-géta contadinha, de madrugada! E assim, mesmo, ndo da nem
pras saidas! Moradores tém ki acordar de madrugada e andar pra
chucht com lata nas cabecas! Pras profundas! (Edicdo n° 604,
02/06/1953, segdo 2, p. 2, grifo nosso).

Outra questdo grave e muito criticada ¢ a falta de conservacéao das calcadas e os grandes
buracos. Na nota, o autor da coluna chega até a criar historias para ilustrar o problema o que
leva a maior identificacdo do leitor. Vale salientar que o titulo, nesse caso especifico, ndo é
explicativo em rela¢do ao contetdo da nota, pelo contrério cria uma nova palavra para designar
a rua: Churumbamba. Destaca-se também nesse caso 0 excesso de pontos de exclamacgéo e

curiosamente se refere a leitores e “leitdas” para provocar justamente um estranhamento. Além



disso, a narrativa € curta, simples e com uso de girias que reforcam a visdo que o leitor tem da

Ultima Hora, como porta-voz das reclamagcoes.

Churumbamba!

A gente tem uma noticia muito tristonha pra dar aos leitores e leitdas:
a rua Barbosa, em Cascadura, t& churumbamba: N&o possuia
calcamento. Reclamaram da PDF Capenga. Mandou la sua bambaia.
Os caolhas esburacaram tudo e o negdcio ta rendendo até hoje! Um
trabalhador vai 1&; cospe prum lado; tira uma sonequinha e vai
simbora! Enquanto isso, gente caindo em buracos cheio de lama!
Anteontem, duas pessoas com intervalo de 5 minutos, cairam num
mesmo buraco! Sr. prefeito: tisconjuro! (Edicdo n® 642, 17/07/1953,
sec¢do 2, p. 2, grifo nosso)

Como mencionado anteriormente, o conteudo das colunas nao era inédito, pois 0s
problemas sociais ja eram relatados nos jornais. O diferencial, segundo Godoy (2000, p. 206),
¢ a abordagem desses temas em forma de ‘piada’. “O que instiga o leitor eram a rapidez e
movimento que a coluna imprimia através da manipulagédo do vocabulario comum, criando uma
situagdo humoristica. O principal ndo era dar voz ao ‘povo’, mas conquistar leitores de diversas
camadas sociais através dele, pois enquanto o ‘povo falava e os leitores riam’.

A coluna representa um espaco privilegiado dentro do jornais, pois destacava assuntos
mais palpitantes para o leitor, ndo era simplesmente um espaco fixo, composto por textos
organizados em blocos, mas a dinamica da construcdo das notas, segundo Zobaran (1996) esta
no ineditismo e na antecipacdo de suas informacdes, na divulgacdo em primeira méo até de
piadas que acabam de nascer nas ruas. De acordo com o autor (ZOBARAN, 1996, p. 109), “o
segredo do fascinio das colunas esté [...] ha observacao jocosa de um fato flagrado num canto
da cidade, mas que tem significacdo nacional; a coluna, enfim, substitui o papo inteligente e
bem informado, cada vez mais dificil de acontecer na rotina de um homem comum, mas ansioso
por se aprimorar”.

Novamente Renato de Castro refere-se a leitores e leitbas (sic) na escrita das notas.
Explora o uso de vocabulos para representar um som (onomatopeia), como: “Belem! Bieeem!”
O apelo sonoro e visual, permite que o leitor se transporte para a cena narrada com ironia e
humor. Especificamente esta nota foi repetida reiterada vezes em busca de uma solucdo das
autoridades quanto ao problema de auséncia de sinal de transito. Em 65 edi¢es da Ultima Hora
pesquisadas em 1954 nos meses de junho, julho e agosto, esta nota foi repetida 29 vezes.
Evidencia-se a criatividade do autor da coluna em repetir o mesmo assunto da nota escrevendo

de maneira diversa a cada edig&o.



Ta na horal

Belem! Bieeem!... T4 na hora da aula de geografia! Tudo sentado em
cima de qualquer besteira! Os leitores e as leitdas sabem por acaso qual
é a semelhanca ki ha entre uma estrela no céu e um estrela da terra?
N&o. Pois entdo 4: a estrela do céu faz piscas-piscas pra cima dos
automoveis. S6 ki tem ki, na Rua Gago Coutinho, esquina de
Laranjeiras, ndo bota! E s6 14! T4 terminada a aula de hoje! Raios!
(edicdo n°® 912, 5/06/1954, se¢édo 2, p. 7).

Outro assunto de grande relevancia é a falta de coleta de lixo. A proximidade com o
leitor é estabelecida logo no titulo que desperta a curiosidade para saber se ha sete dias acontece
ou deixa de acontecer o fato. As primeiras frases reforcam o tom coloquial e o ponto de
exclamacdo, ao final da segunda, direciona para um curioso didlogo com o leitor. A linguagem

informal, caracterizada pela narrativa conversacional, € uma constante.

Ha sete dias!...

Senta tudo pra ouvir esta! Ta tudo sentadinho, de acérdo com as ordens
recebidas emanadas ca do alto? Bom. Entdo, |4 vai minha gente, ha sete
dias ndo vai lixeiro na Rua Visconde de Cabo Frio (Tijuca) nem na Rua
Conde Bonfim 957 e imediagBes! Uma vergonha ki s6 mesmo nesta
terrinha abaguncada podia acontecer! Sete dias!... Setel... E quem
cobra imposto de Limpeza Urbana é sé da sujeira, o ki é, hein? Sete
Dedos!... Salve a PDF Sete Dedos! (edicdo 936, 05/07/1954, secéo 2,

p. 2).

4.3.2 Tematica Transporte
O transporte foi 0 segundo tema mais recorrente entre 0s anos pesquisados, exceto no

ano de 1951, em que apareceu em 3° colocado depois de trabalho. E possivel que existisse uma
grande expectativa em torno do recém-governo eleito de Getulio Vargas, principalmente em
rever as questdes trabalhistas, ja que foi autor da Consolidagéo das Leis do Trabalho (CLT). O
tema transporte desdobra-se em alguns sub-temas como: falta ou atraso dos 6nibus, lotacéo,
bonde e trem.

Uma queixa bastante repetida é a cobranca da tarifa de transporte acima do estabelecido,
certas vezes justificada pela falta de troco, entretanto € uma questdo que afeta diretamente o
bolso do trabalhador e por isso é de grande relevancia. Sobressai na nota o uso de frases curtas,

linguagem simples e objetiva, apesar do titulo ndo ser intuitivo. Como por exemplo:



Quatro e ndo Cinco

Queixa-se um leitor contra os motoristas das lota¢fes da linha Jockey
Clube- E de Ferro. Motivo: estdo cobrando 5 cruzeiros e nao 4, com
carros de 8 passageiros. Nao pode. (Edigdo n° 63, de 23/08/1951, na
pagina 2, da secdo 2)

Outro assunto frequente nas reclamagdes é 0 mau comportamento dos motoristas e isso
ndo se restringe a essa categoria, ha outras notas criticando o mau atendimento das reparticoes,
de policiais entre outros agentes pablicos. O que ressalta na nota abaixo é que foi transcrito
integralmente o conteddo do bilhete, j& que foram usadas aspas e no final h& um comentério do
autor da coluna. Ao conceder a palavra ao leitor, o jornal corrobora a “fala” do leitor, ja que ha
uma escolha subjetiva dos bilhetes. Segundo Amaral (2017, 68), “o uso do discurso direto
confere autenticidade e aproxima a situacdo vivida, € como se as pessoas estivessem presentes
no texto”. Na nota a seguir, observa-se ainda que o leitor convida o redator da coluna para
embarcar junto com ele no onibus 111, metaforicamente entrou no Onibus para identificar a

falta de cortesia do motorista para com 0s passageiros.

“Sr. Redator. Toma 1a uma ficha do 6nibus 111. Se assim procedido &
para que todos saibam do péssimo comportamento do motorista do
carro n°® 57, que ndo espera que o0 passageiro tome o carro fechando
acintosamente a porta na cara do paciente. J4 é tempo do Major acabar
com esse procedimento, ndo acha? Sr. redator?" Major: estamos
atrapalhados para responder. Uma ajudinha? (edicdo 34, de
20/07/1951)

Em conformidade com o exemplo anterior, vale citar outra nota que demonstra a falta
de respeito do guarda civil. Nesse caso, identifica-se uma critica do proprio jornal que se utiliza
de expressdes populares como “das tamancas” e o “ki” como transcri¢do da fala. O titulo ndo
esclarece o assunto a ser tratado pela nota, nem mesmo a primeira fase que é bastante recorrente
nas notas, so ¢ alterada a “cor do lapis”. Palavras como “ganir” e “fucinheira” improprias para
se referirem a pessoas, sao usadas para demonstrar a falta de educacao do guarda.

Outro aspecto relevante nesta nota é que o proprio jornal foi o reclamante. Trata-se da
auto-referencialidade como possibilidade de instituir um novo vinculo com o leitor. De acordo
com Ribeiro (1998, p. 1), auto-referenciacdo sdo “espagos nos quais o jornal tenta construir
uma imagem de si proprio e através dela se legitimar, como, por exemplo, as campanhas

publicitarias, os editoriais, as edi¢des comemorativas etc.”.



Cabeludo!

Tudo tomando nota com lapis de c6r de cavalo! O guarda civil n. 1.299
é das tamancas! Sexta-feira, multou uma caminhoneta déste jornal, por
estar estacionada no meio da rua (P. Maud). Acontece ki, além da
multa, julgou-se com o direito de insultar 0 motorista e a ganir 0s
termos mais sujos, envergonhando a farda ki vestia! General Ciro: uma
fucinheira pré danado! (edi¢éo 333, 14/07/1952)

Novamente em outra publicacdo observamos que o titulo ndo denota o assunto a ser tratado,
outra peculiaridade é o uso das palavras “correm” e “atrasam” que se contradizem quando se referem a
hora de chegada do transporte. Outra expressdao bem comum nas notas é “pra camelo”. A reclamagio no
atraso dos trens é regular e a esta nota curiosamente registra ao final que foi baseada em queixa de

J.Whyvard, refletindo que ha uma liberdade do autor Renato de Castro em criar o texto.

Engracados
Os trens da Linha Auxiliar tdo engracados prad camelo. Apesar de
correrem de hora em hora, atrasam duas horas pra fazer percurso de
uma hora com gente pindurada por cima e por baixo das rodas! Coronel
Eurico: " Hora" esta! (Baseado em queixa de J. Wyvard). (edi¢cdo 297,
2/06/1952)

Outra queixa escolhida € do ano de 1953 e semelhante a anterior é encerrada informando
0 nome do leitor, entretanto nesse caso ndo diz que é baseada na queixa, mas percebe-se pelo
vocabulario utilizado que o autor da coluna fez intervengdes no texto original do bilhete para
que viesse a ser publicado em tom critico e jocoso. Logo a primeira frase € repetida com muita
frequéncia “Tudo tomando nota desta com lapis cér...”. A critica é em relagdo a concessao da
linha de dnibus que presta um servigo ruim. Contudo, para ilustrar essa situacao critica, o autor

usa expressdes atipicas como: galinheiro e pichilingoso.

Nem éle!

Tudo tomando nota desta com lapis cor de espirro de grilo: a Viagéo
Oriental entrou nas marmitas com o Dep. de Concess@es caolha de uma
figa. Conseguiu concessdes pra linha Inhauma-Candeléria. das 11 as
13 horas, bota um galinheiro, pichilingoso ki nem éle s, trafegando!
Depois nem éle! Pronto! Passageiro ki fiqgue com as cadelas, dormindo
no ponto! (coronel Dulcidio: quando é ki vai fechar a bagunga, hem?)
(Queixa de Carvalho) (Edi¢do 611, 11/06/1953)



Figura 6- Coluna Fala O Povo na Ultima Hora: edicio 611
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Fonte: Edlgao 611, 11/06/1953
Nas notas que envolvem as criticas ao transporte publico, nota-se 0 uso de palavras
ligadas ao reino animal. Na nota anterior houve a comparacdo do dnibus a um galinheiro na
proxima nota, ha uma palavra semelhante: “galinheiroso”. Além dessa, aparecem as palavras e
expressoes “caninana”, “olho de cabra morta”. Ainda faz uso de ditados populares, tais como

“reis nas barrigas” e “rua das amarguras”. Ao final, a nota ¢ encerrada com onomatopeia. “O

jornal se aproxima da linguagem do leitor utilizando um vocabuléario ja conhecido da
populagdo”. (AMARAL, 2017, p. 68).

Djalma!

Pessoal, o Djalma, o mandachuvisco da emprésa viacdo Relampago,
pensa ki tem os reis nas barrigas, mas néo passa de um galinheiroso! E
ruim ki nem caninana! O 6lho de cabra morta, t& obrigando trocador a
por agua nos carros, quando eles estdo fervendo, e quando éles estdo
fervendo, e os pobres si queimam todos! Si reclamam, vao pra rua das
amarguras! Despedidos! Pro danado do Djalma, nada minha gente?
uuuuuh! UuuuuuuH! (Edigéo 627 - 30/06/1953)



Outro assunto muito recorrente dentro dos transportes é o trem. ReclamacBes de
aumento de tarifa e atraso sdo bastante comuns. A reclamacdo abaixo é direcionada ao
responsavel que ¢ ironicamente chamado “ Diretor da Central dos trenzinhos rigorosamente
fora do horario”. A queixa é formada por duas ora¢0es interrogativas, como se a pergunta fosse
feita diretamente a ele, e ainda uma exclamag¢do em tom de desabafo, “Tisconjuro!”.
Curiosamente a nota foi voltada ao responsavel pelos trens e ndo para a leitura dos demais
populares.

Entéo, porque?

Sr. Diretor da Central dos trenzinhos rigorosamente fora do horario, 6:
se existe plataforma de embarque e desembarque, entdo por que entre
10 e 18.30, diariamente tem gente de um lado e outro, fazendo confuza,
hein? Por que os guardas ndo ddo as caras nessa horinha e s6 dao pra
descer borracha na cabeca dos passageiros quando os trenzinhos téo
atrasados. ( Edicdo 975 — 19/08/1954)

4.3.3 Tematica Consumo

O terceiro assunto que mais apareceu nas colunas Fala o Povo na Ultima Hora entre os
anos de 1951 a 1954 foi consumo, com o total de 127 notas. Havia ainda outros assuntos tais
como seguranga e trabalho que tiveram destaque, mas vale ressaltar que consumo é um tema
novo para a sociedade dos anos 50, que saia da zona rural para urbana em busca de trabalho nas
fabricas e comércios, e ndo havia direito do consumidor. Ao longo da leitura das edi¢des da
UH, foi possivel identificar diversos problemas como desabastecimento de alguns alimentos,
precos elevados, produtos estragados que eram vendidos, alimentos eram preparados sem
higiene em restaurantes populares entre outros.

Dentro da teméatica de consumo, vale ressaltar que a Ultima Hora inaugurou o0s
“tribunais populares” para julgar os crimes contra a economia do povo. Eram juris instaurados
sobre casos de pregos elevados dos comércios em diversos bairros da cidade. A UH fazia a
campanha a favor da instauracdo efetiva de tais tribunais e reservava espago em suas edicoes
para estas denuncias. Observa-se que logo nos primeiros dias de existéncia do jornal (edi¢do n°
10, 21 de junho de 1951), foi publicada na capa uma manchete “Povo, o fiscal dos pregos” sobre
a “mobilizacao de voluntarios para a Comissao Central de Precos” composta por “cidadaos de
comprovada idoneidade e reputagdo no seu bairro, mediante assinatura de um termo de
responsabilidade pelo qual empenhem a sua palavra de honra no bom e correto desempenho

dessa missao de alto sentido social”.



Assim, foram formados quatro simulagdes de juris populares para mobilizar a populagéo
que se envolvia e participava ativamente. O primeiro foi instalado no Méier (edicdo n° 18, 10
de julho de 1951, pagina 4) e os réus foram julgados em funcéo do aumento do preco da carne;
a seguir houve o juri popular no bairro de Ramos (edi¢do n° 38, 25 de julho de 1951) para
combater os precos dos remédios vendidos em uma determinada farmécia e nessa mesma edigao
foi publicado um despacho do presidente comprometendo-se a revisdo das tabelas Unicas de
precos. O terceiro juri aconteceu em Realengo (edi¢do n° 71, 1° de setembro de 1951) por conta
da fraude dos pées vendidos com peso insuficiente em uma padaria do bairro e, por fim, o
ultimo jari foi na Gavea, primeiro bairro da zona sul a participar (edigdo n° 94, 29 de setembro
de 1951) foi realizado o tribunal contra os elevados precos dos produtos farmacéuticos com o
objetivo de garantir a "satisfacdo dos operarios brasileiros em ver assegurado o direito das donas
de casa e chefes de familia julgarem aqueles que zombam das necessidades populares para fazer
do seu abuso a escada do proprio enriquecimento”.

Apos trés meses do inicio da simulagdo dos tribunais populares, a UH acompanhou a
tramitacdo do projeto de lei até a aprovacdo, noticia publicada na edicdo n° 87, de 21 de
setembro de 1951, com o seguinte manchete: “Venceu o povo. Aprovado o projeto de jari
popular.” O jornal incentivava a criacdo de jaris populares e divulgava a importancia dessa
participacdo para combater os crimes da economia popular. A Lei n® 1.521/52 entrou em vigor
em 26 de fevereiro do mesmo ano e apreendeu vendeiros, farmacéuticos, padeiros, leiteiros e
inimeros outros negociantes em flagrantes processados pela Delegacia de Economia Popular
cometendo majoracédo de precos e mercadorias mal pesadas, na maioria dos casos.

Vale ressaltar que a cobertura do jornal ao longo desse tempo reforgava seu papel
atuante na aprovacao da lei e destacava a iniciativa de realizar os juris simulados em favor da
populacdo. Corrobora também o projeto oriundo de Vargas, que definiu novos tipos de crime
contra a economia popular, fortalecia a imagem do presidente, ratificando assim a preocupacéo
com as queixas populares do dia a dia do povo e necessidades de atendimento pelo governo.
Apos a lei entrar em vigor, observa-se uma queda no numero de matérias relacionadas ao
assunto, principalmente nos anos 1953 e 1954. Isto é resultado da conjuntura turbulenta
(aumento da inflagdo, greves, oposicdo contra Vargas e a Ultima Hora etc.) que distanciou o
noticiario dos tribunais populares, ndo publicando mais matérias de capas e manchetes com

isso a tematica do consumo foi perdendo o destaque.

Tanto com a coluna ‘O povo fala na Ultima Hora’ como com a
campanha em prol da realizacdo dos tribunais populares para julgar



‘os crimes contra a economia do povo’, a Ultima Hora conseguiu
colaborar com as reivindicagdes populares ao mesmo tempo em que
auxiliava na divulgacdo de uma imagem positiva do presidente
Getulio Vargas (PADOVANI, 2016, p. 120).

A lei da oferta e da procura ja era um modelo que determinava 0s pregos. As
reclamacdes relacionadas ao consumo eram tdo presentes que fez parte de um editorial, como

é 0 caso do texto abaixo em que havia pouca carne distribuida aos acougues e a demanda era

grande, assim os vendedores aumentavam o preco e eram beneficiados com a escassez do artigo.

Fiscalizacdo para o agcougue imperial

" A verdade é a seguinte: - quanto menos carne é distribuida aos
acougues, quanto mais dinheiro ganham os agougueiros. Por que? A
explicacdo esta no preco do mercado negro. E o caso por certo do
Acougue Imperial, sito a rua do Catete, que vende carne acima de
qualquer cotacdo. Um quilo de aba de filé - 26 cruzeiros ; e mais. E
barato ou ndo é? Cabe agora aos moradores do Catete organizarem a
sua comissdo local de defesa de pregos, que obrigara a fiscalizacdo a
intervir”. (Edi¢do 15 - 28/06/1951 - pagina 4)

A falta de um controle nos precos praticados permitia que comerciantes cobrassem
valores absurdos que chegavam a tal ponto de haver diferenca de precos se a pessoa comesse
em pé ou sentada. Como publicado na coluna a nota com o titulo: “Sentado ¢ mais caro”.
Demonstra o dominio dos comerciantes em cobrarem os valores de seus produtos conforme
bem entendiam. A UH n&o s6 informava esse problema, como estampava o endereco e 0 nome
do estabelecimento que cometia tal irregularidade. No final da nota ainda tem um bom humor

com usando os termos sobe (preco) e desce (cliente sentado).

Sentado é mais caro

Local: confeitaria Maranga (Praca Bardo Jacarepagua). Doces, que
qualquer cosa de primeira ordem cobra CR$1.20, ali ¢ CR$1,50, no
duro. Mas se o fregués quer ficar no mole e comer sentado, preco do
mesmissimo doce: CR$1,80. Protesto do leitor A.B. Dias. Quer dizer:
quando o fregués abaixa, 0 preco sobe.” (Edicdo 33 - 19-07-1951 — p.
4)

Os detalhes contidos na publicagéo acima, demonstram a importancia do papel do jornal
em ser porta voz do povo que reivindica seus direitos. AMARAL (2017:130), “o jornalismo para
popularizar-se, nao podera ignorar o “cotidiano do leitor”; e tem de fazer uma ponte entre a posicdo do
leitor do mundo e o mundo do leitor”. A autora afirma ainda afirma que “ esse tipo de imprensa muitas
vezes amplifica a fala dos setores populares e coloca o leitor popular, normalmente situado na periferia

do direito & fala, no centro do jornal. A ‘existéncia social’ é devolvida a pessoas que em outros jornais

séo reduzidas a problemas sociais ou problemas de policia”. (AMARAL, 2017, p. 131).



As notas sobre consumo possuem algumas caracteristicas em comum, principalmente
expressdes populares como caverna de Ali Baba, remetendo ao conto Ali Baba e os 40 ladrdes.
Uma frase curiosa recorrente nessas notas é: fincando o polegar na palma da méo e rodando o
resto dos dedos. Nao tem como ler essa frase sem tentar fazer o movimento que remete ao
roubo. O destaque é a criatividade ao autor da coluna, Renato de Castro, em trazer um gesto t&o
popular para o texto escrito.

Na outra

"Minha gente o restaurante do Aeroporto do Galedo, na outra
incarnacdo, j& foi caverna de Ali Baba. Ontem, foram 14 8 amigos
almocar juntos. No fim, pediram ao garcom para tirar a nota de cada
um separada. O danado foi tirando e o cada um ki ia pagando ia
simbora. No fim, quando sé tinham dois e iam pagar sua conta, 0
gargon, 6: Ah, falta pagar dos outros seis ki ja foram! Tudo fincando o
polegar na palma da méo e rodando o resto dos dedos! (Edicdo 362 -
16/08/1952 — p. 8).

Em algumas notas identificamos para qual autoridade a reclamacao foi feita, no caso a
seguir foi para o Delegado de Economia Popular para combater cobranga abusiva nos precos.
Observa-se o uso do estilo coloquial em “koisa” e “kista” e ainda a criacdo de palavras como

“acutrucado” e “cachorrica”. Essa liberdade ortografica e semantica ¢ possibilitada pelo estilo

da coluna destinado ao publico popular.

Percebemos que o objetivo do jornal, mais do que tentar imitar a fala
coloquial do “povo”, era de alguma forma recria-la. Desta forma, era
comum a utilizagdo de interjeigdes, onomatopéias e da letra “K” [...],
para dar um apelo sonoro e visual, como se o leitor estivesse presente,
dando um depoimento indignado das condicdes de vida na cidade.
Além disso, a utilizacdo de uma narrativa bem simples e mais curta e 0
emprego de girias ajudavam a reforcar junto ao leitor que o jornal
realmente o representava. (PADOVANI, 2016, p. 63).

Na nota a seguir, o titulo ndo deixa claro o que o autor pretendia dizer com a expressao:
“taca logo”. A reclamagdo ¢ em relagdo a irregularidade da venda de carne em uma residéncia
e da falta de qualidade do produto. Mais um adjetivo ligado ao género animal é usado, desta
vez foi ‘cachorrica’ (sic) fazendo referéncia a ‘fome’ de vender sem licenga; No fim da nota, o
autor da sua opinido em relacéo ao problema levantado e até certo ponto incentiva os moradores

a darem uma surra, algo inimaginavel de ser publicado nos dias de hoje.



Taca Logo!

Sr. Delegado de Economia Popular. Bbas! A koisa € esta, 6: em
Marechal Hermes, na Fundacdo da Casa Popular, Rua 24, n°® 29 (
quadra 28), tem um cabra acutrucado kista vendendo carne verde com
sorriso amarelo, no seu proprio antro residencial, sem licenca! Ki
desgracado pra ter fome cachorrica, uhm! Cobra 22 cruzeiros o quilo
da carne de 23 Os moradores j& tdo pensando até numa surra néle,
sabe? Taca logo, pessoal! (Edicdo 362 - 16/08/1952)

A nota seguinte selecionada inicia curiosa perguntando se alguém gostaria de bancar
galinha, porque no estabelecimento a pessoa € depenada. Essa relagdo com os animais € bem
comum na coluna, pois aparece também a expressdo estdbmago de avestruz. Assim como citado
anteriormente, também faz referéncia a caverna de Ali Baba, para indicar o local que tinha
ladrbes. Ao final da nota, destaca-se o tom de ironia do autor ao levantar a hipdtese que se

houvesse a delegacia popular ndo haveria mais esse tipo de problema.

Logo aonde!

Si alguém gosta de bancar a galinha, ki v4 até o restaurante do Palacio
da Justica, pra ser depenado pelo arrendatério daquela caverna de Ali
Baba. Cruzes! Honesto, (com um n°10 antes) tem estdmago de
avestruz! Si houvesse delegacia de economia popular nesta terra, ha
muito, 0 excomungado estaria mas era noutro lugar, sabe? E ¢é
justamente no Palécio da Justica ji éle age! Cruzes! Logo aonde, gente!
(Edicdo 651 - 28/07/1953)

Ainda nesse mesmo panorama sobre consumo, salienta-se uma vez o uso de animais
para comparar com os homens: tubardes (donos dos armazéns e quitanda), galinha depenada
(povo que sai dos estabelecimentos sem dinheiro algum). Na nota seguinte, observa-se que 0
mesmo problemas sobre consumo é sofrido também por outras parte do Rio de Janeiro.

Uél...

Sr. Delegado das Economias Populares, olha aqui 0 amigo precisa subir
morro também. Entdo t4 pensando ki morro ndo é gente? Olhe, vai
subindo logo até a rua Fallet. No 343 tem um aquario cheio de tubardes!
E um armazém e uma quitanda! Ali sai tudo ki nem galinha depois ki
passou pela &gua fervendo: depenado! Raios! (Edicdo 678 -
28/08/1953)

Outra nota curiosa que se refere aos elevados precos cobrados pelo comerciante,
também faz referéncia ao conto “Ali Baba e os quarenta ladrdes”. O autor da coluna cria 0o nome
“Alibabéatico” e coloca como titulo da nota. Sdo citados exemplos que demonstram a cobranga
abusiva e no fim da nota observa-se 0 uso de interjeicdo Uuuuuuuh! como indicativo de

reprovacao ou vaia.



Alibabético!

E no buteco do seu Monteiro, instalado no Galedo? Ih, que nem caverna
do Ali Baba! O danado ndo é sopa! E apenas um dos quarenta! Mais
nada! Sabem quanto cobra por 3 minutos de telefone? Um cruzeiro e
cinguenta centavos! E sabem quanto cobra por uma caixa de fosforo?
Cinquenta! Pra éle nada minha gente? Uuuuuuuh!.... Taca! No
conguruto!... (Ah ki maldade!...). (edi¢do 917 - 11/06/1954)

Apos a leitura desta nota repleta de pontos de exclamagdo e interrogacdo percebe-se o
tom de conversa bem humorada, em que ele mesmo responde suas perguntas de uma forma
inusitada. Segundo Godoy (2000, p. 10), o texto curto e simples com o uso de algumas girias

ajudavam a convencer o leitor que o jornal, de fato, o representava.

“Para o olhar do historiador, a coluna apenas se servia dos inimeros
problemas da cidade para conquistar os leitores pelo entretenimento.
Tanto assim que o humor era a marca desta coluna produzida com
grande habilidade jornalistica, como se o riso atenuasse os problemas
sociais, pois dificilmente alguém conseguiria traduzir a sua propria
indignagdo desta maneira”.

Os precos elevados era principalmente nos itens de primeira necessidade, como
alimentos e remédios. Mas em uma nota foi citado um aumento no precos de colnias que
também pode ser considerado um artigo popular. O titulo da nota ndo consegue transmitir o
assunto que sera tratado, nem mesmo a primeira frase. Ao longo da historia pode-se entender
os motivos que justificam ao uso da palavra “alibabéticos”. Ao final usam a expressao “cum

fome braba” para referir ao espirito de ganancia do dono de estabelecimento.



Figura 7- Coluna Fala o Povo na Ultima Hora: edigio 949

!

"!i- I!=I§
it

Fonte: Edigdo 949 - 20/07/1954

Mister Ellis em acéo!

Ah nesta terrinha enferrujada, o ki ndo faltam sdo os "misters" Ellis,
alibabaticos de uma figa! Na Casa Cinelandia, por exemplo, éles tdo
soltos! Escutem sé esta histéria: ha quatro meses um fregués foi la e
comprou meio litro de uma agua de col6nia pela qual, 15 dias antes,
pagara 30 cruzeiros. E 0 empregado: " Agora é 45 cruzeiros!..." Foi l&
15 dias depois: E 0 empregado: " Agora é 55 cruzeiros!..." Foi la trinta
dias depois: " Agora é 65 cruzeiros!..." Foi |4, na semana passada: "
Agora é 95 cruzeiros!..." Passa fora! Os " misters" Ellis andam cum
fome braba, hein? Eh, eh, ehs... (Edi¢do 949 - 20/07/1954)

A empatia com publico e a adequacdo da linguagem ao mundo do leitor sdo ferramentas
fundamentais para atrair o publico popular, entretanto devem ser mantidos o sentimento de
pertencimento social e de participagdo. Usualmente as pessoas destituidas de capital econdmico

sdo representadas como vitimas ou excluidas.

O que faz as pessoas andnimas de classes desprivilegiadas aparecerem
nos jornais sdo apenas suas necessidades, ou seja, que lhes da
existéncia publica e visibilidade é sua condigdo de vitima. Passam a ser
personagens de uma historia cuja solucdo é considerada digna de ser
publicada num jornal [...]. N&o se pode destituir as pessoas do povo do
papel de sujeitos de sua propria historia. Afinal, a imprensa tem o papel



de mostrar o lugar que cada um ocupa ou pode ocupar no mundo
publico. (AMARAL, 2017, p. 124 e 129).

4.4 Colaboracao do leitor em outras secoes da UH

A participacdo dos leitores ndo era restrita a coluna Fala o Povo na Ultima Hora. Ao
longo da anélise das colunas, foi possivel identificar em outras partes do periodico a abertura
desse canal de cooperacdo. Além das reclamacdes, cartas e criticas, a UH estimulava essa troca
de informac6es com o leitor em beneficio do proprio jornal.

Ainda no primeiro més de existéncia, a Ultima Hora publicou na edic&o n° 15, de 28

de junho de 1951, pagina 4, o texto editorial “O posto do cidaddo”. E um contetdo
exemplificativo do estimulo a participacéo do publico e observa-se um tom emocional e

envolvente que desperta o povo para agir em prol de um pais melhor.

Devemos defender com ardor e intransigéncia, as prerrogativas da
cidadania, ndo permitindo, em nenhuma hipotese, sua violacdo pelos
que os tentam aderir ou esquecer, abusando da autoridade ou usando o
arbitrio no trato com seus patricios. Mas é preciso que todos nos
convengamos de que 0s nossos deveres ndo se limitam ao servico
militar, ao respeito as leis e ao exercicio do voto. Condéminos da
Nacdo, temos o dever de zelar pelo seu patrimdnio e velar pela boa
marcha dos negocios publicos. A indiferenca habitual quanto aos
problemas do pais, deixando- se aos governantes o Unico cuidado de
olhar por tudo e lancando sobre eles a Unica responsabilidade de
milagres, é grave atentado a qualidade de cidaddo. (Edicdo n° 15, de
28 de junho de 1951)

No ano de 1951, edicdo n° 83, de 17 de setembro de 1951, secdo 1, pagina 3, ha uma
matéria com o seguinte titulo e subtitulo: “Opinem os leitores sobre Ultima Hora. 5.00 cruzeiros
pelas melhores sugestdes - uma prova relampago de hoje a 21 deste més - colaboracao do povo
na melhoria constante de nosso jornal”. Havia um questionario a ser respondido pelos leitores
e a resposta mais elaborada ganharia o prémio. Outra premiacdo concedida pelo veiculo foi a
partir da edicdo 974, de 18 de agosto de 1954, quando oferecia brindes diérios ao leitores,

conforme publicado ao final da coluna Fala o Povo na Ultima Hora com a seguinte chamada:

A partir de hoje daremos um prémio de 50 cruzeiros, ao leitor cuja
queixa for aproveitada no rodapé desta secdo. as cartas com queixas
deverao ser enderecadas a se¢do "Fala o povo", [...] e 0s prémios serdo
entregues no departamento de promocBes e concursos no térreo,
devendo, os leitores contemplados, apresentar identidade. (Edi¢éo 974
18.08.1954)



Na edi¢do n° 89 de 24 de setembro de 1951, a UH também publica cupom de promocéo
diariamente para o concurso semanal da Radio Clube do Brasil. Outro cupom disponivel foi
para escolha do técnico da selecéo brasileira de futebol. A nota da edi¢do 611, 11 de junho de

1953, critica a falta de regularidade na publicac¢do do cupom:

Pega Esta!

Alb! E o Fala o Povo na ULTIMA HORA? Aqui é o Reporter
Informador ki fala, ki tem o prazer de informar que a ULTIMA
HORA, a kiridinha do povo brasileiro est4 ficando preguicozinha e
tem deixado de publicar, as vezes, os cupdes para a escolha do técnico
da Copa do Mundo". Uai! A gente ¢ ki vai ficar com a bomba na méao?
Uma ova! Al6 Augusto Rodrigues! Pega esta! Sai pra l1a! (Edicdo 611,
11.06.1953)

Na nota acima observa-se a figura do “repdrter informador” que aparecia
esporadicamente nas edi¢Ges da UH. Foi escolhida mais uma nota em que esse personagem

aparece e o contetido da queixa é também em tom critico, mas diferente da anterior, pois trata

de um assunto que ndo era recorrente na coluna: a politica.

Ki Maldade!

Olhem: 0 nosso leitor "Rep6rter informador" acha ki esse negécio de
fotografia em titulo de eleitor é conversa mole. O ki interessa é o
seguinte: nas proximas elei¢des os votos devem ser comprados pelos
candidatos, de acordo com tabela: VVereador, cem cruzeiros, deputado,
200 e senador 300! Ah, ki maldade! Deixa eles viverem, tadinhos!
(Edicéo 669, 18 de agosto de 1953)

Outro incentivo foi a criacio da coluna "Reporter - Ultima Hora" para a participacio do
leitor, a partir da edicdo 520, de 21 de fevereiro de 1953, as informacdes dos leitores eram
repassadas ao jornal e as publicadas resultaram em um prémio em dinheiro no valor de 100 ou
50 cruzeiros. Ha destaque nos nomes dos leitores que passaram a informagdo com
exclusividade.

Figura 8 - Andncio Repdrter - Ultima Hora
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A participagéo do leitor foi destaque na capa da Ultima Hora na edicdo n° 196, de 31 de
janeiro de 1952, secdo 2, com a publicacdo da seguinte manchete: “O povo julga Vargas. A
nacao opina sobre um ano de governo. Que pensa vocé do governo Vargas? Leia na pagina 2
as condicdes do grande inquérito nacional promovido por Ultima Hora”. Apés o primeiro ano
da gestédo Vargas os leitores da UH sdo convocados para opinar, isto reforgca ainda mais o
alinhamento da Ultima Hora as politicas de Vargas ao observar as outras chamadas de capas:
“Saldo positivo no balango do primeiro ano de governo”; “Confianca das classes populares na
acdo e energia do presidente”, “Perfeita harmonia entre executivo e legislativo” e “As elites
intelectuais também aplaudem os esfor¢os de Vargas”.

Outra curiosidade é que seriam oferecidos dez mil cruzeiros em prémios aos leitores

com melhores textos, sendo um prémio de 5.000; um de 1.000; um de 2.000 e quatro de 500.

Diga tudo o que quiser. Pré ou contra. Aponte os erros. Elogie as
medidas que julgar acertadas. Escreva uma critica sincera e objetiva
sobre os atos do presidente da Republica, dos ministros de Estado, de
todos os responsaveis pela alta administracdo nacional. E apresente
solucbes para os problemas. Indique, enfim, o caminho que Vargas
deve trilhar para melhor atender as esperancas nele depositadas pelo
povo. (Edi¢do n° 196, de 31 de janeiro de 1952, se¢do 2, pagina 2)

Figura 10- Imagem da Capa da edicdo n°196  Figura 9 - Imagem da pagina interna do jornal com o destaque

- u—

Que Pensa Voceé do Govérno Vargas?
e Grande lequérilo Notiomal Promovido Por ULTIMA HORA 3
s

e

Comprinds mre mitndn ovlevocediim
s T T r—
e I P
QUE PERSA YOCE 0O GOVIRNO YARGAS? R e A UpRTRER——

Fote & » pergunts que drigimen ae pava brasf- | M0 it &0 -

lekse, wm goral, a3 passagem do primeire saisand. | 7
tin 43 sdmisivtingds stacl. e oyrnia 4bé 13 oo o
-

rve W00ar pove mrelbar abrwvioe Bt | Mooy

dur prle puve.

|
| ; .

OEX MIL CAUZHIROS DE PREMIOS saviie Suvl Este anumels ovim ooan anlilirie
buideon por ULTIMA HORA, pers a0 muthares tro ofe Alminlidnens
balkon cpreramrader. Lases promies serdm "

o8 o ocnplivis & i LA

Um prasile de S50300 U pramie de 100000 | e
Um premie de 200000 4 promion 4o 301,00 _

-

Fonte: Edicdo n° 196, de 31 de janeiro de 1952

Na edicdo seguinte, n°® 197, ha uma matéria de capa que informa que a tiragem da Ultima
Hora foi de 10 mil a mais, que o costume, e foram vendidos no total 83 mil exemplares na edigéo
comemorativa do primeiro aniversario do governo, reforcando a popularidade de Vargas. Na mesmo
destaque informa ainda que a redacdo recebeu diversos ligagdes e visitas de leitores que desejavam

guardar o "retrato do velho" e que se mostravam apreensivos de ndo poder fazé-lo, por ndo ter mais



encontrado nas bancas. Assim na edicéo seguinte foi publicada novamente a foto de Vargas. Entretanto,
tal mobilizagdo popular ndo aconteceu nos outros aniversarios.

No ano de 1953, na edicdo n° 486, foi publicada na capa uma foto com a legenda que
explica que as chamadas “Tendinhas de reclamag¢des” foram mais um exemplo de como o jornal
se dirigia — inclusive fisicamente — até o povo, com o objetivo de criar um elo de aproximacéo

e dialogo. A UH considera que a “Tendinha de reclamag¢des” é um novo género de reportagem.

A populacdo carioca contard, de agora em diante, com mais uma
iniciativa de Ultima Hora, a tendinha de reclamagdes sera mais um
ponto com que o povo do Distrito Federal contara para deixar suas
reclamacdes, fazer suas queixas e observagOes, levando os seus
problemas mais sentidos, desde a denuncia dos exploradores ou de
exorbitancias, a falta d"agua, as deficiéncias do abastecimento, a falta
de escolas, até suas necessidades mais remotas. Em cada domingo,
entre 9 e meio-dia, a tendinha estara presente em um dos bairros da
cidade, com reporteres e fotografos, para o registro das queixas e
reivindicacGes populares. J& amanha, inaugurando este novo género de
reportagem, estara a nossa pequena barraca no Campo de Séo
Cristévdo. Neste contato com o povo dos diferentes bairros, arma-se
Ultima Hora para novas campanhas populares em beneficio da
populacdo. O flagrante mostra a Tendinha de Reclamagdes, tal como
surgird em cada bairro, a partir de amanhd, como verdadeira tribuna a
servico de todas as causas e reivindicacGes justas do carioca. (edicéo
n° 486, de 10 de janeiro de 1953, capa)

Figura 11 - Foto da fila na Tendinha da reclamagéo

FHte: EdiE;éo n° 488 de 13 de janeiro de 1953

A primeira “Tendinha das Reclamagdes” foi no dia 11/01/1953 (domingo) no Campo
de S&o Cristovdo. Na noticia publicada na edicdo n°® 488 de 13 de janeiro de 1953, sec¢éo 2,
pagina 5, informa que “compareceram centenas de pessoas, de todas as classes sociais, umas
para nos felicitar pela ideia e outras para nos trazerem um punhado de reclamagdes”. Na

sequéncia da matéria foram publicadas doze reclamagfes. Na chamada de capa desta edi¢do a



legenda da foto era a seguinte: “O povo recebeu a ‘Tendinha’ como a sua nova tribuna, com
muitos vivas e muitas reclamacoes.

A coluna “Fala o Povo” na edigao 526, 23 de fevereiro de 1953, se¢do 1, pag. 9, tem
uma modificacdo na diagramacéo dando destaque a uma reclamacéo dentro de um box. Além
disso, a coluna cita as “tendinhas das reclamagdes” e publica um didlogo irénico em que uma
crianga ndo sabe o que € &gua, porque ndo tem o abastecimento regular em sua casa e ainda o
desenho de um homem com terno e gravata tentando abrir a torneira e com uma méao e a outra

com um revolver na cabeca € de chamar a atencao.

Figura 12- Coluna Fala o Povo na Ultima Hora
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Fonte: Edicdo 526, 23 de fevereiro de 1953, sec¢do 1, pg. 9

Nenhum!

A iniciativa de Ultima Hora, a gostozinha, instalando "Tendinhas de
Reclamagdes", cada domingo em um bairro, veio provar, mais uma
vez, que um dos maiores problemas da populacdo é a falta d"agua!l
Cruzes! Ki vergonha! Justamente numa terra onde a PDF capenga ndo
perdoa um so dia de atraso no pagamento da pena da molhada! Por isso,
em muitos bairros, onde a molhada nédo da as caras ha anos, as criangas
costumam perguntar pras maes (la delas!) - Ah, conta pra gente como
era a agua, mamde! E a mamde, saudosa: - Ah, ela era tdo
molhadinha!... Com isso, a gente vai acabar mesmo tendo que
reconhecer ki "&gua € aquilo ki a natureza d& de graca e a PDF capenga
cobra pré ndo dar"! Credo! E dizer ki, h& poucos anos, um prefeito de
Havana, ndo podendo cumprir promessa ki fizera, de dar agua em
determinado tempo, praticou o suicidio dando um tiro na cabeca!... E
dizer ki, aqui os prefeitos vém, prometem solucionar o problema e vao
simbdra sem cumprir o prometido... E nenhum si lembra de dar um tiro
na cabeca!... (Edigdo 526, 23 de fevereiro de 1953, se¢éo 1, pg. 9)



Apesar desta analise concentrar-se nos temas servicos publicos, transporte e consumo,
a coluna Fala o Povo abordava vérios assuntos, com destaque para algumas notas sobre satde
publica que refletiam o quadro lamentavel de falta de estrutura e de atendimento adequado. Nos
anos analisados entre 0s meses de junho a agosto, a temética salde apareceu em 24 notas (ano
de 1951); 23 notas (1952); 21 notas (1953) e 20 notas (1954). Acredita-se que 0 assunto era
objeto de noticias de destaque, assim como o noticiario policial, com isso a coluna “Fala o
Povo” destinada uma parte pequena a esse tipo de reclamagdo. A primeira apari¢cdo de uma nota
sobre problemas de satde pablica foi na edi¢do 23 de 7 de junho de 1951, que trata da falta de

vaga em determinado hospital:

Um apelo ao diretor do LA.P.C

Amado, A. Rolo, necessitamos urgentemente fazer operacdo de costela
num dos sanatérios do IAPC, apela, por nosso intermédio, para o
presidente do IAPC, sr. Henrique de La Roque, a fim de que Ihe consiga
uma vaga em um daqueles hospitais, pois foi informado, nos mesmaos,
de que tera de esperar muito tempo, até chegar sua vez, demora que 0
seu precarissimo estado de salide ndo podera suportar.” (Edicdo 23 de
7 de junho de 1951)

A nota da edicdo 360, de 14 de agosto de 1952, com o titulo “Bagunca Assassinica”

denuncia a morte de gravida em razdo do mau atendimento de hospital. Demonstra assim a

precarizacdo do servico publico hospitalar e a nota é em tom de indignacéo.

Bagunca Assassinica

E no Hospital Ant6nio Pedro, em Niterdi, minha gente. Escuta: dia 26-
7 uma senhora foi 14 aflita. Esperava visita da cegonha e passava mal:
"Ah, vai ao 3° andar". Foi. "Ah, ndo é aqui! Desga e indague direito!"
Desceu. "Ah, é no 2° Foj. " Ah, ndo é aqui!" Desca e indague".
Desceu. "Ah, ndo é aqui!" E mesmo no 3°". Pra encurtar tragédia: no
fim do dia, 6: morreu sem assisténcia médica! Um terremoto, Deus do
céu! (Edicao 360, de 14 de agosto de 1952)

Algumas notas publicadas na coluna Fala o Povo possuem um perfil diferente, ndo
expdem reclamagdes de seus leitores, mas abrem espaco para “achados e perdidos”, doagao,
procura de emprego e ainda justifica os atrasos nas publica¢es, como por exemplo é citado na
edigdo n° 909, de 2 de junho de 1954, “Pedimos desculpas aos leitores pelo atraso na publicagéo
de suas queixas, o que ¢ devido ao grande acumulo de cartas que vimos recebendo”. Essa
popularidade fica evidenciada até na diagramacédo da coluna. Pode-se observar que em 1954
em torno da coluna ficam propagandas de cinemas e teatros. 1sso mostra que a pagina €

valorizada pela publicidade, pois deveria ser uma das mais lidas. No mesmo ano passou a ter



uma edigdo no domingo e no n° 848 foi batido o recorde em tiragem de 201.500, sendo vendidos
190.700 exemplares.

Por fim, evidencia-se uma curiosidade na edi¢ao de aniversario (n°® 918, 12 de junho de
1954) o editorial da capa reforca a posicdo do jornal que se identifica com os anseios da
populagéo e se autointitula “arma do povo” em defesa e reivindicagao dos direitos dos cidadaos.
O editorial segue assim: “Iniciamos no Brasil o ciclo da imprensa popular e nacionalista. E um
titulo que ostentamos com vaidade e que ninguém, mesmo lancando mao da mentira, da infamia
e da calunia, nos podera roubar™.

Na coluna Fala o Povo na Ultima Hora da mesma edicao de aniversario ha um destaque
que celebra os trés anos de existéncia da UH e reforca o vinculo com a populacéo confirmando
que seu espaco de reivindicacdo sempre estara aberto. No texto é feito um balanco da coluna

mostrando as milhares de queixas registradas e a vocacdo em favor do povo e assistencialista.

Ultima Hora, a gostosinha, completa trés anos de existéncia, trés anos
de luta e vitorias... De vitorias, porque Ultima Hora jamais se divorciou
do interesse pablico, sempre estéve com o povo! E esta se¢éo, que é do
povo pois sua matéria-prima é tdda baseada na fala do povo, sente-se
orgulhosa dos resultados de seu modesto e estusiastico trabalho em
favor das reivindicagOes de seus queridos leitores durante esse tempo."
Publicou cerca de 9 mil queixas, procedentes de todos 0s pontos ndo sé
desta capital, como nos Estados e até no estrangeiro! [...]. Dentro do
programa que tracou "Fala o povo" teve a satisfacdo de resolver
centenas de casos de internamentos, em hospitais, de pessoas sem
recursos, como resolveu problemas de criangas abandonadas, apelando
para a generosidade de seus leitores e sempre sendo atendida. Até casos
sentimentais " Fala o Povo" tem resolvido como contribuido tem para
0 encontro de centenas de pessoas desaparecidas ou a devolugdo de
milhares de objetos e documentos perdidos. Por isso, na data em que a
Ultima Hora comemora seu terceiro ano de existéncia, esta secio
agradece, comovida, aos leitores que a tem prestigiado, como as
autoridades que, prestimosamente, vém atendendo aos apelos que faz
em favor do povo. Eta! Salve a gostozinha! (Edi¢do n® 918, 12 de junho
de 1954)

A partir de todos os exemplos e argumentos tedricos propostos neste capitulo, pode-se
concluir que Samuel Wainer concebeu o projeto da Ultima Hora, com o intuito de alcangar um
publico popular reconhecendo e valorizando sua importancia e sua participacdo na construcéo
nas notas das colunas e nas matérias em geral. Portanto, observa-se o carater colaborativo dos
leitores que sdo instigados a enviar suas sugestdes e reclamacdes que reverteriam em beneficio
proprio, sejam através de prémios, sejam por meio da propria da publicacdo de sua queixa, em
cumprimento a missdo da UH que era a identificacdo dos seus leitores com o jornal e a luta

pelas causas deles.



CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho pesquisou as notas da coluna Fala o Povo na Ultima Hora, entre 1951 e
1954, a partir de todo arcabouco tedrico em torno da historia do jornalismo e do popular. Os
primeiros capitulos foram baseados em uma vasta bibliografia que sustentou toda a analise. A
partir dai, foi possivel entender o funcionamento da I6gica da empresa jornalistica e da estreita
relagdo com a politica brasileira, especificamente a ligacdo entre a Ultima Hora e Getulio
Vargas.

O jornal cumpria seu papel de dentncia em relacdo aos problemas da cidade, mas ao
mesmo tempo, criava uma imagem positiva do presidente, ao acompanhar diariamente seus atos
e publica-los na coluna O dia do presidente, um diferencial em comparagéo aos concorrentes.
O vespertino reforcava a figura de VVargas como um defensor dos direitos trabalhistas, que desde
o Estado Novo recebeu o apelido de “Pai dos Pobres”. No governo democratico de Vargas, a
disputa politica ndo era mais a base da forca, mas dependia do apoio popular. Os eleitores eram
disputados pelos politicos e os veiculos de comunicacgdo eram os canais utilizados por eles para
angariar novos apoiadores.

Vale destacar, que a proximidade de Wainer com o entdo presidente foi anterior a
criacdo da Ultima Hora, ainda como redator de O Jornal, Wainer foi o repérter em que Vargas
confiava até antes das eleigdes, por isso sugeriu a criacdo de um jornal e possibilitou todas as
fontes de financiamento para esse fim.

A partir dessa intima relacdo com a fonte, Wainer conseguiu informacdes exclusivas
que beneficiava tanto o posicionamento populista de Getdlio Vargas quanto no aumento no
namero de exemplares vendidos. Dessa maneira, é possivel confirmar que Vargas utilizou a
Ultima Hora de forma eficiente em sua estratégia de governo. Durante a pesquisa, identifica-se
que o vespertino foi por diversas vezes a favor do governo, evidenciado durante a crise de 1954
e em defesa de Vargas no ataque a Carlos Lacerda na Rua Toneleiro.

Por outro lado, a Ultima Hora também abria um espaco de reivindicagdo popular ao
receber os bilhetes de seus leitores que eram publicados na coluna Fala o povo na Ultima Hora.
A coluna deu voz a esse leitor carente de servigos publicos basicos e assim proporcionou um
diélogo entre a populacdo e o poder publico. Alguns bilhetes eram dirigidos ao prefeito, chefes
dos departamento de agua e esgoto e até o proprio presidente, cobrando solucdes de problemas
de diversas naturezas. Quando as questdes eram atendidas, certas vezes eram publicados elogios
agradecendo o servico prestado. Essas reivindicagOes eram publicadas reforgam ainda mais o

papel do jornalismo de intermediario das causas do povo. Assim, a UH foi a interlocutora dos



fatos do cotidiano da cidade e do pais e conseguia decifrar para o publico. Assim é possivel
afirmar que o apoio de Getllio Vargas na criagdo da Ultima Hora influenciou o modo de
producdo do jornal, evidenciando a politica varguista e seus feitos. Contudo, o vespertino
apoiava e incentivava a participacdo popular, mesmo que fossem reclamacges contra o governo.

A partir do levantamento feito no Gltimo capitulo, identifica-se a proporg¢éo que a coluna
tomou, em dimenséo e em conteldo, especialmente no primeiro ano (1951) com 1.413 notas,
quase a metade de notas publicadas do periodo de 1951 a 1954, que somam 3.228. O sucesso
inicial da coluna Fala o povo na Ultima Hora refletia também em outras matérias, ja que
algumas notas viraram pautas para reportagens do periddico, como por exemplo o caso dos
“tribunais populares”, que julgavam os crimes contra a economia popular, especialmente os
casos de precos elevados dos comércios em diversos bairros da cidade.

Além disso, a pesquisa contribui com o mapeamento de todas as colunas existentes na
Ultima Hora entre os anos de 1951 a 1954, identificando assim a variedade de assuntos e de
interesses do leitor. E possivel observar que a UH atingia diversas classes sociais pelos bilhetes
recebidos, pois em algumas ocorréncias é informado o bairro onde ocorre o problema, e séo
identificados bairros da zona norte, oeste, sul, baixada e até mesmo outros estados. Essa
peculiaridade do periddico em atingir uma diversidade de publico também € identificada pelo
sucesso de determinadas colunas sociais ou cronicas. Essa multiplicidade de assuntos deve ser
encarada como estratégia de ampliagao do interesse pela leitura do jornal. Na verdade a Ultima
Hora, tinha por esséncia o jornalismo popular, mas ndo abria mao de seus colunistas de renome
nacional que alcancava os leitores de classes mais altas.

Assim, o jornal de Samuel Wainer, pelo preco popular, estética e noticias sobre os
problemas da classe trabalhadora tornou-se popular, mas ndo sensacionalista. Popular porque
aproximava-se do cotidiano dos leitores, tornando os textos mais atrativos. N&do era
sensacionalista, mas de sensacdes que no sentido de despertar as emocdes, envolvendo a
participacdo do publico em diversos espacos ndo somente na coluna Fala o Povo na Ultima
Hora. A partir dessa caracteristica é possivel identificar o fortalecimento do jornalismo popular
como género de grande interesse da populacdo. Notadamente a partir da coluna Fala o Povo é
possivel notar que a UH apropriou-se da cultura popular para atrair o publico, principalmente
em relacédo a linguagem utilizada, como por exemplo o uso de palavras na maneira que se fala
“Kra”, “KiKoisa!”, girias e expressoes, como “batente”, “pegas” entre outras.

A coluna Fala o Povo na Ultima Hora foi inovadora pela singularidade, de ndo
reproduzir a critica do leitor, mas produzir um contetdo criativo e irdnico a partir do bilhete

enviado. A linguagem coloquial, o uso de exclamagdes, interrogacdes e periodos curtos e



simples trazem a informalidade e espontaneidade ao texto. Essas marcas da linguagem
aproximam o leitor do jornal por meio da interacdo. Muitas vezes o Unico recurso de defesa do
cidaddo era os bilhetes dirigidos ao jornal e nota-se que constitui um instrumento eficaz de
divulgacdo de problemas. E uma espécie de defesa de servigos mal prestados. Os leitores se
viam representados nas colunas de queixas. Como é o caso de uma nota em que o leitor se
intitula “reporter informador” e que por diversas vezes sdo publicadas suas as cartas.

Vale destacar as cartas que chegavam diariamente a redacao do jornal, apesar de nao ser
possivel precisar o volume, € um demonstrativo de confianca do leitor em delegar ao veiculo a
sua reivindicagio. Demonstra assim que ao longo dos anos, a se¢do Fala o Povo na Ultima Hora
foi consolidando como espaco de opinido, pois permaneceu em torno de 30 anos. A analise da
Ultima Hora voltada para esse espaco aberto aos leitores é de suma importancia para contribuir
nos estudos de jornalismo popular e a possibilidade de participacdo com os leitores que se
identificavam com as queixas dos demais leitores. A atuacdo do leitor também foi estimulada
pelo jornal com a criagdo da coluna Reporter - Ultima Hora em que as informacdes exclusivas
eram publicadas e os leitores seriam premiados em dinheiro

Pela analise empreendida, entende-se que o leitor foi despertado em romper as barreiras
rigidas dos sistemas de comunicacdo. A passividade e o siléncio ndo combinavam com o tipico
leitor da UH que resistia e se manifestava em favor de seus direitos. Sabe-se que a participacdo
dos leitores comegou no inicio no século XIX, entretanto é razoavel reiterar que a Ultima Hora
abriu um espaco representativo, no que se chama de carta de leitores.

A concluséo a que se chega no presente estudo, portanto, é que o jornal deve exercer o
papel de ouvinte aos anseios do leitor, como canal que transmite a mensagem ao poder publico
e, por dever de oficio, buscar as versfes dos fatos em torno da solucdo do problema. Em
contraponto, o leitor deve ocupar esse espaco publico, ndo de maneira passiva, conformado a
sua posicao de receptor, mas sim atuar ativamente escrevendo nessas se¢des com o intuito de
interagir e divulgar suas opinides, visto que isso € uma forma de exercer a cidadania.

A partir da problematizacdo dos conceitos jornalismo popular, de sensacOes e
sensacionalismo, foi possivel identificar as diferencas entre as narrativas dos fatos e as
linguagens utilizadas na Ultima Hora. O sensacionalismo tende a valorizar a violéncia,
entretenimento, fatos chocantes e palavras chulas, pois o jornal sensacionalista pretende a
fantasiar a realidade, muitas vezes romanceando a noticia e extraindo aspectos do folhetim a
narrativa, que possibilita a dramatizag&o do cotidiano. Na Ultima Hora, a noticia romanceada é
encontrada em certas colunas, como A vida como ela €, de Nelson Rodrigues, mas somente

esse aspecto ndo torna o jornal como um todo sensacionalista.



E preciso ponderar e aprofundar o conceito de sensacionalismo que, para alguns autores,
séo tidos como manipuladores e mercantilizam a informacdo, mas por outro lado, alguns
defendem que os jornais como um todo utilizam um processo de comunicacgdo sensacionalista,
pois mexe com as sensacOes a fim de conquistar o publico. Por isso, preferimos usar a expressao
jornalismo de sensac@es para referir-se a Ultima Hora, ja que as sensagdes sio expressas a partir
da leitura das noticias que se aproximam da vivéncia do leitor.

Um exemplo de jornalismo de sensacdes sao as se¢des do tipo “O povo fala” encontrada
em diversos jornais, nesse caso analisamos a Fala o Povo na Ultima Hora. A coluna é um bom
termdmetro da popularidade do jornal, pois a grande participacdo do leitor é sinal de que a
coluna esté sendo bastante lida. Essa percepcdo de sucesso da coluna foi tida logo na segunda
edicdo da UH, em 13 de junho 1952, com a noticia que informava que em poucas horas dezenas
de notas recolhidas na urna da estacdo D. Pedro Il e por isso a cada edi¢do eram informados
novos postos de coleta das queixas. H& outra evidéncia explicitada na nota do préprio autor da
coluna, Renato de Castro, na edicdo n° 909, de 2 de junho de 1954, que informa ndo haver
espaco suficiente na secao para a publicacdo de todas as notas e por isso ocorreria um atraso.
Observa-se assim que esse intervalo de 1951 a 1954, periodo pesquisado nesta dissertacao,
compreende uma fase de grande notoriedade da coluna.

Outra caracteristica do jornalismo popular identificada no vespertino é a noticia de
prestacdo de servigos, publicada na capa e em varias partes do jornal, e especialmente na coluna
Fala o Povo na Ultima Hora que, na maioria das vezes, eram criticas a ma prestac&o de servicos.
Um caso marcante foi a nota sobre falta de sinal de transito na Rua Gago Coutinho que foi
repetida durante 29 vezes entre 0s meses de junho, julho e agosto de 1954. Isso corrobora o
papel da Ultima Hora em defender as causas populares, persistindo até a solugio do problema
fosse dada.

Por fim, é possivel afirmar que a coluna Fala o Povo na Ultima Hora é popular, do
género jornalismo de sensacdes. Assim, o apelo as sensac¢des ficaria limitado a determinadas
capas, colunas e noticias variando de acordo com a edigéo, pois a Ultima Hora era policlassista
e pretendia atender essa diversidade de classes com um jornalismo informativo, de dendncia e

entretenimento.
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