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Apresentacao

Todo brasileiro tem direitos e deveres. No que tange a cultura e & comunicacio
também ¢ realidade. Mas, como ter acesso ao conhecimento e usurfruir dessa cidadania que
atinge as pessoas diante da midia?

Para compartilhar conhecimento com a sociedade brasileira, o grupo de pesquisa
Economia Politica da Comunicagao e da Cultura (EPCC), da Fundagao Casa de Rui Barbosa,
junto com o Centro de Pesquisas e Produ¢dao em Comunicacao e Emergéncia (EMERGE),
da Universidade Federal Fluminense (UFF), e o Programa de Pds-graduagao em Memoria
e Acervos (PPGMA), da FCRB, realizaram eventos cientificos, resultando em debates e
analises criticas sobre cultura, comunicagdo e informagao registradas neste livro.

A obra “Panorama reflexivo da Cultura e da Comunicagdo” reune 22 pesquisadores
e oferece ao leitor 18 artigos, organizados em trés partes: cultura e comunicagdo, midia
e mulher e comunicacdo, cultura e internet. Textos resultantes de pesquisas cientificas
feitas pelos autores em suas instituigdes de ensino e pesquisa junto com suas equipes de
investigadores cientificos.

Além dos pesquisadores convidados, a obra mostra resultados das investigacoes
cientificas do grupo de pesquisa Economia Politica da Comunicacdo e da Cultura (EPCC),
levando em consideragdo um de seus principais projetos: “Concentracdo midiatica diante
da democratizagdo da comunicagdo e da diversidade cultural: anélise das estratégias dos
grandes conglomerados”.

A primeira parte da obra, Cultura e Comunica¢do, comega mostrando o campo
cultural e comunicacional brasileiro. Eula Cabral assina o capitulo “O cenario da Cultura
e da Comunicacdo no Brasil”, analisando a realidade brasileira a partir de autores, dados
de mercado e conjuntura politica que atingiu o pais nos ultimos quatro anos, mostrando a
importancia da democratiza¢ao da cultura e da comunicagao.

“Novos olhares sobre o teatro?”, de Ronaldo Nogueira da Gama, verifica os
primérdios do teatro e as mudangas com o surgimento das novas tecnologias e a realidade
imposta pela pandemia do coronavirus e do isolamento social. Identifica as modifica¢des na
relagdo ator—espectador, nas produgdes teatrais, no “teatro online, ou digital” que veio para
ficar e no comprometimento das pecas e espetaculos.

Eula Cabral, Karen Rodrigues, Danielle Furlani e Juliana Meneses, no capitulo “O retrato
da cultura e da legislacao midiatica brasileira no JN”, mostram como o telejornal de maior audiéncia
do Brasil, o Jornal Nacional, da Rede Globo, deixou de publicar em suas reportagens temas

fundamentais e de interesse publico sobre politicas culturais e legislagao midiatica brasileira.
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“Politicas culturais, publico infanto-juvenil e midia alternativa”, de Eula Cabral,
Cintia Augustinha Freire e Thaina Queirdz, ressalta a importancia da cultura para a populacao
brasileira ¢ a rela¢do e influéncia da midia sobre area cultural. Além da necessidade de
investimentos publicos nas midias alternativas e de politicas culturais em prol das criancas e
dos adolescentes no Brasil.

Luana Matos apresenta sua investigacdo sobre “Os nordestinos ¢ o fendmeno da
Internet”. Verifica como a cultura nordestina vem sendo representada pelos influenciadores
digitais nordestinos Whindersson Nunes e Thaynara OG ¢ se a internet proporciona um novo
espaco de representacao do Nordeste, diferente do que ¢ veiculado na midia comandada pelo
eixo Rio-Sao Paulo.

“Fotografia, memoria e auséncia” ¢ o tema da pesquisa que vem sendo desenvolvida
por Maria Eduarda Guedes no grupo de pesquisa EPCC. Mostra como a construcdo da
memoria visual, fotografica, vem se dando com o desenvolvimento da tecnologia e da
digitalizagdo da midia e a importancia da criacdo de imagens criticas sobre a realidade
brasileira.

A segunda parte da obra, Midia e Mulher, apresenta excelentes investigacdes sobre
a relagdo dos meios de comunicagdo com o publico feminino, o empoderamento ¢ o seu
protagonismo. A primeira ¢ assinada por Adilson Cabral e Mariana Trindade, que analisam
a “Contribuicao da Conferéncia Nacional de Comunicagdo para a participacdo e a agenda de
organizagdes feministas”. Mostram a importancia do direito a comunicacdo e o papel e luta
das mulheres, principalmente da rede de Articulagdo Mulher e Midia.

Andrea Medrado assina o capitulo “«Ser> da e atuar na América Latina: cinco
inspiragdes e cinco licdes”. Compartilha sua jornada pessoal e académica, como
pesquisadora latino-americana que esta hoje na Europa, compartilhando conhecimento com
suas investigagoes na area de comunicacao. E como vice-presidente da maior associagao
internacional de pesquisas na area midiatica.

“As mulheres no Iluminismo juridico-politico e os limites do pensamento
revolucionario masculino” ¢ assinado por Gabriela Azevedo. Evidencia como as mulheres
eram vistas por pensadores do [luminismo, como Rousseau, Schopenhauer e Stuart Mill. Ao
mesmo tempo, como mulheres pesquisadoras e pensadoras criticavam o movimento € como
cada mulher deve se posicionar diante da realidade.

Juliana Meneses assina o capitulo “A imagem da mulher no contexto midiatico”, a
partir das pesquisas que vem desenvolvendo no grupo EPCC sobre a midia brasileira e a
mulher no contexto politico. Chama atencao para a influéncia da midia sobre o papel cultural
atribuido as mulheres nos séculos XX e XXI e a importancia do reconhecimento que cada
uma deve ter de si mesma perante a sociedade.

“Analise do padrao de beleza de mulheresjornalistas em telejornais dos conglomerados

midiaticos” ¢ assinado por Karen Rodrigues. Averigua o padrao de beleza imposto pela
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midia as mulheres jornalistas de telejornais de grupos de comunicagdo, como a Rede Globo,
a partir de casos reais que revelam o machismo e preconceito da sociedade brasileira contra
mulheres que ndo seguem a cartilha.

E para fechar a segunda parte da obra, Danielle Furlani assina “Cultura digital e
mulher: o antifeminismo nas redes”. Revela como o feminismo vem enfrentando oposi¢ao
nas redes sociais, a partir dos grupos formados nos ltimos anos, e como as empresas, como
o Facebook, vém reagindo. Mostra a importancia de se estudar mais e entender o que ¢ e qual
a importancia do feminismo.

A terceira parte da obra, Comunicagdo, cultura e internet, traz analises primordias de
metodologias que vém sendo utilizadas nos projetos de cultura e comunicagdo. O primeiro
texto ¢ de Aquiles Brayner, referéncia na 4rea de curadoria digital em institui¢cdes culturais.
Em “Novos modelos de participagdo publica no enriquecimento de acervos culturais”,
chama a atencdo para a adogdo do método, definindo novas politicas de acesso e praticas
para a disseminacgao e reutilizagdo de acervos eletronicos.

Madalena Schmid vem em seguida, mostrando a importancia da “Curadoria
digital em institui¢des de cultura e memoria”. Explica que o uso do método ajudard na
disseminag¢do, conservagao, preservacao e democratizagdo dos objetos digitais, fazendo com
que as instituicdes compartilhem seus acervos com a sociedade e permitam a manutengdo
da memoria cultural do pais.

“Antropologia digital e suas contribui¢cdes para a pesquisa de campo em ciéncias
sociais na Pandemia do novo Coronavirus em 2020 ¢ um trabalho fantastico assinado por
Monica Machado, Rondon Rosa, Juliana Bach e Débora Mesquita. Os autores compartilham
experiéncias teorico-metodologicas do grupo de pesquisa Mediatio — Mediagdes,
Humanidades e Subjetividade - com intuito de colaborar com insights no campo social.

Thaind Queirdz assina “Lugar social na pagina Capao Atento durante a pandemia
de Covid-19”. A partir da comunica¢do comunitaria e da netnografia, analisa como se da a
interagdo e a mediacdo da pagina do Facebook, “Capao Atento”, com a comunidade. Além
de que tipo de informagado ¢ transmitida diariamente sobre o que ocorre no bairro do Capao
Redondo, periferia da cidade de Sao Paulo.

“Da radiodifusdo as multitelas digitais” ¢ o capitulo assinado por Cintia Augustinha
Freire. Analisa o cenario midiatico brasileiro, as midias televisivas e as multiplataformas
digitais. Verifica que o consumo audiovisual, provocado pela abertura de novos canais de
distribuicdo online, continua se fortalecendo diante da auséncia de uma legislacdo capaz de
vencer os desafios trazidos pelas novas tecnologias.

E para fechar com chave de ouro, a obra traz o capitulo “Analisando a apropria¢ao
da mobilidade pelo jornalismo audiovisual: uma proposta metodologica para as praticas
jornalisticas em dispositivos moveis”, assinado por Juliana Teixeira, Daniela Silvana

e Ainara Larrondo. As autoras propdem uma estratégia metodoldgica que auxilia na
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compreensdo e analise do jornalismo audiovisual produzido em dispositivos maveis,
como celular e tablet.

Excelentes textos que vao ajudar a entender a realidade brasileira sob os angulos
comunicacional e cultural, quais autores trabalham as temaéticas e que metodologias devem
ser aplicadas nas investigacdes cientificas realizadas.

Boa leitura!

FEula Dantas Taveira Cabral
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O cenario da Cultura e da Comunicacao no
Brasil

Eula Dantas Taveira Cabral

A cultura e a comunicagdo sdo fundamentais para o desenvolvimento da sociedade.
No caso do Brasil, ¢ um pais multiculturalista com uma populagado totalmente midiatica. Mais
de 90% dos brasileiros estdo ligados aos contetidos exibidos nos meios de comunicacao e de
telecomunicagdo. Sao 5.570 municipios com mais de 210 milhdes de habitantes com raizes
indigenas, negras e misturadas com outros povos. Como ignorar tal realidade?

De acordo com Michel de Certeau (2012, p.10), cultura ¢ um conjunto de valores que
devem ser defendidos, pois “ndo consiste em receber, mas em realizar o ato pelo qual cada
um marca aquilo que outros lhe ddo para viver e pensar”. Termo que também pode ser ligado
ao homem “culto”, “patrimonio de obras”, entendimento que se tem do mundo em relagdo
ao meio (rural, urbano, nativo etc) ou a época (medieval, contemporanea etc). Sob o angulo
da antropologia cultural, “comportamentos, institui¢des, ideologias e mitos que compdem
quadros de referéncia e cujo conjunto, coerente ou ndo, caracteriza uma sociedade como
diferente das outras” (CERTEAU, 2012, p.194).

J& para Marilena Chaui (2008, p.57),

a cultura passa a ser compreendida como o campo no qual os sujeitos humanos
elaboram simbolos e signos, instituem as praticas e os valores, definem para
si proprios o possivel e o impossivel, o sentido da linha do tempo (passado,
presente e futuro), as diferengas no interior do espago (o sentido do proximo
e do distante, do grande e do pequeno, do visivel e do invisivel), os valores
como o verdadeiro e o falso, o belo e o feio, o0 justo e o injusto, instauram a
ideia de lei, e, portanto, do permitido e do proibido, determinam o sentido da
vida e da morte e das relagdes entre o sagrado e o profano.

Diante de tais defini¢des, percebe-se que a cultura marca a vida, a sociedade, o
cotidiano. E olhar para as pessoas e ver suas crengas, seus costumes, o que sio, 0 que pensam
e o que fazem. Ao mesmo tempo, o que € o seu pais, analisando, também, a partir dos
patrimoOnios materiais e imateriais. Algo que, para qualquer governo, ¢ fundamental que
esteja sob seu olhar. Mas, como evitar que se transforme em controle?

A Constituicao federal de 1988 menciona a palavra “cultura” 63 vezes, registrando

na Secdo II - Da Cultura - os artigos 215 e 216:

Art. 215 - O Estado garantira a todos o pleno exercicio dos direitos culturais e
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acesso as fontes da cultura nacional, e apoiard e incentivara a valorizagao
e a difusdao das manifestagdes culturais [...]

Art. 216 - Constituem patrimdnio cultural brasileiro os bens de natureza
material e imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores
de referéncia a identidade, a ag¢do, a memoria dos diferentes grupos
formadores da sociedade brasileira [...]

O foco ¢ fazer com que o Estado garanta a todas as pessoas os direitos culturais,
acesso as fontes da cultura nacional e apoie e incentive que sejam valorizadas e
difundidas as manifestagdes culturais. Mas, sera que isso vem acontecendo no Brasil?
Os brasileiros olham para a cultura como um direito humano? Nosso patrimonio cultural
promove a referéncia a identidade, a acdo e a memoria dos diferentes grupos formadores
da sociedade brasileira?

A importancia da cultura e sua relacdo com a comunicacdo também exigem
atencdo e conhecimento da populacdo. De acordo com o capitulo 5 da Constituigao
federal de 1988, enumeram-se cinco artigos (220 a 224), mostrando as aproximagdes das
duas areas e como devem ser encaradas pela sociedade como direitos.

O artigo 220 chama a ateng¢do para a manifestacdo do pensamento, a0 mesmo tempo
em que o governo federal fica com a responsabilidade de regular diversdes e espetaculos
publicos e a garantia da pessoa e da familia se defenderem de programacoes de emissoras
de radio e TV que contrariem o artigo 221 e de propagandas do que seja nocivo a saude
e ao meio ambiente. Destaca-se, ainda, o paragrafo quinto que nao possibilita que os
meios de comunicacdo social sejam objeto de monopdlio ou oligopolio. Algo que ndo ¢
cumprido na pratica. Como explicar que cinco conglomerados de comunicagao (Globo,
Record, SBT, Bandeirantes e Rede TV!) controlam o que mais de 90% da populagdo
assistem diariamente?

Como se pode observar no Quadro 1, Rede Globo, Record, SBT, Bandeirantes e
Rede TV! chegam em quase todo o territorio brasileiro, sendo que o poderio de cada um
mudou nos ultimos anos. A Globo, que era o grupo com mais emissoras de TV aberta
em todo o pais, caiu para o segundo lugar, mas manteve-se como primeira em audiéncia
noturna. A Rede TV!, que era a pentltima em nimero de emissoras televisivas, se tornou
a primeira com 155 emissoras, atigindo 97,39% dos domicilios, a0 mesmo tempo em
que ¢ a ultima em audiéncia noturna. Mas, como ¢ possivel um conglomerado fazer

afiliacdes com grupos locais e regionais e nao ter audiéncia?

14
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Quadro 1 Grupos de midia e TV abeta no Brasil

Emi v Al ional Audiéncia not
i

Rede Globo 123 emissoras, 122 emissoras, 5477 98,33% 40,42%
sendo 5 proprias  sendo todas geradoras (97,25% domicilios com TV)

SBT 114 emissoras, 110 emissoras, 4.897 87,92% 13,95%
sendo 8 proprias  sendo 45 geradoras (84,41% domicilios com TV)

Record 108 emissoras, 108 emissoras, 4913 88, 20% 13,74%
sendo 17 préprias sendo 51 geradoras (94,57% domicilios com TV)

Bandeirantes 34 emissoras 101 emissoras, 3.562 63,95% 3,19%
sendo 24 geradoras (88,15% domicilios com TV)

Rede TV! 40 emissoras 155 emissoras, 5.560 99,82% 1,62%
sendo 5 geradoras (97,39% domicilios com TV)

Fonte: Elaboracdo da autora a partir de Midia Dados 2018 ¢ 2019.

E importante destacar que a lei, mesmo limitando o nimero de emissoras por
proprietario, permite que ele afilie outras e chegue em todos os cantos do pais. Assim, grandes
conglomerados (como a Rede Globo) sdo formados no Brasil, sendo que aparecem como
donos das geradoras (que produzem e reproduzem a programacao para outras emissoras).
No caso do Quadro 1, observa-se que as 122 emissoras da Rede Globo foram registradas
como geradoras, levando a outros questionamentos: todas as emissoras passaram a gerar
conteldo? Em quais condi¢des? Que tipo de contetido?

Observa-se, ainda, no Quadro 1, que a tendéncia atingiu os demais. Somente
Rede TV! manteve cinco geradoras. Como explicar tais mudangas? O que ¢ regido pela
legislacdo, e era praticado pelo mercado, ¢ que as emissoras dos grupos regionais e locais
sao afiliadas (repassam o sinal das geradoras e preenchem uma parte da programacao
com contetido) e demais emissoras pequenas sdo retransmissoras (repetindo o contetido
transmitido pelas afiliadas).

E interessante observar, ainda, que o governo reconhece a formacdo e a relagdo
entre os grupos midiaticos. No Decreto n.5.371, de 17 de fevereiro de 2005, que aprova
o Regulamento do Servico de Retransmissdo de Televisdo e do Servico de Repeticdo de

Televisdo, define os tipos de redes televisivas que existem no Brasil.

IX - Rede Local de Televisdo: € o conjunto formado por uma estacdo geradora
e seu Sistema de Retransmissao de Televisao, restrito a area territorial de um
grupo de localidades pertencentes a mesma mesorregido geografica de uma
unidade da Federacdo, que veiculam a mesma programacao basica;

X - Rede Estadual de Televisdo: ¢ o conjunto de estagdes geradoras e
respectivos Sistemas de Retransmissao de Televisao que veiculam a mesma
programacao basica dentro da area territorial de uma unidade da Federacao;
XI - Rede Regional de Televisdo: ¢ o conjunto de estagdes geradoras e
respectivos Sistemas de Retransmissao de Televisao que veiculam a mesma
programacao basica em mais de uma unidade da Federacdo, com abrangéncia
em uma mesma macrorregido geografica,
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XII - Rede Nacional de Televisdo: ¢ o conjunto de estacdes geradoras e
respectivos Sistemas de Retransmissao de Televisdo com abrangéncia
nacional que veiculam a mesma programacao basica.

O foco ¢ mostrar tipos de estagdes, transmissao de contetido e alcance da populacao.
Por qué? Porque ¢ esse conteido que chegara as pessoas e influenciard o que e como sera
entendido e absorvido pelos brasileiros. Entdo, como ignorar o poderio da midia sobre o
cotidiano de criangas, jovens e adultos?

No artigo 221 da Constitui¢do federal de 1988 registram-se os principios para a
producdo e programacao das emissoras de radio e televisdo, uma vez que em todas as cidades

que existe energia elétrica ou solar, os meios radiofonicos e televisivos estdo presentes.

A produgdo e a programagao das emissoras de radio e televisao atenderao aos
seguintes principios:

I - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;
II- promocao da culturanacional e regional e estimulo a produgao independente
que objetive sua divulgagao;

III - regionalizagdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme
percentuais estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

Como se pode observar nos incisos I a IV, a cultura nacional e regional precisam ser
valorizadas, afinal, esta se falando sobre todos os cantos do Brasil. Mas, como promover
algo que fica concentrado em poucos grupos midiaticos, cujas sedes estdo no Rio de Janeiro
e em Sao Paulo? Que tipo de programacgao serd gerada para os lares dos brasileiros? Sera
diversificada e levara em consideragdo a cultura das pessoas? E algo que precisa ser entendido
e reivindicado pela populagao.

Outro aspecto diz respeito a propriedade de cada emissora de radio e televisao,
registrada no artigo 222 da Constitui¢ao federal de 1988. Pode estar nas maos de pessoas
fisicas ou juridicas, podendo ter 30% de capital estrangeiro, diferentemente da TV por
assinatura que ndo se tem mais limite, conforme Lei n°® 12.485/2011. Mas, por que
liberar a propriedade se nao had cumprimento dos artigos anteriores que dizem respeito
ao contetido difundido?

No artigo 223 registra-se que ¢ competéncia do Poder Executivo “outorgar e renovar
concessao, permissao e autorizacao para o servigo de radiodifusao sonora e de sons e imagens,
observado o principio da complementaridade dos sistemas privado, publico e estatal”, a
partir da aprovagao do Congresso Nacional, sendo que o “prazo da concessdao ou permissao
serd de dez anos para as emissoras de radio e de quinze para as de televisao” (paragrafo 5°).

Note-se no artigo 223 que a propriedade das emissoras de radio e televisao dependem
da aprovagdao do Executivo e do Legislativo, logo, como sdo concessdes publicas, nao

deveriam estar nas maos de politicos, como senadores e deputados, como determina o artigo

16



Panorama reflexivo da Cultura e da Comunicagao

54. Mas, o que se vé€ na pratica? Politicos gerindo radios e televisdes em todo o territério
brasileiro. Descumprem o capitulo 54 da Constitui¢do federal e ndo permitem que exista, de
fato, um Conselho de Comunicacdo Social, com a presenca de representantes da sociedade
civil, exigido no Artigo 224.

Também ndo se pode ignorar que o artigo 223 registra, ainda, que deve se observar
“o principio da complementaridade dos sistemas privado, publico e estatal”, ou seja, que
as emissoras de radio e TV ndo podem ficar apenas nas maos de empresarios, precisam
ser divididas com o governo e a sociedade. Ou seja, assim como em muitos paises da
América Latina, a sociedade precisa ter respeitado seu direito as emissoras comunitarias
com legislagdes que déem condi¢des para sustentar o funcionamento, permitindo que as
vozes das comunidades sejam ouvidas.

Entdo, como mudar esse quadro e reivindicar que os capitulos da Cultura e da
Comunicacao registrados na Constituicao federal de 1988 sejam cumprindos e valorizem a
sociedade brasileira? Como colocar em pratica esses direitos dos brasileiros?

E importante destacar que o conhecimento ainda é a melhor estratégia para conseguir
que a legislagdo seja cumprida. Com os estudos na area de Economia Politica da Comunicagao
e da Cultura, desenvolvidos nas instituicdes de ensino e pesquisa, ¢ possivel verificar as
tematicas a partir do “viés critico e analitico” e compreender o “que vem acontecendo nos
mercados midiatico e cultural brasileiro, assim como a regulagdo promovida pelo Estado,
a partir da movimentacdo entre os diversos setores da sociedade”. Além de entender “o
jogo empreendido pelos atores sociais e a atuagdo da sociedade civil”, fornecendo, assim,
“subsidios mais estruturados para uma melhor compreensdo das reais capacidades da
sociedade de poder dar as cartas e fazer valer suas necessidades, afirmando a comunicagado e
a cultura como direitos humanos em prol do interesse publico” (CABRAL, 2019, p.169).

Neste jogo, todos os jogadores precisam se confrontar com consciéncia do que vem
acontecendo e valorizar o ser humano, e ndo apenas o mercado e as ideologias distorcidas.
A democracia e a cidadania precisam entrar em cena, mesmo sabendo que as estratégias e
confrontos de cada jogador tentara prejudicar o elo mais fraco. Entdo, como se manter no
mesmo patamar dos adversarios?

De acordo com Venicio Lima (2011), a sociedade civil ¢ considerada um “nao-ator”
no que tange a regulamentacio da midia no Brasil. E preciso aparecer e ganhar espago. Mas,
como? Primeiro, é preciso entender que o Estado, conforme o artigo 223 da Constitui¢do
federal de 1988, através do Poder Executivo e Legislativo, outorga e renova concessao,
permissdo e autorizacdo para o servigo de radiodifusdo sonora e de sons e imagens. Ao
mesmo tempo em que deputados e senadores ndo podem firmar ou manter contrato com
concessionaria de servigo publico, como determina o artigo 54 da Constituicdo. Entao,
por respeito as Leis brasileiras e ao povo, assim como por questdo ética, os politicos nao

deveriam ter envolvimento (na gestdo ou com membros de familia como proprietarios)
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com as emissoras de rddio e TV aberta no Brasil. Nao seria permitido que as emissoras
continuassem como palanques politicos de propaganda e de manutencdo de poder dos que
sdo colocados como representantes do povo na administragao do pais.

Em relacdo aos conglomerados de comunicagdo, deveriam cumprir o capitulo 5 (com
os artigos 220 a 224) da Constituicdo federal de 1988. Nao poderiam continuar fazendo
monopolio e oligopolio. Cumprir os principios de produgdo e programacdo das emissoras
deveria ser exigéncia, uma vez que tratam da comunicacdo e da cultura do povo brasileiro.
Assim, seriam evitadas a manipulacdo do publico, a concentracdo da midia e a falta de
diversidade cultural e de conteudo.

A sociedade necessitaria estudar ¢ conhecer mais a Constitui¢ao federal de 1988 ¢ a
legislacdo que regulamenta e regula a comunicacao e a cultura no Brasil. Nao deveria permitir
que continue sendo tratada como analfabeta, no que tange aos seus direitos como cidada. A
populacao precisa ter acesso ao conhecimento e evitar a manipulagao do conteudo difundido
na midia. Precisa ter condigdes para ingressar e concluir o ensino superior. Graduacao,
Mestrado e Doutorado deveriam ser realidade para todos os brasileiros, compartilhando
conhecimento de qualidade com todas as pessoas, levando a sociedade a entender seus direitos
e deveres como cidaddos. O conhecimento seria compartilhado e a reflexdo se transformaria
em agdo. A tdo proclamada Sociedade da Informacao e/ou Sociedade do Conhecimento se
tornaria realidade.

Ha 40 anos, em 1980, especialistas que analisaram a comunicagdo e a cultura em

varios paises no mundo, detectaram no Relatério McBride que

os meios de comunicagao transnacionais exercem uma influéncia capital sobre
as ideias e as opinides, sobre os valores e os estilos de vida e, por conseguinte,
sobre a evolucao, para o bem ou para o mal, de todas as sociedades. Nesse
sentido, a seus proprietarios ou responsaveis cabe uma responsabilidade
especial e a sociedade tem direito de insistir para que a assumam.

Os meios de comunicagdo t€m a possibilidade de dar a conhecer e apreciar a
cultura, os costumes e as tradi¢cdes, da mesma forma que as atitudes sociais,
aspiracdes e até as reivindicacdes dos diversos grupos que constituem a
populacdo. (UNESCO, 1983, p. 179 e 309).

Essa certeza da influéncia da cultura e da comunicagdo sobre o povo, ao invés de
resultar em cuidados e investimentos do Estado, nos ultimos anos vem sendo colocada
de lado. Como explicar? No periodo de 2016 a 2020, por exemplo, a populagdo sentiu o
impacto politico sobre a cultura e a comunicagdo brasileira. No governo do ex-presidente
Michel Temer (2016-2018) foi extinto o Ministério das Comunicacdes e alterada a
estrutura do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovacao por meio da Medida Provisoria
726, de 12/5/2016, que absorveu a comunicagdo dentre sua missdo, levando as mudangas
na Empresa Brasil de Comunicagdo, instituicdo publica federal que gerencia emissoras

publicas de TV, de radio e agéncia de noticias no pais, que ficou sob o dominio estatal,
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apos a dissolvigdo de seu Conselho Curador que tinha representantes da sociedade civil.

No mesmo periodo, e ainda sob a presidéncia de Michel Temer (2016 - 2018), o
Ministério da Cultura foi extinto pelo presidente por Medida Proviséria (MP) n. 726, de
12/5/2016. Porém, sob o protesto da sociedade brasileira, acabou sendo restabelecido
no dia 23/5/2016, através da MP n. 728, publicada na edi¢do extra do Diario Oficial da
Uniao (DOU).

Com o fim do governo de Michel Temer e com as novas elei¢des presidenciais,
o governo Bolsonaro assumiu a presidéncia e no primeiro dia de seu mandato extinguiu
0 Ministério da Cultura pela MP n° 870, publicada em edig¢do especial do DOU no dia
1/1/2019. No dia seguinte, a area cultural foi absorvida pelo Ministério da Cidadania através
da Secretaria Especial de Cultura, conforme Decreto 9.674, de 2/1/2019. Com os entraves
politicos, a Secretaria Especial de Cultura, em novembro, foi para o Ministério do Turismo,
conforme Decreto 10.107, de 6/11/2019. No caso da comunicacdo, em 10 junho de 2020, o
Ministério das Comunicagdes voltou ao seu status, ficando sob a gestdo do deputado Fabio
Faria (PSD-RN), genro de Silvio Santos, proprietario majoritario do Sistema Brasileira de
Televisdo (SBT), um dos maiores conglomerados midiaticos do Brasil.

Mas, por que a comunicacao e a cultura sdo alvos dos governos? Seria uma questao
de evitar que ideias contrarias aos posicionamentos dos govenos sejam difundidas? O que
estd em jogo?

E importante ressaltar que a cultura e a comunicagio lidam diretamente com a histéria,
a memoria e o cotidiano da sociedade. Nao ¢ a toa que sejam usadas, por muitas empresas
mididticas, como armas ideolodgicas, pois ¢ possivel manter controle informacional, cultural

e comunicacional. Mas, até quando?

Cenario que exige mudancas

No Brasil, apenas cinco conglomerados nacionais privados e um estatal (EBC)
atingem quase todo o pais com emissoras de radio e TV aberta. Nas demais areas midiaticas,
como na de telecomunicagoes, nao € diferente. Poucos grupos controlam o sistema midiatico
brasileiro. O problema ¢ que a concentragdo midiatica impede a diversidade cultural e a
democratizagao da comunicacgao e da cultura, manipulando o povo com o conteudo distorcido
e de interesse das empresas.

Com a pandemia do coronavirus, as pessoas precisaram aprender a estudar e a
trabalhar em casa. Também ampliaram o consumo de midia. Ao mesmo tempo, profissionais
da comunicacao e da cultura entraram na linha de frente, se expondo a nova realidade. Muitos
morreram. Outros perderam emprego. E as instituicdes e casas culturais foram obrigadas a
fechar suas portas para evitar aglomeragoes, contagio € um niumero maior de mortes.

Com um cendrio cadtico no Brasil, o governo foi obrigado a criar meios que pudessem

ajudar a populacao a sobreviver. No caso da cultura, no dia 29 de junho de 2020 criou a
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Lei n. 14.017, conhecida como Lei Aldir Blanc, sendo regulamentada somente em agosto
com o Decreto n.10.464, de 17/08/2020, dispondo acdes emergenciais destinadas ao setor
cultural durante o estado de calamidade publica. O valor estipulado de R$3 bilhdes devera

ser aplicado em

I - renda emergencial mensal aos trabalhadores e trabalhadoras da cultura;

IT - subsidio mensal para manutencdo de espagos artisticos e culturais,
microempresas € pequenas empresas culturais, cooperativas, instituicdes
e organizagdes culturais comunitarias que tiveram as suas atividades
interrompidas por forga das medidas de isolamento social; e

Il - editais, chamadas publicas, prémios, aquisicdo de bens e servigos
vinculados ao setor cultural e outros instrumentos destinados a manutengao
de agentes, de espacos, de iniciativas, de cursos, de produgdes, de
desenvolvimento de atividades de economia criativa e de economia solidaria,
de produgdes audiovisuais, de manifestacdes culturais, bem como a realizagao
de atividades artisticas e culturais que possam ser transmitidas pela internet
ou disponibilizadas por meio de redes sociais e outras plataformas digitais.

A comunicagdo e a cultura precisaram se reinventar. Enquanto a area cultural
era sufocada pelos governos e as portas se fechavam, no caso da midia, tecnologias
digitais invandiram o novo cenario e o lucro empresarial foi pouco abalado. Isso foi
possivel porque a televisao aberta e o rddio continuaram chegando a mais de 90% das
residéncias brasileiras.

De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2020), em sua
publicacdo Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) Continua, que analisou
em 2018 o tema suplementar Tecnologia da Comunicacao e Informagao - TIC, verificando
os aspectos de acesso a Internet e a televisao e posse de telefone movel celular para uso
pessoal, apenas 3,6% dos domicilios brasileiros ndo possuem televisdo, ou seja, a TV aberta
esta presente em 96,4% deles. Quanto a TV por assinatura, conforme o balango dos servigos
de telecomunicagdes de 2019, atinge 15,79 milhdes de domicilios brasileiros, registrando a
diminui¢ao de 9,9% nos ultimos meses.

Em relagdo ao uso do telefone, a PNAD Continua (IBGE, 2020) identificou que o moével
celular estava em 93,2% dos domicilios e o fixo convencional, em 28,4% dos lares. No que
tange a internet, verificou-se que era utilizada em 79,1% dos domicilios permanentes, sendo o
celular o equipamento mais usado para navegar na rede (99,2%). O grupo que mais acessava
a internet era formado por jovens de 18 a 24 anos (91%). Em 2020, o acesso se tornou uma
necessidade, porém poucos brasileiros mantiveram sua “vida digital”. A maioria da populagao

se viu sem Internet gratuita e sem dinheiro para navegar pela grande Rede. Como solucionar?

1 ANATEL. Anatel divulga balanco dos servigos de telecomunica¢des de 2019. 10 de Fevereiro de 2020.
Anatel. Disponivel em <https://www.anatel.gov.br/institucional/mais-noticias/2497-anatel-divulga-balanco-
dos-servicos-de-telecomunicacoes-de-2019>. Acesso em 17 fev.2020.
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A realidade no Brasil ¢ complexa. Muitos brasileiros vivem com menos de R$100
por més. No que tange as empresas, os lucros se sobrepdem aos empregados e ao publico.
Os interesses se sobressaem, inclusive, em relagdo a legislagdo, que ignora a convergéncia
tecnologica e separa a area de radiodifusdo (radio e televisdao) das telecomunicagdes. Sao
vistas como setores distintos com legisla¢des diferenciadas. No caso da radiodifusdo, verifica-
se um modelo de explora¢do de emissoras de radio e TV por grupos privados brasileiros
comandados por politicos, familias e igrejas. Os dispositivos legais ndo sdo cumpridos,
resultando em falta de diversidade e de pluralidade do contetido exibido no pais. Além
disso, ¢ fato que os grupos de midia exercem uma influéncia determinante na elaboragao
de politicas em suas areas de atuacdo. Na drea de telecomunicagdes, grupos estrangeiros
comandam as empresas brasileiras.

A concentragdo midiatica, envolvendo comunicag¢do e cultura, ¢ uma realidade no
Brasil. Os cinco maiores conglomerados nacionais brasileiros privados de radiodifusdo estao
em mais de 97% dos 5.570 municipios. Como foi mostrado, anteriormente, no Quadro 1,
a Rede Globo ndo ¢ mais a primeira em relacdo a abrangéncia dos lares com televisdo. De
acordo com o Midia Dados 20197, a Rede TV! esta em 5.560 municipios, atingindo 99,82%
do total, € 97,39% dos lares com TV com 155 emissoras.

Em segundo lugar aparece a Rede Globo em 5.477 cidades brasileiras, ou seja, em
98,33%, atingindo 97,25% dos domicilios com televisdo com 122 emissoras. Em terceiro
lugar aparece a Record com 88,20% ou 4.913 municipios, atingindo 94,57% dos domicilios
com TV com 51 geradoras e 57 retransmissoras. Em quarto lugar, vem o SBT com 87,92%,
conquistando 4.897 municipios e 94,41% de domicilios com televisdo através de suas 110
emissoras. Em quinto lugar aparece a Bandeirantes com 63,95%, em 3.562 municipios, e
88,15% dos domicilios com televisdo com 24 geradoras e 77 retransmissoras.

Observa-se que, mesmo com problemas financeiros, os conglomerados de midia véem
a radiodifusdo como um negocio interessante no Brasil. A TV aberta e o radio estdo em mais
de 90% dos lares brasileiros através de cinco conglomerados nacionais privados. No que
tange a area radiofonica, em pesquisas feitas até 2018, dentre os nacionais, SBT e Rede TV!
ndo registravam emissoras de radio. A Record apresentava o maior nimero de emissoras: 67
emissoras de radio, da Rede Aleluia, atingindo 75% do territorio nacional.

Nao se pode ignorar o fato que os conglomerados nacionais afiliam os principais grupos
regionais e locais para chegarem em todos os municipios, terem audiéncia e investimentos
na area publicitaria. Controlam a programacao exibida, permitindo que menos de 10% do
conteudo seja produzido e exibido localmente. Também interferem nas chefias de cada afiliada.
Esse processo ¢ de conhecimento do governo federal, que tem conhecimento sobre a existéncia
e organizacao de redes de televisdo no pais e como se unem e podem abranger todo o pais.

A concentracdo da midia nas maos de poucos conglomerados no Brasil ¢ considerada

2 Midia Dados 2019. Disponivel em <https://www.gm.org.br/midia-dados-2019>. Acesso em 3 mar.2020.
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ilegal. E possibilitada por que ndo ha cumprimento das normas legais, nio se cumpre o
periodo para a troca legal de proprietarios e ndo existem restrigdes para a formacao de
redes nacionais e regionais. Esses descumprimentos podem ser constatados na legislacao
brasileira, principalmente no Capitulo V da atual Constitui¢ao (1988).

Além da concentracdo na area de radiodifusdo e feita por proprietarios brasileiros, na
de telecomunicagdes o agravante ¢ que todos os proprietdrios sdo estrangeiros e atingem
quase 100% do territorio nacional. Sdo eles: Vivo; Oi; Claro; Tim, Nextel e SKY. Atuam na
area de telefonia fixa e celular, banda larga e TV por assinatura.

Diante de um cenario midiatico interessante para os grupos de radiodifusdo e de
telecomunicagdes, oligopdlios sdo formados. Porém, a concentragdao da midia pode restringir
o mercado, evitando que a midia seja democratica. Logo, a comunicacao e a cultura brasileira
sdo danificadas por interesses empresariais.

E, apesar do governo tentar colocar algumas regras, existem varios fatores que causam
preocupagdo nas entidades de comunicagdo e da sociedade civil. Um deles ¢ o predominio
de grupos mididticos internacionais no controle da midia brasileira. Pois, analisando a midia
mundial, percebe-se que os grandes impérios, como a Time Warner e a News Corporation,
determinam o que deve ser posto em evidéncia nos paises onde atuam. E isto acaba atingindo
o conteudo da programacao, pois o grande temor ¢ que a cultura e os interesses dos paises
desenvolvidos sejam postos em evidéncia e a cultura local seja deixada de lado. Observa-se
que a programagao exibida na midia brasileira ndo promove a diversidade cultural e nem o
pluralismo de conteudo.

No caso do Brasil, na area de radiodifusido observa-se que os maiores conglomerados
brasileiros chegam a quase todas as pessoas que vivem no pais. Ndo alcancam apenas os
que ndo tém acesso a energia elétrica e/ou solar. Os grupos de radiodifusdo trabalham os
conteudos dos programas televisivos e radiofonicos a partir do que definem em suas linhas
editoriais, ndo levam em consideracdo as pecualiaridades locais e as diversidades culturais.

No meio de um negocio lucrativo, como se tornou a midia brasileira, os empresarios
ignoram a legislacio brasileira e os acordos internacionais. E o caso da “Convengio sobre
a Protecdo e Promo¢ao da Diversidade das Expressdes Culturais”, da Unesco, celebrada em
Paris, em 20 de outubro de 2005 e ratificada pelo Brasil por meio do Decreto Legislativo
485/2006, que destaca que a diversidade cultural “refere-se a multiplicidade de formas
pelas quais as culturas dos grupos e sociedades encontram sua expressao”. Ela se manifesta
“também através dos diversos modos de criagdo, produgdo, difusdo, distribuicdo e frui¢do
das expressdes culturais, quaisquer que sejam os meios e tecnologias empregados”. Rege
que, no ambito nacional, deve-se adotar medidas “objetivando promover a diversidade da
midia, inclusive mediante servigos publicos de radiodifusao”.

A midia brasileira ignora, ainda, a Lei n® 12.485, de 12 de setembro de 2011, que

dispde sobre a comunica¢do audiovisual de acesso condicionado (ou seja, a TV por
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assinatura), e seu artigo terceiro que rege que a comunicagdo audiovisual deve promover a
diversidade cultural. Além do Capitulo V da Constituicdo de 1988, que, em seu artigo 221,
registra que a producdo e programagao das emissoras de radio e de televisdo devem ter como
principios: “I - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas”; II
- promover a cultura nacional e regional e estimular “a producao independente que objetive
sua divulgagdo”; “III - regionalizagdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme
percentuais estabelecidos em lei”; além do “IV - respeito aos valores éticos e sociais da
pessoa e da familia”.

Diante disso, verifica-se que, num pais tdo grande como o Brasil, que tem culturas
diversificadas, como explicar ou entender que poucos grupos controlem a midia e ignorem
a legislagdo e os acordos internacionais? E importante conhecer o cendrio e lutar pela
valorizagdo da diversidade cultural, pois o Brasil ndo pode continuar sendo reduzido a
cultura paulista e carioca.

A concentragdo da midia ¢ o fendmeno onde os veiculos de comunicagdo sdo
controlados por poucos tanto no ambito local, quanto regional, nacional e/ou global.
Possibilita que pequenas empresas sejam absorvidas por grandes grupos, reduzindo o
mercado ao poderio do(s) mais forte(s). Ocorre a partir de fusdes, aquisi¢des ou criagdo de
um novo grupo. Um de seus objetivos ¢ acumular audiéncias, concentrando contetidos e
interferindo no pluralismo e na diversidade cultural.

Os conglomerados concentram atividades e empresas também em busca de
racionalizacdo de custos e riscos, em prol de mais poder. Suas consequéncias podem ser
detectadas tanto do ponto de vista economico quanto da falta de pluralismo cultural. Nao ¢ a
toa que resultam em monopdlio e/ou oligopdlio nos mercados. A concentracdo pode ser boa
para os grupos midiaticos, mas ¢ ruim para a sociedade.

Os conglomerados midiaticos verificaram que, com as novas tecnologias, suas
atividades podem se expandir e conquistar novos publicos. Porém, tornava-se necessario
investir em produgdes e publicos regionalizados e compreender melhor as facilidades criadas
pela Internet, implicando numa forma diferenciada de produc¢ao e transmissao, bem como de
participagdo e integragdo do publico.

Era necessario compreender o suporte da Internet e sua ldégica comunicacional
em suas estratégias midiaticas. Pois ja era inevitavel incorporar negocios tanto no meio
analdgico quanto no digital, pensando e preparando a incorporacdo de tecnologias mais
convergentes, num cenario onde se tem acesso amplo a Internet de alta velocidade. Ter a
possibilidade de se ter radiodifusdo, telecomunicacdes e informatica atuando juntas fizeram
com que os conglomerados se organizassem e alavancassem seus negocios, agravando a
concentra¢cdo midiatica.

A evolugdo das tecnologias quebrou as barreiras entre os setores, fazendo com

que a convergéncia entre as midias se tornasse realidade, levando as empresas a utilizé-la
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como parte de seus negdcios. Assim, tornou-se fundamental no fortalecimento dos grupos
de midia, fazendo com que os conglomerados midiaticos diversificassem suas atividades e
participassem em outras empresas e lugares.

Os grupos de midia passaram a investir em novos produtos e atividades, diversificando-
se e expandindo seus negdcios para novos mercados. Observaram que o cenario midiatico,
influenciado pelas novas tecnologias e facilidades politicas e econdmicas, era favoravel a
concentragdo, diversificacdo, regionalizacdo, globalizagdo e desregulamentacdo. Assim,
deram um novo direcionamento nos investimentos empresariais; na influéncia do publico-
alvo, fortalecendo seu dominio na drea mididtica; levando-os a tragar e entender a importancia
do local, a regionalizagdo e a internacionalizacdo da midia.

No cenario mididtico brasileiro existem varios tipos de concentracdo, sendo que
a multissetorial ¢ a que mais ocorre. Pois, 0s grupos atuam na area de comunicagdo e em
outros setores econdmicos, tentando atingir o brasileiro de todas as formas. Observa-se
que os conglomerados diversificam suas atividades, investindo na area mididtica e em
outros setores da economia, nao ligados diretamente a comunicagdo e a cultura. Utilizam
estratégias regionais e internacionais em busca de novos parceiros ¢ da manutencio e
expansao de seus negdcios.

Mas, ¢ possivel acabar com a concentragdo mididtica e fazer com que a comunicagdo
e a cultura sejam democratizadas?

Para evitar a concentragdo da midia, o governo federal precisa regulamentar e regular
os dois setores (comunicagao e telecomunicacdes). A legislagdo brasileira proibe o monopdlio
e oligopolio da midia, conforme artigo 220, pardgrafo quinto da Constitui¢do Brasileira
(1988). No caso da radiodifusdo, ndo permite, também, no Decreto 236/67 a participagdo
societaria do mesmo grupo em mais de cinco concessdes em VHF, no pais, e em duas em
UHF, em cada Estado. Porém, mesmo com as proibi¢des, percebe-se que os grupos ignoram
e vao se firmando no mercado com o maior nimero possivel de veiculos midiaticos.

E fato que, diante do cenario conturbado, o governo federal precisa se organizar
e ndo se omitir diante da concentragdo da midia no Brasil, uma vez que interfere na
comunicagdo e na cultura brasileira. Nao pode tapar os olhos para o fato que parlamentares
sejam responsaveis pela renovagdo dos canais e, a0 mesmo tempo, sejam proprietarios. A
Constituicao de 1988, em sua se¢do V, artigo 54, registra que deputados e senadores sdo
proibidos de firmar ou manter contrato com empresas concessionarias de servigo publico,
ndo podendo, ainda, aceitar ou exercer cargo, funcdo ou emprego remunerado nas emissoras.
Porém, na pratica, muitos politicos sdo “proprietarios” de emissoras de TV e radio, além de
alguns, também, controlarem jornais e Internet.

E fato que o Estado brasileiro precisa por em pauta a regulamentacio e a regulacio
da midia no Brasil. Principalmente, o capitulo V, da Comunicac¢do Social, da Constitui¢ao

Federal de 1988 e valorizar a cultura no pais. A contribuicao do governo federal na mudanca
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deste cenario de concentragio midiatica é vista pela sociedade civil como fundamental. E
preciso garantir a diversidade e a pluralidade cultural. O governo precisa cumprir o seu dever
de garantir o direito a comunicacado e a cultura.

A sociedade civil vem se envolvendo bastante nos debates sobre a concentracdo da
midia no Brasil. Defende que a concentragdo midiatica ¢ uma ameagca a liberdade de expressao
no Brasil e que a democratizagdo da comunicagdo e da cultura devem ser realidade no pais,
lutando-se contra o oligopdlio na midia nacional privada. Faz-se necessario mudar o cendrio.

A concentra¢do da midia ¢ um tema que levanta muitas polémicas, principalmente
porque atinge a comunicacdo e a cultura. Para a sociedade civil ¢ vista como um ataque a
democratizagdo. Para os conglomerados de midia, ndo existe concentracdo nos meios de
radiodifusdo e de telecomunicacdes, uma vez que existem centenas de concessdes e outorgas.
Ignoram o fato de poucos grupos atuando em todo o cendrio nacional. Para o governo federal,
mesmo sendo real a existéncia de oligopdlios nas areas de radiodifusdo e de telecomunicagdes,
ndo se faz valer o cumprimento da legislagao. Pois, como muitos parlamentares sdo proprietarios
de emissoras de radio e de TV, mesmo sendo proibido na Constitui¢ao Federal de 1988, e estao
afiliados aos grandes grupos nacionais, o tema ndo ¢ encarado de frente. Mas, isso precisa
mudar. A cultura e a comunicacao sdo direitos de todo(a)s!

Cabe aos brasileiros buscar conhecimento. Entender que o Brasil ¢ multicultural e que
a cultura e a comunica¢do sdo fundamentais para o desenvolvimento da sociedade. Faz-se
necessario estudar mais, conhecer a legislacao e defender a democratizagdo da comunicacao

e da cultura.
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Novos olhares sobre o teatro?

Ronaldo Nogueira da Gama

Sou ator. De teatro. Mas antes de me formar ator de teatro, ja tinha visto muito cinema,
e mais ainda televisdo. E, ainda crianga, ndo existia a televisdo em cores. Depois da TV
em cores, o aparecimento do controle remoto, por mais anédino que possa parecer, foi um
avanco tecnoldgico que permitiu ao espectador o conforto e a facilidade de mudar de canal
e de interesse, sem sair de sua cadeira. Numa compara¢do, um pouco grosseira, poderia
ser o que vemos hoje, em 2020, ano da Covid-19, do isolamento social, um prentincio da
forma como temos visto teatro. Sem sair de casa, através da internet, pelo computador, pelo
smartphone. Remotamente, pelo controle remoto.

Ao consultar o significado da palavra remoto na internet, obtive:1. que sucedeu ha
muito (no passado remoto); 2. que esta muito distanciado, afastado, longinquo (uma ilha
remota); 3.pouco provavel (uma hipotese remota); 4. pouco nitido; impreciso; vago (nds
temos uma idéia remota do que aconteceu); 5. que pode ser feito ou acionado a distancia
(acesso remoto, controlo remoto).

Estariamos vendo o surgimento de um Teatro Remoto? Em qualquer uma das cinco
opgdes acima, em relacdo ao teatro, vale questionar: teatro remoto - teatro de um passado
remoto; teatro afastado, longinquo; teatro pouco provavel, uma hipotese remota; teatro
pouco nitido, impreciso; ou por ultimo, teatro que pode ser acionado a distancia. Tenho
ouvido e lido varias afirmagdes como: “esse teatro digital, (online ou outro termo qualquer
que represente a apresentacao por streaming) veio para ficar.” Da mesma forma tenho lido e
ouvido que isso seria um golpe enorme para o teatro.

Lembro da primeira peca que assisti. Estava no segundo grau, véspera de vestibular,
e meu professor de portugués prometeu “2 pontos na nota” de quem assistisse uma peca
de teatro que estava em cartaz no teatro de Arena. Era “O Ultimo Carro” de Jodo das
Neves. E se tratava de mostrar ao publico da classe média a odisseia enfrentada pela classe
trabalhadora que precisava dos trens, do transporte publico, da Central do Brasil. Eram os
anos 70. Quero lembrar que ndo tinha o metr6 e que a situagdo era bem pior nessa época. A
encenacao comecava no hall, onde o publico aguardava a entrada para a sala de espetaculos
amontoados e separados por uma roletas altas que eram utilizadas na época. E a roleta
sO era liberada quando tocava o segundo sinal, e a pega estava prestes a comecar. Entdo
corriamos procurando o conforto de uma poltrona e encontrdvamos bancos colocados no

centro do espago cénico, onde sentdvamos para assistir ao espetaculo. E para acompanhar
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as cenas, o espectador precisava se movimentar em seu lugar pois as cenas eram realizadas
em praticaveis estreitos localizados no perimetro da sala, que era quadrada, simulando os
vagoes de um trem. Ao final, tinhamos vivido a experiéncia da vida de um trabalhador. Sai
de 14 num estado de éxtase. Num estado de emocao que até ai nunca tinha experimentado
vendo televisdo. Alguma coisa no cinema. Mas ndo tao intenso.

Enquanto ia me formando como ator, segui vendo TV e aprendendo que todos os
grandes atores e atrizes que admirava vinham do teatro. Sim, aqui no Brasil a teledramaturgia
brasileira teve origem também no teatro. Grandes atores brasileiros, que lutaram pelo
reconhecimento e regularizacdo da profissdo, artistas que fundaram verdadeiramente a
teledramaturgia brasileira, tiveram sua raizes no teatro.

Agora ¢ preciso que eu fale sobre a relacdo entre teatro e cinema. Revisitei a histéria
do cinema, da TV e hoje observo a internet. Quero lembrar o aparecimento do cinema.
Quando os irmdos Lumicére fizeram sua primeira apresentacdo publica em 1895. Conta a
historia, que enquanto o publico assistia na tela a cena de um trem chegando a estagdo, ao
ver o trem se aproximando em um plano fechado as pessoas sairam correndo com medo de
serem atropeladas pela locomotiva. Depois, tivemos os truques € movimentos de camera
que nos trouxe George M¢éli¢s. Simulando a viagem do homem a lua, o homem com cabeca
de borracha abriu caminho para os efeitos especiais no cinema. Lembrando que Mélies era
magico e tinha como proposito, unicamente, divertir seu publico.

Acompanhando a trajetdria do cinema, vimos a novidade impactante trazida por
exemplo por cineastas como Dziga Vertov e Eisenstein, com a montagem cinematografica
do cinema russo. E apds a segunda guerra tivemos o boom do cinema americano. Durante
essa trajetoria do cinema, o teatro foi perdendo seu espaco e seu publico, mas foi se
reinventando, reestruturando seus conceitos e valores, se recriando. O teatro ocidental
voltou seu olhar para seus duplos do oriente, despertando o interesse por novas linguagens
corporais, visuais e narrativas. Grandes tedricos, artistas, pesquisadores, desenvolveram
novas ideias, novas experiéncias. Podemos citar Stanislavski, Meyerhod e Grotowski,
que fizeram suas pesquisas no teatro e desenvolveram suas técnicas de interpretacdo que
foram largamente utilizadas no cinema norte americano. Durante a segunda guerra, artistas
judeus, como Lee Strasberg, fugindo da perseguicao nazista, fundaram o Actor’s Studio
onde se desenvolveu o “método” de atuagdo largamente utilizado no cinema, gerando
a partir dele inimeras outras experiéncias. Aqui no Brasil, acolhemos talentos como
Ziembinski, Yan Michalski, que tanto contribuiram para a formacdo de varias geracdes
de artistas brasileiros. Esses artistas vindos da Europa, influenciaram enormemente a
evolucao do nosso teatro e também da televisao.

O mundo experimentava na pratica, a teoria desenvolvida pelo filésofo Walter
Benjamin “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica”, a partir da fotografia. O

cinema mudou a maneira de como se apreciar a obra teatral. Os limites, que sempre foram
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bastante volateis entre cinema e teatro, tendem entdo, com a evolucdo das novas tecnologias,
a serem revistos e repensados mais uma vez. Como disse Susan Sontag “A historia da arte
cinematografica €, com freqiiéncia, tratada como sua emancipagdo dos modelos teatrais™"
O cinema, em suas origens, era intimamente atrelado ao teatro. Surgiu amparado pela
mise en scene teatral. Nao raro a equipe técnica era oriunda do teatro e passava também a
atuar no cinema. Conseqlientemente, a dramaturgia nos primeiros tempos do cinema também
era herdada do teatro. Muitas produgdes eram frutos de adaptacdes teatrais, tendéncia que
perseverou ao longo de toda a historia da nova arte, atravessando diversos movimentos até
chegar ao cinema contemporaneo. O gestual, o olhar, os artificios da representagdo teatral
ingressaram no cinema em seus primordios e permaneceram até a década de 50/60 do século
XX. Assim, considera-se o nascimento do cinema narrativo classico o instante em que o cinema
passa a ter uma linguagem propria. Para longe do estudo da teoria do cinema, no entanto, na
pratica cinematografica ocorre o oposto. O desenvolvimento da linguagem cinematografica

acompanhou de certa forma o desejo da sociedade. E o que atesta Jacques Ranciére:

O cinema, que deveria ser a nova arte da ndo representagdo, parecia tomar
exatamente o rumo contrario: restaurava o encadeamento das agdes, OS
esquemas psicoldgicos e os codigos expressivos que as outras artes vinham
tentando quebrar. A montagem, que fora o sonho de uma nova lingua do
mundo novo, parecia, em Hollywood, estar de volta as fung¢des tradicionais
da arte narrativa: a decupagem das acgdes e a intensificacdo dos afetos que
garantem a identificagdo dos espectadores com historias de amor e de sangue.”

Ou seja, ainda hoje ndo s@o poucos os cineastas que vao buscar no teatro os meios para
construir a cena.

O teatro, por sua vez, ndo tardou a aproximar-se do cinema. Alguns encenadores,
logo no principio do século passado, ja realizavam experimentos com a imagem em palcos
teatrais. Mais tarde, o surgimento da televisdo, do video e das midias digitais aprofundou o
didlogo do teatro com as novas tecnologias, vislumbrando para si formas de representagao
antes insuspeitadas. O olhar do encenador sobre as novas possibilidades para a cena teatral
fez com que ele também procurasse se adaptar a novas formas de relacionamento com o
publico, do mesmo modo que o cinema e a televisdo, e depois a internet, haviam feito. Ou
seja, de certo modo pode-se dizer que o teatro acabou aprendendo com essas tecnologias a
se relacionar de outras formas com o seu publico, em termos artisticos, politicos e também
de entretenimento. Enquanto diversdo, o teatro passou, assim, a ter interesses comerciais. As
fronteiras entre as artes cénicas ou performativas foram se tornando cada vez mais volateis.

E mesmo a performance art, conceito cunhado a partir da pesquisa de Richard Schechner,

com inicio nos anos 70, em Nova York, serviu para amparar tedricos e pesquisadores face a

1 SONTAG, Susan. Théatre et cinéma. In: . L’oeuvreparle. Paris: Seuil, 1968.
2 RANCIERE, Jacques. 4s distdncias do Cinema. Rio de janeiro: Editora Contraponto, 2012.
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falta de nitidez de defini¢des acerca do que era entdo o teatro. Encenagdes onde o texto ndo
era central, e que dispunham, de certa forma, de elementos comuns ao teatro e também a
outras artes, acabaram por receber precipitadamente a denominagdo de performance.

De certa forma, o cinema nao participou dessa confusdo. Ainda que irmao mais
novo do teatro, o cinema teve, ao longo de sua historia, suas ferramentas e linguagem
bem delimitadas. Sendo algado a condi¢dao de arte e também de industria, seu estatuto
foi bem fundamentado, de modo a estabelecer seus proprios padrdes e paradigmas.
Diferentemente, teatro e performance, pela condi¢do da presenca ao vivo do ator, muitas
vezes foram e ainda sdo confundidas. Hans-Thies Lehmann anunciou no final do século
XX o aparecimento do teatro pds-dramatico. E que hoje em dia ja vem sendo chamado de
teatro performatico. Nos dois casos seria uma forma de teatro que se afastaria do modelo
de narrativa do drama moderno. Onde a questdo central do objeto encenado ocorreria no
momento presente da agao.

Nessa linha de atuacdo, tivemos obras primorosas que dialogavam com imagens
projetadas. Ou mesmo a fabricacdo de imagens que buscavam dilatar o tempo e o espaco, o
que estabelece de certa forma uma nova forma de comunicag¢do e percepcao do espectador.

Continuamos a ser atingidos por inovagdes tecnoldgicas que vao desde performances
midiaticas, imagens como cenario teatral, até¢ o cinema 3D, a incorporacdo dos videogames na
arte, aos fenomenos de midia portatil e a televisdo. As formas de interatividade e interse¢des
entre as formas de arte cénicas sdo infinitas. O cinema nos traz inimeros exemplos, tais
como: Deconstructing Harry de Woody Allen (1997), Looking for Richard de Al Pacino
filme sobre a pega Ricardo III de Shakespeare, What did Jack do? curta metragem /video
arte de David Lynch (2017). No teatro temos toda a obra de Robert Lepage, que trabalha
também em performances, 6pera e intervencdes urbanas. No Brasil, Christiane Jatahy, que
desenvolve uma pesquisa de linguagem entre o cinema e um hibrido de artes cénicas e as
atuais montagens do Teatro Oficina do José Celso, com projecdes em alta definicdo, usando
a imagem a la Bertolt Brecht. Nao posso deixar de citar os filmes de teatro do Théatre du
Soleil de Ariane Mnouchkine.

Antes de continuar no assunto “teatro” eu gostaria visitar o tema “comunicagdo”,
ainda que seja 0 mesmo, mas mais precisamente na comunicagdo em rede, a internet. E

gostaria de comentar a afirmacao feita por Manuel Castells:

O ponto de partida desta andlise ¢ que as pessoas, as instituigdes, as
companhias e a sociedade em geral transformam a tecnologia, qualquer
tecnologia, apropriando-a, modificando-a, experimentando-a. Esta ¢ a
ligdo fundamental que a historia social da tecnologia ensina, e isso ¢ ainda
mais verdadeiro no caso da Internet, uma tecnologia da comunicagdo. A
comunicagdo consciente (linguagem humana) ¢ o que faz a especificidade
biologica da espécie humana. Como nossa pratica € baseada na comunicagao,
e a Internet transforma o modo como nos comunicamos, nossas vidas sdo
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profundamente afetadas por essa nova tecnologia da comunicagdo. Por outro
lado, ao usa-la de muitas maneiras, nos transformamos a propria Internet.?

E ainda:

A Internet € uma rede de comunicagao global, mas seu uso e sua realidade em
evolucdo sdo produto da agdo humana sob as condic¢des especificas da historia
diferencial. Cabe ao leitor filtrar, interpretar e usar, de acordo com seu proprio
contexto, a contribuicdo analitica que posso oferecer com base em minha
propria teoria e observacao.*

Partindo ao pensamento de Castells, posso identificar algumas pontes com o
pensamento de Henry Jenkins e sua cultura da convergéncia. Pois na legido de fas da
convergéncia cultural de Jenkins posso facilmente identificar pontos de interagdo onde os
espectadores transformam a propria rede. Mas como isso aconteceria no teatro? Nesse teatro
online? Nesse teatro em tempos de peste?

A convergéncia cultural de Henry Jenkins é um processo tecnoldgico, mercadologico,
cultural e social, que os canais de transmissdo tradicionais de midia, alterando o mercado
da industria cultural para que este satisfaca o desejo de seus espectadores e transforma
a maneira que a sociedade recebe, percebe e reage aos produtos. Para isto, esse processo
incentiva a busca em diferentes meios de comunicacdo por informagdes. Com isto, fica
evidenciada a necessidade dos criadores de conteudo repensarem a maneira que enxergam o
publico e a relagdo incerta entre eles. “A convergéncia envolve uma transformacgdo tanto na
forma de produzir quanto na forma de consumir os meios de comunicagao”

E agora eu vou destacar dois conceitos que “pesquei” na “rede”: Chimamanda
Adichie, escritora e pedagoga nigeriana, numa palestra do Ted talks — chamada “O perigo de
uma historia inica” nos conta um pouco de sua trajetoria. E me chamou atengdo quando ela
nos conta que sendo uma pedagoga, negra, de classe média na Nigéria e que teve o privilégio
de ter o habito da leitura desde crianga. Quando adulta e comegou a escrever, seus herois
eram louros de cabelos lisos, de olhos azuis e comiam macas, enquanto que na sua infincia,
ela comia mangas. Ela, quando crianga, lia os livros ingleses. E isso marcou sua imaginagao.
A plateia de brancos americanos ri, mas ela nos mostra o perigo de ter apenas um so6 lado da
historia. Somente quando foi completar seus estudos nos EUA e testemunhou o racismo ¢
que ela pode compreendé-lo.

Outra pérola que pesquei na rede da internet, foi Rita Von Hunty — canal Youtube
Tempero Drag — A realidade ¢ subjetiva. Rita nesse episddio nos explica a necessidade que
temos de nomear as coisas para que possamos reconhecé-la. E cita o exemplo de uma tribo

primitiva que ndo reconhecia a cor azul, pois a palavra “azul” ndo existia em seu alfabeto.

3 CASTELLS, Manuel. 4 galaxia da internet: reflexdes sobre a internet, os negocios e a sociedade. Rio de
Janeiro: zahar, 2003.

4 ibidem
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O azul presente no céu e na natureza representava o vazio. E ela segue nos mostrando
que para reconhecermos qualquer coisa, precisamos identifica-la como linguagem.Queria
chamar a aten¢@o que vi isso na internet. Que as redes sociais se tornaram uma fonte
poderosa de trocas de informacdes, ¢ inegavel. E que elas podem dizer alguma coisa,
trazer alguma inspiracdo para a criagdo artistica. E aqui volto a pesquisa teatral do artista

multimidia Robert Lepage:

Nunca me interessei pelo teatro em si. Durante a minha adolescéncia eu me
interessava mais pela teatralidade. Acho que, para mim, hd uma diferenca
entre teatro e teatralidade, porque, de onde eu venho, a histéria do teatro ¢
extremamente jovem, tem uns 50 anos apenas, € nd6s nao temos os classicos,
nossos classicos sdo emprestados de outros paises... Entdo, quando digo que
estou mais interessado na teatralidade, ¢ porque o gosto pelo teatro dos jovens
criadores, atores e diretores em Quebec, a0 menos nos anos 70, nasceu muito
mais de assistir shows de rock, de danga, e performances do que de assistir
pecas, pois o teatro ¢ muito mais acessivel, por exemplo, na Inglaterra. E o
teatro que tinhamos estava ja morto, nao refletia nossas identidades e nem
encenava as preocupagoes das pessoas.’

Gostaria de sugerir uma reflexdo acerca dessa afirmagdao de LePage. O campo
da arte atual, e do teatro em particular, ndo cessa de mudar e propor desafios ao artista e
ao pesquisador. Desde “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica”, Walter
Benjamim nos prenunciava esse novo questionamento. A partir da invencao do cinema,
que nasceu praticamente imitando as ferramentas trazidas pelo teatro, até que veio com o
tempo se afirmando enquanto arte. A partir do desenvolvimento de suas especificidades, que
se estabeleceu finalmente enquanto arte. A sétima arte. Isso veio influenciar diretamente
o teatro. E a partir dai assistimos a um rol de mudancas e novidades trazidas pelos novos
aparatos tecnoldgicos. O pensamento e a criatividade tiveram que tornar-se mais ageis
para acompanhar a tecnologia. Cinema, teatro e linguagem se misturam cada vez mais. O
teatro de Robert Lepage ¢ baseado em mitos universais que buscam ultrapassar as fronteiras
geograficas ou lingiiisticas: mitos que habitam o universo imaginativo de todo ser humano.
Seus processos criativos lembram os da danca de Pina Bausch, ou das performance de John
Cage, num sentido em que o material criado a partir dos ensaios vai tomando forma de
espetaculo. Lepage trabalha com elementos que tentam de certa forma tocar o inconsciente,
como em “The dragons trilogy”, espetaculo em que ele faz uso do livro milenar chinés
I Ching para inspirar suas improvisa¢des durante a criacio do espeticulo. E comum
na encenagdo de Robert Lepat+ge o uso de elementos como subjetividade, intuicao e
espontaneidade, lembrando jogos ludicos comuns na criagao teatral. A obra de Lepage

parece conectada com os problemas intrinsecos a todo ser humano, ndo importando a lingua

5 HEBER, Chantal & Iréne Pirelli-Contos. La face cachée du théatre de I’'image. Montréal: L’Univers Théatral
— L’Harmattan, 2001
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ou a sociedade onde ele viva. Os recursos tecnologicos utilizados em suas encenagdes sao
atualmente perfeitamente captados pelos novos espectadores. Vivemos a época em que o
publico teatral esta acostumado a acompanhar ndo s6 a velocidade, mas a diversidade de
acontecimentos. Lepage credita essa mudanc¢a ao legado deixado por Jacques Lecoq, as
primeiras experiéncias na area da danca de Pina Bausch, e ao teatro de Bob Wilson.Lepage
acredita que no futuro o teatro e o cinema serdo “misturados”, tornando- se dois campos
mesticos. Seu centro de pesquisas multidisciplinares La caserne ¢ um lugar onde se permite
essa mesticagem, que a meu ver foi o que verdadeiramente preconizava Meyerhold. Uma
das experiéncias de Lepage ¢ conhecida do publico brasileiro, “Os sete afluentes do rio
Ota”, que foi montada por Monique Gardenberg seguindo fielmente a montagem original
de Lepage e seu grupo Ex-Machina.

Quando Castells afirma que o usuério modifica a propria rede internet, ndo significa
entretanto que ele tenha noc¢do exata desse acontecimento. O usudrio comum nao tem nogao
de como funciona a rede, os algoritmos. E de certa forma, s6 teriam essa no¢ao, os artistas ao
conceber uma nova leitura dessas ferramentas, uma nova arte. Como nos mostra a histéria
da humanidade, s3o os artistas que nos mostram os caminhos que sociedade estd tomando

Ao ser indagada qual seria o inicio da civiliza¢do, em que todos pensavam que fosse
o dominio do fogo ou da roda, Margareth Mead respondeu que foi a solidariedade. Conta-
nos a histdria, que ao ver um semelhante com o fémur fraturado outro ser humano, saudavel,
o carregou e o escondeu e alimentou em uma caverna pois do contrario seria comido por um
predador. Gostaria que uma experiéncia teatral seja como aquela que mencionei no inicio, O
ultimo carro”, o primeiro espetaculo que assisti. Que o teatro seja um veiculo de experiéncia
que encante seu publico como eu fiquei encantado. Que me leve pela mao a que me faca me
sentir vivo, que me faga refletir sobre a vida, sobre 0 mundo, sobre a humanidade.

Tania Branddo, critica, pesquisadora, professora de teatro e principalmente
testemunha da nossa historia teatral nos diz em sua coluna, Segunda de teatro, do site Folias
Teatrais, em 19 outubro 2020:

No teatro, as ligdes de amor constituem o ponto de partida da carreira — ou
existe doa¢do ou nada acontece. Um ator no palco, um autor diante do teclado,
um diretor ou um profissional diante da cena vazia estdo buscando o melhor
de si para expor ao publico. As doagdes criativas sdo o eixo-motor da arte.
Vale conferir. Eles sao usinas de amor. Sempre foram. Vivem disso.°

Tania nos lembra, entretanto, que nem sempre a historia foi benevolente com o fazer teatral.

Um paréntese precisa ser feito. Apesar desta pratica de doacdo e da certeza
deste amor, a sociedade nem sempre olhou a arte, em particular o teatro, como
algo positivo. Afinal, uma doagdo realizada a partir do corpo, da presenga,
evoca nao o espirito elevado transcendental, mas a pulsag@o inferior da carne.

6 http://foliasteatrais.com.br/2020/10/ Coluna segunda de teatro — Tania Brandao
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Assim, o teatro tem uma historia ainda muito curta de bendigédo social.’

Lembro da experiéncia que tive ao ver minha primeira peca de teatro. Da necessidade
de presenca do corpo. E em todo caso, o teatro contemporaneo, poés-dramatico, performatico,
online, remoto, ou como se queira denominar, nao podera ignorar mais essas novas formas
de expressdo, sejam elas artesanais ou tecnoldgicas. As experiéncias artisticas em torno de
novos aparatos tecnologicos de criagdo de imagens se somam agora aos da interatividade.

Estaria o teatro incluido numa eventual convergéncia cultural? Poderemos modificar
os meios de producao teatrais a partir de que historias? Que historias iremos contar?

Como lidar com formas de arte em que ¢ necessaria a presenga do ator? Ela sera
sempre necessaria no teatro? O teatro sera visto como arte antiga a ser contemplada em
museus digitais? E as novas formas hibridas de arte que colocam o ator em auséncia e contam

também com sua presenga? E a experiéncia? A experiéncia do espectador?

Ha no teatro, como na peste, algo de vitorioso e de vingativo ao mesmo
tempo. Sente-se que esse incéndio espontaneo que a peste provoca por onde
passa ndo ¢ nada além de uma imensa liquidagdo. Um desastre social tao
completo, um tal distirbio orgénico, esse transbordamento de vicios, essa
espécie de exorcismo total que aperta a alma e a esgota indicam a presenca de
um estado que é, por outro lado, uma forca extrema em que se encontram em
carne viva todos os poderes da natureza no momento em que ela esta prestes
a realizar algo essencial.?

O mais importante, a meu ver, serdo as mudangas que esse novo teatro proporcionara
em relacdo a seu publico. A relagdo ator—espectador serd profundamente modificada. As
produgoes teatrais que ja existiam em forma de monologo, se adaptaram mais rapidamente a
nova realidade que se apresentou com o isolamento social e o fechamento das salas de teatro.
E isso talvez seja um alerta de que estavamos “vendo” muitos espetaculos ao invés de “escuta-
los”. As questdes e suposi¢des, em relacdo ao teatro, que se apresentam, vislumbrando uma
vida pds pandemia sdo precipitadas. O teatro online, ou digital, veio para ficar? Sim, com
certeza. A forma que se criava pecas e espetaculos serd comprometida? Sim. E ainda assim,
teremos teatro como sempre tivemos. Mas para qué responder a essas questdes agora? Vale
mais ficarmos atentos as mudangas, enquanto elas ocorrem. E apreciar os atos de amor e

resisténcia que os artistas nos oferecem nesses tempos de tirania e peste.

7 ibidem
8 ARTAUD, Antonin. Le thédtre et son double. Paris: Gallimard, 1964
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Oretratodaculturaedalegislacao midiatica
brasileira no JN

Eula Dantas Taveira Cabral

Karen B. Santarem Rodrigues
Danielle Fernandes Rodrigues Furlani
Juliana Meneses

O Brasil ¢ um pais multicultural. Mesmo tendo cinco grupos privados controlando a
midia no Brasil, ndo se pode aceitar que essa concentragao midiatica continue prejudicando
o pluralismo de contetido e a diversidade cultural brasileira.

“A diversidade cultural coloca em pauta a questdo da democratizacao cultural” e esse
“processo continuo de democratizagdo cultural deve estar baseado em uma visao de cultura
como forca social de interesse coletivo, que nao pode ficar dependente das disposi¢des do
mercado” (CALABRE, 2019, p.20).

Se o Brasil se diz um pais democratico, como verifica Calabre (2019, p.20), se faz
necessario que a cultura seja encarada como expressao de cidadania, onde o governo
deveria promover “as formas culturais de todos os grupos sociais, buscando atuar no
atendimento das necessidades e desejos de cada um”, além de “incentivar a participacao
popular no processo de criagdo cultural e promovendo modos de autogestao das iniciativas
culturais”. Mas, isso € possivel?

Calabre (2019, p.20) chama atengdo para o fato que “a cidadania democratica e
cultural contribui para a superagao de desigualdades, para o reconhecimento das diferencas
reais existentes entre os sujeitos em suas dimensoes social e cultural”, assim, “ao valorizar
as multiplas praticas e demandas culturais, o Estado esta permitindo a expressao da
diversidade cultural”.

E fato que a cultura é fundamental em qualquer sociedade. De acordo com Marilena
Chaui (1981, p. 57), pensar em cultura € pensar na sociedade. A partir do século XX, chama

a atencao para o fato que

a cultura passa a ser compreendida como campo no qual os sujeitos humanos
elaboram simbolos e signos, instituem as praticas e os valores, definem para
si proprios o possivel e o impossivel, o sentido da linha do tempo (passado,
presente e futuro), as diferencas no interior do espaco (o sentido do préoximo
e do distante, do grande e do pequeno, do visivel e do invisivel), os valores
como o verdadeiro e o falso, o belo e o feio, o justo e o injusto, instauram a
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ideia de lei, e, portanto, do permitido e do proibido, determinam o sentido da
vida e da morte e das relagdes entre o sagrado e o profano.

Como enfatizou Patricia Bandeira de Melo (2018, p.58), “ndo existe sociedade sem
cultura”. Nao se pode ignorar que a cultura “constroi significados que expressam valores
e que pressupdem a circulacdo e o consumo de bens para existir simbolicamente”, fazendo
com que as politicas culturais ganhem “uma logica de intervencdo que ‘visa propiciar o
acesso as diversas linguagens’, mesmo como pratica descompromissada, mas que colabora
para a formacao de um publico consumidor de bens culturais” (MELO, 2018, p. 54).

De acordo com Jesus Martin-Barbero (1997), tem-se na América Latina o suprimento
da cultura indigena em prol da cultura dos paises europeus, taxando os indios como povo sem
cultura e se posicionando como cultura mais desenvolvida e superior. Tal processo resultou
no apagamento e na negac¢do de diversas praticas culturais, tanto indigenas como negras,
ressaltando a importancia de politicas culturais no sentido de resgatar e enaltecer as raizes
brasileiras, uma vez que, conforme verificou Martin-Barbero (1997), cultura ¢ o elemento
fundamental para a conquista da cidadania.

Mas, serd que os governantes pensam no pais e em sua diversidade cultural, na mistura
de culturas americana, africana, europeia e até mesmo asiatica? De acordo com as pesquisas
feitas por Vivianne Cardoso (2018, p.131), “pensar em diversidade cultural ¢ pensar nas
relagdes sociais entre individuos inseridos em sociedade e nos sistemas de manutengao delas
oriundos”. Assim, como em qualquer sociedade, inclusive a brasileira, ndo se pode ignorar a

vivéncia dos cidadaos e suas expressoes e manifestacdes tanto sociais, individuais e culturais.

Se a cultura ¢ o amago da existéncia consciente de um individuo, a
diversidade na existéncia consciente ¢ o propulsor e condutor da manutencao
e transformacdo da propria cultura. Pensar em cultura é pensar na soma de
diversas consciéncias. E pensar em diversidade cultural ¢ pensar nas diversas
formas de ser e existir no mundo a partir da existéncia consciente ¢ da
consciéncia coletiva que ¢ criada (CARDOSO, 2018, p. 140).

Raymond Williams (1969) ressalta, no seu livro “Cultura e sociedade”, que o sentido de
cultura engloba todas as concepgdes culturais: cultura de elite, cultura de massa, alta cultura e
cultura popular, entendendo que cultura ¢ uma somatoéria das diversidades. Pois, cultura, para
o0 autor, € Unica, s6 mudando a percepcao diferente que cada classe social tem sobre ela.

Por isso, € preciso investir na area cultural. Como delineou Lia Calabre (2005, p.9),
as politicas culturais sao “um conjunto ordenado e coerente de preceitos e objetivos que
orientam linhas de agdes publicas mais imediatas no campo da cultura” com foco nos
“ambitos da producao, da circulagdo e do consumo culturais”.

A cultura e as politicas culturais, voltadas principalmente para a diversidade cultural, ndo
podem ser deixadas de lado pelos brasileiros e por seus representantes politicos. Como ignorar

a Constituicdo Federal de 1988? O artigo 215 registra que “o Estado garantiréd a todos o pleno
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exercicio dos direitos culturais e acesso as fontes da cultura nacional, e apoiara e incentivara a
valorizagdo e a difusdo das manifestacdes culturais”, sendo que nenhum politico pode deixar
prevalecer seus interesses proprios, uma vez que “o Estado vai além do governo e resulta da
relagdo organica entre sociedade politica e sociedade civil” (CASTRO, 2018, p. 128).

Neste quadro, observa-se que a diversidade cultural perdeu duas vezes. De um lado, o
governo federal ignorou a realidade do pais e diminuiu os investimentos em projetos e agdes
culturais. Do outro, o cenario midiatico brasileiro, restrito aos grandes conglomerados -
Globo, SBT, Record, Bandeirantes e Rede TV! - junto com as familias de politicos donos de
concessdes de canais de radiodifusdo (mesmo sendo proibido no artigo 54 da Constituicao de
1988), ignoraram o multiculturalismo e persuadiram a populagdo, por meio da programagao
midiatica, sobre o que seria a defini¢do de cultura no Brasil. Assim, 90% da programacao
televisiva, vista por mais de 97% dos brasileiros, passaram a ser de responsabilidade da
midia nacional e somente 10% da midia regional. O problema se configura, mais ainda,
porque as programagodes das midias nacionais ficam centradas no eixo Rio de Janeiro - Sdo
Paulo, ndo representando a heterogeneidade de um pais tdo vasto como o Brasil. Tal cenario

opoe-se a proposta da Constituicdo Federal no Art. 221:

A producao e a programacao das emissoras de radio e televisdo atenderdao aos
seguintes principios:

I - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;
IT-promocao da culturanacional e regional e estimulo a produgdo independente
que objetive sua divulga¢ao;

IIT - regionalizagdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme
percentuais estabelecidos em lei [...]

Finalidades culturais, promoc¢do da cultura nacional e regional e regionalizagdao
cultural s3o empurrados para debaixo do tapete. E a rela¢do entre politica e empresas ganha
forga, ignorando a sociedade brasileira e seus direitos culturais.

Uma politica cultural atualizada deve reconhecer a diversidade de
publicos, com as visdes e os interesses diferenciados, que compdem a
contemporaneidade. No caso brasileiro, ainda temos a preméncia de reverter

o processo de exclusdo, da maior parcela do publico, das oportunidades de
consumo e de criag¢do culturais (CALABRE, 2019, p. 17).

A partir da pesquisa “Concentracdo midiatica diante da democratizacdo
da comunicagao e da diversidade cultural: andlise das estratégias dos grandes
conglomerados”, que vem sendo desenvolvida no grupo de pesquisa Economia
Politica da Comunica¢ao ¢ da Cultura da Fundacdo Casa de Rui Barbosa (FCRB),
buscou-se verificar como a midia brasileira vem trabalhando o tema diversidade
cultural. Analisou-se a realidade brasileira, verificando se o principal telejornal da

Rede Globo, o Jornal Nacional, no periodo de 15 a 22 de outubro de 2019, retratou
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os temas cultura, politicas culturais e legislagdo midiatica brasileira nos contetidos

exibidos aos brasileiros.

Cenario midiatico e cultural brasileiro e seus reflexos

A midia brasileira ¢ marcada pela concentracao de muitos veiculos de comunicagdo na
mao de poucos grupos midiaticos. Os grandes conglomerados de midia e de telecomunicagdes
controlam a comunicagdo do pais, a programacao, enquadramento das noticias, ideologias,
ditam o consumo e afetam diretamente todos os consumidores dessas midias.

Um pequeno grupo controla a midia no Brasil, o que mostra que a cultura,
comunicacao e informag¢do no pais estdo nas maos de poucas pessoas que sao detentoras
de poder e escolhem o que serd propagado, sendo possivel todo tipo de manipulagdo de
contetudo em prol dos préoprios interesses financeiros e politicos. A concentragao da midia
no Brasil acontece porque os grandes conglomerados, incluindo os de telecomunicagdes,
ndo seguem o que dizem as normas legais, e com a internet, essa influéncia se estende
também nas redes digitais.

No Brasil, observa-se que os cinco maiores conglomerados nacionais brasileiros
privados de radiodifusdo, conforme pesquisas do Midia Dados de 2019, sdo: em primeiro lugar
a Rede TV!, com cobertura geografica de 99,82%, atingindo 5.560 municipios e 99,46% de
domicilios com televisdo. Em segundo lugar a Rede Globo, que alcanca 98,3% do territorio,
em 5.477 municipios, atingindo 99,45% dos domicilios com TV. O SBT com 87,92% abarca
4.897 municipios e 96,55 % de domicilios com televisdo, ocupa o terceiro lugar. A Record,
em quarto, alcanca 79,3%, atingindo 4.417 municipios € 90,2% dos domicilios com TV.
A Band, em quinto lugar, cobre 63,95% do territorio, em 3.562 municipios e 90,15% dos
domicilios com televisao.

Como explicar e aceitar que poucos grupos controlem a midia televisiva no Brasil?
Como ignorar que os conteudos sdo totalmente influenciados pelos interesses de cada
grupo? Nao se pode ignorar que a comunicagao e a cultura sdo direitos de todo(a)s e que nao
deveriam estar nas maos de poucos.

Cees Hamelink (in MELO e SATHLER, 2005, p. 144) mostra que, desde a
introducdo da comunicagdo como direito pela UNESCO, em 1994, “o direito a comunicar
¢ percebido por seus protagonistas como mais fundamental do que o direito a informacgao,
como atualmente disposto pelas leis internacionais”. O redimensionamento do artigo 19, a
partir dos diversos debates que se seguiram, proporcionou o surgimento da Plataforma para
os Direitos da Comunicagdo, um agrupamento de ONGs formado em 1996, em Londres, que
por sua vez, em 2001, fundou a Campanha CRIS, sigla que significa, em portugués, Direitos
a Comunicag¢ao na Sociedade da Informacao.

Jos¢é Augusto Lindgren-Alves (2018, p.188) verifica que “no ambito dos direitos

humanos, os direitos culturais sdo direitos dos individuos”, porém, Marilena Chaui (2018,
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p.66) chama atencdo para o fato que “afirmar a cultura como um direito ¢ opor-se a politica
neoliberal, que abandona a garantia dos direitos, transformando-os em servigos vendidos e

comprados no mercado e, portanto, em privilégios de classe”.

Se o Estado ndo € produtor de cultura nem instrumento para seu consumo, que
relagdo pode ele ter com ela? Pode concebé-la como um direito do cidadao
e, portanto, assegurar o direito de acesso as obras culturais produzidas,
particularmente o direito de frui-las, o direito de criar as obras, isto €, produzi-
las, e o direito de participar das decisdes sobre politicas culturais. (CHAUI,
2018, p.65).

Sera que o governo brasileiro se preocupa em proporcionar a cultura como um direito
de todo(a)s na midia brasileira e que politicas culturais sejam feitas em prol do povo?
Na Constituicao federal de 1988, na secao II — da Cultura -, em seus artigos 215 e

216 registram-se:

Art. 215. O Estado garantira a todos o pleno exercicio dos direitos culturais e
acesso as fontes da cultura nacional, e apoiara e incentivard a valorizagdo ¢ a
difusdao das manifestagoes culturais.

§ 1° O Estado protegera as manifestacdes das culturas populares, indigenas e
afro-brasileiras, e das de outros grupos participantes do processo civilizatorio
nacional. [...]

Art. 216. Constituem patriménio cultural brasileiro os bens de natureza
material e imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de
referéncia a identidade, a a¢do, a memoria dos diferentes grupos formadores
da sociedade brasileira [...]

Mas, o governo brasileiro, desde 2019, vem atuando em prol de politicas culturais para
os brasileiros? De acordo com Lia Calabre (2019, p.17), “o que temos vivenciado no Brasil
sdo alguns periodos de construcao de politicas publicas de cultura, seguidos por periodos de
desmonte e redirecionamento ou de omissdo do Estado”. E desde a entrada do Presidente
da Republica e dos governadores, nas elei¢cdes de 2018, “depois de uma década e meia de
avancgos, varias politicas e conquistas se veem ameagada com a chegada em 2019, de um
grupo conservador de direita ao poder” (CALABRE, 2019, p. 17).

E os grupos de midia, com concessdes publicas em suas maos, como trabalham com
os conteudos que vém sendo divulgados a sociedade brasileira? De acordo com o artigo 221
da Constituigao federal de 1988,

Art. 221. A producao e a programacao das emissoras de radio e televisao
atenderdo aos seguintes principios:

I - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;

II - promogao da culturanacional e regional e estimulo a produgdo independente
que objetive sua divulgagao;

IIT - regionalizagdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme
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percentuais estabelecidos em lei;
IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

Serd que a midia brasileira produz e exibe programas que valorizam a cultura
nacional? Como os brasileiros sdo representados pelos grupos de midia?

A Rede Globo, por exemplo, chega ao pais inteiro com suas emissoras, retransmissoras
e geradoras, com grande influéncia na politica, na economia e na sociedade. Com o seu
telejornal principal, o Jornal Nacional, destaca-se por ser o jornal televisivo de maior
audiéncia do pais e pelo seu alcance nacional. O programa ¢ exibido, atualmente, de segunda
a sdbado, das 20h30 as 21h15, pelos apresentadores William Bonner e Renata Vasconcellos.

Devido aos acontecimentos acerca das politicas culturais e da legislacdo midiatica
brasileira que ocorreram na terceira e quarta semana do més de outubro, foi realizada a
analise da semana do dia 15 a 22 de outubro de 2019 do Jornal Nacional. Neste periodo
foram destaques na area o Projeto de Lei 5.103/19, publicado no Didrio Oficial da Unido, que
prorroga mecanismos da Lei do Audiovisual; a audiéncia publica na Comissdo de Assuntos
Econdmicos, divulgada pela Agéncia Senado, que pretende regular os videos sob demanda,
como a plataforma de streaming Netflix; e as audiéncias da Comissdo Parlamentar Mista de
Inquérito (CPMI) para ouvir pesquisadores e autoridades sobre o fenomeno das fake news.

Para estudo do contetido, utilizou-se das Fichas de Analise, completadas a partir dos
indicadores do Livro de Cddigos formulados pela pesquisadora e idealizadora do SAAV,
Claudia Pereira Galhardi, doutora em Comunica¢do Audiovisual pela Universidade de
Salamanca, que atua com metodologia da pesquisa em comunicagdo, mercado televisivo,
producao e distribuicdo do audiovisual e estudo de midia.

As fichas e leituras foram base para realizar a anélise da programagao de sete dias do
telejornal. Desse modo, foi elaborado o mapeamento das reportagens do Jornal Nacional,
verificando a noticiabilidade das politicas culturais e legislagao midiatica brasileira.

No livro “Jornal Nacional: Modo de Fazer”, o autor e editor-chefe, William Bonner,
destaca alguns aspectos caracteristicos do telejornal. “Como todos os veiculos jornalisticos,
o JN busca aquilo que os profissionais da area chamam de “furo”: uma informagdo de
grande importancia que nenhum outro jornal, site ou programa tenha tornado publica antes”
(BONNER, 2009, p. 13). Bonner ainda completa que a principal matéria-prima do JN ¢ o
tema factual, isto €, o que de mais importante aconteceu no dia.

Ao analisar uma semana de programa, do dia 15 a 22 de outubro de 2019, verificou-
se que, assim como toda a categoria jornalistica, o telejornal baseia-se no agenda-setting.
Segundo Maxwell McCombs e Donald Shaw, pesquisadores pioneiros na apresentacao
da hipotese do agendamento, a midia pode influenciar a projecdo dos acontecimentos na
opinido publica, estabelecendo um pseudo-ambiente fabricado e montado pelos meios de
comunicagdo. (BRUM, 2003)

Destacam-se trés assuntos que foram comentados ao longo de toda a semana no jornal,
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sendo até reportados duas vezes no mesmo programa, sdo eles: o desabamento do prédio
em Fortaleza, as manchas de 6leo que atingiram o litoral do Nordeste brasileiro e a crise
no Partido Social Liberal (partido do atual presidente do pais, Jair Bolsonaro). Essas pautas
possuem uma continuidade ao longo da semana de programacao do telejornal, uma vez que
sdo de interesse publico e dao audiéncia ao telejornal. Desse modo, apesar destes trés assuntos
ja terem sido reportados em outros programas do JN, eles ainda assim conseguem ser pauta
no jornal devido as atualizagdes que ocorreram em cada caso, até terem um desfecho.
No dia 16 de outubro de 2019, na quarta-feira, o programa exibiu, assim como no dia
15, segunda-feira, estas trés noticias mais uma vez, com atualizacdes dos casos. Além disso,
também noticiaram uma medida provisoria assinada por Jair Bolsonaro sobre o 13° salario
do Bolsa Familia, que foi publicada no Diario Oficial da Unido (DOU). No entanto, o JN ndo
reportou sobre o projeto de lei, também divulgado no DOU, que prorroga mecanismos da Lei
do Audiovisual, aprovada pela Comissdo do Senado na segunda-feira (15). Segundo Marcos
Urupa, jornalista, no site Televiva, o PL 5.103/19 propde mudancas na Lei do Audiovisual,
que trata dos instrumentos de fomento ao audiovisual, e na MP 2.228-1/2001, que trata da
politica nacional para o cinema brasileiro.
O projeto prorroga até 2024 a possibilidade de deduzir do imposto de renda
as quantias referentes a investimentos e ao patrocinio de obras audiovisuais
brasileiras de producao independente e os valores aplicados na aquisi¢ao de

cotas dos Fundos de Financiamento da Industria Cinematografica Nacional
(Funcines).

No dia 17 de outubro de 2019, na quinta-feira, a Agéncia Senado publicou sobre uma
audiéncia publica na Comissao de Assuntos Econdmicos pela defesa da regulacao dos videos
sob demanda, como a plataforma de streaming Netflix. Segundo informagdes da Agéncia
Senado, para os debatedores da audiéncia, as cotas para produgdo nacional sao uma forma
de democratizar estes veiculos comunicacionais, uma vez que ¢ dever do Estado garantir o
acesso a cultura nacional, conforme artigo 215 da Constituicao federal de 1988.

Considerando a data que esta matéria foi publicada na Agéncia Senado, o JN
ndo noticiou sobre a audiéncia publica pela regulagao dos servigos de streaming nos
programas posteriores, mas, ainda assim, reportava sobre o desabamento do prédio
em Fortaleza, as manchas de 6leo no Nordeste ¢ a crise do PSL. Sendo que, os 10
minutos finais do programa de sexta-feira (18), foram dedicados a apresentacdo dos
jornalistas Thiago Rogeh, editor-chefe e apresentador do Jornal do Acre 1* Edigao
da Rede Amazodnica, e Tais Lopes, ex-apresentadora do ‘Bom Dia Ceard’, na afiliada
da TV Globo (TV Verdes Mares), ¢ a atualmente contratada da CNN Brasil, que
iriam apresentar o programa de sdbado (19), em comemoracdo aos 50 anos do Jornal
Nacional. Durante 14 semanas, 28 apresentadores de outros estados e do DF, que

comandam telejornais locais de emissoras afiliadas a Globo, fizeram um revezamento
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na bancada do maior telejornal do pais.

Outro caso de negligéncia do jornal foi acerca da auséncia de divulgacao das audiéncias
da Comissdo Parlamentar Mista de Inquérito (CPMI) para ouvir pesquisadores e autoridades
sobre como o fendmeno das fake news pode ser definido e quais as suas caracteristicas.

As fake news sdo noticias falsas veiculadas pelos meios de comunica¢do como se
fossem informacdes reais, com o intuito de legitimar um ponto de vista ou prejudicar uma
pessoa ou grupo politico e possuem uma capacidade de se tornarem virais na internet. Apesar
de ser um termo ja conhecido no jornalismo, ganhou for¢a nas elei¢des presidenciais de
2016, dos Estados Unidos da América, em que eleitores do atual presidente Donald Trump
compartilhados de forma intensa contetidos falsos sobre a candidata Hillary Clinton.

No Brasil, esse fenomeno também ganhou uma grande propor¢ao em 2018 e causou
uma mudanca cultural nas elei¢des presidenciais. O atual presidente do pais, Jair Bolsonaro,
foi quem mais teve noticias falsas ligadas ao seu nome, segundo a revista online EXAME.
Dos 12 boatos que mais tiveram crescimento nas buscas, sete sdo ligados ao candidato do
PSL. O ato de criar noticias falsas fere um dos principios constitucionais acerca do acesso a
informagao, além de prejudicar o exercicio pleno do jornalismo.

As audiéncias da CPMI comecaram no dia 22 de outubro de 2019, na terga-feira, no
dia do sétimo e ultimo programa de analise deste artigo. Sendo que neste dia, o JN destacou
a viagem do Presidente Jair Bolsonaro ao Japao e a crise no PSL.

Como o Jornal Nacional pode ignorar trés temas que sdo de interesse da populagdo

brasileira e que dizem respeito as politicas culturais?

Consideracoes finais

Diante disso, como verificou Lia Calabre (2005, p.9), as politicas culturais sao “um
conjunto ordenado e coerente de preceitos e objetivos que orientam linhas de agdes publicas
mais imediatas no campo da cultura” com foco nos “ambitos da producao, da circulacio e
do consumo culturais”. Assim, o Jornal Nacional, como maior telejornal do pais, lider de
audiéncia e simbolo cultural do jornalismo tem a responsabilidade com o telespectador de
informar acerca da atua¢dao do governo na area da cultura e da midia brasileira.

Ao se analisar uma semana de programag¢ao do Jornal Nacional, verificou-se que as
decisoes tomadas pelo governo nestes sete dias sobre cultura, politicas culturais e legislacao
midiatica brasileira ndo foram reportadas pelo telejornal. Assim, deixaram de apresentar
tais matérias de interesse publico para noticiar sobre estreias de quadros no Fantastico e a
programacao do Globo Esporte e Globo Reporter, fazendo propaganda de outros programas
da emissora que faz parte de um dos maiores grupos de comunicac¢ao do pais.

Nada foi dito sobre o Projeto de Lei 5.103/19, publicado no Diario Oficial da Unido,
que prorroga mecanismos da Lei do Audiovisual; a audiéncia publica na Comissdo de

Assuntos Economicos, divulgada pela Agéncia Senado, que pretende regular os videos sob
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demanda, como a plataforma de streaming Netflix; e as audiéncias da Comissao Parlamentar
Mista de Inquérito (CPMI) para ouvir pesquisadores e autoridades sobre o fendmeno das
fake news, que vem atingindo a populagdo brasileira e interferindo em seu cotidiano cultural.

Apesar de ter acesso ao Didrio Oficial da Unido e divulgar as portarias, concessodes €
decretos em outros segmentos politicos, o JN ndo noticiou sobre as tomadas de decisdes do
governo referentes a cultura, politicas culturais, comunicacdo, midia e acesso a informagao
aos brasileiros. Verificou-se que, devido as questdes politicas e econdmicas relacionadas ao
oligopolio mididtico no qual o telejornal ¢ exibido, ndo ha interesse do programa em reportar
sobre as mudangas na legislacdo cultural, midiatica e comunicacional brasileira.

E fato que a programagdo exibida na midia brasileira ndo promove a diversidade
cultural nem o pluralismo de contetdo. E preciso garantir a diversidade e a pluralidade de
informag¢des na comunicacao brasileira. No entanto, para alcangar este objetivo, o governo
federal precisa regulamentar, fiscalizar e regular a 4rea e evitar a concentragao mididtica.
A sociedade civil também ¢ uma peca fundamental para a democratizacdo da midia e da
cultura no Brasil. Se todos se envolverem, as politicas publicas poderdo se tornar realidade
no cenério atual. E isso que queremos? Se sim, é hora de lutar em prol da cultura e da

comunicag¢do como direito de todo(a)s.
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Politicas culturais, publico infanto-juvenil
e midia alternativa

Eula Dantas Taveira Cabral
Cintia Augustinha dos Santos Freire
Thaina Queiroz Alves

As politicas culturais sdo fundamentais para o desenvolvimento do Brasil. Mas, como
investir em cultura em um pais onde os governos ndo tém interesse no desenvolvimento
cultural e social do cidadao? Como aproveitar as brechas e possibilidades que os meios
de comunicagdo proporcionam? Qual a importancia das politicas culturais diante da
comunica¢do? O Estado prioriza e investe no setor?

Para entender melhor a temadtica, a partir do projeto de pesquisa “Concentragdo
midiatica diante da democratizagdo da comunicacdo e da diversidade cultural: andlise das
estratégias dos grandes conglomerados”, que vem sendo desenvolvido no grupo de pesquisa
Economia Politica da Comunicagao e da Cultura da Fundagao Casa de Rui Barbosa (FCRB),
analisou-se o cenario mididtico brasileiro, as politicas culturais diante do publico infanto-

juvenil e as midias alternativas.

Cultura e Politicas Culturais no Brasil

Por que no Brasil, mesmo tendo a presenga de varias culturas, seus governantes e sua
populacdo ndo valorizam a cultura brasileira? Por que, como diria Nestor Garcia Canclini
(1987, p.13), politica e cultura ainda sdo vistos como campos adversarios para muitos
politicos, artistas e intelectuais? Por que os meios de comunicacao, que deveriam estampar a
vida cultural de cada cidaddo, ignoram a diversidade e a realidade brasileira?

O Brasil ¢ um pais multicultural, com mais de 200 milhdes de habitantes. Toda
essa diversidade foi determinada pela mistura de ragas e etnias que aconteceram durante
o processo de colonizacdo e que perdura até hoje. Porém, ndo ha como negar que seus
governantes tiveram com a cultura popular um distanciamento, privilegiando a chamada
cultura de elite. O Estado legitimou a cria¢do social em cultura oficial destinada a ser modelo
para toda a sociedade. O Estado se apresentou como produtor de cultura, banalizando ou
mesmo retirando a importancia da cultura onde, efetivamente, ela surge com importancia
para diferentes grupos sociais.

No Brasil, a elaboragdo e o estudo de politicas publicas para o setor cultural datam

do século XX, onde as a¢des culturais publicas tém origem em 1930 e 1940, voltando-se,
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principalmente, para a area de patrimonio. De acordo com Carlos Nelson Coutinho (2000),
no que tange ao desenvolvimento de politicas voltadas para a cultura popular brasileira,
negligenciou-se a arte e o costume do povo, o que vislumbrou um caminho dificil para
desenvolvimento da cultura e o carater tardio das politicas culturais no pais.

De acordo com Lia Calabre (2005), a politica publica cultural brasileira, ao longo dos
anos, esteve interligada a conjuntura politica do pais, sendo destacadas agdes no primeiro
governo Vargas (1930-1945), com a estruturacao da cultura; parte da gestdo de Médici e do
governo Geisel (ditadura militar), a partir de a¢des publicas no campo cultural; do presidente
Sarney (1985-1990); e na Era Collor (1990-1992), que vai contra a maré da cultura como
algo estratégico no pais. Nos governos petistas, de acordo com Camila Pinheiro (2018),
incluindo os dois mandatos de Lula da Silva (2003-2011) e de Dilma Rousseff (2011-2016),
as politicas culturais se desenvolveram em trés eixos especificos: econdmico, através da
movimentagdo de recursos; simbolico, dada a identificagdo dos cidaddos enquanto nagao;
e social, vista como um direito bésico, juntamente como a saude e educagdo. Porém, desde
2016, como se pode observar, a cultura e as politicas culturais vém perdendo sua importancia,
principalmente, nas esferas federal e estadual.

Cultura e politicas culturais estdo ligadas intimamente uma a outra. A cultura surge das
praticas sociais do povo e as politicas culturais viabilizam ag¢des estratégicas para o acesso
a todos disponibilizando recursos oriundos dos ambitos federais, estaduais ou municipais.
As politicas publicas de cultura sdo definidas a partir do entendimento do Estado pelo que
¢ cultura. De acordo com Garcia Canclini (1987), ao se discutir a importancia das politicas
culturais, se faz necessario pensar sobre a sociedade que se quer.

No Brasil, mesmo se discutindo sobre a sociedade que se deseja, ndo se pode ignorar
que hé intimeras barreiras para regulacdo e aplica¢do de politicas culturais que atendam
as necessidades sociais existentes diante das dimensdes geograficas e culturais. Como
atingir cada brasileiro? Para Garcia Canclini (2001), o espago cultural ¢ composto de muitas
varidveis, rompe barreiras, para além do territério fisico, tornando-se essencial incluir
também os meios comunicacionais, uma vez que cultura e comunica¢do sdo fundamentais
na conquista da cidadania.

Jestis Martin-Barbero (1997) chama atencdo para o fato que o povo latino-americano foi
suprimido pelos seus colonizadores, pois os mesmos achavam que os indios nao tinham cultura.
Eles foram excluidos dos meios € um conjunto de politicas culturais lhes foram impostas,
extinguindo muitas das tradi¢cdes e os diferentes aspectos culturais dos povos indigenas.
Desde entdo, essa visdo deturpada de cultura se estabeleceu. Martin-Barbero (1997), em seus
estudos sobre a América Latina e como a mesma conseguiu sua independéncia, afirma que
a cultura deveria ser considerada como determinante nas discussdes sobre politica cultural.

Mas, como trabalhar com politicas culturais em um pais onde os politicos ndo entendem

o significado e nem a importancia da cultura? A palavra cultura tem origem no verbo latino
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colere, que significa cultivo, cuidado. Foi o cultivo e cuidado com a terra, no plantio, com a
adoracao dos deuses e do culto sagrado que a cultura se deu, pois a cultura era a agdo que levava
a realizacdo das potencialidades de algo ou de alguém, o brotar, prosperar e se beneficiar. Ao
longo da historia do ocidente, esse sentido deixou de existir e no século X VIII a palavra cultura
ressurge, mas com outro significado, o de civilizagdo (CHAUI, 2008, p. 55).

Diante do novo conceito de cultura, as a¢des do individuo passam a identifica-lo como
civilizado ou ndo. A cultura europeia se coloca como a norteadora das praticas sociais. A
partir da segunda metade do século XX, o termo cultura passa a ter uma abrangéncia que nao
possuia antes, sendo agora entendida como producao e criagdo. Esse conjunto de interagao
possibilita ao individuo reavaliar aquilo que o meio social disponibiliza, de que forma as
suas praticas culturais dao sentido para as suas realizagdes. Esse ¢ um principio no qual a
cultura pode ser vista como produtora de significado.

De acordo com Michel Certeau (1995, p.9-10), para que haja cultura “ndo basta ser
autor de praticas sociais; € preciso que essas praticas sociais tenham significado para aquele
que as realiza, pois, a cultura ndo consiste em receber, mas em realizar o ato pelo qual cada
um marca aquilo que os outros lhe dao para viver e pensar”. Logo, “pode-se dizer que
cultura ¢ uma agdo, algo que transforma pessoas, lugares e assim definir um tempo historico
com algo singular e especifico”. E ir além: “cultura tem vida propria, ela esta em movimento
todo o tempo, se reinventando, ndo pode ser um patrimoénio imutavel, para um grupo social
especifico (monolitico), mas uma pluralidade de culturas, isto €, um sistema de referéncias e
significados heterogéneos entre si, mas inserida na vida em sociedade”.

Entdo, como trazer e mostrar para os brasileiros a importancia da cultura? Como fazé-
los identificar que se trata de algo além de museus, cinema e até shows? Que esta ligada
ao seu cotidiano e a sua histéria? E importante lembrar que os meios comunicacionais sio
elementos importantes nas praticas culturais. A linguagem utilizada ndo ¢ apenas transmissao
de informacgdes, mas também uma produc¢do de sentidos e significados que se conecta com as
culturas, que sdo maneiras de produzir e organizar o sentido coletivo da vida.

Jesus Martin-Barbero (1997), ao analisar os estudos da Escola de Frankfurt, mostra
que os frankfurtianos, apesar da negatividade em algumas andlises teoricas, principalmente
em relagdo ao conceito de industria cultural, ajudaram a entender que as questdes sobre
comunicagao sdo culturais. Emrelagdo ao Brasil, com uma populagdo totalmente consumidora
de produtos mididticos, faz-se de vital importdncia compreender essa relagdo midiatica,
e, no caso da televisdo aberta, que atinge todos os lares que tém energia elétrica, deve-se
levar em considerag¢do os diferentes modos que as pessoas tém de assistir aos programas
televisivos. Hoje essa questdo ¢ totalmente relevante, uma vez que compreender apenas 0s
meios de comunicagdo, determinado programa de televisao, ndo € o mais importante, o cerne
da questdo ¢: Onde se assiste? Em qual formato, diante de um mundo multitelas? Que tipo de

programacao e de conteudo se divulga e determina aos telespectadores?
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Jestis Martin Barbero (1993, p.61) verificou que processos e as praticas de comunicagdo
coletiva na América Latina pdem em jogo profundas transformagdes na cultura.

A expansao e interpenetracao dos estudos culturais e da comunicacao nao sao

fortuitos nem ocasionais, respondem ao lugar estratégico que a comunicacao

ocupa tanto nos processos de reconversao cultural — que a nova etapa de

modernizagdo requer nestes paises, — como na crise que a modernidade sofre

nos paises centrais. Nao ¢ possivel compreender o cenario atual desses estudos
sem pensar esta encruzilhada.

O fato é que o Brasil é um pais que tem uma cultura diversificada, onde mais de 90%
dos lares brasileiros tém TV aberta, e mesmo que seus politicos preguem que t€m como alvo a
melhoria econdmica da populagdo, ndo se preocupam em fazer politicas culturais voltadas para
os brasileiros, principalmente para criancas e adolescentes. Além disso, as midias alternativas,
mesmo tentando ser um diferencial, vém sendo sufocadas pelos grandes grupos midiaticos que
concentram e determinam a comunicagao e a cultura que serdo difundidas no Brasil.

Lia Calabre (2007, p.107) chama a ateng@o para o fato que € preciso “reconhecimento
da importancia que os meios de comunicacdo assumiram na constitui¢do das sociedades
modernas e a posi¢ao central que eles ocupam na atualidade”. A pesquisadora afirma que “o
debate sobre comunicagao e cultura estrutura-se, além do mais, a partir da compreensao de que
ambos sao direitos humanos inalienaveis, e assim devem ser encarados por qualquer governo

ou governante”, uma vez que influenciam na politica, na economia e na cultura do pais.

Politicas culturais voltadas para o publico infantil na TV aberta?

“Uma politica cultural atualizada deve reconhecer a existéncia da diversidade de
publicos, com as visdes e os interesses diferenciados, que compdem a contemporaneidade.”
(CALABRE, 2019, p.17).

Mesmo sabendo que as criangas e os adolescentes sao o futuro de todo e qualquer
pais, no caso brasileiro, vém ficando de lado quando se pensa em se trabalhar com politicas
publicas e, principalmente, politicas culturais. Como ignorar o projeto de lei protocolado na
Camara dos Deputados em fevereiro de 2020, de autoria do deputado federal Vinicius Lazzer
Poit (Novo-SP), que determina o fim da meia-entrada em eventos culturais, como cinemas,
shows e teatros? Diminuir os gastos dos empresarios? Tirar a sensacao que eles cobram
precos absurdos da sociedade brasileira? Ou, simplesmente, elitizar totalmente as “casas
culturais”, marginalizar os pobres e afastar a cultura dos estudantes brasileiros?

Nao ha como ignorar que existem problemas sérios no que tange a responsabilidade
do Estado em relagdo a democratizagao da cultura no Brasil. O que registra o artigo 23 da
Constituicdo federal de 1988 e seu inciso V? “Art.23. E competéncia comum da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Municipios (...) V - proporcionar os meios de acesso

a cultura, a educagdo, a ciéncia, a tecnologia, a pesquisa ¢ a inovagao”. Como ignorar a
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Secao II — da Cultura - e seus artigos 215 e 216? No artigo 215 se deixa claro que “o
Estado garantiré a todos o pleno exercicio dos direitos culturais e acesso as fontes da cultura
nacional, e apoiard e incentivara a valorizacao e a difusdao das manifesta¢des culturais”. Mas,
isso acontece? Nao.

Gragas ao empenho da sociedade civil, principalmente das universidades e do Instituto
Alana', chamou-se atengdo para uma pratica que vinha sendo desenvolvida no mercado
mididtico brasileiro que era fazer das criangas brasileiras mera consumidoras de todo e
qualquer produto (seja comida, bebida ou brinquedo). Nao se pensava em desenvolver um
conteudo midiatico que resgatasse a cultura brasileira, apenas se reproduziam os programas
importados e manipulavam as criancas a pedirem de seus pais tudo que era exibido nos
comerciais e merchandisings exibidos nos programas infantis.

A sociedade ganhou. Porém, os interesses econdomicos dos proprietarios dos meios
de comunicagdo tiraram de suas grades de programagdo os programas infantis. Hoje,
as criangas brasileiras ndo se véem contempladas na programacao televisiva da Rede
Globo, Rede Record, Rede TV! e Bandeirantes. S6 existe programacao infantil no SBT,
TV Cultura e TV Brasil. Mas, como ¢ possivel isso em um pais que se diz preocupado
com seu futuro?

A Constituigao Brasileira, no seuartigo 221, registra que a radiodifusao deve promover

conteudo preferencialmente com finalidade educativa, artistica, cultural e informativa.

Art. 221. A producdo e a programacao das emissoras de radio e televisdao
atenderdo aos seguintes principios:
I - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas;
IT- promocao da culturanacional e regional e estimulo a produgdo independente
que objetive sua divulgagao;
III - regionalizagdo da producdo cultural, artistica e jornalistica, conforme

percentuais estabelecidos em lei;
IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

Mesmo sendo claraarelagdo da comunicagao e da cultura, observa-se que nos programas
midiaticos a diversidade, a cultura de grande parte do brasileiro, nao ¢ contemplada, ndo ha
uma programagao onde parte da sociedade se veja inserida na grade de programagao das
emissoras de TV aberta. Como falar para o menino e a menina que moram no norte do Brasil
que ndo tem programagao para eles quando estao em casa? Que a riqueza cultural amazonica
ndo interessa aos que t€ém concessdes publicas voltadas para a transmissdao de um contetdo
que deveria contemplar a cultura brasileira?

Os meios de comunicagdo precisam de uma regulacao da midia urgente para coibir
essa concentragdo nas maos de poucos grupos (formados por politicos, igrejas e familias).

O Estado precisa fomentar e viabilizar suas praticas para que um nimero maior de cidadaos

1 Saiba mais sobre o Instituto Alana - https://alana.org.br/
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tenha acesso a informagdo e a cultura, sem monopdlio ou oligopodlio dos conglomerados
mididticos que controlam o pais.

O site da Empresa Brasil de Comunicagao (EBC)? diz que a produgdo independente
fortalecera a regionalizagdo de contetdos das tevés publicas e tem o objetivo explicito
de democratizar a comunicacdo e a cultura. No entanto, em seu artigo “Reflexdes sobre
a TV publica”, Patricia Mauricio (2008, p.12) verifica que “as TVs educativas pelo Brasil
(possivelmente com a excecdo da TV Cultura) tém uma imagem de coisa chata, educativa no
sentido de aula desinteressante; ou entdo de ter uma programagao altamente intelectualizada
que ninguém v€. Como mudar isso?”. Uma vez que “cendrios e figurinos elaborados, atores
e roteiristas de primeira linha, demanda um dinheiro de que o orgamento atual da TV publica
certamente ndo dispde?”.

No artigo “A importancia da EPC para entender a midia no Brasil”, Adilson Cabral e
Eula Cabral (2017, p.8), verificou-se que “a situacao das comunica¢des no Brasil € peculiar e
envolve uma ampla combinag¢ao de fatores que favorecem a reflexdo, em torno do instrumental
da Economia Politica da Comunicac¢ao”. Pois, como detectaram os pesquisadores, ¢ a partir
da EPC que ¢ possivel “compreender um cendrio em que o poder politico das grandes redes
de radio e TV consegue ainda se impor sobre o poder econdmico de corporagdes estrangeiras
do setor de telecomunicagoes”.

A partir da EPC ¢ possivel investigar de forma critica as midias televisivas quanto
a programacao infantil, pois ndo se pode ignorar que a TV tende a usar a programagao
para transmitir ideias, comportamentos, padrdes, tudo de diferentes formas e contextos,
ignorando a crianga, uma vez que a programacao infantil perdeu espago na TV aberta.
Segundo Carvalho e Fernandes (2015, p.6),

a partir do momento em que esses individuos sao incluidos na vida social e
passam a participar ativamente dela, tornam-se um publico com necessidades
proprias. Para o mercado, nao deve existir uma demanda que nao seja suprida,
portanto, com a mesma rapidez que surge o publico infantil, surgem os
produtos e a publicidade para esse grupo.

E importante ressaltar que a TV aberta tem uma penetragdo massiva nos lares brasileiros
fazendo parte dos contextos historico, social, econdmico, politico e cultural do pais. Seus
acervos registram toda essa trajetdria ha mais de seis décadas, incluindo a programacao
infantil que influenciou geragdes. Segundo Renato Ortiz (1985, p. 83), “durante o periodo
64-80 ocorre uma formidavel expansao, a nivel da producao, da distribuicdo e do consumo
de bens culturais”. O pesquisador afirma que “é nesta fase que se da a consolidagdo dos
grandes conglomerados que controlam os meios de comunicacao de massa (TV Globo, Ed.
Abril, etc.)”.

A importancia da midia televisiva ¢ assunto a ser tratado com seriedade por todos

2 Saiba mais sobre a EBC - http://www.ebc.com.br/
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os setores da sociedade. A TV aberta ¢ concessdo publica e deve cumprir o seu papel
sociocultural, pois a programacao infantil ¢ direito da crianca, ao exemplo do direito de acesso
a informacao, a satde, ao lazer e a educacdo. A TV ndo pode continuamente descumprir a lei
que rege o seu servigo, bem como as relacionadas ao bem-estar da familia e da crianga, como
salienta o artigo 221 da Constituicao brasileira (1988).

Ao se unir a comunicagdo e a cultura nos estudos de Economia Politica verifica-se
que faz-se de vital importancia entender que tanto a cultura quanto a comunicagao sao duas
areas muito delicadas na América Latina, pois, “além de registrarem a memoria e contarem
a historia das pessoas, suas vidas e seu habitat, sdo usadas como armas ideoldgicas por
politicos, familias, empresas e grupos religiosos que tentam impor controle informacional,
comunicacional e cultural a populagdo” (CABRAL, 2019, p.169).

Através dos estudos na area de Economia Politica da Comunica¢ao e¢ da Cultura
(EPCC), que trabalha a partir do viés critico e analitico, ¢ possivel analisar e compreender
o que vem acontecendo nos mercados mididtico e cultural brasileiro, “fornecendo subsidios
mais estruturados para uma melhor compreensao das reais capacidades da sociedade de poder
dar as cartas e fazer valer suas necessidades, afirmando a comunicagdo ¢ a cultura como
direitos humanos em prol do interesse publico”. Além disso, “existe uma forte demanda
por reflexdes em torno da EPCC no Brasil, no que diz respeito a compreensao do papel
da sociedade civil como sujeito dos processos comunicacionais e culturais, formulador e
viabilizador de politicas publicas do setor.” (CABRAL, 2019, p.169 e 170).

Sabe-se que o mercado midiatico brasileiro, bem como o mundial, historicamente
surgiu e se estabeleceu nas maos de poucos conglomerados e, igualmente, todos com uma
visdo mercadologica tendo como principal objetivo o lucro. Os grandes conglomerados
de midia do Brasil ndo estdo preocupados em atender as demandas sociais e culturais da
populacdo; buscam constantes estratégias de fidelizacao através de publicidades, promogdes,
e de uma grade de programagao “esquizofrénica”, tentando gerar consumo e encher os cofres
com altos lucros, mesmo que isso tudo ndo valorize a cultura brasileira.

Com a chegada das novas tecnologias, muitas mudancas vém ocorrendo na TV aberta.
As plataformas de streaming causam grande impacto no segmento televisivo aberto, mas
isso vem acontecendo no mundo inteiro, uma vez que adequagdes sdo necessarias. Nao ha
crise. Ocorre uma transformacao social na forma de consumir e de se produzir produtos
midiaticos, algo que também ndo justifica aos produtores mididticos investimentos
somente em producdes estrangeiras. Ao invés de transmitir “enlatados”, por que ndo criar
ou solicitar ao governo (seja federal, estadual ou municipal) editais nacionais, valorizando
a cultura brasileira?

Sabe-se que ndo ha mais pessoas chegando em casa no mesmo horario, ou a familia
se reunindo em frente & TV para assistir a um programa de televisdo, como acontecia num

passado recente. As multitelas e os servigos de streaming ganharam espago. A Rede Globo saiu
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na frente e unificou o conglomerado em um tnico grupo agora de nome Globo, posicionando-
se, além do universo televisivo, como um dos maiores players de produtos e servigos digitais
do pais. Segundo o site de imprensa da Rede Globo (2020)?, o foco é no mercado.

Como ignorar a falta de politicas publicas voltadas para o publico infantil na TV
aberta? Como ignorar o artigo 220, paragrafo terceiro e inciso Il da Constitui¢ao federal
de 1988? “§3° Compete a lei federal: [...] I - estabelecer os meios legais que garantam a
pessoa e a familia a possibilidade de se defenderem de programas ou programagdes de radio
e televisdo que contrariem o disposto no art. 221 [...]".

Politicas culturais na midia alternativa

“O objetivo fundamental de uma politica cultural deveria ser garantir o direito a cultura,
do qual goza o conjunto dos cidaddos — como previsto na Constituicdo federal e, ainda, em
algumas das constitui¢des estaduais e leis organicas” (CALABRE, 2019, p.208).

Pressupondo-se que a midia se tornou a fonte primdria de informacao dos individuos
e uma das responsaveis pela difusdo cultural, estudiosos tém se dedicado cada vez mais a
entender como esse processo tem se intensificado e influenciado a sociedade. Assim, no decorrer
dos anos, os meios de difundir a midia e a cultura cada vez mais tém se ampliado, porém, a
concentracdo de conteudos ainda ¢ feita por poucos grupos empresariais que monopolizam a
comunicagao e a cultura, transformando-as em instrumentos que gerem lucro.

Todo cidadao brasileiro tem direito a cultura, & comunicacdo e¢ a informagao.
Porém, a midia distorce e, muitas vezes, esconde esta verdade. Diante desta realidade e se
contrapondo a concentracao mididtica, a sociedade comega a reagir e grupos alternativos
passam a tentar entrar no cenario midiatico. De acordo com Alessandra Possebon (2011,
p.2), € notada a emergéncia de grupos com posi¢des criticas que buscam a construcao de

meios de comunicagao nomeados de alternativos:

As controvérsias em torno do papel que a grande midia ocupa na sociedade,
desvalorizando tantas vezes as pautas ligadas aos movimentos sociais,
fortaleceu na sociedade civil organizada o desejo de criar novos modelos
de geragdo e expansdo de saberes, estabelecendo meios de comunicagao,
chamados muitas vezes de alternativos, para criticar o discurso apresentado
pela grande midia e propor outras discussoes.

Acerca da inser¢cdo desta nova forma de comunicagao que possa transmitir a cultura
brasileira, vale-se da analise feita pela pesquisadora em Comunicagdo e Cultura, Raquel
Paiva (2000, p.12), que chama a atengdo para a produgdo de contetidos locais, voltados

para o cotidiano de grupos especificos, mostrando a “necessidade de acoplar a visao local a

3 COMUNICACAO GLOBO. Com oferta tinica em todas plataformas, Globo promove evolugio no seu modelo
de atendimento comercial. 28 jan.2020. Disponivel em <https://imprensa.globo.com/programas/negocios/
textos/com-oferta-unica-em-todas-plataformas-globo-promove-evolucao-no-seu-modelo-de-atendimento-
comercial/>. Acesso em 4 mar.2020.
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existéncia de demais lugares, dos centros de decisdo, das particularidades de outros lugares”.

Nao se pode esquecer que a concentracdo da midia ocorre quando, em sua estrutura,
ha o controle feito por grupos empresariais, configurando-se numa midia dominada pelo
poderio politico e econdmico do pais, tendo como objetivo acumular audiéncias e interferir
no pluralismo e na diversidade dos contetidos que serdo apresentados aos cidadaos.

Em oposi¢do a essa realidade surgem as midias alternativas, as quais vinculam-se as
classes mais subalternas da sociedade para atender as demandas por informagdo local e
difundir a cultura local. No entanto, a consolidagdo dos grandes grupos de comunicagdo e a
forma como ¢ feita a concentracdo da midia impossibilita que a midia alternativa busque seu
fortalecimento.

De acordo com pesquisas feitas por Alexandre Haubrich (2015, p.2) sobre as
perseguigdes feitas as radios comunitarias e a concorréncia dos jornais locais com os jornais
impressos dos grandes grupos de midia, a midia alternativa busca reinventar-se com o

advento da internet.

A chegada e a crescente popularizacao da internet no Brasil alteraram e seguem
alterando o cendrio mididtico do pais. Embora os velhos conglomerados
de comunicagdo sigam dominantes, a dindmica da internet abre novas
perspectivas para a midia alternativa e para a comunicagao como expressao
horizontalizada.

Ainda que seja evidente a concorréncia desleal entre a midia alternativa e os grandes
conglomerados midiaticos, por aquela nao possuir abrangéncia necessaria, ¢ notavel o
esfor¢o em que estao sendo construidas outras formas de trazer informagao a populagao
e disseminar a cultural local, sendo a abordagem desses novos atores dialogada com as
especificidades do lugar, fugindo do modelo de midia consolidado por anos.

Com base nas contribui¢des de Cicilia Peruzzo, Haubrich (2015) relaciona as principais

caracteristicas que a autora aponta sobre midia alternativa e popular:

se desenvolve como expressdo de um contexto de luta; sua mensagem
possui conteudo critico-emancipador; ¢ um espaco democratico vinculado
aos interesses dos oprimidos; os protagonistas sdo o povo (entendido como
antagonico as classes dominantes) ou pessoas e grupos ligados organicamente
a ele (desde que se quebre a logica da dominacdo); atua na luta de classes
como instrumento de comunicagdo das classes populares. (PERUZZO, 2009,
p.120 apud HAUBRICH, 2015, p. 10).

De acordo com as observagdes feitas pelos autores e como assinalou Possebon (2011,

p.13), a midia alternativa apresenta-se como

Um contraponto ao jornalismo da grande imprensa e tem como concepgao
primordial discutir outras pautas ao rever assuntos discutidos pela grande
midia através de perspectivas diversificadas, ndo como um espelho as avessas,
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mas inseridos em outros projetos de sociedade, criticos ao sistema politico e
econdmico atual.

Dessa maneira, observa-se que a midia alternativa que vem sendo desenvolvida,
principalmente na internet, pode ser uma opcao viavel para que os individuos busquem
informacodes locais, fortalecam, também, a cultura local, rompendo com o ponto de vista
unico e equivocado que vem sendo apresentado pelos conglomerados de midia, contrapondo-
se aos interesses politicos e econdmicos dos oligopolios. E mais: atendendo os dispositivos
legais nacionais e internacionais em prol da diversidade cultural.

Como salientou Stuart Hall (1997 p.3), ainda na década de 90, ““a cultura tem assumido
uma fun¢do de importancia sem igual no que diz respeito a estrutura e a organizagdo da
sociedade moderna tardia” bem como, “aos processos de desenvolvimento do meio ambiente
global e a disposicdo de seus recursos econdomicos € materiais”. Diante desse cendrio, “a
midia sustenta os circuitos globais de trocas econdmicas dos quais depende todo o movimento
mundial de informag¢do, conhecimento, capital, investimento, produc¢dao de bens, comércio

de matéria prima e marketing de produtos e ideias”.

Consideracoes finais

Nao hé como negar a influéncia da midia na cultura brasileira, principalmente nos
séculos XX e XXI. Os meios de comunicacao sao fundamentais para fortalecer a cultura do
pais. Contudo, ¢ imprescindivel que sejam considerados e respeitados os artigos ligados as
areas cultural e comunicacional registrados na Constituicdo Federal de 1988, principalmente
os artigos 215, 216, 220 a 224, para que seja promovida uma midia que atenda aos interesses
da sociedade e que nao contribua para a perpetuacdo do modelo atual de comunicacao e de
cultura feito pelos oligopdlios.

Mas, para que isso ocorra, ¢ indispensavel que a sociedade exija dos meios de
comunicac¢do e do poder publico investimentos nas emissoras publicas que beneficiem as
midias alternativas que sdo, por vezes, boicotadas pelo poder publico, mesmo buscando-se
reinventar-se na forma de se comunicar e de difundir a cultura através da internet. Também
nao se pode ignorar que as politicas culturais precisam ser feitas em prol das criangas e dos
adolescentes do Brasil e que nenhum um direito seja perdido, como o beneficio da meia-
entrada em cinemas, em teatros, museus etc.

Mesmo vivendo tempos conturbados, onde os governos federal, estadual ¢ municipal
(em algumas cidades brasileiras) ndo queiram investir em cultura, a sociedade nao pode
permitir que a cultura brasileira seja banalizada. Deve-se exigir que a Constitui¢ao federal

seja cumprida e que politicas culturais sejam feitas em prol da nagado brasileira.
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Os nordestinos e o0 fenomeno da Internet

Luana Matos do Nascimento

A internet foi um fendmeno que remodelou a sociedade em nivel mundial. Modificou
a politica, a cultura, a economia e a comunicagdo. Neste artigo serd verificado como foi
€Sse processo € como impactou a comunica¢do e a cultura, procurando analisar se tal
mudanca ampliou a democratizagdo e diversidade cultural, tendo como foco a cultura
nordestina. Para tal, tem como objeto de pesquisa os influenciadores digitais Whindersson
Nunes e Thaynara OG, ambos nordestinos ¢ famosos na internet — e fora dela.

Assim, sera analisado o impacto da internet no Brasil, um pais de propor¢des
continentais como uma vasta diversidade cultural, uma grande desigualdade social e
com a comunicacdo tradicional concentrada no eixo Rio-Sao Paulo. Este artigo busca
compreender como a cultura nordestina vem sendo representada pelos influenciadores
digitais nordestinos. Se a internet proporcionou um novo espago para que os nordestinos
se representem de forma diferente da representacdo veiculada pelo eixo Rio-Sao Paulo.

Compreendendo que a cultura e a identidade dos nordestinos ndao fazem parte
da hegemonia cultural brasileira na midia, sendo muitas vezes representada de forma
estereotipada e preconceituosa devido ao predominio que se tem da cultura do centro-sul,
como os influenciadores digitais nordestinos vem representando sua propria cultura? Sera
que sdo reprodutores desses signos e sinais criados pela hegemonia do centro-sul?

Para tal, se tem como base o conceito de hegemonia de Raymond Williams e de
preconceito e esteredtipos de Agnes Heller. Para a compreensdo mais especificamente da
questdo da identidade nordestina e como essa foi representada pela midia a referéncia
utilizada é 4 inven¢do do Nordeste de Durval Alburquerque Jr. (2011).

Segundo Raymond Williams, em seu livro “Marximos e Literatura”, o conceito de
hegemonia significa tradicionalmente poder principalmente nas relagdes entre Estados.
Com base em Gramsci, o autor vai dizer que o marxismo ampliou tal explicagdo incluindo
a ideia de classe e totalidade. Hegemonia “ndo ¢ apenas o sistema consciente de ideias
e crengas, mas todo o processo social vivido, organizado praticamente por significados
e valores especificos e dominantes” (WILLIAMS, 1979, p. 112), vai além das ideias de
cultura e ideologia.

E todo um conjunto de praticas e expectativas, sobre a totalidade da vida:
nossos sentidos e distribui¢do de energia, nossa percepgao de nés mesmos e

nosso mundo. E um sistema vivido de significados e valores — constitutivo
e constituidor — que, ao serem experimentados como praticas, parecem
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confirmar-se reciprocamente. Constitui assim um senso da realidade para a
maioria das pessoas na sociedade, um senso de realidade absoluta, porque
experimentada, e além da qual ¢ muito dificil para a maioria dos membros da
sociedade movimentar-se, na maioria das areas de sua vida. (WILLIAMS,
1979, p.113).

Em relacdo a cultura, Williams (1979, p.115) vai dizer: “se qualquer cultura vivida
¢, necessariamente, tdo ampla, os problemas de dominio e subordinagdo, de um lado, e
da extraordindria complexidade de qualquer tradicdo e pratica cultural, de outro, podem
finalmente ser abordados diretamente”. E isto que esse artigo se propde, compreender os
problemas de dominio e subordinacdo da cultura nordestina em relacdo a do centro sul.
Mas levando-se em consideracao que hegemonia ¢ um processo.

De acordo com Raymond Williams (1979, p.116),

as fungoes especificas do “hegemonico”, do “dominante”, t€ém sempre de
ser ressaltadas, mas ndo de maneira a sugerir qualquer totalidade a priori.
A parte mais interessante e dificil da andlise cultural, nas sociedades
complexas, ¢ que busca apreender o hegemonico em seus processos ativo e
formativo, mas também transformacional.

Dentro do objetivo de compreender essa cultura hegemonica, a pesquisa também visa
verificar os esteredtipos e preconceitos criados sobre os nordestinos. A filosofa hiingara
Agnes Heller (2000) vai dizer que o preconceito ¢ uma categoria dos pensamentos e
comportamentos cotidianos, “de forma andloga, ¢ o pensamento cotidiano um pensamento
fixado na experiéncia, empirico e, a0 mesmo tempo, ultrageneralizador” [...] O pensamento

cotidiano implica também em comportamento.”.

De duas maneiras chegamos a ultrageneralizacdo caracteristica de nosso
pensamento e de nosso comportamento cotidianos; por um lado, assumimos
estereotipos, analogias e esquemas ja elaborados; por outro, eles nos sao
“impingidos” pelo meio em que crescemos e pode-se passar muito tempo
até percebermos com atitude critica esses esquemas recebidos, se ¢ que
chega a produzir-se uma tal atitude (HELLER, 2000, p.44)

Pensamento esse fruto de esteredtipos provocados pelas interagdes sociais,
principalmente, pelas classes sociais sendo geralmente produtos das classes dominantes
com o intuito de “consolidar e manter a estabilidade e a coesdo da integragdo dada.”
(HELLER, 2000, p.53).

Nesse sentido, ao se fazer um levantamento bibliografico a fim de compreender a
representacdo hegemodnica do nordestino na midia em geral (televisdo, literatura, musica,
obras de arte), se percebe que o nordestino ¢ retratado como modesto, ingénuo, religioso
(catolico), pele queimada e suada no caso de uma classe social mais baixa e quando uma classe

social mais alta é representado como arrogante, pouca cultura, bruto, gestos exagerados,
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corrupto, recuperando a ideia do “coronel”. Além da generaliza¢do do sotaque, do modo de
falar, ndo se levando em consideracgdo a heterogeneidade da regido.

Sera que ¢ essa a representagio que os influenciadores fazem dos nordestinos? E
isso que sera analisado mais para frente, mas antes ¢ necessario compreender o fendmeno

da internet.

O fenomeno da Internet

A Internet surge em 1960, no contexto de Guerra Fria, pela Agéncia de Projetos
de Pesquisa Avancada do Departamento de Defesa dos Estados Unidos (DARPA) com o
intuito de impedir a destruicdo do sistema norte-americano de comunicacao pela Unido
das Republicas Socialistas Soviéticas (URSS). Mas, antes de nos aprofundarmos sobre, ¢
necessario compreender como a comunicac¢ao no Brasil esta concentrada para assim analisar
0 impacto desse novo fendmeno na comunicagdo e na cultura brasileira.

Em nivel nacional, a radiodifusdo estd centralizada em cinco conglomerados: Globo,
SBT, Record, Bandeirantes, Rede TV!. Estes estdo em mais de 90% dos 5.570 municipios
brasileiros e também em mais de 90% dos lares. Em nivel regional, se tem como principais
grupos: a Rede Brasil Sul no Rio Grande do Sul; as Organizagdes Jaime Camara (no Centro-
Oeste); a Rede Amazonica de Radio e Televisao (em cinco estados das Regido Norte); o
Grupo Zahran, nos Estados Mato Grosso e Mato Grosso do Sul; e o Grupo Verdes Mares
(no Nordeste) e esta concentrada na mao de politicos e familiares (CABRAL, 2019, p.166).

Além disso, os grupos nacionais se filiam aos regionais com o objetivo de chegarem
em quase todos os municipios. Nesse acordo, os grupos regionais obtém somente cerca de
dez porcento da programagdo, o que significa uma perda de diversidade cultural, j& que os
outros 90% sao utilizados pelos grandes conglomerados que se concentram no Eixo Rio-Sao

Paulo e tem suas programagdes baseadas nesses estados.

No caso da radiodifusao, verifica-se um modelo de exploragao de emissoras
de radio e TV por grupos privados brasileiros comandados por politicos,
familias e igrejas. Os dispositivos legais ndo sdo cumpridos, resultando em
falta de diversidade e de pluralidade do contetido exibido no pais. Além disso,
¢ fato que os grupos de midia exercem influéncia determinante na elaboracao
de politicas em suas areas de atuagdo (CABRAL, 2019, p.166).

Ou seja, a cultura hegemonica se concentra no Centro-Sul do Brasil. Pois, além da
radiodifusdo, esses grupos também comandam jornais e revistas. Por exemplo, o grupo Globo
¢ proprietario na “TV Aberta: cinco emissoras geradoras proprias no Rio de Janeiro (RJ), em
Sao Paulo (SP), em Recife (PE), em Belo Horizonte e em Brasilia (DF), além da vinculagao
direta de outras 118 emissoras afiliadas em todas as 27 unidades da Federagao (Rede Globo)”
e dos seguintes jornais e revistas: Extra, Globo.com, O Globo, Valor Economico, Expresso da

Informacao, Epoca Negocios, Marie Claire, Quem, Glamour, Casa & Jardim, Auto Esporte,
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GQ, Galileu, Globo Rural, Monet, Casa e Comida, Vogue, Casa Vogue, Crescer ¢ Pequenas
Empresas & Grandes Negocios.'

E qual o impacto do surgimento da internet nesse contexto? O fendmeno da internet
traz uma nova légica que se estabelece dentro de uma politica neoliberal. Em 1990
surge a web 1.0 com o desenvolvimento do World Wide Web (www) pelo engenheiro
inglés Tim Bernes-Lee e a internet comega a chegar na populacdo no geral, crescendo
rapidamente. Nesse momento ha a criagdo dos hipertextos, surgindo os blogs, lista de
e-mails (URUPA, 2018).

Manuel Castells (2005), em seu livro “Sociedade em Rede”, vai definir essa nova logica
como “capitalismo informacional” em que a geracdo de riqueza depende da informacao, do
conhecimento e da capacidade tecnolégica de processar esta informagao. E a tecnologia que
gera valor. Ele fala em “sociedade em rede” porque € uma nova estrutura social, do século
XXI, construida ao redor das redes digitais de comunicagdo, embora ndo seja necessariamente
determinada por elas. Contudo, o autor ressalta que ¢ possivel o crescimento do capitalismo
em rede excluindo boa parte dos individuos. Pois, a comunica¢do de massa ¢ “moldada e
administrada por relagdes de poder que tem raizes nos negocios de midias e nas politicas de
Estado” (CASTELLS, 2015, p.21).

Contudo, apesar de Castells (2015) falar em capitalismo global, ele ressalta, no seu
livto O Poder da Comunicagdo, que as identidades sdo locais ou nacionais. Mas como elas

se dao em um contexto de exaltagdo do global?

Em um mundo de fluxos globais de riqueza, poder e imagens, a busca da
identidade, coletiva ou individual, atribuida ou construida, torna-se a fonte
basica de significado social.” [...] “No entanto, a identidade estd se tornando
a principal e, as vezes, Unica fonte de significado em um periodo historico
caracterizado pela ampla desestruturacdo das organizacdes, deslegitimacao,
das instituigdes, enfraquecimento de importantes movimentos sociais €
expressoes culturais efémeras (CASTELLS, 2005, p.42).

O autor vai falar também sobre autocomunicacdo de massa, que “definitivamente
amplia a autonomia dos sujeitos comunicantes em relagdo as corporagdes de comunicagao,
a medida que os usudrios passam a ser tanto emissores quanto receptores de mensagens”
(CASTELLS, 2015, p. 22).

Essa participagdo maior dos sujeitos como emissores e receptores passa a ocorrer a partir
dos anos 2000 com a Web 2.0, a qual gera um ambiente de atuagdo diversificado e diferente
em termos de posse, interesses, capacidade de intervencao, com pesos diferentes nas relagdes
de poder no interior da sociedade, com novos atores, os chamados influenciadores digitais,

mais os grandes artistas da radiodifusdo. Mudando o cotidiano dos individuos aumentando

1 Media Ownership Monitor Brasil. Disponivel em: <http://brazil.mom-rsf.org/br/proprietarios/empresas/
detail/company/company/show/grupo-globo/>
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a interacdo em rede. Tornou-se cada vez mais comum a publicacdo de posts no Facebook,
Instagram, Twitter, YouTube e esses sites ja ndo sdo mais estaticos possuindo um layout mais
focado no consumidor e a navegagdo por mobile passa a ser mais comum (URUPA, 2018).
A esse movimento das pessoas passarem a ser tanto emissores e receptores e ao fluxo
de conteudos através dessas diversas plataformas de midia que Jenkins vai denominar de
“cultura participativa”. Os individuos passam a produzir e a comunicar € o mundo on-line se
mistura com o off-line. A partir de diversos dispositivos moveis, computador, tablet, celular
as pessoas podem acessar diversos conteudos de entretenimento, filmes, videoconferéncia,
e-mail como também podem filmar e compartilhar diversos conteudos. A esse fluxo de

conteudos que Jenkins vai denominar de “Convergéncia”.

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de conteudos através de multiplas
plataformas de midia, a cooperagdo entre multiplos mercados mididticos e
ao comportamento migratorio dos publicos dos meios de comunicagdo, que
vao a quase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que
desejam. Convergéncia em uma palavra consegue definir transformacgdes
técnicas mercadologicas, culturais e sociais, dependendo de quem estd falando
e do que imaginam estar falando (JENKINS, 2009, p.30).

No final de seu texto, Urupda (2018) deixa uma critica a Web 2.0. Segundo ele,

mas nem mesmo a web 2.0 ficou livre a agdo do grande capital e grandes
redes que tém o principio da cultura participativa encontraram um modelo de
negdcio que inseriu o usuario, produtor de informagao fornecedor de dados,
em usuarios consumidores, seja com a aquisi¢ao das plataformas, como o
YouTube, ou com o investimento em posts patrocinados, direcionando
produtos para os integrantes das redes sociais. Essa postura acabou gerando um
conflito entre os usuarios que ajudaram a construir a concepgao colaborativa
dessa rede e os grandes investidores/corporagoes.

Dialogando com essa afirmacgao feita por Urupa (2018), temos o texto Economia
Politica da Internet e Redes Sociais de César Bolaio e Eloy S. Vieira (2014). Neste texto,
os pesquisadores ressaltaram que a internet € fruto do processo historico de industrializagao
da cultura. A industria cultural surge no capitalismo com a intuito de mediar as relagdes
entre o Estado/empresas com o publico. Mediagao essa simbdlica com o intuito de
manter a legitimidade ideoldgica do sistema, sendo um novo espaco de acumulagdo de
capital. Ha dois tipos de industria cultural, a de edicao e de onda. A de edi¢do ¢ o produto
definido: receita da venda de cd, livro, etc ¢ a de onda é a radiodifusdo tradicional, a
telecomunicagdes até a internet que tem como mercadoria a audiéncia. Com a internet, o
que muda ¢ a capacidade de interagdo, pois a gratuidade da oferta de conteudo ¢ igual a da
TV — apesar dessa caracteristica estar mudando.

As empresas na internet, a partir da ferramenta buscador, utilizam toda a

informagao gerada pelo usuario para formarem sua mercadoria audiéncia. Nesse
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sentido, Bolafo e Vieira trazem a citacao:

A migracdo das grandes corporagdes de comércio, midia e entretenimento
para a internet, transformou a rede mundial de computadores em mais um
veiculo da industria cultural e da mercantilizacao da sociedade, beneficiando-
se inclusive da possibilidade do mapeamento do perfil e habitos dos usuarios
(a partir do historico de seus movimentos pela rede) (MONTEIRO, 2008, p.
12 apud 2014, p.75).

Nesse mesmo sentido, Raquel Recuero (p.24, 2019) em seu texto Os elementos das
Redes Sociais na Internet afirmou que rede social ““é¢ uma metafora para observar os padrdes
de conexao de um grupo social a partir das conexdes desenvolvidas entre os diversos atores”.
Os atores sdo pessoas, instituigdes e grupos € as conexoes sao as interagdes ou lagos sociais
criados. Os atores podem ser representados por perfis e blogs e no qual constroem espacos
de expressdo, de narragdo do eu ou a construgdo de si, algo comum no ciberespago, pois €
necessario ser visto para existir nesse espaco. Isso torna o ciberespaco, um espago privado e
publico ao mesmo tempo.

Por fim, os autores Bolafio e Vieira definem internet como uma revolugao tecnologica
que mudou a forma de comunicagdo do mundo e que vem sendo apoio e manutengdo da
economia norte-americana.

E nas redes sociais que se constitui um novo fendmeno, os influenciadores digitais.
Segundo Karhwi (2017, p.48), embasada em Foucault, eles “sdo aqueles que t€ém algum
poder no processo de decisdo de compra de um sujeito; poder de colocar discussdes em
circulagdo; poder de influenciar em decisdes em relagdo ao estilo de vida, gostos e bens
culturais daqueles que estdo em sua rede”.

Ou seja, eles geram engajamento segundo a defini¢do de Pablo Bastos (2020) em seu
texto Dialética do engajamento: uma contribui¢do critica ao conceito, no qual ele afirma
que ¢ um equivoco entender engajamento como somente circunscrito ao mundo online.

Definindo engajamento como

0 processo que compreendemos como engajamento se constitui na
vinculagdo social, afetiva e gustativa do sujeito com determinada ideologia,
portanto se configura como dimensdo comunicacional e sensivel atuante
no engendramento da hegemonia. Em termos gerais, a vinculagao social se
estabelece na sociabilidade cotidiana, nas praticas e processos socioculturais
que medeiam a construcao de sentidos (BASTOS, 2020, p.198).

Além disso, Karhwi (2017, p.48) ressalta que os influenciadores digitais sao fruto
das caracteristicas sociais, econdmicas e tecnologicas da sociedade atual, ndo sendo
possivel encontrar em outro momento da histéria. Uma delas ¢ a capacidade que temos
atualmente de comunicar sem precisar da “ajuda ou permissao [dos] profissionais para

dizer as coisas em publico”. As caracteristicas dos formadores de opinido sdo: um nivel
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de informacdo acima da média ou conversarem com um nicho especifico de pessoas;
Multiplataforma; Producdo de conteudo constante; Poder de influéncia; Capital Social/
Cultural e Rede de conexao.

Esse fendmeno que nasce na internet nem sempre foi denominado assim. Até 2014 se
utilizava a denominagdo “blogueira” e “blogglers”. A autora afirma que esse movimento ja
demonstra a profissionalizagdo da pratica de fazer blogs. Com o surgimento do Youtube em
2005, em 2010 no Brasil, passa-se a ter a pratica de transformar textos em video. Os que
tinha tal pratica eram chamados de “videoblogueiros” até passarem a ser denominados de
“vlogueiros” ou “vloggers”. Depois o termo foi substituido por “Youtuber”, com o sucesso

da pratica e a monetizagao.

[...] o Youtuber consome algum contetido da midia e, segundo os critérios
de filtragem do seu canal, determina que tal conteudo ¢ relevante para ser
comentado. Em seguida, produz o video, edita-o e posta no Youtube. O
internauta consome as noticias sob o ponto de vista do Youtuber, com uma
dupla presenga da midia: a dos meios de comunicacao e a do lider de opinido
por meio da internet. Apesar disso, o Youtuber apresenta-se como sujeito
andnimo, pelo fato de ndo ser celebridade das midias tradicionais, o que lhe
proporciona certa legitimidade perante os assinantes de seu canal (¢ uma
pessoa andnima falando para outros anonimos). Por essa razao, ¢ reconhecido
como lider, tornando-se, com o passar do tempo, uma celebridade midiatica
da internet (MOTTA, BITTENCOURT, VIANA, 2014, p. 11 apud KARHWTI,
2017, p.52)

Além disso, a pesquisadora também afirma que hd os influenciadores digitais
horizontais e verticais. Os verticais utilizam os meios de comunicagdo para falarem com
um grupo especifico, podendo ser vistos como emissores privilegiados. Ja os horizontais
“nao estdo imbuidos de crédito prévio, mas “[...] tém como caracteristica principal um trago
de personalidade, algo que lhes confere essa distingdo como formuladores de opinido [...]”
(CRUZ, 2011, p. 38 apud KARHWI, 2017, p. 52).

Jarecuperando Jenkins, Green e Ford, eles vao dizer que os formadores de opinido ndo
sdo mais apto ou eficiente para exporem e circularem contetido. Segundo eles, “ao incentivar
essa logica, findamos em °[...] refor¢a[r] a mentalidade de ‘um para muitos’” (JENKINS;
GREEN; FORD, 2014, p. 114 apud KARHWI, 2017, p.53), que os formadores tendem a
serem microinfluenciadores, segundo as pesquisas de mercado.

Hoje o termo mais utilizado ¢ de influenciador digital, o que segundo Karhwi (2017,
p.54), “reflete praticas e dinamicas, alteracdes no mercado em que os influenciadores estao
inseridos. Reflete, ainda, o capital social de suas relagdes, o poder de influéncia sobre a midia
tradicional e dai por diante. Fato é: “influenciador” ndo é apenas um nome”.

Mas para ser um influenciador é necessario ter “um destaque, prestigio; algum tipo

de distingdo em meio ao grupo” que construa uma legitimidade. E necessario ter capital
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social/cultural. Para explica esses conceitos, Karhwi também vai recuperar Bourdie. O
capital social estd articulado ao pertencimento a um grupo, as conexdes criadas que pode
ser convertivel em capital econdmico. O capital cultural “pode ser institucionalizado sob
a forma de qualificagdes educacionais” quanto também pode ser objetificado na forma de
livros, dicionarios, etc (BOURDIEU, 1997, p. 49 apud KARHWI, 2017, p. 49).

Por fim, a autora cita Charaudeau (2012, p. 52 apud 2017, p.57):

o crédito que se pode dar a uma informagao depende tanto da posic¢ao social
do informador, do papel que ele desempenha na situagdo de troca, de sua
representatividade para com o grupo de que € porta-voz, quanto do grau de
engajamento que manifesta com relacdo a informacao transmitida.

A partir dessa compreensdo do impacto da internet e das redes sociais no cotidiano
dos sujeitos, faz-se necessario analisar o impacto dessas categorias na representacdo do
nordestino, sendo necessario compreender como se dé a representacdao do nordestino fora da

internet e historicamente.

A representacio do nordestino

Stuart Hall (2003), no seu texto “Notas sobre a Cultura Popular”, vai dizer que qualquer
estudo sobre cultura popular necessita compreender o processo do capitalismo-agrario para
o industrial e o impacto que esse processo teve na cultura dos trabalhadores e pobres, pois

houve uma luta em torno dessas culturas.

No decorrer da longa transi¢cdo para o capitalismo agrario e, mais tarde, na
formagao e no desenvolvimento do capitalismo industrial, houve uma luta
mais ou menos continua em torno da cultura dos trabalhadores, das classes
trabalhadoras e dos pobres. Este fato deve constituir o ponto de partida
para qualquer estudo, tanto da base da cultura popular quanto de suas
transformagdes. As mudangas no equilibrio e nas relacdes das forcas sociais
ao longo dessa historia se revelam, frequentemente, nas lutas em torno da
cultura, tradi¢des e formas de vida das classes populares. O capital tinha
interesse na cultura das classes populares porque a constituicao de uma nova
ordem social em torno do capital exigia um processo mais ou menos continue,
mesmo que intermitente, de reeducacao no sentido mais amplo (HALL, 2003,
p. 247).

Ao se estudar a historia do capitalismo industrial no Brasil, ¢ perceptivel que a regiao
nordestina teve um grande peso. Desde 1930, quando Getalio Vargas comeca a politica de
substituigdes de importagdes a fim de dar inicio a industrializacao no Brasil, se terd também
a instauracdo do decreto 19.432 de 1931 que reservava 2/3 das vagas nas empresas para
trabalhadores nacionais, gerando um fluxo de migragdo nordestina para o Sudeste onde se
concentrava a industrializagdo (NASCIMENTO, 2019).

Em 1956 se tem a intensificacio do processo de industrializagdo no governo de
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Juscelino Kubistchek o qual tinha o slogan “50 anos em 5. Esse processo gerou um debate
sobre a regido nordestina, qual seria o seu papel. De um lado temos Celso Furtado, diretor da
Superintendéncia de Desenvolvimento do Surdeste (Sudene), e do outro, os latifundiarios.
Celso Furtado acreditava, a partir dos seus estudos no Grupo de Trabalho para o
Desenvolvimento do Nordeste (GTDN), que a reforma agraria seria fundamental para o
desenvolvimento econdmico brasileiro, gerando mercado consumidor para a burguesia
industrial. Contudo, tal ideia batia de frente com os latifundidrios. Diante de tal empecilho,
0 governo encontrou como solugdo a criagdo de Brasilia, o que aumentaria a industria para a
o Centro-oeste, além da que vinha sendo desenvolvida no Sudeste, favorecendo a burguesia
industrial, o latifundiario poderia expandir suas terras no mesmo sentido e os nordestinos que
vinham sofrendo com a seca e a corrupg@o seriam a mao de obra barata para tais realizagdes.
E nesse processo de industrializagio brasileira que o nordestino passa a ser
representado pela midia (inicialmente nos jornais) como o retirante, o povo sofrido, o pobre,
o sub-empregado por conta da seca que assola a regido, sendo pouco questionado o projeto
politico-econdmico que havia por tras.
Durval Alburquer Jr. (p. 75, 2011) vai dizer no capitulo “Norte x Sul” que tal
representacdo faz parte de um projeto politico-econdmico que menospreza o Nordeste em

relacdo ao Sul, como foi possivel ser visto na breve explicagado historica.

[...] seja na imprensa do sul, seja nos trabalhos dos intelectuais que adotam
paradigmas naturalistas, seja no proprio discurso da seca, o norte aparece
como uma area inferior do pais pelas proprias condigdes naturais, ainda que
no discurso da seca essa deficiéncia de meio e de raga deveria ser compensada
pela atuacdo do estado, investindo na modernizagao da area, numa politica de
imigracao, numa série de medidas para “solucionar” o problema das secas.
a certeza de que o rapido desenvolvimento do sul, notadamente, Sao Paulo,
se explica por sua superioridade de clima e raga, levava a que ndo se tivesse
davidas do destino desta area, “puxar o trem descarrilhado de uma nagao
tropical e mesti¢ca”. o norte ficaria “naturalmente” para tras.

Mais especificamente em relacdo a como o nordestino € representado, Alburquerque
Jr. (2011) mostra que ha duas criacdes de representacdo do Nordeste. A primeira, dos
filhos da “elite regional” desterritorializada que tenta resgatar o passado de gloria da
regido, de casa-grande, sinha e da “Nega Ful6” a partir de uma ideia de saudade. Dentro
dessa tematica ele cita: Gilberto Freyre, José Américo de Almeida, José Lins do Rego
e Rachel de Queiroz. A outra ¢ dos intelectuais e artistas de esquerda a qual a chave de
pensamento se inverte de uma valorizagdo do passado para uma construg¢do do futuro a
partir da negag¢do da modernidade e do capitalismo e uma ideia de Nordeste como regido
de miséria e injustica social. Dentro dessa percepc¢ao, o autor cita Jodo Cabral de Melo,
Portinari, Graciliano Ramos, Jorge Amado. Assim, “estes ‘revolucionarios’ ajudam os

‘reacionarios’ a consagrarem uma dada imagem e um texto da regido, que se impde, até
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hoje, como verdade, uma visibilidade e uma dizibilidade das quais poucos, como 0s
tropicalistas, conseguiram fugir” (ALBUQUERQUE, 2011, p. 47).
Apos a compreensdo de como o nordestino ¢ retratado na midia tradicional, serd

abordada a representagdo feita pelos influenciadores digitais nordestinos.

A representacio do nordestino pelos influenciadores digitais

Nessa parte, o recorte sao os influenciadores digitais Thaynara OG e Whindersson
Nunes, ambos, respectivamente de Sao Luis do Maranhao e Bom Jesus do Piaui. Além de
influenciadores digitais, eles também atuam na midia tradicional. Thaynara, atualmente,
¢ uma das apresentadoras do programa TVZ do canal de assinatura Multishow? ¢ ja
apresentou o programa “Daqui” da TV Mirante que se propde a apresentar a cultura do
Maranhao®. Whindersson também atua no canal Multishow com o programa “Os Ronis”
junto com o outro comediante Tirulipa como os irmao Ronis, devido seus nomes serem
respectivamente Roniclayson e Ronivaldo.*

Thaynara Oliveira Gomes, de 28 anos, ficou conhecida em 2016 pelos seus
videos engracados no SnapChat. A influenciadora havia se formado em Direito, pela
Universidade Federal do Maranhdo, e estava estudando para concurso publico quando
seu contetido viralizou e ela decidiu se dedicar a ser influenciadora digital, fazendo
sucesso em outras redes sociais como Facebook, Youtube e Instagram. Um dos seus
contetdos de mais sucesso ¢ 0 Sao Joao da Thay, o qual ela faz uma grande festa junina.
Sendo a festa junina uma das mais tipicas da cultura nordestina. Ela chama diversas
celebridades, além dos influenciadores digitais de diversas regides, apresentando-lhes
uma parte da cultura nordestina ao Brasil. A festa ndo ¢ somente exibida em seu canal do
Youtube, como também ¢ exibida em canais de assinatura como GNT ¢ Multishow.

Além de recuperar no seu conteudo uma das festas mais tipicas da regido, Thaynara
também ¢ conhecida pelas “expressdes vocabulares bem caracteristicas do Maranhao”,
como a expressao “Kiu!”, “que significa vaia, [...] ou o borddo ‘Maranhdo no Mapa’,
muitas vezes colocado como forma de hashtag”. (BRANCO; FERREIRA JR; ALMEIDA,
2019, 325).

O Maranhao ¢ apresentado a partir de suas tradi¢des culturais, o que da visibilidade
o estado, servindo como uma estratégia para atrair turistas para o Maranhao, bem
como legitimando a cultura da influenciadora digital, que, apesar de participar de
um mundo globalizado, traz referéncias culturais — historicas — que também sao
projetadas como bens simbdlicos. (BRANCO et al. 2019, p. 329)

O artigo de Branco, Ferreira Jr. e Almeida (2019), a partir da analise do Instagram

2 Grupo Globo de Comunicagdes
3 Disponivel em: <https://negocios8.redeglobo.com.br/programas/paginas/daqui_tvmirante.aspx>

4 Disponivel em < https://multishow.globo.com/programas/os-roni/noticia/estreia-os-roni.ghtml>
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de Thaynara, ressalta que a influenciadora recorre aos simbolos da cultura popular
maranhense como eixo da sua representacdo como forma de estabelecer identificacao
com os seus seguidores da regido e gerar interesses de outros individuos a conhecer o
Maranhao e participar de sua festa.

Ja Whindersson Nunes, de 25 anos, surge no Youtube fazendo sucesso depois do seu
video “Alo Vo, fui reprovado” (2012) que teve milhares de curtidas e compartilhamento,
inclusive de famosos e sites reconhecidos por todo pais. Os seus contetidos sdo parodias
musicais, criticas de filmes e questdes cotidianas, tendo como base o humor. Whindersson
ressalta em seu documentario “Mais um doc™® que suas ideias vém de experiéncias
cotidianas ¢ de sua vivéncia. Com isso, o influenciador traz muitas das suas vivéncias
como piauiense.

Segundo Souza, Medeiros e Santana (2019, p.56), ¢ possivel perceber desde que
o inicio da carreira (2012) a 2016 o seu sotaque piauiense ficou cada vez mais marcado.
Eles também ressaltam que na entrevista de Whindersson para Danilo Gentili, “podemos
vislumbrar a fachada estereotipada do nordestino que conseguiu superar as dificuldades
para conquistar a capital no Sudeste”.

Segundo Carvalho (2019), a partir dos videos de Whindersson, ¢ possivel perceber
que, ao falar de suas vivéncias, ele fala de uma infancia com dificuldades, mas feliz,
construindo uma narrativa de quem teve dificuldades e conseguiu subir na vida.

Ainda segundo Carvalho (2019, p.149), é possivel perceber que

Whindersson Nunes estd num constante processo de construcdo e
desconstrucao de discursos. Do mesmo modo que ele constrdi a sua
argumentacao pautada em discursos que circulam na sociedade, com o
unico objetivo de fazer rir, também busca desconstruir certas afirmacoes
polémicas, como uma infeliz declaragdo em 2014, em que afirmara que
“Estupro ¢ uma palavra muito forte, prefiro chamar de sexo surpresa”.

A autora fala que, a partir disso, Whindersson Nunes se coloca somente como
comediante com o Unico objetivo de entreter. Contudo, em publicagcdes mais recentes,
principalmente, em seu twitter, ¢ possivel perceber uma diferenga de posicionamento
para além do humor, como quando ele faz criticas ao governo de Jair Bolsonaro e quando

ele diz que ira fazer dois teatros no Piaui, um no interior e outro na capital.
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Figura 1
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Whindersson Nunes &

@whindersson
E com muita emocao que eu vou
anunciar um dos meus sonhos
sendo realizados, vou construir 2
teatros no Piaui, um na minha cidade
(100 lugares) e um na capital (700
lugares). Comediantes de primeira
viagem poderem se apresentar de
graga pela primeira vez. Segue o fio
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Fonte: < https twitter://.com/whindersson/status/1269017590669742084?7s=24>

Figura 2
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! Whindersson Nunes & - 05/06/2020

Em resposta a @whindersson

O teatro com da capital se chamara
Teatro Dirceu Andrade, humorista
piauiense que admiro muito e ndo vou
esperar ninguém morrer pra homenagear
depois de morto nZo, é vivo e pronto

Q152 11846 ®3emil

O da minha cidade vai se chamar Teatro
Tirulipa do Humor Piauiense, por que o
tirulipa pra mim n3o é uma pessoa, é um
estilo de vida &2

Quero que comediantes queriam se
apresentar em minha cidade, quero
entretenimento pro meu povo

Qsa 1621 @® 20omil T

Whindersson Nunes & - 05/06/2020
A !E

Os dois teatros seréo construidos a
partir de materiais de outros teatro
demolidos, abandonados, vocé sabera
de qual teatro destruido € a poltrona que
esta sentado. Como uma espécie de
santudrio do teatro. Pras pessoas
saberem como a arte pode mudar sua

vidA Accine AAmaA A minka

! Whindersson Nunes & - 05/06/2020

Tweete sua resposta

o Q Q |

Fonte: < https://twitter.com/whindersson/status/12690175906697420847s=24>
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Figura 3
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demolidos, abandonados, vocé sabera
de qual teatro destruido é a poltrona que
esta sentado. Como uma espécie de
santuario do teatro. Pras pessoas
saberem como a arte pode mudar sua
vida assim como a minha

Q74 M 624 @ 26Mil Fi)

O teatro com 700 lugares tera
configuragdo para 100 lugares também
pra artistas que fazem seus shows pelas
primeiras vezes se sentirem confortaveis
com a sala, eu sei como é ruim um vazio
e 3 pessoas aplaudindo, proteger a
cabecinha de vcs meus nenens

(@F:15 1524 ¥ 29Mil &,

E Whindersson Nunes & - 05/06/2020

Bom ¢é isso, arquiteto desenhando,
esperando uns material, e esperar a
quarentena acabar, chegou a hora de
brincar de the sims, quando acabar as
obras venham conhecer meus teatros,
ajudem meus amigos, conhegam o Piaui

E Whindersson Nunes & - 05/06/2020

Q357 1637 Q 35Mil i)

Tweete sua resposta

1°] Q Q |

Fonte: < https://twitter.com/whindersson/status/12690175906697420847s=24>

Figura 4

11 Vocé retweetou

Whindersson Nunes & - 02/04/2020

O negdcio no Equador t& apertando e o
Brasil ta brincando de ser café com leite..
Tic tac @jairbolsonaro o autbnomo ta
precisando dos 600 reais

O1.499 1) 12Mmil @ 106mil (T

Fonte: < https://twitter.com/whindersson/status/1245751070225313793?7s=24>

Percebe-se entdo, que o comediante passa a ter uma postura mais critica nas
redes sociais ao cobrar o auxilio emergencial de 600 reais decretados pelo governo
brasileiro durante a pandemia do covid-19 em 2020. Também ¢ possivel ver um
posicionamento de valorizagdo da cultura e principalmente da cultura nordestina e dos
comediantes nordestinos, quando o comediante decidi abrir dois teatros em seu estado
de origem e denomina-los com o nome de comediantes da regido. Isso demonstra
como Nunes ver Dirceu Andrade e Tirulipa como referéncias de cultura e humor.

Assim, a partir do levantamento aqui exposto, € possivel perceber que os
influenciadores digitais colocam suas culturas e regides como diferenciais em seu conteudo,

mas ndo simplesmente como “nordestinos” mas, para além disso, evidenciando seus estados
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de origem. Em relagdo a Whindersson, ¢ possivel ver que seu discurso mudou ao longo do
tempo. Um exemplo ¢ a entrevista de Whindersson a Tata Werneck no qual ela lhe pergunta
sobre as girias nordestinas e ele responde que hd uma diversidade de girias no Nordeste,
ressaltando que o Nordeste ¢ um conjunto de 9 estados, e se coloca como alguém que
pertence a um estado do Nordeste, o Piaui.> Em relacdo a Thaynara OG, nos seus videos
sobre o Sdo Jodo da Thay, mostra como ela evidencia que recupera a cultura do Maranhao,

até mesmo em suas vestimentas.

Consideracoes finais

Fica evidente, portanto, que no Brasil ha uma cultura hegemdnica concentrada no
centro-sul tendo como uma das principais mediagdes os meios de comunicagdo € que para
além disso, essa cultura representa o Nordeste, e consequentemente o nordestino, como
inferior ao centro-sul.

Também € possivel perceber a Internet como um ambiente contido dentro da
hegemonia, que abre espago para novas acdes, mas ndo deixa de estar circunscrita a
hegemonia dominante. Tendo, assim, esse ambiente as mesmas disputas de poder que se
tem off-line. Resultando por fim, em um ambiente que também se reproduz esteredtipos e
preconceitos, mas também possibilitando novas agdes a fim de rompe com eles.

Em relagdo aos influenciadores digitais, ¢ notavel que o esteredtipo do ser nordestino
perpassa Thaynara OG e Whindersson Nunes, principalmente o ultimo. Percebe-se
que Whindersson ressalta como uma de suas categorias o “ser modesto”, “ser humilde”
caracteristicas que a cultura hegemdnica enquadra o nordestino. Ja Thaynara, ao abordar a
festa junina, tem posicionamento de valorizacdo da cultura nordestina.

Mas também ¢ possivel observar que esses atuam no seu nicho de forma a
valorizar o Nordeste e o nordestino em seus estados de origem. Inclusive, mudando seus
posicionamentos ao longo do tempo. Além disso, buscam fomentar um debate acerca da
diversidade do Nordeste, a partir do momento que se colocam como pertencente a um estado
especifico. Isso mostra como a cultura hegemonica perpassa a todos, mas ¢ um processo
historico construido pelos sujeitos, como salientou Raymond Williams, podendo assim ser

ressignificada.

5 Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=aAYlyrAirKQ>
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Fotografia, memoria e auséncia
Maria Eduarda Cardozo Guedes

A fotografia faz parte de forma indissocidvel dos processos de comunicacdo
social. A constru¢do da memoria visual, fotografica, se deu progressivamente a partir do
desenvolvimento da tecnologia, do acesso as técnicas e do conhecimento das mesmas.
Inicialmente, operar uma cadmerarequeria habilidade, além de condi¢des financeiras abastadas
para os materiais que envolviam a revelacdo das fotos e a propria camera. Com a criagao
das cameras digitais, no século passado, o acesso por parte das camadas populares foi maior.
Atualmente, € possivel ter uma camera em dispositivos méveis, notebooks, celulares, tablets.

O ato fotografico ¢ um recorte da realidade, uma vez que seleciona aquilo que se
deseja mostrar. E um relato de quem a produz, com intencionalidade e contexto histérico,
que constréi uma mensagem transmitida ao leitor e esse a percebe a sua maneira, com 0s
condicionamentos de seu tempo e sua inser¢ao social (MAUAD, 2008). Uma fotografia
¢ produto técnico, social e cultural, produz aquilo que deseja se representar na pratica
fotografica (KOURY, 2008).

O Brasil ¢ um pais multiculturalista com uma populagao totalmente midiatica, como
verificou a pesquisadora Eula Cabral (2020). Hoje mais de 90% dos brasileiros estdo ligados
aos conteudos exibidos nos meios de comunicagdo e telecomunicagdes € poucos grupos
controlam o sistema miditico brasileiro. A populagdo estd exposta e se relaciona com as
narrativas que as imagens contam. A imagem faz parte de forma indissocidvel dos processos
de comunicag¢do social.

A concentragdo midiatica impede a diversidade cultural e a democratizagdo da
comunicac¢do, manipulando e distorcendo o conteudo para atender o interesse das empresas
(CABRAL, 2020) e o uso de imagens estd incluido nesse cendrio. A pratica fotografica foi
utilizada desde sua invengdo para fazer a manutenc¢do ideoldgica de um grupo hegemonico.
Se a imagem ¢ uma narrativa que condiciona e recorta a realidade, constrdi percepcdes
e ideias e a concentragdo mididtica ¢ uma realidade, as imagens serdo instrumentalizadas
para afirmar essa realidade distorcida e manipulada, excluindo personagens, vivéncias,
experiéncias.

As relagdes sociais que se estabelecem entre homens e imagens sdo orientadas por
uma infinidade de regulamentos sociais, os regimes de visualidade, conjuntos de “regras”
que estruturam as relagdes sociais de uma sociedade e se apresentam em registros visuais.

Os regimes de visualidade estdo intrinsecamente ligados a memdria coletiva, como uma
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sociedade se entende sobre ela mesma. Invariavelmente, as imagens funcionam como
um instrumento de afirmacdo e também de apagamento da realidade, atuam mediando o
entendimento que uma sociedade tem dela mesma.

O presente artigo se propde a uma investigacdo teoérica sobre complexidade do
ato fotografico e do seu produto final, a fotografia. Em um pais de midia concentrada, a
construcao da realidade atua paralela ao apagamento de personagens, espacos, experiéncias
e outros olhares sobre o mundo. Entende-se o advento da fotografia tanto como fonte e
objeto da historia. Evidencia-se a importancia da visualidade, tanto com um instrumento
para manutencao de discursos hegemonicos e excludentes, tanto como para denunciar e

dialogar criticamente a realidade.

Regimes de visualidade, memoria coletiva e o ato fotografico

A memdria coletiva é aquela formada pelos fatos e aspectos julgados relevantes por
uma nagao, que sao guardados como memoria oficial de uma sociedade. De forma resumida,
pode ser compreendida como a elaboracao do passado pelas vias institucionais de uma nagao.
Em geral, se expressa em lugares de memoria: monumentos, hinos oficiais, quadros e obras
literarias e artisticas que expressam a versdo de um passado coletivo “oficial” de uma dada
sociedade.

Para Pierre Nora (1981), se fosse possivel habitar a memoria, ndo haveria necessidade
de consagrar lugares de memoria, pois nao haveria memdria transportada pela histéria, ou
seja, a memoria é uma elaboragcdo que grupos sociais tém do passado, da histéria e de si

mesmos. Memoria e histéria estao longe de serem sindnimos, em verdade se opoem.

A memoria € vida, sempre carregada por grupos vivos e, nesse sentido, ela esta
em permanente evolugao, aberta a dialética da lembranga e do esquecimento,
inconsciente de suas deformacgdes sucessivas, vulneravel a todos os usos e
manipulagdes, suscetivel de longas laténcias e de repentinas revitalizagoes.
A historia é a reconstrugcdo sempre problematica e incompleta do que nao
existe mais. A memoria ¢ um fenomeno sempre atual, um elo vivido no eterno
presente; a historia, uma representagao do passado. (NORA, 1981, p.9).

Pensar fotografia exige a reflexdo sobre memoria e historia. Do que € possivel conhecer.
Longe de ser o somatoério de memorias individuais, de ser o passado tal como ele aconteceu,
a memoria coletiva € a reconstrugdo de narrativas individuais a partir de um enquadramento
coletivo, onde os determinantes temporais e espaciais sdo elementos fundamentais no
processo de enquadramento e de representagao.

A memoria coletiva € o passado que se perpetuou e ainda vive na consciéncia coletiva. As
fotografias entram como lugares de memoria, pois estes “nascem e vivem do sentimento que
ndo ha memoaria espontanea, que ¢ preciso criar arquivos” (NORA, 1981, p.13) e fotografias

sdo justamente elaborag¢des do vivido, sdo atestados do que é importante eternizar e reproduzir.
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Imagens fotograficas foram, desde sua introdu¢do na sociedade brasileira, reconhecidas
como uma forma de divulgar um Brasil para o resto do mundo. A cidade do Rio de Janeiro
foi o primeiro lugar da América Latina a ser fotografado, com a inovadora e cara tecnologia
do daguerredtipo. O principal fotografo brasileiro do século XIX, Marc Ferrez, dono de uma
obra que o equipara aos maiores nomes da fotografia em todo o mundo, era reconhecido como
“Photografo da Marinha Imperial”, pela importancia que seu trabalho teve na ampliagdo tanto
da cultura visual no Brasil como para o imaginario social da cidade. As imagens fotograficas
atuaram para produzir e divulgar uma mensagem sobre o pais.

Percebe-se que a fotografia ndo s6 se infere como uma pratica cultural como também
¢ parte da histéria que modifica (e igualmente modificando) a forma de perceber uma dada
sociedade, seus personagens, sua geografia e seus temas. Tratando-se do Rio de Janeiro, o
mar, por exemplo, foi um tema muito retratado e revisitando, ele era parte da identidade
da cidade. O mar continua sendo um elemento constituinte da identidade da cidade, sendo
ressignificado com o passar do tempo, acompanhando as mudancgas da sociedade brasileira e
sendo retratado de formas diferentes para passar determinadas mensagens para o de acordo
com os interesses da época.

Nas fotos do século XVIII, as fotografias partiam do olhar do mar para a cidade,
tal como o colonizador que acaba de desembarcar, evidenciando o dominio sobre o novo
mundo. Ao longo do século XIX, o mar passa a servir como pano de fundo, moldando
a cidade e sua proje¢do, a fotografia se torna um instrumento de valorizagdo do discurso
politico, atua promovendo a imagem de uma cidade modernizada. No século XX, com os
projetos de urbanizacdo de Pereira Passos, as fases e transformacdes urbanisticas se afirmam
e se demonstram por uma construcao de visualidade distinta.

No projeto anunciado no discurso de posse do Presidente Rodrigues Alves, em 1902, o
mar participa de forma direta do processo de reformulagao da estrutura urbana, na renovagao
do porto. As fotografias de Marc Ferrez (1843-1923) se unem aos objetivos de expansdo do
governo por ambos privilegiarem o porto para relatar sobre o desenvolvimento da cidade,
o mar passa a mensagem de desenvolvimento econdmico e industrial, pois a construgdo do
porto caracterizou o mar como um simbolo do progresso, dominio e da modernizagao.

Fica clara a importancia que a visualidade ocupa na elaboracdo da realidade, pois
ela propaga, estabelece e naturaliza uma determinada ideia sobre uma dada sociedade. As
fotografias atuam como monumentos, uma vez que tem como caracteristicas se ligarem ao
poder de perpetuacao, voluntaria ou involuntaria, das sociedades e o reenviar de testemunhos.
Mais do que isso, as fotografias inicialmente eram apreendidas como um retrato fiel e
imparcial da realidade, uma prova cabal. Para além do uso pelo Estado, a fotografia no
ambito privado era uma forma de atestar um modo de vida. Fotografias eram atribuidas

como um duplo da realidade, um espelho, que eternizavam o que refletia.

No plano do controle social, aimagem fotografica foi associada a identificagao,
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passando a figurar, desde o inicio do século XX, em identidades, passaportes
e nos mais diferentes tipos de carteiras de reconhecimento social. No ambito
privado, através do retrato de familia, a fotografia também serviu de prova.
O atestado de um certo modo de vida e de uma riqueza perfeitamente
representada por meio de objetos, poses e olhares. (MAUAD, 2008, p.31).

As imagens operam como agentes de mensagens, como imagem/documento e como
imagem/monumento. O documento ¢ compreendido de forma geral como um fundamento
do fato historico que resulta de uma escolha do historiador da forma como trata-lo. Nao
¢ indcuo, ¢ o resultado de uma montagem, consciente ou inconsciente, da historia e da
realidade na qual foi produzido e também das €pocas sucessivas durante as quais continuou
a viver, ainda que esquecido. E o testemunho de um ensinamento que ele traz em si, que deve
ser analisado, desmistificando-lhe o seu significado aparente.

O documento ¢ também um monumento (Le Goff, 1996). Imagens funcionam na dupla
fun¢do de monumentos-documentos na medida em que retratam a realidade que o fotografo
deseja capturar, no qual a realidade representada ¢ resultado de uma montagem sobre o
mundo e diz mais sobre quem tira a foto do que sobre o que esta sendo retratado, dado que
a fotografia impde a perspectiva do fotografo e ndo do objeto retratado. Uma fotografia ¢
produto tanto de técnica quanto da agdo, resultado de um fazer e de um saber-fazer, uma
representacao de papel limitada em sua clausura de objeto finito (DUBOIS, 1983).

A vista de todas estas problematicas, imagens ndo podem ser compreendidas fora
de suas circunstancias, das disputas ideoldgicas nos contextos em que foram produzidas
e nem das disputas de memoria, uma vez que imagens sao também lugares de memoria.
Dubois (1993) utiliza a conceituagdo de “imagem-ato” para compreender oS processos
envolvidos na producao fotografica, no qual “ato” ¢ compreendido ndo apenas como o gesto
da producao da imagem (a “tomada” da foto), mas inclui também o ato de sua recepcao e de
sua contemplacdo. A fotografia ¢ inseparavel de toda a sua enunciagdo como experiéncia da
realidade, ¢ um objeto pragmatico.

Se imagens sdo construgdes da realidade, pretensamente imparciais, tantas vezes
defendidas no plano filosofico ao longo da historia por se efetuarem “na auséncia do homem?,
na verdade entoam ontologicamente a questdo do sujeito, e mais especialmente do sujeito
em constru¢cao (DUBOIS, 1993).

Duplo do real, a fotografia foi, por vezes, apresentada como o real reproduzido, mas ndo ha
como separar a subjetividade do individuo no ato fotografico, o que evidentemente interfere no
produto final. E uma utopia pensar a fotografia como produtora “pura” de memoéria. A pretensio
a imparcialidade € nada mais que a disputa ideologica pela realidade. A imagem opera instruindo
como se dever ver o mundo, ela imprime um regime, estabelece o que ¢ natural e normal, mas
as imagens fotograficas ndo sdo as memorias dos acontecimentos em si mesmas. Os regimes de

visualidade ndo sdo reflexos da realidade, mas a representagdes da relagdo com a realidade.
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A partir das discussoes apresentadas, se compreende a complexidade acerca do fazer
fotografico e da fotografia. Imagens fotograficas podem ser compreendias como registros
visuais onde estdo contidos regimes de visualidade, que disputam o espago de construcao e
elaboracdo da realidade e servem de suporte de relagdes sociais. Embora evoquem um relato
dos acontecimentos, ndo devem ser tomadas como retratos fi¢is da realidade e devem ser
compreendidas dentro de um espago de disputa de memorias, uma vez que fotografias sdo
feitas com intencionalidade, mesmo que “inocentemente”, ou nao.

No que tange a memoria visual, ela se fundamenta obrigatoriamente em imagens, mas
também em um conjunto de textos ndo visuais que apoéiam a criagdo de imagens por sujeitos
historicos num circuito social ampliado. Nesse sentido, ndo existem imagens imparciais ou

mesmo memoria isenta de disputas politicas e ideologicas.

Memorias subterraneas, auséncia e apagamento

\

As memorias subterraneas ou marginais, em contraponto a memoria coletiva, sdao
as versoes do passado por grupos dominados de uma dada sociedade. O esquecimento, o
siléncio, o nao dito ¢ sempre documentado. Mesmo que muito seja materialmente perdido,
de alguma forma as memorias subterraneas se preservam. Quando a fotografia esta associada
a manutencao de um status quo, se demonstra a auséncia de personagens, espacos € temas.

Em certo aspecto, a auséncia ¢ uma presenca, ao passo que seu siléncio € uma
evidéncia de apagamento. Estas memorias subterraneas, em geral, sdo passadas de geracao
em geracao, resistem a passagem do tempo e tendem a emergir quando conflitos sociais as
evocam, entrando em disputa com a memoria oficial. Em relagcdo as memorias subterraneas
ou marginais, a fotografia também opera como espaco de memoria, capturando experiéncias
de grupos dominados, denunciando e atestando outras experiéncias da realidade.

Desde a sua invencdo até a atualidade, a fotografia acompanha o mundo
contemporaneo por registrar a historia em uma linguagem de imagens. Uma historia
multipla, constituida por grandes e pequenos eventos, personalidades mundiais e gente
andnima, lugares distantes e exoticos e intimidade doméstica, sensibilidades coletivas e
ideologias oficiais (MAUAD, 2008).

A memoria sobrevive, ¢ repassada através da linguagem. Todo signo e expressao
simbolica que uma sociedade cria para lembrar acontecimentos e personagens € registrado.
E importante frisar que apesar de cada relato visual, de cada fotografia, de cada memoria
exprimir uma elaboracgao do vivido prépria e tinica, o individual ndo se separa de um coletivo.
Toda memoria individual se insere em um conjunto de memoria coletiva e toda memoria
coletiva ¢ feita do produto de diferentes memorias individuais.

No que diz respeito as memorias individuais, Ana Maria Mauad (2016) coloca como
fundamento epistemoldgico a chave de andlise transindividual, pois elas sdo construidas a

partir tanto da oralidade quanto da visualidade. Como ja foi colocado, as memorias, € as
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imagens, sdo constituidas a partir de uma série de textos ndo verbais, e no caso de memoria
individuais, se torna necessario entender o contexto especifico no qual elas foram produzidas.
Para além, na construcao dos relatos e registros, ha um
jogo entre tempos e entre imagens, o sujeito social, ao relatar o passado
no presente, elabora um passado composto pela contemporaneidade, pelo
didlogo que estabelece com a sociedade na qual esta inserido e da forma pela
qual se insere. Alids, ¢ a forma de insercdo social que estabelece o marco

da competéncia do receptor e que atua de forma decisiva na elaboragdo do
discurso oral e visual. (MAUAD, 2016, p.60).

Um exemplo da historia recente de imagens utilizadas como testemunhos de
resisténcia na grande midia é o periodo logo apo6s o golpe civil-militar, em 1968, ¢ no
periodo de emergéncia da luta pela anistia e redemocratizagdo. Estes testemunhos de
resisténcia foram veiculados na grande midia em momentos onde a censura se mostrava
menos contundente e quando as manifestagdes eram ostensivamente difundias e massivas
(GONCALVES, 20006).

De forma paradoxal, os registros iconograficos desta época do Brasil ndo t€ém como
pretensao retratar o cotidiano das experiéncias sociais mais significativas do momento, mas
quando interpretados sob um olhar critico, tornam-se extremamente elucidativos da propria
trajetoria da Ditadura, que usa a grande midia para informar, para envolver e camuflar/
negar, mas também para evidenciar, anunciar e propagar uma dada afirmacao da realidade
(GONCALVES, 2006), o que ilustra o que significa a presenga do ndo dito anteriormente
citado. O atestado de uma “normalidade” na grande midia excluiu a realidade de conflitos
e lutas extremamente violentas. O siléncio sobre esta realidade violenta é uma chave para
compreender este periodo.

Quando a produgao de imagens esta a favor da manutencao de um sistema hegemonico,
suaproducdo tem canais especificos de exposicao, buscando atingir contingentes significativos
da populagdo, ou se direciona para interlocutores especificos. Em relagdo com as memorias
subterraneas, a produgdo de imagens tem o intuito de representar a realidade nao dita, tem o
intuito de flagrar, denunciar e veicular informagdes, disputar com a realidade veiculada pelos
grupos hegemonicos. Para cumprir com uma analise objetiva se faz necessario identificar as
articulagdes politicas, identificar os mecanismos técnicos, os instrumentos de produgdo de
mensagens, as formas de organizagdo da linguagem visual, enfim compreender as condigdes
historicas por detras das imagens (GONCALVES, 2006).

Diversidade cultural e democratiza¢io da comunicaciao

Segundo a legislagdo brasileira ¢ dever do Estado garantir a todos o pleno exercicio dos
direitos culturais e acesso as fontes da cultura nacional, apoiar e incentivar a valorizagao e

a difusdo das manifestacdes culturais. (Constitui¢do Federal de 1988, Se¢ao II - Da Cultura,
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Art.215). A cultura pode ser definida como um “conjunto de valores a serem defendidos” ou
ainda “um trabalho que deve ser realizado em toda a extensdo da vida social” (CERTEAU,
2012). Fica evidente que a cultura ¢ uma operacao que se da em todos os ambitos da sociedade
por diferentes personagens e que o lugar e os olhares de cada um deles devem ser protegidos
e assegurados.

A partir das questdes apresentadas, fica claro que € necessario que se haja iniciativas
de promocao, produgdo e divulgacao de olhares criticos e plurais da realidade. O caso do uso
da fotografia ¢ emblematico, pois imagens sao utilizadas como forma de “comprovar” aquilo
que esta sendo elaborado e informado pela grande midia, como se as proprias imagens nao
fossem construgdes elas proprias.

A democratiza¢do da comunicacdo ¢ uma historica bandeira de luta dos movimentos
sociais no Brasil (CABRAL, 2020). De acordo com Dénis de Moraes (2016, p.164), ndo ha
por parte do poder publico uma visdo estratégica sobre o sistema de comunicacao do pais,
“isso € grave porque marcos regulatorios evoluidos e politicas publicas sdo indispensaveis
para a afirmagao do pluralismo”.

Em relacdo ao imagindrio social, estereotipos racistas tal como “o negro criminoso” ou
“indio preguicoso”, retratados tanto em novelas como nos meios de comunicag¢ao, ndo podem
ser deslocadas de outras questdes sociais como guerra as drogas, sistema judiciario seletivo
e criminaliza¢do da pobreza (ALMEIDA, 2018). As imagens que constroem o imaginario
social ndo vém separadas dos conflitos sociais que operam no seio das instituigdes e das
elaboragdes que uma sociedade tem dela.

Os olhares plurais e criticos sdo essenciais para assegurarem a democratizacdo da
comunicag¢do. Ainda sim, uma vez alcangada uma pluralidade no controle da comunicagao
sO 1sso nao seria o suficiente para assegurar a democratizacdo da comunicagdo. Para além
da representatividade, ¢ necessario que as instituicdes sejam reestruturadas, uma vez que
para sustentar a hegemonia de um grupo dominante, muitas vezes as instituicdes operam
reformas a vias de negociar espagos, mas a negociacao de espagos ndo ¢ o suficiente para
mudar a estrutura, que se mantém a mesma ainda que com sutis diferengas.

A luta pela democratizagdo da comunicagdo ¢ uma necessidade. A legislagdo de
radiodifusdo brasileira ¢ uma das mais anacronicas da América Latina. O Codigo Brasileiro
de Telecomunicagdes vigente foi elaborado em 1962, o Decreto n® 52.795 que regulamenta
concessoes de radiodifusdo em 1963 e a Lei Geral de Telecomunicagdes ¢ de 1997. Os artigos
220 e 221 da Constitui¢@o respectivamente impedem monopdlio ou oligopdlio dos meios de
comunicagdo de massa e asseguram preferéncia na produgdo e programagdo das emissoras de
radio e televisdo a “finalidade educativas, artisticas, culturais e informativas”, além da “promogao
da cultural nacional e regional e estimulo a produgdo independente que objetive sua divulgacao”.

A agdo do Estado brasileiro sobre esse cendrio ndo foi eficiente e se manteve

ineficiente mesmo com mudangas no campo da comunicagdo terem acontecido ao longo
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dos anos na América Latina. As politicas publicas que vem sendo elaboradas ndo afetaram a
estrutura concentradora e privatista e quando se identificam indicios de politicas publicas de

comunicacdo elas sdo medidas limitadas, fragmentadas, desencontradas. (MORAES, 2016).

Sobre elaboracao do presente: horizontes e possibilidades

O conceito de imagem dialética forjado por Georges Didi-Hurbeman ¢ uma ponte
para que a pratica fotografica seja um didlogo e ndo uma imposi¢do ideoldgica. Para
este autor, imagens criticas sdo as que se elaboram na crise da fotografia, ou seja, que
evidenciam uma auséncia impossivel de ser reconstruida. Sdo imagens que se elaboram na
presenca de uma auséncia.

Nesta perspectiva, ndo existe imagem dialética sem um trabalho critico da memoria,
que confronta tudo o que permanece como indicio do que ja se perdeu. Para Didi-Huberman
(2010), a imagem dialética produz uma leitura critica do seu proprio presente € a critica
da imagem produz ademais uma imagem dialética. Sendo assim, as imagens dialéticas sao
um lugar, uma ponte, de onde se poderia contemplar o que nos olha verdadeiramente no
que vemos (DIDI-HUBERMAN, 2010). Ao problematizar o local subjetivo da producgao de
imagens, ao se admitir a impossibilidade de uma realidade “tnica” e a auséncia incontornavel
na representagdo do real, se torna possivel criar imagens dialéticas.

Em oposi¢ao a utopia da imparcialidade, a utopia associada a construcao de alteridades
nas narrativas que compdem o imaginario dos tempos modernos e na constru¢do de pontes
entre realidades ¢ uma forma de se lidar com a impossibilidade da representacdo totalizante.
Nessa perspectiva, uma vez que a intengdo da pratica fotografica € a constru¢ao de pontes e
nao representacoes finais, a utopia pode ser entendida ndo como um discurso propriamente,
mas como um conjunto de praticas e de movimentos sociais contestadores da sociedade
(CHAUI, 2008).

Consideracoes finais

As imagens sdo relatos de uma vivéncia, sdo construgdes, ainda que inocentes, de
uma visdo ideoldgica e politica sobre a realidade, que funciona recortando: seleciona o que
se quer representar € apaga o que nao for interessante. Foram instrumentalizadas desde a
invencdo da camera fotografica para consolidar e naturalizar a visao de mundo que grupos
historicamente dominantes tém da realidade.

Demonstrou-se ao longo do artigo que a representagao da realidade nao ¢ a realidade
em si, mas um testemunho sobre ela. Os testemunhos que se perpetuam sao os dos grupos
sociais que detém poder na sociedade, que, portanto, det€ém controle sobre a memoria
coletiva e sobre o imaginario social. Historicamente, o controle do cendrio comunicacional
esteve reservado aos grupos dominantes, negando o direito a voz a grupos étnico-raciais, as

classes trabalhadoras, as mulheres e todos aqueles a margem, desprestigiados.
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Fica claro ao longo do artigo que concentragdo midiatica impede a diversidade cultural
e a democratizacdo da comunicagdo, pois manipula e distorce o contetido e a atual regulagao
acerca do cendrio de comunicagdo ¢ insuficiente para assegurar a democracia.

E necessario que a “historia multipla”, que foi produzida por diferentes classes sociais,
personagens, que mostra diferentes espagos, experiéncia e eventos tenha seu espaco no
cenario comunicacional. Assegurar o direito pleno a cultura e & comunicacao ¢ reivindicar
que as institui¢cdes sejam revistas, que, para além da representatividade, diversos grupos
sociais tenham poder sobre o controle das midias, para além de espaco. Apenas espaco nao
¢ o suficiente para que seja assegurada a democratiza¢ao da comunicagao.

No que tange a producdo de imagens, a criacdo de imagens criticas, em defesa da
alteridade e ciente da impossibilidade da representacdo totalizante da realidade sdo
pressupostos essenciais para compreender o ato fotografico em suas possibilidades e em
suas limitagdes.

A democratizagdo da comunicagdo e a diversidade cultural no Brasil serdo uma
realidade quando a concentragdo midiatica for combatida pela sociedade civil e pelo governo
federal a partir de um conjunto de praticas e movimentos sociais contestadores da sociedade
(CABRAL, 2020), a fim de construir pontes entre realidades.
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Contribuicao da Conferéncia Nacional
de Comunicacao para a participacio e a
agenda de organizacoes feministas

Adilson Vaz Cabral Filho
Mariana Martins Trindade

A Conferéncia Nacional de Comunicagdo (CONFECOM) foi um marco, principalmente
no que diz respeito a valorizagdo no acesso a informagdo como direito humano. Desde a
constitui¢cdo, no Brasil ndo se falava do direito a comunicacdo. A CONFECOM comegou a
ser entendida como necessidade no segundo mandato do governo Lula, quando foi montado
um grupo de acompanhamento com evento preparatorio em Brasilia e etapas regionais e
estaduais. A conferéncia em si foi formalmente anunciada por decreto em abril no mesmo
ano, prevendo a realizag¢do do evento em etapas distintas e instituindo ao Ministro de Estado
das Comunicagdes o apoio dos Ministros de Estado Chefes da Secretaria-Geral e da Secretaria
de Comunicag¢do Social da Presidéncia da Republica — a responsabilidade pela realizagdo da
Conferéncia Nacional. Contava também com uma nova portaria que instituia a Comissao
Organizadora da Conferéncia e as atribuicdes delegadas a esta Comissao.
Em janeirode2009, o Presidente da Reptiblicaanunciou a conferéncianacional,
formalmente convocada, por decreto, em abril. Nesse més o Ministério das
Comunicacdes anunciou a formacdo da Comissdo Organizadora Nacional,

nomeada, ap6s as indicagdes de orgdos e entidades, por portaria de 25 de
maio. (PIERANTI, 2017, Pag 25)

A partirdadeterminagdao,a CONFECOM seguiucom 3 setores: governo, empresarios
e entidades da sociedade civil. Entretanto, boa parte das entidades que caracterizavam
o empresariado, decidiram em meados de julho, deixar a comissdo, configurando o
inicio do boicote; com excec¢ao da Associacao Brasileira de Radiodifusores (ABRA), e
a Associagao Brasileira de Telecomunicagdes (Telebrasil), que reunia as prestadoras de
servigos de telecomunicagoes.

Em setembro, o regimento interno da CONFECOM foi aprovado, com previsao de
realizagdo da etapa nacional em dezembro. O objetivo da conferéncia era de construir um
espaco para o debate de forma plural e democratica resultando em propostas orientadoras
para uma Politica Nacional de Comunicagao.

Foi definido por meio de portaria os trés eixos tematicos que norteariam os trabalhos
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da Conferéncia: Eixo 1 - Producdo de Contetido; Eixo II - Meios de Distribui¢do; e Eixo
III - Cidadania: Direitos e Deveres. O Regimento determinava também temas indicativos a
cada eixo tematico. Diante caderno disponibilizado a partir dos resultados da CONFECOM
¢ possivel entender quais eram os intuitos de cada eixo. O Regulamento interno visava
que as etapas da conferéncia seriam divididas em 3. A primeira etapa, a preparatoria,
constituida a partir de Conferéncias Municipais, Intermunicipais e Livres. Na segunda
etapa, a eletiva, Conferéncias Estaduais e Distrital, onde foram apresentadas, debatidas e
encaminhadas propostas para a apreciacdo e deliberacdo na 3" e ultima etapa, a nacional,
que contou com Conferéncia Virtual. A 2* e 3 etapas fixaram diretrizes, procedimentos e
metodologias, basicamente apresentava os aspectos organizacionais da Conferéncia, e foi
em um instrumento fundamental para o €xito de sua etapa nacional.

As etapas eletivas como contavam com um representante de cada entidade integrante
da Comissdo Organizadora Nacional e de seus associados, o que acabou apresentando
regimentos internos proprios, ainda que respeitando as determinagdes estabelecidas pela
CON. A ordem de acontecimentos pré fixada, iniciava com a plendria de abertura, em
seguida os debates iniciais, apresentacdo dos grupos de trabalho e entdo a plenaria final.
Tudo era constatado nos relatorios finais encaminhados pelas comissdes organizadoras;
tanto as propostas aprovadas quanto as que nado se relacionavam com a CON, declaradas por
eixo tematico, ou, capitulo especial do caderno de propostas que ndo necessariamente seriam

encaminhadas a etapa nacional.

1 — Plenéaria de Abertura, cuja fungao especifica era votar o regimento de cada
etapa; 2 — Debates Iniciais, cujo objetivo era nivelar conhecimento e subsidiar
os trabalhos, contemplando os trés segmentos envolvidos; 3 — Grupos de
Trabalho, agrupados e subdivididos de acordo com o numero de participantes
de cada etapa e podendo contar com um facilitador indicado pela Coordenacao
Estadual e com um relator, que constituiram instancias de debates dos eixos
tematicos e dos temas, visando a elaboracao de propostas (sempre levando em
consideracdo as contribui¢des das etapas preparatorias); 4 — Plenaria Final,
contendo as funcgdes de debater as propostas apresentadas pelos Grupos de
Trabalho, apreciar as mogoes e eleger os delegados para a etapa nacional. Os
credenciados com direito a voto nas fases estaduais e distrital elegeram os
delegados da nacional. Os membros da Comissao Nacional eram delegados
natos. Os demais delegados teriam, obrigatoriamente, de ser eleitos nas
etapas estaduais e distrital, o que contribuiu para a mobiliza¢do ndo s6 da
Sociedade Civil, mas de todos os segmentos envolvidos. Assim, o grande
numero de propostas aprovadas pode, sem dlvida, ser atribuido a este longo e
propositivo processo de discussdo (Caderno CONFECOM, Pag 18).

Foram mais de 6.000 propostas submetidas a etapa nacional da CONFECOM.

A partir disso foi necessario um sistema de sistematizacdo das propostas. Assim, foi
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desenvolvido o Sistema de Cadastro e Gerenciamento de Propostas da 1* CONFECOM.
Com objetivo de garantir o modelo da resolucdo 8, a idoneidade do processo e, a
organizacao prévia de dados e propostas. A Comissdo de cada Estado precisou cadastrar
as propostas de suas respectivas etapas e, em seguida, o responsavel por cada Conferéncia
Estadual e Distrital recebeu uma senha e a responsabilidade pelo cadastro, a fim de
respeitar os objetivos ja descritos anteriormente.

Das propostas registradas muitas continham duplicidade ou semelhanca de objetivo.
Para evitar esse tipo de ocorréncia foram criadas classificacdes para facilitar na hora da
avaliacdo na etapa nacional. Elas foram divididas em: inéditas - que apenas apareceram
uma vez; convergentes - objetivos similares, mas redacdo diferente; Locais - que ndo
tinham relagdo com o governo federal e prejudicadas - propostas ndo esclarecidas no
seu texto/ objetivo, ou estavam no eixo tematico errado. Essas classificagcdes foram o
ponto de partida para andlise das propostas em 5 fases de sistematizacdo para a etapa
Nacional. Sendo elas: analise individual - a mais eficaz analise feita a partir de relatorios
de propostas por tema registrados cadastro das propostas, com o objetivo de identificar
as propostas locais, prejudicadas, convergentes e inéditas. Em sequéncia a revisdo por
pares, permitindo que cada relatério fosse revisado por mais dois especialistas, além do
responsavel pela andlise individual, proporcionando menores chances de erros. Criacio
das propostas “BR” no sistema, apos a revisdo por pares, para garantir a integridade das
propostas cadastradas pelas Comissdes. Assim, cada proposta apos analisada recebeu um
novo codigo e uma nova classificacdo como BR, o que representava qual das classificacdes
ela se enquadrava dentre: inédita, convergente, local ou prejudicada. Além da divisiao dos
grupos de trabalho e, por fim, a revisdo da Comissdo Organizadora Nacional, que
visou revisar as propostas e os eixos e temas que foram encaminhados no sistema, e se
foram feitos de maneira concisa.

Chegada a conferéncia Nacional, procurou-se apreciar o maior nimero possivel
de propostas mediante os GTs nos eixos tematicos j& mencionados anteriormente. A
plenaria final, que definiu os destinos das propostas apresentadas na etapa nacional, foram
classificadas em 6 instancias, aprovadas por aclamagdo, aprovadas por maioria simples,
aprovadas com nova reda¢do, ndo aprovadas, ndo aprovadas como questdo sensivel, e ndo

apreciadas - que nao tiveram tempo habil para serem lidas.

Uma CONFECOM pelos direitos humanos

A CON instaurou um debate publico sobre as politicas do setor que antes, ndo existia.
Instituiu um mecanismo formal que permitiu a sociedade expressar suas necessidades e
vontades de expressdo pela comunicagdo. Mesmo com as tentativas de boicote por parte
do setor privado e seus respectivos apoiadores do setor publico, ndo falaram apenas

“especialistas” ou empresarios, mas aqueles que por anos tentavam falar, e desta vez, havia
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alguém para ouvir. O caminho para o desenvolvimento social era baseado por muitos na
crenga da democracia brasileira.

Contudo, cabe ressaltar que o conceito de comunicacdo como direito humano ainda
¢ um processo em formacao, embora claramente represente um avango na sociedade, ¢ um
preco que os oligopolios ndo querem pagar. As bases da comunicagdo como direito vao
além do acesso a informacdo, se inicia na liberdade de expressdo. Um debate complexo
que comegca na filosofia antiga, mas nos apresenta questdes diversas ainda hoje, como por
exemplo a liberdade de imprensa — direito de dizer, escrever, documentar e veicular aquilo
que ¢ de interesse publico. Conceito que por vezes ainda ¢ colocado em xeque.

A Declaraciao Universal dos Direitos Humanos ressalta, no artigo 19, que:

[...]todoindividuo temdireito aliberdade de opinido e de expressao; este direito
inclui a liberdade de, sem interferéncia, ter opinides e de procurar, receber e
transmitir informacgdes e ideias por quaisquer meios, independentemente de
fronteiras (Assembleia Geral das Nacoes Unidas, 1948, Art. 19).

No caderno da Conferéncia Nacional de Comunicagdo de 2009, esses conceitos sao
explicitados e lembrados como parte importante do processo de producdo das leis, para
cada grupo que as submeteu com seus interesses particulares. As leis ao serem aprovadas
representam frutos que vao além da CON, ¢ uma reforma e evolugdo social na luta por

direitos de equidade.

Também conhecido como relatorio MacBride, o documento preconizava uma
série de desafios e propostas hoje em pauta, tal como o debate contemporaneo
acerca do papel dos meios de comunicagao na constru¢ao de uma sociedade
mais justa e igualitaria, em que todos tenham direito a ter sua voz ouvida,
suas diferencas e particularidades reconhecidas. O relatério concluia que “a
liberdade de informagao — mais exatamente, o direito de procurar, receber e
difundir informagdo — é um dos direitos humanos fundamentais e constitui,
inclusive, um pré-requisito para muitos outros direitos (CONFECOM, p.9).

A CON contou com diversos setores sociais na reforma da comunicacao, de valores
distintos quando conectados, sendo suporte uns para os outros no fortalecimento de suas
causas e percepcao de sua importancia. Partindo desta premissa, esses grupos distintos
que mobilizaram suas agendas e contribuiram de alguma maneira para o debate, podemos
destacar pautas importantes que foram pensadas a partir da conferéncia como defesa da

democracia, e foram muitas.

As quase 700 propostas aprovadas (cerca de 600 delas por consenso ou com
mais de 80% de votos favoraveis) revelam a qualidade dos debates feitos
pelo conjunto dos setores e, principalmente, a necessidade urgente de se
atualizar o marco regulatorio tendo como principios fundamentais o direito
a comunicagdo, a participacdo social e o respeito e estimulo a diversidade.
(INTERVOZES, 2010).
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Dentre as causas, podemos ressaltar setores sociais que tiveram participacdo
surpreendente: LGBTQ+, feministas, pessoas com deficiéncia, negros. Esses setores deram
peso a comunicacdao como direito humano, mas, além disso, empregavam como condi¢do o
respeito a comunicagdo como direito, implicando aos oligopdlios, comunicadores, grandes
grades televisivas, dentre outros, a se posicionarem diante a acessibilidade e retaliacdo do
mesmo, pleiteando medidas punitivas a quem ferisse.

Ainda que os desejos do protagonismo ativista tivessem sido aprovados, a fiscalizacdo
¢ falha, para ndo inexistente. A regulamentacdo do artigo 220, que proibe as praticas de
monopolio e sublocagdo de grades televisivas configurando nepotismo, sdo desconsideradas
quando, no estado do Maranhdo, desde 1981, o ex-presidente Jos¢ Sarney comprou a
concessao de uma das afiliadas da Rede Globo e até hoje ¢ responsavel pela mesma, a Rede
Mirante. Esta sendo 0 4° maior grupo de comunicag¢ao integrada do Nordeste, contando com
radio e TV, mais de 4 canais e 5 emissoras espalhadas pelo estado. Um caso explicito de uso
eleitoral da midia e quebra da lei democratica ja que, no paragrafo 5° do artigo 220, “os meios
de comunicacdo social ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto de monopolio ou
oligopdlio”. A Familia Sarney ¢ a maior proprietaria no Maranhao, com 20 retransmissoras
da TV Mirante, 9 retransmissoras com o canal 10 de Imperatriz e o canal 9 de Codo, e mais
10 retransmissoras em nome da TV Maranhao Central. Esses numeros ameagam a liberdade

de expressao e inibem a democratizagdo da comunicacao.

A participacio e a agenda de grupos femininos na CONFECOM

Boa parte das propostas aprovadas na CONFECOM, apresentam termos voltados
para a diversidade e a pluralidade, numa nitida demonstragdo de urgéncia. Contudo,
podemos ressaltar o movimento de mulheres, como grande apoiador e participante ativo da
CONFECOM, uma vez que obteve pelo menos 10 representantes diretamente envolvidas em
cada Estado, por vezes, mais de um no mesmo.

A rede de Articulacdo Mulher e Midia, grupo de mulheres do Estado de Sao Paulo,
entendendo a comunicagdo como direito humano e a urgéncia de democracia na midia,
especialmente na questdo que tange a representatividade da imagem das mulheres veiculadas
nos grande meios, que por vezes, alimenta e reproduz esteredtipos fez com que o grupo,
colocasse na roda o pluralismo e a luta contra o fim desse padrao de mercantilizacdo. Em
2009, contribuiu para o processo com uma agenda ativa online e presencial a fim de esclarecer
os principios para politicas publicas e a definigdo de um marco regulatdrio, construindo
propostas dentro dos eixos tematicos e qualificando mulheres nesse processo de compreensao
das causas, ndo somente femininas mas também de carater geral como assegurar o estado
laico, banda larga para todos... dentre outros.

Na pauta da rede Mulher e Midia a constru¢do de propostas foi feita a partir da 6°

edicao do seminario nacional A Mulher e a Midia, que reuniu 260 mulheres de 24 estados
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diferentes dos dias 6 a 8 de novembro no Rio de Janeiro. O seminario foi aberto pela ministra
Nilcéa Freire, da Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres, por Junia Puglia, do
Fundo de Desenvolvimento das Nacdes Unidas para a Mulher (Unifem) e por Jacira Melo,
do Instituto Patricia Galvao, institui¢des organizadoras do evento.

Composto por 4 mesas, as propostas giraram em torno de convergéncia nas comunicagoes,
Tv Publica, Produ¢do de contetido, O olhar das mulheres sobre a conferencia de comunicagao
e Questao sobre concessdes de radio e TV para instituigdes religiosas (ndo consensual).

Desta conferéncia resultaram as seguintes propostas encaminhadas a CONFECOM,

no que diz respeito a Producdo de contetdo:

1. Estimular a produ¢do e difusdo de contetidos ndo discriminatorios e nao
estereotipados, valorizando as dimensdes de género, raga, etnia, orientacao
sexual, idade geracional.

2. Garantir que a imagem da mulher seja veiculada sempre com pluralidade,
diversidade e sem reproducdo de esteredtipos, também na promog¢do do
combate ao racismo, a lesbofobia e a violéncia contra a mulher.

3. Garantir as mulheres o acesso a producao de conteudo, com especial atencao
para a producdo em audio e audiovisual para veiculagdo em larga escala.

4. Assegurar o direito de antena, considerando as diversidades e segmentos
discriminados da sociedade.

5. Revisdo dos critérios para distribuicdo da publicidade oficial, reservando
no minimo 10% para promocao de equidade de género, raga/etnia e orientacao
sexual. (REDE MULHER E MIDIA, 2009).

No que diz respeito aos Meios de Distribuigao:

1. Fim das concessdes para instituigdes religiosas, garantindo a laicidade
do Estado.

2. Regulamentacao da transmissdo de conteudos religiosos no radio e na
TV, proibindo a sublocacdo de grade, evitando a ocupagdo indiscriminada
do espectro por programas religiosos e considerando o que estabelece o
artigo 221 da Constitui¢ao Federal.

3. Considerar o tratamento a imagem da mulher como critério de renovagao
de concessoes.

4. Universalizagao da banda larga e ampliacdo de politicas de inclusao
digital, com a criagdo de espagos equipados para a apropriagdo tecnologica
por parte das mulheres. O acesso deve vir acompanhado de investimentos
para uma apropriagao critica e autdbnoma dos cidadaos/as.

5. Construgdo de politicas para garantir a participagdo das mulheres e a
perspectiva de género, raca, etnia, orientagdo sexual e idade nos espagos
sobre decisao e regulagdo da internet, incluindo ai o debate sobre o marco
civil da internet no Brasil.

6. Atuar junto aos meios de comunicacdo publicos, privados e estatais
para a ampliacao dos espacos de expressao das mulheres e de todos os
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segmentos discriminados.

7. Desenvolvimento de politicas de promogao da equidade de género nas TVs
publicas e educativas, incluindo a participagdo das mulheres nos conselhos
das emissoras publicas. (REDE MULHER E MIDIA, 2009).

No que diz respeito a Cidadania: Direitos e Deveres:

1. Garantir a inclusdo das questdes de género, raga e etnia, geragdo e orientagao
sexual nos curriculos escolares, buscando formas de alterar as praticas educativas,
a producdo de conhecimento, a educagdo formal e ndo formal, a cultura e a
comunicac¢ao discriminatorias.

2. Incluir a educagao critica para a midia nos curriculos escolares em todos os
niveis.

3.Desenvolvimento de contetido programatico nos cursos de Comunicagdo e de
politicas para sensibilizagdo e capacitagdo de profissionais de comunicagao para
a questdo de género, raga, etnia, orientacao sexual e idade geracional.

4. Instituir mecanismos de controle social e regulamentacdo da publicidade,
proibindo a publicidade infantil, de medicamentos e bebidas alcodlicas e
estabelecendo critérios de representacdo de género de modo a garantir a nio-
reproducdo de esteredtipos e preconceitos.

5. Instituir mecanismos para garantir aos diferentes géneros, racas € etnias,
orientacdes sexuais e classes sociais que compdem a populagdo espago coerente
com a dimensdo de sua representagdo na sociedade. Garantir a producdo e
veiculagdo de programacao de qualidade ao publico infantil e infanto-juvenil,
sem exploragdo da imagem de criangas e adolescentes.

6. Criar mecanismos de controle social e promogao da participa¢do nas politicas
e nos servicos de comunicacao que: i) proibam a veiculagao de programagao que
pratique a discriminag¢do contra mulheres, negros e indigenas, LGBT, pessoas
com deficiéncia e qualquer classe social ou

religido ou que representem de maneira estereotipada esses grupos, assegurando
instrumentos de sangdo quando isso for desrespeitado; ii) assegurem o direito de
resposta, previsto na Constituigao; iii) definam mecanismos de defesa do publico
sobre programacao que viole seus direitos, implantando uma procuradoria dos
usuarios dos servicos de comunicagoes ligada ao MPF, iv) instituir multas a serem
pagas pela reincidéncia de violagdes.

7. Garantir a transversalidade da questao de género, raga/etnia e orientagao sexual
no desenvolvimento das politicas ptblicas de comunicag@o, assim como nos
Conselhos existentes no setor, com indicacdo da representacdo feminista pelo
movimento.

8. Garantir espago para informagdo e conscientizacdo da populagdo sobre os
problemas e impactos decorrentes do atual modelo de produgdo e consumo.
Garantir, na publicidade de produtos de forte impacto ambiental, a divulgacao das
alternativas ambientalmente sustentaveis. (REDE MULHER E MIDIA, 2009).

Além disso, com o intuito de qualificar a participacdo das mulheres em um processo
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de conferéncia com tematica inédita no pais, 3 feministas: Jacira Melo, Nilza Iraci e Vera
Vieira montaram uma publicacdo intitulada “Fazendo Lobby”, um guia para a participacao
de delegadas/os no processo de negociagdo e incidéncia na 1* CONFECOM tendo subtitulo
“Comunicacdo: meios para construcdo de direitos e de cidadania na era digital”. Essa
publicacdo foi distribuida as participantes do processo de preparacdo da conferéncia, em
diversas regides do pais.

Outros exemplos de publicagdes feitas a fim de guiar mulheres paraa CONFECOM foi
a Plataforma das Mulheres para a 1* Conferéncia de Comunicag¢ao. Integrantes do movimento

de mulheres e movimento feminista construiram o documento, onde enfatizaram que:

[...] por muito tempo, os movimentos de mulheres organizadas vém
discutindo o direito a comunicagdo, a necessidade de democratizagdo da
midia e a imagens da mulher que sdo publicadas, que alimentam e reproduzem
esteredtipos e preconceitos. Temos questionado a seletiva invisibilidade de
mulheres negras, indigenas e 1ésbicas, mas também nossas demandas sociais
e politicas, assim como nossa pluralidade. Como resultado da auséncia de
democracia na midia, ha um monopdlio da industria de comunicagdo que
cresce, cujo principal efeito € a disseminagdo de nossos corpos e vidas como
produtos comerciais, € também a reproducdo da violéncia contra a mulher
(GALVAO, 2009).

A contribuicio da Conferéncia como mecanismo de cogestao hoje

Nao ha davidas que a CONFECOM teve efeitos que durante sua construgdo nao foram
imaginados. Quando pensada, a conferéncia era determinante como uma ferramenta de
gestao dos meios de comunicagdo. Em meados dos anos de 2007/2008, existiu uma discussao
se valia a pena realizar a conferéncia, os resultados foram discretizados em muitos avangos
praticos. Mas seu processo conseguiu esclarecer e construir uma cogestdo do pensar e do
fazer coletivo, abragando diversas lutas e mostrando a validade do evento.

Quando perguntado as pessoas que participaram do processo suas visoes de cogestao
da conferéncia, a resposta ¢ de sucesso. Ainda que muitos projetos de lei, na época aprovados,
até hoje ndo tenham sido efetivos. E defendido que a perspectiva de sucesso se da pela
quantidade de pessoas e setores mobilizados, o fato de ter conseguido levar essa discussao
pro Brasil inteiro, ainda que com ressalvas, uma vez que ndo houve tempo habil da construgdo
de etapas locais formalizadas, as pré-conferéncias em todos os espagos indicam €xito. Nao
se trata do resultado final, o processo ¢ entendido como mais importante que o resultado.
Mas, muitos condicionaram o resultado a uma perspectiva de processos diferentes entdo o
sucesso da CONFECOM se mostra em varios vieses.

Das propostas aprovadas, muitas foram primordiais a serem implementadas em outras
areas. O reconhecimento de necessidade da Conferéncia nao foi visto como unanimidade, o

empresariado por exemplo ndo reconheceu a importancia, tanto que muitos sairam no meio
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do processo. Isso ocorre porque a legislacdo atrasada, que ainda existe hoje, os favorece.
De alguma forma a ndo regulamentacdo dos artigos da constituicdo, que poderia garantir
a complementaridade dos sistemas publico, privado e estatal ou a auséncia completa de
regulamentacdo do setor em questdes estratégicas de leis de monopolio por exemplo, nao
¢ de interesse dessas empresas. Entdo, por motivos como esses, a CONFECOM se mostra
essencial e urgente. Os setores que lutaram para que a Conferéncia viesse a acontecer fizeram
dela um marco, e mais genuino ainda, de maneira plural.

E importante ressaltar que, ainda que poucos empresarios tenham feito parte do
processo, esta foi uma escolha que coube ao setor. A conferéncia em toda sua trajetoria
tentou ser construida de maneira democratica e consensual. Aberta a todos a fim de legitimar
0 processo, principalmente visto que em 2009 a legislacdo ja se encontrava defasada,
e agora, 10 anos depois, com toda evolucdo tecnologica ndo existem mais normativas
cabiveis. A regulamentagdo publica ¢ uma necessidade primaria que pode ser desdobrada
com debates da Conferéncia.

Como ja dito antes, muitas dos projetos de lei aprovados na época se direcionam a causa
feminina, construindo um discernimento de independéncia e empoderamento, permitindo
uma base de educagdo social sobre topicos que antes ndo existiam. A sociedade evoluiu e a
CONFECOM contribuiu para a construcao e discernimento dos discursos.

Hoje as mulheres, principalmente mais jovens s3o mais conscientes de situagdes
abusivas, a luta contra a objetificacdo da mulher é muito forte, principalmente nas redes
sociais, onde diversos coletivos usam paginas e perfis para conscientizar as mulheres dos
seus direitos, esclarecer quais casos podem ser definidos como assediadores ou abusadores;
e esta vitoria da liberdade de expressdao tem um papel fundamental na CONFECOM.

Um exemplo que podemos dar de uma lei que foi criada depois da CONFECOM
e que levanta topicos debatidos na conferéncia ¢ a Lei 12.737/2012 que ficou conhecida
como Lei Carolina Dieckmann, sancionada em 30 de novembro de 2012 pela ex-presidente
Dilma Rousseff. Esta lei assegura: pena - detencdo, de 3 (trés) meses a 1 (um) ano, e multa
a invasdo de dispositivo informatico alheio, conectado ou ndo a rede de computadores,
mediante violagdo indevida de mecanismo de seguranca e com o fim de obter, adulterar ou
destruir dados ou informagdes sem autorizagdo expressa ou tacita do titular do dispositivo ou
instalar vulnerabilidades para obter vantagem ilicita, Interrup¢do ou perturbacao de servigo
telegrafico, telefonico, informatico, telematico ou de informagdo de utilidade publica,
Falsificacdo de documento particular/cartdo. Algo que se parece muito genérico aplicavel a
homens e mulheres, contudo, quando analisado, ¢ evidente que os casos de homens que sao
vitimas deste tipo de situagdo, ¢ muito melhor do que os casos de mulheres. Assim como
ocorreu com a atriz, milhares de mulheres tem suas imagens intimas vazadas todos os dias,
e sdo julgadas de diversas formas pejorativas, mas quando um homem tem sua foto intima

vazada nenhum julgamento costuma ser feito. Cabe entdo aos coletivos feministas que sigam
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neste trabalho que a CONFECOM abordou, na tentativa de tornar os meios de comunicagdo

e as pessoas que os usufruem mais igualitarios e menos machistas.

Conclusao

Apos quase 11 anos de Conferéncia, podemos chegar a algumas conclusdes. Os
avangos proporcionados foram diversos, mas ainda ha muito que se fazer que esté estagnado.

Dentre os ganhos e atrasos da CON podemos retomar a primeira parte do nosso artigo, a
comunicagao vista como direito humano principalmente na batalha dos grupos minoritarios. A
regulamentac¢ao do Artigo 221 da Constituigdo - que da énfase a fins informativos, educativos,
artisticos e culturais na programacao do radio e na TV, priorizando contetdos regionais
e independentes. A regulamentagdo do artigo 220, que proibe as praticas de monopolio e
sublocagdo de grades televisivas configurando nepotismo, ainda que esta seja uma dificuldade
travada nos dias atuais. A transparéncia nas concessoes de outorgas, priorizando a concessao
a aqueles que ainda ndo sdo donos de nenhum meio. Internet caracterizada como direito e
luta pela garantia da universalizagdo, questdo atrasada perante apontamentos de cidade nao
possuem nem mesmo sinal telefonico. Divisdo do espectro de radiofrequéncias destinando
40% para canais do sistema privado, 40% para o sistema publico e 20% para o sistema
estatal. Criacdo do Operador Nacional de Rede Digital Publica, a ser gerido pela EBC, com a
func¢do de propiciar as plataformas comuns de operagdo para todas as emissoras publicas de
televisdo, e garantir na TV digital aberta os canais legislativos, comunitarios, universitarios
e do Poder Executivo, com condi¢des técnicas para que atinjam todos os municipios do
Pais. Implantacdo de um fundo nacional e de fundos estaduais de comunica¢do publica,
com receitas advindas do or¢gamento geral da Unido, taxacao da publicidade veiculada nos
canais comerciais, pagamento pelo uso do espectro, recursos da taxa de Fiscaliza¢do das
Telecomunicagdes (Fistel), taxagao de aparelhos de radio e TV e doacdes. Obrigatoriedade
da criacao de conselhos curadores nos canais publicos, formados por maioria da sociedade
civil e com acolhimento obrigatorio de suas recomendacgdes pelos gestores das emissoras.

Contudo, como ja dito antes, hd muitos projetos estagnados que poderiam representar

essa evolucao.

Se o balanco de sua realizagdo ¢ positivo, o da implementacdo de suas
resolucdes € desanimador. Entre as mais de 600 propostas aprovadas nos grupos
de trabalho e na plendria final, praticamente nenhuma ganhou consequéncia
por parte do governo federal. Talvez a mais importante delas, a atualizagao do
marco regulatdrio das comunicagdes, teve um ensaio com o grupo de trabalho
montado sob o comando do entdo ministro da Secretaria de Comunicagao da
Presidéncia da Republica, Franklin Martins. No entanto, com a entrada de
Dilma Rousseff na Presidéncia da Republica e de Paulo Bernardo no Ministério
das Comunicagdes, o resultado do GT foi engavetado (Intervozes, 2014).

Os governos Lula e Dilma foram muito importantes nos cenarios da comunicagao.
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Nao apenas pelo marco na historia que foi a Conferéncia nacional, mas pelas mais de 30 mil
pessoas envolvidas no processo em todo o Brasil, as 600 propostas aprovadas manifestaram o
carater de urgéncia e relevancia desta pauta. Ainda que hoje as for¢as conservadoras estejam
presentes e insistindo em bloquear a discussdo, usando de artificios como a censura - como
no exemplo claro dos ultimos acontecimentos com a EBC. Nao podemos esquecer os feitos

da CONFECOM para que seus efeitos surtam, ainda que tarde, antes que nunca.
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“Ser” da e atuar na Ameéeérica Latina:

Cinco inspiracoes e cinco licoes'
Andrea Medrado

Inicio este texto compartilhando um pouco do momento que estou vivendo em
minha jornada pessoal e académica. Nao por uma manifestagdo de narcisismo, mas
sim porque, como pesquisadora Latino Americana, tenho pensado muito no lugar que
tradicdes comunicacionais Latino Americanas ocuparam, ocupam € ocuparao no mundo.

Pra comecar, uma pequena historia. Recentemente mudei do Rio de Janeiro para
Londres com minha familia. Quando chegamos, com a pandemia, tivemos que ficar isolados
em casa 14 dias. Neste microcosmo doméstico, sabem qual foi a melhor coisa de Londres de
acordo com a 6tica de meu filho Oliver, de 6 anos? Nao foi o Big Ben, nem o Buckingham
Palace, nem a London Bridge. Foi o fato da gente ter uma banheira em casa. Aquilo pra
ele era como uma piscina que fazia esquecer que o azul do céu agora era cinza. Buscando
maneiras de entreter uma crianga cheia de energia, fizemos barquinhos de papel pra brincar
na banheira. Numa dessas brincadeiras, ao olhar aquele barquinho desmanchando na agua,
percebi que aquilo representava como eu me sentia como recém-chegada da América Latina
no velho mundo. No passado, um projeto no papel. No futuro, muitas possibilidades de
navegagdo. No presente, fragilidade. Talvez uma metafora para muitas coisas que estamos
vivendo e sentindo na América Latina, principalmente no Brasil. Mas como podemos nos
fortalecer? Me perguntei olhando meu filho recolher pedacos desmanchados de papel. Tenho
fascinagdo por origamis, objetos que sdo transformados pelas nossas maos. Olhando para
as linhas marcadas na palma da minha mao, vi o nimero 5. Cinco maneiras em que ser
Latino Americana me inspira, me fortalece e me situa no mundo. Seriam como cinco marcas
digitais que o continente me ajuda a imprimir ao tatear o mundo.

1. A primeira tem a ver com a for¢a dos debates sobre “lugar de fala”, em portugués,
conhecidos através do pensamento de Djamila Ribeiro, e “lugar de enunciacén”, em
espanhol. Eles vém sendo impulsionados de fora para dentro da e na academia. Através
de uma perspectiva decolonial, surge a necessidade de prestar atencao aos espacos de
onde emergem discursos, situando sujeitos e agentes do conhecimento em espagos
epistemologicos de enunciagdo. Por uma perspectiva feminista interseccional, em especial

das feministas negras, que sdo as que mais movem estruturas, somos impulsionados a um

1 Apresentagdo durante o Férum Internacional (12/11/2020)— Congresso ALAIC 2020 .
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exercicio cotidiano de reconhecimento de espagos de privilégios. Um exercicio incomodo,
doloroso. A interseccionalidade pede que nos deixemos incomodar. E preciso nos sentir
mexidas, em um estado de arrebato, como diria Gloria Anzaldia. Sem esse exercicio, fica
dificil desviar o olhar do nosso proprio umbigo, se colocar na pele, deixar falar, ouvir,
abrir caminhos de empatia.

2. Da empatia vem o segundo ponto. Ser da e atuar na América Latina, especialmente
na luta pela universidade ptblica, me fez enxergar a importancia da ética do cuidado. Pode
parecer cliché uma mulher falando de cuidado. Mas esse cuidado ndo ¢ aquele cuidado
estereotipado, da mae abnegada que faz sacrificios e anula a si mesma para cuidar dos filhos.
E um cuidado visceral. E aqui cito Clemencia Rodriguez em uma apresentagdo chamada
“Mis Feministas Favoritas”. De nossos povos originarios vem a licdo: da mesma maneira
que cuidamos de nosso figado, de nossos filhos, precisamos cuidar da dgua. Desse entrelace
visceral vem a no¢do de que cuidar do outro ¢ cuidar de si e vice-versa.

3. Para isso, precisamos agugcar todos os nossos sentidos, sintonizar todos os canais de
percepcao. No meu caso, ao fazer pesquisa de campo em minha cidade, Salvador, na Bahia,
despertei a atencdo para o que as paisagens sonoras nos dizem. Pesquisar comunica¢do na
América Latina me ensinou a perceber como radios as caixas de som nos postes das ruas das
favelas. Os muros pichados das cidades, as feiras barulhentas e coloridas de bairro, com suas
comidas e artesanatos. Sao todas formas de midias. Ampliam nosso olhar, nosso perceber
€ 0 nosso pensar a comunicacdo. Precisamos estar atentas as marcas de criatividade nos
territorios como linhas nas palmas de nossas maos.

4. A quarta licao veio de uma fala de Jair Vega chamada “El Desencanto como Camino
Hacia la Autonomia”, que assisti online. Jair fala de Orlando Fals Borda como uma pessoa
desencantada. Desencantado com a igreja, com o método cientifico positivista, com as
instituicdes, com a academia. Somos uma geracdo de encantados, Jair diz. Viemos de los
pueblos a la ciudad buscando um futuro melhor. Eu cresci acreditando que o Brasil era o pais
do futuro. Agora, precisamos nos permitir o desencanto. Do ponto vista ecologico, ¢ dificil
antever um futuro melhor. Por mais contraditorio que isso pareca, essa perspectiva nao precisa
ser pessimista. Se preparar para um futuro que ndo necessariamente sera melhor traz a urgéncia
de estabelecer mais conexdes presentes com o outro € com ambiente que nos cerca.

5.Minha quinta li¢do temuma ligagdo mais direta com aideia de associacao, que € central
para esta mesa. Ja citei aqui algumas falas que ouvi durante o Seminério Latinoamericano
sobre Comunicacion desde el territorio, organizado pelo FES, por Omar Rincén e Daniela
Bohoérquez. Eu era a tnica brasileira, escutei muito, dentro das possibilidades que o fuso
horario londrino me ofereceu e aprendi muitissimo. O que mais me chamou a atengdo foi
uma dindmica que eles adotaram. Cada pessoa que falava era cuidadosamante apresentada
por uma amiga ou amigo. Entdo para cada fala de uns 30 ou 40 minutos, quase uns 10 minutos

eram dedicados a contar um pouco da historia daquela pessoa, mostrar fotos de infincia,
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registros de momentos narcantes. Para citar um exemplo, Claudia Magallanes Blanco foi
apresentada por Clemencia Rodriguez ndo s6 como uma professora da Iberopuebla, mas
sim, como mae, como veracruzana. Jair Vega foi apresentado ndo s6 como docente, mas
também como 0m “campesino mimetizado en las ciudades”. Por que estou citando esses
exemplos? porque para mim o papel que as associagdes devem representar ¢ justamente
esse: facilitar e promover apresentagdes, sem pressa, de forma afetuosa, empatica, e situada
na pluralidade de cada contexto.

Dentro desse espirito, e agora falando de forma mais direta de associagdes como a
ALAIC, a ECREA e IAMCR, queria citar exemplos de atividades que foram realizadas
em conjunto.

No que diz respeito a publicagdes, alguns exemplos sdo:
= O livro Nuevos Conceptos y Territorios de America Latina, organizado por Adilson Cabral,
Cesar Bolano, Fernando Paulino, Fernando Andacht e Denize Araujo. Foi uma colaboragao
da Ulepicc Brasil com a ALAIC, promovida também durante o congresso da IAMCR em

Cartagena.

* O livro ALAIC-ECREA Conectando Paradigmas na America Latina e na Europa, editado
por Miguel Vicente, Léo Custodio e Fernando Paulino. O livro esta nos estagios finais de

edicao e sera publicado em breve.

* Desde 2010, a IAMCR e a ALAIC vem intensificando didlogos e agdes em comum — mesas
conjuntas, encontros da ALAIC durante os congressos da IAMCR e vice-versa.

Temos colaboragdes significativas entre colegas das duas organizagdes e a presenca de
colegas e amigos que sdo atuantes nas duas associa¢des — Fernando Paulino, Gabriel Kaplun,
Adilson Cabral, Claudia Magallanes Blanco, Amparo Cadavid, Sandra Osses, s6 para citar

aguns poucos nomes.

= Tivemos também eventos em conexdo com a IAMCR organizados na América Latina.
Um exemplo foi o semindrio Comunicagao Participativa e a Luta pelos Direitos Humanos,
organizado por colegas da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ) em parceria
com a se¢ao de Comunicagdo Participativa (PCR) em julho de 2019. O evento se destacou

pela ponte que fez com ativistas e comunicadores populares no Rio de Janeiro.

= Além disso, queria mencionar temas que tém forte influéncia do pensamento Latino
Americano e que pemeiam muitas discussoes na IAMCR como: a luta pela democratizagao
da comunicag¢do; a concentragdo midiatica; a comunicagdo popular, comunitaria e alternativa;
a “investigacion-accion-participativa”; os estudos culturais latino americanos; estudos de
jornalismo; estudos de migragdo; economia politica da comunicagao, em especial a tradigao
critica; estudos de precariedade do trabalho; comunicagdo indigena e dos povos originarios;

o feminismo negro e interseccional; o pensamento decolonial e as epistemologias do sul.

= [sso também vem acompanhado pela circulacio do legado do pensamento de autores como

98



Panorama reflexivo da Cultura e da Comunicagao

Néstor Garcia Canclini, Jesus Martin-Barbero, Mario Kaplun, Luiz Ramiro Beltran, Paulo
Freire, Jos¢ Marques de Mello, s6 para citar alguns nomes. Aqui vale fazer a ressalva de
que precisamos ecoar muito mais as vozes das pensadoras latino americanas, em especial,
mulheres negras e indigenas.

Mas movendo-nos do presente para um futuro desencantado, quais seriam alguns caminhos
para a atuacdo das associagdes?

= Seria possivel criar mais possibilidades e refletir sobre os desafios dos didlogos e da
comunicag¢do Sul-a-Sul? Sao dinamicas que possuem qualidades transformadoras.

De forma mais pragmatica, em minha opinido, as associagdes devem trabalhar:

1). Pela constante transparéncia em seus processos democraticos, algo muito importante,
especialmente neste momento quando estamos vivendo crises democraticas e
governos autoritarios conservadores em diversas partes do mundo;

2). Mais multi-linguismo ndo sé nas se¢des e grupos de trabalho, mas em todos os
espacos. Fazendo uma auto-critica, neste ano, no congresso online da IAMCR, a
maioria das sessdes plenarias pré-gravadas estavam so em inglés;

3). Furar mais nossas bolhas académicas com uma participa¢do muito mais intensa das
comunidades, ativistas e organiza¢des de base com as quais trabalhamos. Falando
por experiéncia propria, a América Latina tem uma tradi¢do muito mais forte do que
outras partes do mundo europeu ocidental. Embora esteja longe do ideal, ha muito o
que aprender conosco nesse sentido;

4). Buscar mais formas criativas de comunicar conhecimento, indo além do modelo da
publicacdo de artigos cientificos. Aqui, o artivismo, a musica, a danga, a poesia, a
oralidade, os mapas corporais de Pilar Riafio nos servem de inspiragdo e literalmente
nos movem;

5). Criar mais oportunidades de mentoria entre colegas mais experientes e colegas que
iniciam suas jornadas profissionais e estudantes de pos-graduacao, em especial grupos
que sofrem com mais opressoes interseccionais como as mulheres negras, indigenas,
LGBTQs. Estou participando de um projeto editorial com mulheres académicas mais
experientes que eu e estou vendo a diferengca que a mentoria faz na vida de uma

pessoa. Tem sido um processo de aprendizagem e crescimento maravilhoso.

* E finalmente queria deixar algumas perguntas: Serd que o modelo de grandes congressos
anuais ¢ sustentavel? Todos nds adoramos nos encontrar pelo mundo afora, claro. Mas sera
que vai dar pra continuar sendo assim? Na IAMCR estamos pensando que ¢ importante
complementar esses congressos com outras formas de engajamento e de encontro. Eventos
menores, regionais, enfim, como podemos continuar compartilhando experiéncias de formas
criativas e sustentaveis?

Estamos enfrentando mares revoltos e correntezas contraditorias, mas ao trabalharmos

juntos, a gente faz com que nosso barquinho nao seja de papel.
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As mulheres no Iluminismo juridico-politico
e os limites do pensamento revolucionario
masculino

Gabriela Azevedo

Estes sonhos podem ser chamados de utdpicos. Gragas a esse Ser que os
imprimiu em minha alma, e me deu for¢a de espirito suficiente para ousar
exercer minha propria razao, até ficar dependente apenas dele para o apoio de
minha virtude. Eu vejo, com indignagdo, as nog¢des erradas que escravizam
meu sexo. (WOLLSTONECRAFT, 1996, p. 35)!

A investigagao das raizes patriarcais do ordenamento juridico brasileiro deve observar
a influéncia das transforma¢des modernas no Direito ocidental. No Iluminismo, se abalam
pilares que sustentavam as sociedades atravessando diferentes periodos historicos, como
antiguidade e idade média. A serviddo e a escravidao sao combatidas no plano teorico, ao
mesmo tempo em que se duvida da religido. O sujeito individual abstrato, capaz de por em
curso todas as mudangas desejadas pelos espiritos racionais intelectualizados, ¢ caracterizado
como cidaddo e humano. Essa ¢ a figura titular de direitos e garantias respeitaveis por qualquer
poder, encarnada nos homens brancos proprietarios, que sao a materializagao da dignidade’.
O Direito como organizador social toma destaque no cenario das luzes. Racionalmente, ¢

indicado que se desenvolva um sistema Unico de regras, com validade universal, capaz de

1 Tradugdo livre de “These may be termed Utopian dreams. — Thanks to that Being who impressed them on
my soul, and gave me sufficient strength of mind to dare to exert my own reason, till, becoming dependent
only on him for the support of my virtue. I view, with indignation, the mistaken notions that enslave my sex”
(WOLLSTONECRAFT, 1996, p. 35).

2 Segundo Pietro Costa, “O sujeito-de-direito sobe a ribalta iluminista e revolucionaria em conformidade com
0 mais puro universalismo. O sujeito ao qual reconduzir os direitos — aqueles direitos que o Estado, enquanto
Estado submetido ao direito, ¢ chamado a respeitar — ndo ¢ um individuo particular: contra a fragmentacao
das situagdes subjetivas na sociedade de castas de antigo regime a ordem nova se estrutura em torno do
protagonismo de um sujeito que se apresenta como essencialmente igual a qualquer outro. (...) O sujeito (...)
¢, na verdade, construido com base nas implicitas pressuposigdoes que acabam por identifica-lo ndo mais com
o individuo “genérico”, mas com uma classe especifica de sujeito, munidos de algumas caracteristicas que
sancionam sua exceléncia. Em primeiro lugar, a exceléncia depende da pertenga ao género. E ainda viva e
vital na Europa moderna o antigo modelo aristotélico de familia: uma familia concebida como um microcosmo
potestativo, composta por figuras “menores” (mulher, filhos, servos) convergentes no vértice — o pater familias
— que se apresenta como o representante “objetivo” na polis, do universo familiar. O sujeito-de-direito (antes
jusnaturalista e depois oitocentista) ndo ¢ um ser humano abstraido de sua diferenca de género: é o ser humano
de género masculino, encarnado emblematicamente na figura do pater familias: e ¢é este individuo a ser sub-
repiticiamente admitido como o ser humano par excellence. Em segundo lugar, a exceléncia, a plenitude da
subjetividade, esta ligada a propriedade.”(COSTA, 2010, p. 72-73).
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servir aos fins politicos e econdmicos determinados por dada sociedade. Assim, o [luminismo
juridico critica a falta de método do direito vigente em periodo anterior. E neste esforco que,
por exemplo, Pombal vai empreender a reforma do direito do Império portugués no século
XVIII (HESPANHA, 2010, p. 151).

No desenvolvimento do ideario iluminista, segundo os estudos da Historia do
Direito, surge mesmo a ideia de uma “ciéncia exata do direito”, ainda sob a influéncia
de um “jusnaturalismo retdrico e acritico” (HESPANHA, 2010, p. 151, 154), mas que,
massificando o ordenamento, pretende organizar a sociedade segundo seus interesses
econdmico-politicos. Para Pietro Costa, o campo juridico de defesa da igualdade formal
poderia ser definido, quando do momento de ascensdo do iluminismo juridico, como um
teatro e um laboratério: de avanco do progresso e de refinamento de técnicas de dominio
e sujeicdo, de aplicacdo ou suspensdo de categorias juridicas (COSTA, 2010, p. 75). O
[luminismo juridico como doutrina pratica sustentou-se sobre o patriarcado e reproduziu a
opressao sobre negros e outros atores. Nao havia que se pensar em um resultado diferente,
posto que as grandes tendéncias do movimento tinham a mesma cor, mesmo sexo’ ¢ se
identificavam com o mesmo extrato social. E assim, portanto, que se percebe como a
logica racionalista e abstrativista confere carater autoritario e masculino ao direito, que se
espraia por todos os ramos da legislagdo. O direito brasileiro, que ali buscou justificativas
ao forjar regras, dividia até pouco tempo as mulheres em grupos (honestas e desonestas,
por exemplo no direito penal), solapando direitos de forma diferente de sujeitos que, em
tese, deveriam ser iguais (SABADELL, 2008, p. 258-260).

A metodologia empregada neste capitulo ¢ aquela propria da historia do direito: revisdo
bibliografica referenciada nos contextos em que os textos e os conceitos analisados foram
produzidos e/ou circularam, avaliacdo e critica de fontes primarias (SABADELL, 2003, 36-
37). Os autores que aparecem no texto foram escolhidos de acordo com sua relevancia no
campo historico-juridico. As se¢des buscam evidenciar como as mulheres eram vistas por
alguns dos homens que ficaram conhecidos como os principais pensadores do [luminismo,
como Rousseau, Schopenhauer e Stuart Mill; em seguida, como mulheres criticavam o
movimento, a partir de textos de Mary Wallstonecraft ¢ Olympe de Gouges; por fim, sdo

analisados aspectos do direito brasileiro influenciados pelas luzes.

A visao classica do iluminismo juridico-politico sobre a mulher

O movimento iluminista tinha bases de logica, empiria e cientificismo. As suas
principais criticas a sociedade de Antigo Regime referiam-se a desigualdade legal (em razao

da divisdo estamental da sociedade), a servidao (inexisténcia de liberdade para um grupo de

3 Neste capitulo, se emprega o conceito sexo para falar das distingdes politico-sociais entre homens ¢ mulheres
ndo para desrespeitar a complexificagdo trazida com o conceito género ou com o conceito heteronormatividade,
mas para respeitar o periodo em comento, no qual ndo haviam se desenvolvido os debates sobre o género.
Trazé-lo para a analise seria anacronico.
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pessoas), a limitacdo a propriedade e ao exercicio de atividade econémica em geral, ao
autoritarismo dos reis e exclusdo da participagdo politica da sociedade, ao “absolutismo” e
a intolerancia da Igreja (de que ¢ exemplo a inquisi¢do), as condigdes de vida desumanas
atreladas a estratificacdo social. Vé-se que hé ai muitas repercussdes juridicas, por meio
de cuja massificacdo se busca a regulagdo da sociedade, forjada no modo de produgdo
capitalista, a partir da experiéncia racional humana. (SABADELL, 2008, p. 29-30).

Para o pensamento contratualista de Rousseau, a concepcao de lei liga-se a
traducdo da vontade geral sobre o interesse coletivo, a partir da identificagdo direito
como produto da vontade politica. Debrugando-se sobre a questdo da mulher, o autor
se uniu a escola que sustenta sua desigualdade perante o homem, suas diferentes
virtudes, capacidades e compreensdo do mundo, explicaveis pela sua educacdo e pela
sua natureza. Esta vis@o estd minuciosamente descrita no Emilio, tratado pedagogico
em que a personagem Sofia representa o papel da mulher submissa e hierarquicamente
complementar ao homem, protagonista que d4 nome ao livro.

Nos classicos iluministas, como Rousseau, Locke ¢ Diderot (sendo este tltimo
o autor do texto “Sobre as Mulheres” (1990), que se destaca na argumentacdo da
diferenciacdo entre os sexos), a racionalidade € natural, inerente aos seres, que, iguais,
pactuam enquanto sujeitos de direito para regras de convivéncia social harmdnica.
Contudo, “a semelhanca das criancas, dos loucos, dos escravos, foi interditado
as mulheres integrar a humanidade responsavel e dotada de direitos universais”
(MIRANDA, 2010, p. 36). Segundo tais classicos, portanto, as desigualdades entre
os sexos sdo obra da natureza referendada pela razio e pelo contrato social. E certo
que para Rousseau e Diderot as mulheres sdo controladas pelo seu sexo, ja os homens
ndo. Nesse contexto, Sieyes, que escrevera sobre Estado e cidadania, dividindo
esta em ativa e passiva, considerou que as mulheres caberia somente a cidadania
passiva (SIEYES, APUD RIOT-SARCEY, 1994, p. 249). Para além da defesa racional
da desigualdade, havia no movimento ilumista espago para a misoginia. Arthur
Schopenhauer, representante do jusnaturalismo racional, dedicou uma série de seus
escritos a descrever adescredibilidade social e politica da mulher. Suas criticas atingiam
tanto a figura maternal, a comecar pela sua propria, como as mulheres por quem (nao)
se poderia ter paixdo. O autor combateu projetos e leis que reconheciam direitos a tal
sexo?, apresentando argumentos retoricos da filosofia antiga, da equivocada biologia e,
sobretudo, de sua propria experiéncia. Em comum entre tais autores tem-se a defesa de
um Direito masculino, ancorado no patriarcado: o ordenamento nao deixa de refletir a
cultura social historica de desprezo pela figura feminina. A delimitacao dos direitos das

mulheres, embasada filosoficamente por suas quase inexistentes virtudes, socialmente

4 Sustenta Schopenhauer que “As leis europeias relativas ao casamento tomam a mulher como igual ao
homem; partem, portanto, de um pressuposto incorreto” (SCHOPENHAUER, 2010, p. 52).
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pelo espaco privado que lhe ¢ relegado, politicamente pela sua ndo configuragdo como

sujeito efetivo, traduz-se j& nas primeiras constituigdes.

A porta aberta para a misoginia

A obra de Arthur Schopenhauer traz as anglstias de um filosofo imbuido de
preconceitos, muitas vezes revestidos de discurso das ciéncias naturais, fato proprio de
seu tempo, sobretudo no que diz respeito as mulheres. O autor, que em uma de suas obras
demonstra ter problemas de relacionamento com o “segundo” sexo, assim como o faz
Rousseau, mostra-se um entusiasta da submissao feminina, por ndo reconhecer muitas
qualidades nas mulheres. Para ambos, as mulheres ndo servem para musica, poesia ou
artes. Merece destaque aqui a comparagdao com o liberal John Stuart Mill, que defende
que se os trabalhos intelectuais, em diversas areas, produzidos pelas mulheres nao sao
considerados como superiores ¢ em razdo mesmo da falta de igualdade de oportunidades
frente aos homens, da diferenca de educagdo que recebem. Destaca ainda o autor que
poucas mulheres tinham tempo para cuidar de si mesmas (MILL, 2011, p. 105) e que até
aquele momento alguns trabalhos divulgados em nome de homens foram, isto sim, escritos
por mulheres que eram deles proximas (MILL, 2011, p. 101-102).

O filésofo alemdo, em opinido quase idéntica a expressa no Emilio, entende que a
mulher que demonstra interesse nessas areas nao faz mais do que “pura macaquice voltada
ao desejo de agradar” (SCHOPENHAUER, 2010, p. 4). Tudo que ela faz, em verdade, em
qualquer ambito, volta-se para dominar um homem e isso sé ¢ possivel em razdo do “efeito
teatral” que a natureza lhe empresta em poucos anos de beleza. A inferioridade feminina, para
o autor, ¢ total. As mulheres j4 estdo de antemao sentenciadas e o publico leitor do fildsofo,
letrado e masculino, deve se atentar as artimanhas delas. Na construgdo de seus argumentos
¢ possivel identificar as nuances predominantes na logica modelo estabelecida pela ciéncia
moderna’: predominancia de elementos e comparagdes com a natureza e evolucionismo.
Curioso € notar que para Schopenhauer, de acordo com os padrdes cientificos e filosoficos
dos quais se utiliza, a mulher ¢ “uma espécie de estagio intermedidrio entre a crianga € o
homem, que ¢, este sim, pessoa de verdade” (SCHOPENHAUER, 2010, p. 4- 6).

A monogamia para Shopenhauer ndo pode ser positiva € a consequencia logica da
satisfacao (biologia, sexual) de um homem em relagao a uma mulher s6 pode ser a decepgao.

Assim ¢ que o homem, segundo esse pensamento, € propenso a inconstancia no amor € a

5 E preciso destacar, conforme Anadir Miranda, que no século XIX, “Dentro do quadro do republicanismo
revolucionario, o apelo por direitos s6 poderia ser controlado, interditado a certos grupos sociais, com a
comprovacdo de desigualdades naturais. As comunidades cientificas responderam a esse desafio com um
intenso escrutinio de corpos humanos, gerando incontaveis exemplos de diferengas indeléveis entre eles,
que fundamentaram e legitimaram as teorias racialistas e também as sexistas. Interessante comentar como
tais movimentos eram analogos. Segundo Schiebinger, ambos os discursos consideravam mulheres e nio
europeus como desvios da norma masculina europeia, desenvolveram novos métodos para avaliar e discutir as
diferencas, delinearam justificativas naturais para legitimar desigualdades sociais entre as ‘ragas’ e os ‘sexos’”
(MIRANDA, 2010, p. 10).
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variedade sexual, ja que, depois da satisfacdo, “praticamente qualquer outra mulher o excita
mais do que aquela que ele ja possui” (SCHOPENHAUER, 2010, p. 39). Em seu pensamento,
essa ¢ uma caracteristica diametralmente oposta aquela da mulher, que ¢ estavel®, que busca
apenas um provedor fixo, seguro para a sua prole. Assim, para certos misdginos, enquanto
o casamento ¢ comparavel a guerra, onde héd disputa e escassez, a solteirice ¢ paz, e ha
abundancia. Desse modo, ocorre casamento quando o homem, depois que escolhe uma
mulher com as qualidades que considera compativeis com as dele, se sacrifica, apesar da
razao, em “aventura amorosa que lhe custa o patrimonio, a dignidade e a vida, e até mesmo
por meio de delitos como o adultério ou o estupro.” (SCHOPENHAUER, 2010, p. 39-42).
Deste modo, a misoginia s6 pode conceder elogio a um atributo da mulher: a virgindade,
que considera “bela, ndo porque constitui uma abstinéncia, mas porque ¢ inteligéncia, visto
que ela contorna a artimanha da natureza” (SCHOPENHAUER, 2010, p. 47). No mais,
o segundo sexo ¢ inimigo, ¢ traicoeiro e deve ser combatido em todas as areas da vida,
seja na relacdo familiar, seja na arena do casamento (se for constituida), seja como ser
social abstratamente considerado. No pensamento de Schopenhauer, a figura feminina ¢
inferiorizada em relacdo a uma vasta gama de institutos e conceitos juridicos, por exemplo,
como heranga e patrimonio. Conclui o filosofo que a mulher precisa sempre de um tutor,
sendo irracional considera-la sujeito de direito autdnomo: “Quando as leis concederam as
mulheres os mesmos direitos dos homens, elas deveriam ter lhes dado também um intelecto
masculino” (sic) (SCHOPENHAUER, 2010, p. 63).

Até postulados classicos do patriarcado deveriam ser questionados se, de alguma
forma, ainda que pela fragilidade, reconhecem algum destaque e atenc¢do para as mulheres.
Segundo o filésofo alemdo, a mulher ndo merece, de forma alguma, ser objeto de respeito e
veneracdo. (SCHOPENHAUER, 2010, p. 75). As peculiaridades de Schopenhauer, que em
sua expressao sobre as mulheres ¢ radical, ddo indicio da tranquilidade com a qual as ideias
subalternizadoras das mulheres se espraiam pela sociedade moderna que vai se constituindo
nos séculos XVIII e XIX. Se ha espago para romper grilhdes, ha também espaco para reforgar
lagos de dominacdo que permitem que a modificagdo das estruturas do Antigo Regime ndo
se converta em ascensdo de uma realidade completamente nova. Dentro das rupturas ha
continuidades cheias de elogio ao conservadorismo, forjando as contradi¢des proprias das
relagdes sociais capitalistas.

O pensamento humanista naturalista rousseauniano afastou-o da escola dos philosofes,
mas em sua critica ao iluminismo tradicional ndo coube a valoriza¢ao da mulher. Ao contrario,
sua Sophie, a educanda do sexo feminino que apresentou em “O Emilio”, tinha docilidade,

fragilidade e ndo devia, como as demais do seu sexo, voltar-se as ciéncias ou artes, posto que

6 Diz ainda o filésofo que “A fidelidade conjugal ¢ artificial para o homem e natural para a mulher”
(SCHOPENHAUER, 2010, p. 57). J4 que “A honra masculina quer que ndo ocorra nenhum adultério,
pois somente assim o inimigo [as mulheres] ¢ obrigado a, pelo menos, manter a capitulacdo obtida (...)”
(SCHOPENHAUER, 2010, p. 58).
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menos capaz de compreendé-las. Os aspectos biologicos e de direito natural permaneciam.
Interessante verificar que a defini¢@o a partir do masculino também tem continuidade, ja que
o persongem Emilio € que € o protagonista, que ¢ formado pela perfeita educacdo de homem
pra homem. Rousseau ¢ um autor que demonstra bastante bem o movimento, aparentemente
contraditorio aos olhares especialistas menos atentos, de seu tempo. Na visdo ndo linear e
ndo progressista da historia, seus movimentos sdo, contudo, coerentes com um momento que
traduz anseios por transformagdes e uma profunda angustia por se situar a meio caminho do
velho passado e da construgdo da sociedade nova, constituida plenamente apenas no apice
da modernidade no século XIX.

A Sophie ¢ a menina-mulher moderada, educada em boa familia. Tem as tipicas
virtudes femininas e os tipicos excessos. Sua danga ¢ despreocupada e ndo contaminada
pela moralidade urbana. Suas leituras sdo poucas e classicas, na medida para lhe conferir
respeito sem soberba. Nao teve professores que ndo os proprios pais, através de cujos olhos
enxerga a vida (ROUSSEAU, 1973, p. 462 a 482). Neste livro, que, como ja descrito, ¢
um ensaio sobre a completude do processo educativo, Rousseau fala da desnecessidade do
uso da violéncia para a criacdo, formagao das mulheres. Citando a histdria natural, o autor
compara espécies animais diferentes para concluir que ¢ da natureza humana que a mulher
se subjugue (ou seja subjugada). No casamento perfeito se daria, a seu ver, a unido do chefe
com a mulher obediente, tudo com harmonia e respeito, preservando sempre a desigualdade
entre os sexos. O autor ndo escapa, portanto, dos dualismos que estruturam o pensamento
sexista. H4 muitas paixdes nas mulheres, segundo Rousseau, que geram seus vicios, que
as cegam. Cabe as mulheres serem agradaveis e ndo lhes convem o raciocinio cientifico, a
técnica. Honestidade ¢ a mais dificil das virtudes femininas em razao da corrupgdo social
generalizada, dai o central papel da educagao familiar da mulher. Ha que evitar o coquetismo
da cidade. Por isso, a Sophie ¢ virtuosa e obediente, no que tem excesso, tem graga.

A concepcao de Rousseau sobre as mulheres ¢ a da submissdo. Nesse sentido, vale
destacar o pardgrafo inteiro que o autor dedica a responder o pensamento defensor da

igualdade da mulher, presente em alguns circulos do iluminismo radical:

As mulheres que, sua vez, ndo param de gritar que nos as educamos para
serem futeis e coquetes, que as divertimos amiudamente com puerilidades
para permanecermos mais facilmente os senhores; acusam-nos de culpados
dos defeitos que lhes censuramos. Que loucura! E depois, desde quando
sdo os homens que tratam da educagdo dos jovens? Que impede as maes
de as educarem como lhes agrade? Nao tém colégios: grande desgraca!
Oxald ndo os houvesse para os rapazes! Seriam mais sensata e honestamente
educados. Forgam vossas filhas a perderem vosso tempo em tolices? Fazem-
nas, contra sua vontade, passarem metade da vida a se enfeitar, seguindo
vosso exemplo? Impedem-vos de as instruir ou as mandar instruir segundo
a vossa vontade? Temos culpa de nos agradarem quando sdo belas, de seus
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trejeitos nos seduzirem, da arte que aprendem convosco nos trair € nos
envaidecer, de gostarmos de as ver vestidas com gosto, de deixarmos que
afiem tranquilamente as armas com que nos subjugam? Tomai o partido de as
educar como homens; eles consentirdo de bom grado. Quanto mais quiserem
assemelhar-se a eles, menos os governardo e entdo ¢ que eles serdo realmente
os senhores (ROUSSEAU, 1973, p. 422).

Nem mesmo a educagdo, redentora da corrupgao cientifica, conseguiu salvar os jovens
Sophie e Emile. A mulher que aparece na obra “Emile e Sophie ou Os solitarios” ¢ outra. O
texto relata o casamento dos jovens depois de concluida sua educag@o. Nao ha um final feliz
como no romance anterior, nem mesmo um final hé para a histéria. Desta vez, amadurecida
e corrompida por Paris, Sofia, mesmo depois de ser mae, ndo ¢ mais honesta e virtuosa. Sofia
trai. A brilhante educagdo de Emilio permite que ele suporte “dignamente” até a escravidao,

mas nao viabiliza a convivéncia com Sofia, sua barriga e sua traicdo.

John Stuart Mill e uma isolada visao liberal da condicdo da mulher

O liberalismo nao se dedicou, como escola de pensamento, a defesa da igualdade entre
homens e mulheres. Alguns autores, contudo, se sensibilizaram, em alguma medida, com
a questdao. Stuart Mill escreveu durante o século XIX um tratado em que argumenta que a
submissao das mulheres na ordem patriarcal é o inico jugo de dominagdo sem fundamento
racional que persiste a modernidade, deixando de se opor a escraviddo colonial de pessoas
negras. E de se ressaltar, portanto, a peculiaridade de seu ponto de vista frente as sustentagdes
majoritarias dos filésofos, cientistas, economistas, juristas, doutrinadores de todas as escolas
daquele periodo historico. Defendendo o cristianismo e procurando explicar a sociedade
por meio de leis naturais, o autor, na sua leitura, entende que a servidao da mulher perante o
homem nao conhece um fim juntamente a Revolug@o Francesa e as demais revolugdes liberais
burguesas em razao de essa dominagao favorecer todos os homens, caracteristica comum aos
que estiveram e estdo no poder. A analise que faz o autor do motivo da permanéncia dessa
submissao ¢ a intimidagao sistematica exercida sobre as mulheres (MILL, 2011, p. 26-27).

Usando de terminologias da biologia, da psicologia, do progresso e do cientificismo
(como faziam os autores que chegavam em conclusdes opostas), mas sobretudo dos postulados
liberais, o liberal utilitario Mill constroi a ideia de que faria bem ao sistema se as mulheres
fossem educadas de forma a ter iguais oportunidades de disputa de espacos com os homens
— em postos de emprego, em posi¢des politicas de destaque, enfim. Aqui se percebe o quao
moldavel ¢é o discurso politico, qudo maleaveis sdo os argumentos cientificos, ja que para
Mill, “O que ¢ atualmente conhecido como natureza feminina € uma coisa eminentemente
artificial — resultado da repressdo forcada em algumas dire¢des e apresentada como nao-
natural em outras” (MILL, 2011, p. 39). O autor defende uma “capacidade natural de governar
das mulheres” com base nos exemplos despdticos europeus (cita Joana D’Arc e as Rainhas

Elizabeth e Vitoria) (MILL, 2011, p. 81). E por esse raciocinio diz que se mulheres “podem
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mais”, também “podem menos”, e, portanto, poderiam se adequar a outras tarefas da vida’.

Para Mill, o estado de coisas em que as diferencas entre os sexos os colocam em
hierarquia carece de apoio logico-racional e, assim, ndo traduz um consenso baseado nesses
postulados. A deisugladade ndo ¢ fruto da experimentacdo da igualdade e da opressdao com
opcdo por esta ultima. Também ndo ¢ fruto de deliberacdo coletivamente pensada para o
beneficio da humanidade. Para ele, a submissao ¢ apenas a reprodu¢do de uma situagdo de
escravidao. (MILL, 2011, p. 19-20). Buscando origens para a defesa da escravidao a que
a sociedade historicamente submete as mulheres, Stuart Mill revisita Antiguidade e Idade
Meédia para encontrar exemplos opostos dos costumeiramente usados: ele cita as Amazonas
gregas e as guerreiras medievais para contar uma outra narrativa, a da mulher como sujeito
com capacidades plenas, com qualidades. E também descreve a resisténcia — a ndo aceitagdo
passiva de certos aspectos da dominagdo — mencionando as mulheres que comecam a
escrever sobre a situacdo subalterna em que se inserem e seus sentimentos para com o status
quo. Nesta esteira pde em relevo a luta pelo direito de voto (do qual fora ele mesmo um
defensor quando da ocupacao de cargos no legislativo) . (MILL, 2011, p. 28-30) De certo,
¢ bastante complexa a teia de dominacdo da mulher. Se sua submissao ¢ a que subsiste as
mudangas da constru¢do da modernidade, ¢ porque esta escraviddo ¢ muito peculiar, nao
envolvendo apenas elementos econdmicos, mas também e, sobretudo, do proprio imaginario,
da consciéncia dos sujeitos envolvidos. Tem-se aqui importante questdo ideologica, melhor
estudada posteriormente pelo campo marxista.

No que tange a investiga¢do de Mill, ¢ digna de nota a comparagao entre os homens e 0s
senhores de escravos: aqueles, ao contrario destes, “ndo querem unicamente a obediéncia das
mulheres; eles querem seus sentimentos.” De modo que “Todas as moralidades e sentimentos
afirmam que a obriga¢do da mulher ¢ viver para os outros; abnegar-se completamente e viver
somente para aqueles a quem esté afeigoada” (MILL, 2011, p. 31-32). E assim que a subjetividade
e a individualidade feminina sdo paulatinamente destruidas socialmente. E, se a mulher ndo se
conhece, também ndo se mostra a0 mundo, tdo somente porque ndo lhe sdo fornecidos subsidios
para elaborar sobre essa possibilidade. E de se ressaltar a conclusdo do autor sobre esse refinado
processo de dominagdo, iniciado na educagdo (responséavel pela ndo existéncia de igualdade
moral e psicoldgica entre mulheres € homens no século XIX) e transposto para as demais areas

da vida: a mulher ndo se casaria se nao fosse socialmente obrigada a fazé-lo.

7 E de se revisitar, neste ponto, o pensamento diametralmente oposto de Schopenhauer, que defendia, por
exemplo, que “As mulheres, na maioria das vezes, contribuiram para contaminar o mundo moderno com a
lepra que o consome (...), sua supremacia e influéncia corrompem a sociedade moderna” (SCHOPENHAUER,
2010, p. 73). Na visdo de Schopenhauer, em que as mulheres sdo inimigas do progresso, tanto do homem
quanto da humanidade, sua existéncia “contamina” o mundo moderno, ja para o liberal Mill, sua entrada
na economia ¢ na politica s6 otimiza a competicdo meritocratica, servindo aos fins do capital: “A simples
competicdo entre homens e mulheres sera suficiente para exclui-las das coisas que elas podem fazer, mas nao
tdo bem quanto os homens que sdo seus concorrentes; uma vez que ninguém pode pedir direitos de protecao
e beneficios em favor das mulheres, pede-se somente que os atuais beneficios e direitos de protecdo em favor
dos homens sejam lembrados” (MILL, 2011, p. 46).
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As mulheres sdo escravas de seus maridos pelas obrigagdes instituidas pelas leis e pela
Igreja. Na visdo de Mill, o casamento tal qual disciplinado pelas leis de seu tempo ¢ algo de
nefasto, sem sequer contar com a livre escolha das partes e livre disposi¢do sobre o contrato.
Para tomar parte nesta instituicdo, ndo se cobra do homem nenhuma prova de confiabilidade
para o exercicio do poder absoluto (o homem pode cometer quase qualquer arbitrariedade
com a esposa na constancia do casamento, a posi¢cao da mulher ¢ de total falta de poder. Até
os filhos, pela lei, sdo considerados do marido, que toma formalmente as decisdes sobre suas
vidas) que lhe é confiado a partir da cerimonia. Assim, a familia acaba por transformar-se em
“escola de despotismo”, embora devesse ser “escola ideal”, de virtudes (MILL, 2011, p. 32-
33;37;50-57; 66-68; 85). O pensamento de Mill ¢ limitado, contudo, por sua classe e reserva
as mulheres casadas o lar. O casamento, para ele, interdita assuntos que ndo sejam as tarefas
domésticas e a educacdo da prole. O exercicio de trabalho pago pela mulher casada abriria
possibilidades para a intensificagdo da sua explorag¢do pelo marido-senhor. (MILL, 2011, p.
72-73). Contudo, contraditoriamente, a realizagao do trabalho ndo pago no casamento integra
e forja a sujeicao das mulheres, que, de modo amplo, o proprio Stuart Mill critica. O autor
detecta, em seu tempo, que as mulheres se envolvem em atividades como a filantropia e a
caridade, que pouco contribuem para sua emancipacao social e politica. Ou seja, a sociedade
condena as mulheres a uma “vida apatica”, o que na visdo de Schopenhauer e Rousseau ¢
desejavel, mas na preocupagdo de um economista liberal moderno, cujas raizes ndo podem
ter muito da Antiguidade Classica, ndo faz sentido para o progresso. Utilitariamente, hd que
aproveitar a mulher, nem que seja para o mero estimulo a inteligéncia dos homens com o
aumento da competi¢do, pilar mais importante que a liberdade e a igualdade formal para o
capitalismo (MILL, 2011, p. 118-139).

O iluminismo juridico-politico a partir da mulher

Por ocasidao do ano 2000, foi editada uma obra que revisitava a Encyclopédie em
vinte e seis vocabulos, procurando identificar rupturas e continuidades daqueles conceitos
definidos no descortinar da Modernidade em relagao ao seu desenvolvimento mais de um
século depois, em plena crise®. Ao vocabulo “mulher”, no francés femme, opde-se o verbete
“homem”, no francés “homme”. A Encyplopédie define, a seu tempo, a mulher como fémea
do homem, elencando, a partir dele, as diferengas entre esses sexos da mesma espécie.

No esfor¢o de retomar aquele texto confrontando com enciclopédias atuais, no trabalho

8 No mesmo sentido, ¢ de se por em relevo o esfor¢o da Universidade de Chicago, que digitalizou e
disponibilizou onLine todos os volumes da Encyclopédie de Diderot e D’Alembert através do “ARTFL
Encyclopédie Project” sob a coordenacdo de Robert Morrisey e Glenn Roe. O material pode ser visualizado
no endereco:

http://artfix.uchicago.edu/cgibin/philologic/search3t?dbname=encyclopedie03 11 &word=&dgdivhead=%5E-
f&dgdivocauthor=&dgdivocplacename=&dgdivocsalutation=&dgdivocclassification=&dgdivocpartofspe-
ech=&dgdivtype=& CONJUNCT=PHRASE&DISTANCE=3&PROXY=or+fewer& OUTPUT=conc&PO-
LESPAN=5&KWSS=1&KWSSPRLIM=500. Acesso em: 10 nov 2020.
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organizado por Domenico de Massi e Dunia Pepe, alguns pontos do primeiro texto sdo
postos em relevo, como as diversas “tipificacdes” da mulher ali apresentadas, e a primazia
do aspecto biologico e do direito natural. (MASSI e PEPE, 2000, p. 159-160). Na analise da
visdo contemporanea das enciclopédias sobre a mulher, se chega a conclusdo de que mitos
acerca das mulheres (e do género feminino, conceito trabalhado no século XX) continuam
aprisionando as mulheres, apesar das conquistas dos movimentos feministas, e estampados
na sua defini¢do catalogada (FRACESCATO, 2000, p. 163). Nesse sentido, as mulheres
estdo definidas em fontes, conforme infere a Enaudi, como “‘pertences de machos adultos’,
de modo que sua humanidade ‘parece concebida (inclusive em sociedades atuais como as
atuais do mundo ocidental e industrializado) como uma espécie de humanidade derivada,
ndo direta’ (Enciclopédia Einaudi, p. 745-746).” (FRACESCATO, 2000, p. 164). E de se
destacar, nessa construcao, a metodologia bindria, arraigada no racionalismo iluminista, que
sempre apresenta conceitos em oposicao, e contribuiu para a apresentacao preconceituosa do
termo “mulher”, visto socialmente, nos textos académicos e nas defini¢cdes enciclopédicas,

como dependente e subordinado ao “homem”.
Olympe de Gouges e a Declaracao dos direitos da mulher e da cidada

[...] enfim, tudo que caracteriza a parvoice dos homens, profana e sagrada,
tudo foi submetido a cupidez e a ambicdo deste sexo outrora desprezivel e
respeitado, e depois da revolugdo respeitavel e desprezado. (GOUGES, 2007).

Em meio a erup¢ao da Revolugao Francesa e do desenvolvimento do [luminismo juridico-
politico, as vozes femininas nao foram ouvidas em suas demandas por liberdade e igualdade
com a mesma intensidade das masculinas. Viu-se neste texto, através da analise do pensamento
de dois iluministas distintos, a inviabilizagdo da realizacao social plena das mulheres. Embora
nao raras tenham sido as participagdes de estudiosas e voluntarias no desenrolar da Revolugao,
seus nomes ¢ sua produ¢do nado ficaram conhecidas como fontes da Historia da Revolucao
Francesa ao lado dos “grandes homens”. Nesse sentido, os maiores avangos caracteristicos
do periodo, em matéria de liberdade, igualdade, e desenvolvimento do discurso de direitos
universais, nao incluiam as mulheres e muitas vezes, isto sim, explicitamente as deixavam
de fora da sua “area de prote¢ao”. A “Declaracao dos Direitos do Homem e do Cidadao”, se
nao significasse expressamente a exclusdao das mulheres, conforme se depreende das ideias
majoritarias do proprio movimento, nao teria ensejado por parte de Olympe de Gouges, a
redacao de uma “Declaracao dos Direitos da Mulher e da Cidada™.

O texto de Olympe de Gouges’, que na verdade chamava-se Marie Gouze ¢ foi

9 Assim como a Encyclopédie foi inteiramente digitalizada e disponibilizada pela Universidade de Chicago em
razdo de sua improtancia historica, o documento de autoria de Olympe de Gouges também mereceu atengdo da
academia e em 2007 foi traduzido no Brasil pela Universidade Federal de Santa Catarina, que a disponibilizou
onLine no v.4, n.1 da “Revista Internacional Interdisciplinar Interthesis”. A tradugao ¢ de Sevino José Assmann
e pode ser acessada em: www.periodicos.ufsc.br/index.php/interthesis/article/.../911/10852. Consultada em 12
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guilhotinada dois anos depois, contém o mesmo numero de artigos da declaracdo masculina
e demonstra a importancia da mulher e a imperiosidade do reconhecimento de sua condig@o
de sujeito de direitos na sociedade moderna. A exemplo da outra Declaragdo, o texto também
foi enviado para a Assembleia Nacional, sem receber interesse (ASSMAN, 2007). E de
destacar que em 1792, um ano apds a escrita do texto, tomou for¢a o reacionarismo na
revolucdo, com oposi¢do a participagdo politica das mulheres. Do plendrio se falava que
as mulheres revolucionarias ndo eram verdadeiramente mulheres, pois fugiam aos fins
naturais do seu sexo. Sociedades de mulheres foram fechadas quando os homens se sentiram
ameagados ao perceber que as mulheres se “infiltraram” nas posi¢cdes masculinas, tomando
parte na guerra e reivindicando direitos, por exemplo. A permissibilidade de participagdo
das mulheres na Revolugdo estava limitada, politicamente, pelas consideragdes presentes
no Emilio, de Rousseau, “cartilha” que embasava filosoficamente as escolhas da Revolugao
para com essa metade da espécie humana (MIRANDA, 2010).

O documento de Olympe de Gouges, proprio de seu tempo, usa a retorica progressista e
nado descarta a propriedade, reafirma o direito penal formal, a religiosidade e o funcionalismo
na sociedade, exigindo apenas que as mulheres sejam submetidas em pé de igualdade com o
homem a todos esses postulados, com base na utilidade publica, como se pode observar dos
artigos primeiro, segundo e sétimo da Declaragdo'. A grande ressignificagdo do documento,
quase simétrico ao masculino, ¢ o direito de resisténcia a opressdo, aqui inerente a propria
condicdo de sexo. No artigo terceiro resta explicitada uma ideia de nagao formada por sujeitos
homens e mulheres. A parte de maior relevancia para o proposito deste capitulo é o pos-
ambulo do documento, que, convocando as mulheres, deixa de declarar direitos para defender
a necessidade de real participacdo politica, que deve se efetivar na janela politica aberta com a
Revolugdo. O texto expressa a ideia de que as conquistas, a liberdade, a nova educagdo para as
mulheres ndo virdo de papéis e de leis elaborados por homens, de modo que se torna premente
construir as oportunidades e construir-se como ser politico, ao mesmo tempo''.

A epigrafe deste item, encerramento do pds-ambulo do documento, afirma que antes
da Revolucdo o sexo feminino era “desprezivel e respeitado”, tendo se tornado apds tal
periodo, ou no seu curso, o sexo “respeitavel e desprezado” (GOUGES, 2007). Os limites do

[luminismo serdo, portanto, quanto as mulheres, a sua ndo inclusdo nos marcos da aclamada

nov 2020.

10 Conforme texto integral dos trechos citados: “Artigo 1: A mulher nasce livre e permanece igual ao homem
em direitos. As distingdes sociais s6 podem ser baseadas no bem comum. Artigo 2: O objetivo de qualquer
associagdo politica ¢ a conservagdo dos direitos naturais ¢ imprescritiveis da Mulher ¢ do Homem. Esses
direitos sdo liberdade, propriedade, seguranga e, especialmente, a resisténcia a opressao. (...) Artigo 7: Nenhuma
mulher pode ser excecgdo; ela ¢ acusada, presa e detida nos casos estabelecidos pela lei: as mulheres obedecem,
assim como os homens, a esta lei rigorosa.” (GOUGES, 2007).

11 Mulher, acorda! A for¢a da razéo faz-se ouvir em todo o universo: reconhece teus direitos. O poderoso império
da natureza ja ndo esta limitado por preconceitos, supersti¢do e mentiras. A bandeira da verdade dissipou todas
as nuvens da parvoice e da usurpacdao. O homem escravo multiplicou suas forgas, precisou recorrer as tuas
(forgas) para romper seus grilhdes. Tornado livre, ele fez-se injusto em relagdo a sua companheira”(IDEM).
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liberdade universalizada. O chamamento das mulheres a conscientizacdo de seu papel
politico ¢ um panfleto de defesa de seu auto-conhecimento, da nega¢dao da manutengao dos
idénticos padrdes sexistas de submissdo, fragilidade, objetificagdo. A Revolugdo pretendia
impor divisdo sexual do trabalho em um ordenamento juridico-politico forjado em postulados
opostos aos do regime anterior, um ordenamento estabelecedor da igualdade, formando,

assim, uma contradi¢do irresolvivel da modernidade capitalista.

Mary Wollstonecraft e a reivindicacio dos direitos das mulheres

Precursora do pensamento feminista, Mary Wollstonecraft analisa a condi¢do das
mulheres, sobretudo a partir da distinta educacdo que lhes ¢ dada durante sucessivos
periodos historicos. Seu texto de 1792 reivindica os direitos das mulheres no bojo das
ideias do [luminismo radical. Assim como Olympe de Gouges, Mary frequentou ambientes
de discussao filosofica, ndo os saldes franceses, mas os circulos radicais e dissidentes de
classe média inglesa, em que o debate e a convivéncia entre 0s sexos eram mais amenos
(MIRANDA, 2010, p. 14). Em seu texto, Wollstonecraft traz episodios de Adao e Eva, obras
de destacados filésofos e critica diretamente autores como Rousseau, afirmando que os
principios que buscam justificar a submissdo da mulher em romances e em toda a constru¢ao
social sdo um verdadeiro insulto ao senso comum. Por essa razdo, a autora chama “o seu
sexo” a luta contra a falsa consciéncia imputada as mulheres de sensibilidade e fraqueza,
tratando-as como “criaturas racionais”, tais quais os homens (WOLLSTONECRAFT, 1996,
p. 8-14). Wollstonecraft educa-se sozinha e dedica-se a demonstrar, em sua obra, a prisdo do
casamento para uma mulher, que ndo pode ter aspiragdes sendo pela sombra de seu marido;
o mito da fraqueza fisica que se espraiaria pela moral, reservando ao homem dotado de
forga também o dominio intelectual; e a j& mencionada educagdo reservada as mulheres,
que cumpre fielmente com o objetivo de formé-las para o papel na reproducdo social que
lhes ¢ relegado na sociedade moderna em construgdo. As suas ideias, portanto, se opdoem
as dos classicos com veeméncia. Conforme Anadir Miranda, seu pensamento “foi o ponto
culminante de um processo de desvelamento e de critica em relagdo a um modelo social e
cultural de feminilidade” (MIRANDA, 2010, p. 14). Nesse sentido, ndo se espanta a autora
de encontrar em sua sociedade mulheres que, no desejo de serem livres, ou um pouco menos
desiguais, revistam-se de caracteristicas tidas como dos homens. Essas mulheres sdo ditas
masculinizadas, mas também a liberdade o €. Portanto, em momento em que se espera que
as mulheres se empoderem, se superem, que se encontrem mulheres com mais virtudes e
se assim elas sdo associadas com o masculino, continuardo a ser, até que se perceba que as
virtudes ndo tem sexo (WOLLSTONECRAFT, 1996, p. 7-9).

Segundo o iluminismo radical de Wollstonecraft, a educagdo das meninas, que se da
em relacdo aos homens, nao pode gerar outra consequéncia sendo um estado de degradacao

a que se reduz as mulheres e a propria sociedade. Junto ao ordenamento juridico, a educacao
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consagra a modéstia feminina como virtude sexual e a defesa da boa reputagcdo (conceito
cujo conteudo se preenche pela moral sexual), assegurando e reproduzindo as distingdes ndo
naturais criadas na sociedade. Por isso, ela defende que a educagdo seja nacional e publica,
voltada a igualdade entre os sexos. Para esse pensamento, a contribuicdo de autores que
escreveram antes sobre educacdo, ¢ apenas negativa, pois eles fomentaram uma construgao
social da mulher como ser fragil, apesar da aparente contradi¢ao de lhe relegarem a educacao
de novos homens e de lhe confiarem o proposito de se juntar ao protdtipo da perfeigdo: o
homem adulto, formando um s6 ser (WOLLSTONECRAFT, 1996, p. 20-21). A monogamia
perfaz, isto sim, o pacto de propriedade sobre a mulher. Desde crianca, ela ¢ orientada a
dedicar-se a sua beleza, a suavidade, a cultivar certas “virtudes” que a tornam um ser fragil
que somente podera se realizar se puder ser “complementada” por um marido. Em verdade,
contudo, toda a comiseragdo introjetada na mulher faz dela ndo mais que um brinquedo
nas maos do homem a que vai se conectar numa relagdo de dependéncia. E nesta relacdo, a
mulher recomeca o ciclo: ao gerar os filhos, o seu papel sera o de crid-los para ter respeito
pela figura materna e reproduzir as virtudes do pai (WOLLSTONECRAFT, 1996, p. 50).

A racionalidade cultuada pelas luzes cega autores masculinos iluministas de ver o
obvio: desgracar metade da espécie em condicdo analoga a escravidao ndo pode trazer
beneficios comuns, bem como o modelo de educacdo adotado fragiliza também os meninos,
posto que dependentes de cuidados “escravos”. Nesse sentido, perde a coletividade, pois os
homens que vao organizar a sociedade ndo sdo criados com autossuficiéncia e independéncia
tal como seria desejavel. Na contramao dos pardmetros estabelecidos pelo patriarcado, a
autora defende que o papel da mulher na sociedade seja o de estudar, ter profissdes, ser
politica, ndo casar por um suporte (WOLLSTONECRAFT, 1996, pp. 35;44 152). Assim
como a Declarag¢ao de Olympe de Gouges, o texto de Mary Wollstonecraft, embora também
seja um tratado, ¢ um chamamento as mulheres a romper as relagdes sociais de submissao, a

partir de argumentos que muito tocam os utilizados pelo liberal Stuart Mill.

Ecos iluministas no Brasil

A formacdo do ordenamento juridico brasileiro sofreu influéncia da experiéncia
europeia da sistemadtica iluminista. Como ja se viu, o iluminismo juridico expandiu-se a
partir da Franca por toda a Europa, em maior ou menor grau, a partir do século XVIII. A
relagdo do Brasil com esse novo paradigma conceitual e sistémico deu-se tardiamente em
razao das mediagdes da colonializacdo. Assim, se pode afirmar que a influéncia daquelas
ideias chegou por via transversa, muitas vezes ja imbuida de adaptacdes portuguesas. Os
primeiros ventos iluministas fizeram-se sentir ainda no Brasil colonia, com a defesa da
abolicdo da escravatura, por exemplo. No entanto, uma verdadeira conformagao brasileira a
tais principios juridicos somente se deu a partir da independéncia, sendo ainda perceptivel

no direito do Brasil Republica, construido a partir de 1891.
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Ao escrever sobre a cultura juridica na América Latina, Wolkmer aborda brevemente
a colonizagdo e o pds independéncia para chegar a “cultura juridica na modernidade
tardia” e seus “cenarios inacabados”, verificando, de inicio, que “(...) a conquista lusitana
trazia para suas colOnias (particularmente o Brasil), a par da legislagdo tradicional
vigente, o peso e a autoridade das Ordenagoes Reais (Afonsinas, Manuelinas e Filipinas)”
(WOLKMER, 2010, p. 205). Nao se pode chegar a outra conclusdo sendo a de que a
cultura juridica latina ¢ caracterizada pela colonizagdo. Mesmo quando hé avancos ditos
progressistas, esta presente aparato da dependéncia econdmica e politica e de uma elite
politicamente posicionada. Menos dialético ndo foi o processo de mudanga na Europa, onde
a modernidade se conforma a partir de retroinfluéncias do mundo social no pensamento
politico (MIRANDA, 2010, p. 30). A marca dos tracos colonizadores na cultura juridica
do Brasil, portanto, exclui, na conformacao do tecido social, diversos segmentos, o que se
aplica as mulheres e seus direitos. Isto se da, segundo Wolkmer, por uma “historicidade
marcada pela imposicio de privilégios” (2010, p. 211). E neste ambiente que se formam

os letrados e o ordenamento patrio.

Autores iluministas e a defesa do pensamento ilustrado no Brasil

O contexto juridico brasileiro ainda colonial € o cenario em que, no século X VIII, Bocage
satirizava a cultura juridica do Império luso, ressaltando sua constitui¢do de miscelanea e
juristas incultos. E s a partir da Lei pombalina, segundo Samuel Rodrigues Barbosa, que
podemos falar de uma complexificagdo do direito civil por terras brasileiras (BARBOSA,
2010, p. 363-364). Para Alvarez, ndo ¢ nesse momento, contudo, que o iluminismo juridico
predomina no ordenamento aplicado no Brasil. Isto ocorre somente séculos depois, com a
eliminacdo da colonizagdo, o que permite empregar a abstracao da constituicao do individuo
moderno. E de se ter em mente que, na coldnia, a formagio de quadros intelectuais brasileiros
era feita em Coimbra e “Mesmo com a criagdo de cursos juridicos nacionais, permaneceu, no
entanto, a influéncia da cultura juridica portuguesa ao longo da primeira metade do século
XIX” (ALVAREZ, 2010, p. 22; 289-290).

Para discutir a sistematizagdo do ordenamento brasileiro, ¢ preciso analisar a
compilagdo das leis civis de Teixeira de Freitas, que embora nao fosse tecnicamente
uma nova codificagdo, tinha por escopo racionalizar a legislagio (BARBOSA, 2010, p.
369). O compilador, tinha posi¢des nos debates juridicos, como, por exemplo, quanto
a sistematica do Direito, e por sua grande “Introdu¢do” a consolidagdo se percebe sua
intencdo de interpretacdo de temas menores como o crédito agricola, a exemplo do
que podia ser visto de forma geral no Code francés (HESPANHA, 2010, p. 182). As
Ordenacodes Filipinas regraram a vida civil brasileira até¢ 1916, apesar de seu flagrante
descompasso com a realidade sdcio-historica do pais, e durante o século XIX mereceram

uma edicdo de Candido Mendes. Nao se deve esquecer que dela fazem parte tragos
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caracteristicos do Antigo Regime, como o reconhecimento de enorme poder do homem
sobre a mulher (SILVA, s/d).

O Tluminismo serve a uma conformag¢do de Estado. No Brasil, essa conformagdo ¢
bastante peculiar, primeiro em razao da legalidade da escravatura e, depois, quando de sua
abolicdo, pelas marcas que deixa numa sociedade cindida e de matriz econdmica de exploragao
monocultora. Mesmo na Europa, hd que se ressaltar que o Estado de Direito, figura de que
ndo se pode propriamente falar no Brasil, ¢ um mosaico complexo, de dificil acomodacgado de
interesses nas esferas juridica, politica e administrativa. Os homens iluministas no Brasil sdo
herdeiros, isto sim, do cientificismo e da valorizacdo do progresso proprios do Iluminismo.
Pela razdo, discutem a igualdade e justificam a sua supressdo e também a da liberdade,
sempre que a propriedade parecer ameacada. Os juristas brasileiros estdo preocupados em
assegurar a grande propriedade, cuja detentora ¢ uma pequena elite letrada, que se ergue
sobre a desigualdade material'? (COSTA, 2010, p. 65).

Os exemplos de juristas de relevancia do periodo que aparecer na historiografia sao
de homens. As mulheres ndo cabia no Brasil colénia ou no Brasil Império, a tribuna juridica.
Nesse sentido, a exce¢do confirma a regra, como ¢ o caso de Viveiros de Castro, importante
jurista brasileiro da segunda metade do século XIX, que atuou na capital “tendo sido o
primeiro juiz a admitir, em 1899, a atua¢do de mulheres como advogadas perante o juri”
(ALVAREZ, 2010, p. 297). Nao hé que se falar de doutrinadoras, mas de causidicas, a mera

atuacdo da mulher como advogada perante o juri ndo era comumente admitida

A mulher e o Codigo Civil de 1916

Encontra-se nos dispositivos do ordenamento juridico brasileiro a partir de 1824,
passando por 1891, chegando até ao Cddigo Civil de 1916, que substituiu a aplicacdo das
Ordenagdes Filipinas no regramento civil, uma inspiragdo bastante parecida com a dos
escritos misoginos de Schopenhauer. A mulher ndo era cidadd e ndo tinha direito a voto
nas primeiras constituigdes brasileiras. Quando o siléncio quanto a condi¢do das mulheres
era questionado no parlamento, rapidamente a resposta se revestia de todos os limites da
ilustragdo ja demonstrados de Rousseau a Schopenhauer. Assim sendo, mais importante que
considerar a nao situagao das mulheres na Constituicao de 1824 ou na de 1891, ¢ analisar
as previsdes do Codigo Civil de 1916. As mulheres ndo se permitia a condigio de sujeito de
direito, apenas a de dependente. Em parte isto se deve ao papel que teve a Igreja na regulacao
da vida civil até certo periodo, controlando os registros de nascimento, casamento e morte,

por exemplo, sendo certo que unides entre dois nao catdlicos ndo tinham qualquer valor

12 Cabe aqui a observagao de Costa: “A igualdade deve levar em conta as persistentes discriminagdes sociais
e culturais que incidem sobre a vida global do ordenamento. Pense-se na administragdo oitocentista da justica:
a “justica dos cavalheiros”, como foi eficazmente chamada: uma justi¢a que oferecia legalidade e garantias aos
“cavalheiros” (aos sujeitos racionais, autdbnomos, proprietarios), enquanto confiava as classes subalternas a
disciplina brutal e as medidas arbitrarias da policia” (COSTA, 2010, p. 74).
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religioso e legal. O fim do padroado, coerente com os postulados do iluminismo juridico,
veio somente com a proclamacdo da Republica, restando pendentes regulagcdes sobre o
casamento, como, por exemplo, das propriedades advindas deste contrato (GRINBERG,
2002, p. 37-44). Apesar de construido na Republica, o Codigo Civil de 1916 ndo apresentou
profundas rupturas na condi¢do juridica de dependéncia formal das mulheres. Na nova lei,
a familia continuava a ser institui¢do primordial para a regulagdo da vida e, em razao dela,
as mulheres ndo tinham capacidade civil plena (GRINBERG, 2002, p. 44). Os revisores do
codigo conseguiram torné-lo legislagdo com menor teor liberal que o regramento anterior
(as incongruentes Ordenagdes Filipinas), como, por exemplo, no que se refere a regulagao
de filhos legitimos e ilegitimos. A defesa da familia tdo arraigada no texto era a tradugdo do
forte ideal de defesa da propriedade.

Bevilaqua, autor do projeto do Codigo Civil de 1916, reconhecia que ao direito
cabiam medidas para ‘harmonizar relagdes da vida conjugal’. No seu entendimento,
mulher ¢ homem tinham distintas fun¢des na sociedade, decorrendo dai a necessidade
de estabelecimento de direitos e obrigacdes diferentes. Desse modo, acreditava que aos
conjuges homens caberia, obrigatoriamente, o sustento da esposa e dos filhos. Por outro
lado, defendia a capacidade civil das mulheres. Mas essa e outras propostas do autor
do projeto ndo foram amparadas pela comissdo de avaliacdo do texto em seus debates.
Muito menos fora elidida a divida quanto ao conceito de pessoa que pairava no texto.
As mulheres, que para o cédigo podiam ser honestas e desonestas, ndo lograram ter
reconhecida na lei sua condicao de sujeito de direito pleno. Keila Grinberg identifica que
por fim se positivou a ideia do marido como chefe da casa e do casamento. As mulheres
casadas e outros excluidos permaneciam incapazes em algum grau. Nesse sentido,
o artigo 240 merece relevo, ao passo que delega a mulher a posicdo de consorte do
homem, devendo lhe “auxiliar nos encargos da familia”. O referido dispositivo foi ainda
modificado em 1962 para definir que competia & mulher “velar pela direcdo material e
moral” da familia. Toda a passividade identificada com as mulheres € perceptivel inclusive
pelas terminologias escolhidas — “auxiliar”, “velar”: nenhum protagonismo, nenhuma
subjetividade autonoma ¢ vista nas mulheres. Nao restam dividas quanto a submissao das
mulheres pelo ordenamento civil'® se sdo observados, por exemplo, o texto do artigo 186
(que prevé a prevaléncia da vontade paterna diante de discordancia entre os genitores) e
do artigo 380, que s6 permite as mulheres o exercicio do pdtrio poder em caso de falta do
esposo. Nao ¢ possivel, portanto, se falar de um desmonte do patriarcado com a elaboragdo

do regramento civil republicano brasileiro. O Codigo de 1916 mostrava-se embebido dos

13 Vide artigo 242: “A mulher ndo pode, sem o consentimento do marido: I. Praticar atos que este nao poderia
sem o consentimento da mulher. II. Alienar, ou gravar de 6nus real, os imdveis do seu dominio particular,
qualquer que seja o regime dos bens. III. Alienar os seus direitos reais sobre iméveis de outrem. IV. Aceitar ou
repudiar heranga ou legado. V. Aceitar tutela, curatela ou outro munus publicos. VI. Litigar em juizo civil ou
comercial, a ndo ser nos casos indicados nos arts. 248 ¢ 251. VII. Exercer profissdo. VIII. Contrair obrigagdes,
que possam importar em alheacdo de bens do casal. IX. Aceitar mandato”.
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limites do iluminismo juridico e de restritissimos exemplos de seu avango. A forma de
codificacdo do direito e o estabelecimento de regras universais, pretensamente formadas a
partir de um racionalismo critico, consagraram valores vigentes desde a coloniza¢do, com
a coloragdo propria de cada periodo politico (GRINBERG, 2002, p. 45,70).

Conclusao

Hé sujeitos ocultos na logica individualista do [luminismo. Nesse processo historico,
a abstracdo do individuo moderno guarda estreita relagdo com o desenvolvimento do
capitalismo (GROSSI, 2010, p. 22). Nesse sentido, ¢ de se perceber que para o iluminismo
juridico cabe a defesa dos direitos e protagonismo politico segundo a divisdao de classes
sociais ¢ a reprodugdo social capitalista. O [luminismo propagou o racionalismo € a
centralidade da ciéncia para afirmar quais seriam os sujeitos capazes de acumular riqueza
e quais estariam naturalmente legitimados a se submeter. E assim que se pode entender as
defesas de um Schopenhauer e também as de um John Stuart Mill. Se, para o primeiro,
apenas os homens eram capazes de produzir riqueza, as mulheres deveriam produzir-se em
satisfacao dos desejos do homem, para o bem da engrenagem. Sua critica a dama europeia
parte da percep¢do de que a manutengdo dessa figura era dispendiosa demais a sociedade
moderna. Por outro lado, para John Stuart Mill, no liberalismo € necessario conferir liberdade
a economia, esta sim soberana. Na sua visao, o melhor funcionamento da maquina moderna
se da com mais bragos a trabalhar, razdo pela qual as mulheres ndo devem, a priori, ser
impedidas de ocupar postos de trabalho, sobretudo se nao estiverem casadas.

Ao fim trata-se de definir fungdes. E quem tem esse poder de definicdo do ponto
de vista formal ¢ o Estado, responsavel, nessa conformacgao social, por regular a sociedade
através do direito, para “construir as liberdades individuais de modo que concordassem com
o monopdlio juridico” (CAPPELLINI 2010, p. 40). E nesse contexto que surge o esfor¢o
de construgdo sistematica que o sujeito deve reencontrar as suas raizes naturais para poder
definir um papel no novo arranjo social e juridico que se apresentava. A constru¢ao da
subjetividade ¢ um ponto nodal no estudo do iluminismo juridico, ja que se fala de um
novo mecanismo de formagdo da sujeicao (CAPPELLINI, 2010, p. 39). Para Paolo Grossi
acontece um reducionismo do jogo juridico a relacdo entre o macro-sujeito politico e o
micro-sujeito privado (GROSSI, 2010, p. 24). Assim, até que ponto significou o [luminismo
uma ruptura? O que nele podemos perceber de continuidade? Alerta Paolo Grossi que o
movimento nao € constituido de pura novidade, ndo ¢ a destrui¢do de um modo de pensar
e viver para a construcao de outro, radicalmente diferente, que se tenha apreendido a partir
de uma repentina reflexdo ldgica e racional que apontasse para um inesperado interesse pela
ciéncia. Ele irrompe de velhas tendéncias, pretendendo se afastar da imagem medieval e da
forma medieval de fazer direito e justica (GROSSI, 2010, p. 23). Para Capellini, “houve

continuidade mesmo quando de fato as liberdades politicas foram anuladas” (CAPPELLINI,
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2010, p .41). Nesse sentido, ha que se destacar os limites desse pensamento revolucionario
de continuidade. Poderia-se falar, por exemplo, do direito de voto, recusado em principio o
sufragio universal. Os esclarecidos ndo confiavam na massa, que poderia destruir o sistema
construido para defender liberdade e propriedade, civilizagdo e progresso, como por exemplo
afirmou depois Benjamin Constant em terras brasileiras.

A modernidade construiu suas bases na tentativa de, por meio do Estado de direito,
resolver os conflitos politicos, a luta de classes, com garantias aos individuos e prote¢ao
do Estado ao cidaddo. Mas quem ¢ o cidaddo e quem ¢ o Estado? A essas perguntas foram
oferecidas respostas ao longo do texto, pela percepcao de que o Estado se insere em projeto
politico-econdmico e a defini¢do de quem ¢ o cidadao s6 vem a partir dessa conformacao. Se o
[luminismo e o Estado de Direito projetaram o discurso da liberdade, abriram a possibilidade
de reivindicagdo por cada um dos grupos ndo participantes ativos do modelo. E assim que
se pode entender Olympe de Gouges, Mary Wollstonecraft e muitas que vieram com elas
e depois. O Direito, no Estado de Direito, ¢ terreno arenoso em que grupos de diferentes
interesses disputam batalhas de significados e significantes, com arbitro parcial. Ainda assim,
cada pequeno ganho significa um avango pratico daquela possibilidade discursiva, que ndo
podera ser plenamente realizada no direito.

A racionalidade, o cientificismo, a abstracdo e a individualizacdo do iluminismo
juridico foram apropriados historicamente para distintos fins, muitos diversos e opostos
do seu objetivo discursivo: destruir as amarras de um Antigo Regime escravizador. Para a
superacao da propria modernidade, de acordo com Paolo Grossi, é necessaria a retomada da
subjetivizacdo por ela reduzida (GROSSI, 2010, p. 28). Nesse sentido, para que as mulheres,
e ndo apenas as mulheres brancas, ndo sejam coadjuvantes de sua historia— tarefa deixada na
fresta dos limites do iluminismo juridico (caminho que trilharam Olympe, Mary, Alexandra
Kollontai, Pagu e outras), elas devem se reencontrar, a partir de lutas em que se determinem
e produzam formas para o inexperimentado contetido da igualdade material, com todos os
sujeitos que ficaram de fora da Declaragdo dos Direitos do Homem e do Cidadao: negros,
ndo proprietarios, pessoas sem nacionalidade, indigenas e variados grupos e individuos que

ndo se equivalem socialmente ao homem heterossexual branco proprietario.
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A imagem da mulher no contexto midiatico

Juliana Meneses

A imagem da mulher na sociedade contemporanea e o modo como ela ¢ vista ird
refletir diretamente em como ela sera tratada, e mais do que isso, determinard uma série de
complicadores para que se possa desempenhar determinadas fung¢des sociais. O machismo
estrutural ditado pela sociedade patriarcal tem influéncia, por exemplo, nas profissdes que
uma mulher pode ou ndo desempenhar, atribuindo valores que impedem este grupo de
realizar o que desejam, ou ter mais dificuldade para tal do que os homens.

A forma como as mulheres s3o criadas desde pequenas, com exemplos de
subserviéncia e estimuladas a serem obedientes ao invés de livres, faz com que elas cresgam
acreditando que o seu papel social deve necessariamente ser muito distinto ao dos homens,
sendo delegadas as tarefas domésticas, o cuidado das criangas e apenas profissdes que ndo
incluam poder, dominéncia ou controle social.

Os brinquedos e programas infantis destinados para meninas em seus primeiros anos
de vida mostram que o ideal para a mulher que ela se tornara no futuro ¢ regido por beleza,
docilidade, paciéncia e devogao aos homens. Desenhos como as princesas por exemplo, que
sdo assistidos por geracgdes e a tradi¢do ¢ passada de mae para filha, mostram que para uma
mulher ser realizada ela deve necessariamente encontrar o principe encantado, essa deve
ser sua meta de vida. E totalmente desestimulado que mulheres pensem em desempenhar
atividades ligadas ao poder, como cargos politicos.

Enquanto os meninos tém como alternativa os herois, que salvam a humanidade
dos vildes, as meninas devem aprendem que necessitam aguardar pacientemente que um
homem apare¢a em suas vidas e as salve; a construcao social ensinada para as meninas nao
as ensina a serem fortes. A televisdo e a publicidade tém grande influéncia em como esse tipo
de comportamento ¢ difundido e passado para as mulheres por geracdes, o que faz parecer
que seria um fator da natureza feminina, quando na verdade ¢ uma construg¢do social. Na
construcdo cultural, o local de poder, de tomar decisdes, de colocar-se publicamente, de
expor abertamente suas ideias, ou de assumir o poder publico e cargos de governo ¢ sempre
uma op¢ao para homens. “As mulheres sdo ‘amputadas’, sobretudo no desenvolvimento e
uso da razdo e no exercicio do poder. Elas sdo socializadas para desenvolver comportamentos
doceis, cordatos, apaziguadores” (SAFFIOTI, 2011, p.35).

As descobertas de que a identidade, a sexualidade e a estrutura do desejo

sdo formadas por meio de processos da psique do inconsciente, posteriormente
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abordada por Jacques Lacan, trouxeram consigo teorias sobre o aprendizado cultural
e ndo apenas biologico, que acontecia ja na primeira infancia. “A formacdo do eu no
‘olhar’ do Outro, de acordo com Lacan, inicia a relacdo da crianga com os sistemas
simbodlicos da sua entrada nos varios sistemas de representacdo simbdlica, incluindo
a lingua, a cultura e a diferenca sexual.” (HALL, 1992, p.38). Com isso, ¢ possivel
perceber que as construgdes culturais sobre o sujeito, ditadas desde a primeira
infancia, refletem diretamente no comportamento, no decorrer da vida adulta, o que
evidencia como estas referéncias nos primeiros anos de vidas das criangas influenciardo
na formacdo de suas identidades e em como elas se comportardo posteriormente.

Michel Foucault (1979) teoriza sobre as relacdes de poder que se estabelecem na
sociedade. A disputa de poder que acontece ¢ a verdadeira mantenedora, aquela capaz
de perpetuar as desigualdades; ndo se pretende chegar a igualdade, nesta disputa um dos

lados tem que ser o perdedor.

As relacdes de poder nas sociedades atuais tém essencialmente por base
uma relagdo de forca estabelecida, em um momento historicamente
determinavel [...] ¢ verdade que o poder politico acaba a guerra, tenta
impor a paz na sociedade civil, ndo ¢ para suspender os efeitos da guerra
e neutralizar os desequilibrios que se manifestaram na batalha final,
mas para reinscrever perpetuamente essas relagdes de forca, através de
uma espécie de guerra silenciosa, nas instituicdes e nas desigualdades
econdmicas, na linguagem e até no corpo dos individuos. A politica ¢ a
sancao e a reproducao do desequilibrio das for¢as manifestadas na guerra.
(FOUCAULT, 1979, p. 99).

Indubitavelmente, ¢ na cultura do patriarcado que as mulheres serdo sempre as
perdedoras; as que serdo subjugadas e inferiorizadas. “O discurso tipico da dominacao
masculina € biopolitico de qualquer esfera, ele estd presente na sociedade, configurando o
machismo estrutural ao qual todos estdo submetidos, uns como sujeitos oprimidos, outros
como sujeito de privilégios.” (TIBURI, 2015, p.116). A disputa entre os géneros faz com
que as mulheres sejam postas hierarquicamente abaixo dos homens, nunca em posi¢ao de
dominio ou destaque, sendo oprimidas ou invisibilizadas nessa estrutura.

A midia tem uma influéncia direta na propagacao da imagem cultural que ¢ criada. O
poder da grande midia hegemonica € enorme e seu controle das comunicagdes esta presente

no Brasil.

A Concentracao midiatica € uma realidade no Brasil. Na area de radiodifusao,
cinco conglomerados nacionais e cinco grupos regionais mididticos atingem
quase 100% do territorio brasileiro. Dentre os grupos nacionais, destacam-se:
Rede Globo, SBT, Bandeirantes, Record e Rede TV! (CABRAL, 2020, P.4).
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E de se saber que tendo o controle midiatico os grandes conglomerados possuem
uma influéncia que pode disseminar padrdes patriarcais em sua programagao, seja por meio
de novelas, telejornais ou programas de entretenimento, sendo um dos responsaveis pelo

aspecto negativo que a mulher € representada.

Princesas de contos de fadas

A imagem criada, nos contos de fadas, da a percep¢dao de que o papel social das
mulheres deve ser o de aguardar docemente que alguém aparega para mudar-lhes a vida.
Historicamente, as principais princesas da Disney tém seu enredo construido sob a otica
da mulher que almeja um casamento, porque isso seria o unico motivo de sua existéncia.
Construir uma familia e conquistar um bom casamento €, para o padrao Disney, algo
imprescindivel para o sucesso da mocinha de suas historias. “Observa-se que elas reforcam
e perpetuam uma imagem de mulher bem significativa do patriarcado: bela, recatada e do
lar.” (MORATO, 2018, p. 16).

Das historias classicas das princesas tradicionais, como Branca de Neve, Cinderela,
Aurora e Ariel, tém o seu futuro diretamente conectado com a possibilidade da conquista

amorosa, como se nao existisse, entdo, para as mulheres, nenhuma outra possibilidade de éxito.

Os contos de fadas, principes e princesas encheram a imaginacao de criangas
e adultos. Nesta trama, todavia, oculta-se mais de uma verdade lamentavel
a respeito da obstinagdo das mulheres mediocres, para as quais, perversas
ou ndo, ndo ha anseio maior do que aquele que se confirma com um bom
casamento (ROBLES, 2019, p.256).

A donzela deve ser uma moca bela, doce, meiga, indefesa, que precisa de ajuda. Um fator
semelhante em todas as historias de princesa ¢ o fato delas serem sempre apresentadas como a moga
mais bonita. Dessa maneira, sua imagem ¢ determinante para que esta mulher possa merecer um
futuro ao lado do principe, que ¢ o maximo que ela pode desejar na vida. “A docilidade,
a beleza e a submissdo da personagem a fazem merecedora de encontrar um principe,
que resgatara e elevara a condicdo social da ‘gata borralheira’ (RAMALHO, 1999, p.5).

Para a psicologa americana Colette Dowling (2002), no chamado “Complexo de
Cinderela”, mulheres esperam resolver todos os problemas da vida no encontro amoroso,
atribuindo a causa da felicidade para outrem. Segundo ela: “As mulheres sdo ensinadas a crer
que, algum dia, de algum modo, serdo salvas.” (DOWLING, 2002, p.13). Aguardam entdo “o
principe encantado”, rejeitando de forma inconsciente a responsabilidade por sua propria vida.

Dowling (2002) identifica também nessas mulheres caracteristicas como medos
e o comportamento reprimido, que ¢ uma dificuldade de tomar decisdes e a dependéncia
psicologica. Denominei-a ‘Complexo de Cinderela’: “uma rede de atitudes e temores
profundamente reprimidos que retém as mulheres numa espécie de penumbra e impede-as

de utilizarem plenamente seu intelecto e criatividade. Como Cinderela, as mulheres de hoje
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ainda esperam por algo externo que venha transformar sua vida” (DOWLING, 2002, p. 26).

E introduzido no imaginério das meninas que a beleza é fundamental, que sem ela nio
se tornard uma “princesa”. A logica patriarcal ¢ reafirmada constantemente, pois a submissao
feminina, o incentivo da imagem da mulher bondosa e prestativa nas tarefas domésticas,
caridosa e amavel, que ndo emite nenhum tipo de opinido sobre tema algum e que tem por

objetivo casar-se e “ser feliz para sempre” com o principe.

A mulher ¢ um objeto conduzido pelo espago magico, enquanto este realiza,
dentro do espago da realidade, um destino de felicidade para ela, onde esta
embutida a submissdo da mulher a légica do homem e onde a questao do
merecimento estd vinculada a beleza estética/bondade, que caracterizam a
protagonista dos contos de fadas tradicionais (RAMALHO, 1999, p.5).

Para Diana Lichtenstein (2006), as historias das princesas arrastam uma carga edipiana
nas relagdes problematicas entre as madrastas que sentem inveja das princesas € o desejo

eminente de vé-las mortas.

A menina desvincula-se da mae acusando-a de té-la abandonado, descuidado
e preterido. Tem também queixas de que a mae ndo a dotou dos atributos
(falicos, dirdo os psicanalistas) de que ela precisava para ser valiosa e
escolhida na sua preferéncia, por fim ainda acusa a mae de ser ela propria
castrada e desvalida, incapaz de dar-lhe o que ela necessita[...] Situacdes
como a rivalidade mortifera entre a madrasta e a enteada desse conto nos
obrigam a concordar. Parece que ha algo de raivoso nas relagdes entre a mae
e a filha, sendo na pratica, pelo menos nas fantasias de que essas historias se
incumbem de representar (LICHTENSTEIN, 2006, P.99).

Outro fator interessante na construgio das histdrias dos contos de fadas é o estimulo numa
disputa de poder entre mulheres. Geralmente, o papel de antagonista também ¢ atribuido
para outra mulher, que por inveja da mocinha, lhe deseja o mal. “Ao tipificar a perversidade
da mulher madura, que traz as costas a experiéncia e, seguramente, muitas tristezas nao
resolvidas, os moralistas impingiram a elas o maior preconceito antifeminino de nossa
civilizacdo” (ROBLES, 2019, p.229). Muitas vezes, essas vilds sdo personagens mais
desenvoltas e livres, que fazem o que desejam e ndo seguem a um homem, mas isso €

exemplificado como um aspecto detestavel, algo que ndo se deve desejar.

O mito da beleza e a manipulacio das mulheres na midia

Outro artificio de dominagao utilizado para controlar as mulheres é o mito da beleza,
uma vez que sdo levadas a acreditar que devem seguir determinado padrao. As mulheres, no
decorrer do tempo, vém tentando seguir um ideal inalcancavel para agradar uma sociedade

misdgina, que as coloca apenas como objetos.

A ‘beleza’ € um sistema monetario semelhante ao padrao ouro. Como qualquer,
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sistema, ele ¢ determinado pela politica e, na era moderna no mundo ocidental,
consiste no ultimo e melhor conjunto de crencas a manter intacto o dominio
masculino. Ao atribuir valor as mulheres numa hierarquia vertical, de acordo
com um padrao fisico imposto culturalmente, ele expressa relagdes de poder
segundo as quais as mulheres precisam competir de forma antinatural por
recursos dos quais os homens se apropriaram (WOLF,1992, p.11).

Com o intuito de controla-las, os corpos das mulheres sao colocados como publicos na
sociedade patriarcal, pois elas ndo tém o direito sobre eles e devem seguir a moda, mesmo que
isso ndo seja uma escolha pessoal. Padroes sdo ditados e as mulheres sdo induzidas a tentar
segui-los, para assim tentar se encaixar na sociedade, como se isto fizesse com que elas se

tornassem verdadeiramente mulheres, ao alcancar esse perfil idealizado.

A questdo da liberdade das mulheres, seja como autonomia, seja como
soberania, esta fora de questdo em uma sociedade de dominag¢ao masculina.
Nessa sociedade os homens decidem, ou a moral e a epistemologia masculista
sdo as regras do jogo contra o direito das mulheres de decidir sobre sua vida
e seu corpo (TIBURI, 2015, p.117).

Cirurgias plasticas, dietas, produtos de beleza que prometem milagres do rejuvenescimento
sdo estimulados pela midia, bem como um modelo estético que nao corresponde aos corpos reais.
Além disso ha as corregdes que sdo feitas em fotografias de revistas e na internet, os retoques
em programas de edi¢do, que de fato criam mulheres que nao existem, mas que fazem com
que as elas achem que aquele modelo imposto seja de fato o ideal, fazendo com que as

mulheres virem escravas de um padrao que sera impossivel de ser atingido porque nao existe.

E a alucinagdo inconsciente adquire influéncia e abrangéncia cada vez
maiores devido ao que hoje ¢ uma consciente manipulagdo do mercado:
industrias poderosas — a das dietas, que gera 33 bilhdes de dodlares por
ano, a dos cosméticos, 20 bilhdes de dolares, a da cirurgia plastica estética,
300 milhdes de ddlares e a da pornografia com seus sete bilhdes de dolares
— surgiram a partir do capital gerado por ansiedades inconscientes e
conseguem por sua vez, através da sua influéncia sobre a cultura de massa,
usar, estimular e reforgar a alucinagao numa espiral econdmica ascendente
(WOLF,1992, p.17).

Ao mesmo tempo, em paradoxo, as mulheres devem ter todo o cuidado com a forma
que se vestem para que isso ndo seja interpretado de forma equivocada pelos homens. Uma
mulher ndo tem liberdade de utilizar um decote em um ambiente corporativo sem parecer que
esta sendo promiscua e/ou inadequada. O mesmo sistema que dita o que deve ser seguido sem
questionar, objetifica seus corpos e criam padrdes para fazé-las acreditar que determinada
roupa as faz menos dignas. Sabe-se que, para serem respeitadas de fato, elas ndo podem ser

muito femininas, pois esse atributo esta diretamente relacionado a futilidade e a ignorancia.
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A verdade ¢ que quando se trata de aparéncia, nosso paradigma ¢ masculino.
Muitos acreditam que quanto menos feminina for a aparéncia de uma mulher,
mais chance ela tera de ser ouvida. Quando um homem vai a uma reunido de
negocios, ndo passa pela cabeca se sera levado a sério ou ndo dependendo da
roupa que vestir, mas uma mulher pondera. (ADICHIE, 2009, p.40).

Dessa forma, € possivel perceber uma dicotomia, que estimula as mulheres ao
culto ao corpo, e quando elas o fazem, as condena com argumento de que para serem
consideradas inteligentes e validadas pelo patriarcado ndao devem mostrar sinais tao
evidentes de feminilidade.

Nos programas de televisao, como novelas e telejornais, o corpo das mulheres segue
um padrao especifico, ¢ dificil que se encontre corpos variados. Sdo poucas as apresentadoras
de programas e jornais negras ou com um corpo ndo magro. O padrao de magreza exigido
pela televisdo € rigoroso e uniformiza de modo homogéneo como as mulheres devem ser.
Tatuagens e piercings sdo outro tabu na televisdo, como se por ter determinado aderego
a imagem da mulher fosse perder a credibilidade que o veiculo quer passar. O padrdo de
feminilidade ¢ exaltado e as mulheres que performam esse modelo estético, ndo serdo

incluidas em frente as cameras.

Pos-guerra e o papel da televisdo na retomada da mulher para o lar

Com a Segunda Guerra Mundial houve um déficit de trabalhadores nos paises
envolvidos, e esse problema foi solucionado com a ida das mulheres em massa para
as mais variadas fung¢des. Elas ocuparam também o cargo de chefes de familia no
periodo em que seus pais € maridos estavam no front de batalha. Assim, as mulheres que
antes tinham espacos, comumente em vagas como secretarias ou datilégrafas, os ditos
“empregos femininos”, passaram a ocupar vagas nos chamados “trabalhos de guerra”,
com as industrias de bombas, de armas, aviamentos € até mesmo no governo, que era
algo até entdo impensavel. Segundo Mendonga (2015), os salarios eram 40% maiores,
0 que motivou um grande quantitativo de mulheres a trocarem seus empregos formais
pelas novas vagas ligadas a industria da guerra.

Entretanto, como afirma Rodrigues (2013), em 1944, quando os aliados estavam
perto da vitoria, a propaganda comegou a reverter o discurso de mobilizagdo, feito
anteriormente, para que as mulheres ocupassem os postos de trabalho. Comegaram a
utilizar a publicidade e a propaganda para incentivar as mulheres ao retorno a casa, ao
lar, e as tradi¢des de antes. Foi usado o argumento artificial da familia como principal
institui¢dao do pais, que deveria ser protegida para que pudesse haver prosperidade.

Decerto que inimeras mulheres queriam continuar nos cargos que conquistaram
durante o periodo da guerra. Todavia, com o retorno dos homens, esse espago foi sendo

tirado, e a sociedade patriarcal apropriou-se do que acreditava ser dela por direito. Um
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quantitativo grande de mulheres de fato retornou a funcdo exclusiva de donas de casa
e maes, agindo de acordo com o que tinha sido programado para elas, indo contra os
proprios interesses. “Quando as proprias mulheres que deveriam ser tratadas por todos,
e por elas mesmas, como sujeitos de direito, caem no discurso da dominagdo masculina,
ajudando areproduzi-lo, entdo temos o que se chama de ‘ideologia espontanea” (TIBURI,
2015, p.117).

Assim, fica claro que a televisdo teve um grande papel nessa retomada das mulheres
aos lares, pois em seus intervalos comerciais eram anunciados eletrodomésticos, enaltecidos
como algo que as ajudaria a cuidar do lar e ter tempo para se dedicar a familia. A produgdo
dos bens de consumo era outra forma de estimular a economia e criar postos de trabalho
para esses homens que voltavam da guerra. “Apo6s a guerra [...] com incentivos do governo,
as industrias norte-americanas puderam oferecer postos de trabalho na producao de bens
de consumo, destacando-se a fabricagdo de automéveis ¢ também de eletrodomésticos.”
(NUNES, ARAUIJO, 2016, p.11). Além de gerar empregos, era uma forma de dominagio
para manter as mulheres em casa.

Apesar de todo o prejuizo que o retorno das mulheres aos lares causou, o movimento
feminista prosseguiu, dando-se inicio a chamada segunda onda do feminismo, que lutava
por igualdade entre os géneros. “A mulher da metade do século XX buscou, tdo somente,
recuperar seu papel passivo e doméstico trazendo um retrocesso para a emancipacao feminina.
No entanto, esse passo atrds ndo duraria muito tempo, visto que nos anos 60 o movimento
feminista tomou voz ativa e revolucionou a sociedade” (BATISTA, s/d, p. 5).

De acordo com o que afirma a pesquisadora Naomi Wolf (1992), o mito da beleza
foi entdo uma das formas de controle cultural feminino, ditando um modelo a ser seguido
para que as mulheres fossem de fato parte daquele grupo. Além dele, foram criados outros
mitos sociais, que disfarcavam como componentes de natureza feminina, reforcando a
crenga na fragilidade das mulheres, e tentando apagar tudo que havia sido feito por elas
no periodo da guerra.

Com o término da guerra, a sociedade patriarcal julgava que aquele papel que as
mulheres haviam exercido para satisfazer os desejos sociais que lhe eram necessarios
havia chegado ao final. Acreditavam que, por meio da dominacao cultural, teriam o direito
de fazer com que as mulheres voltassem aos seus postos de submissdo de antes, reforcando
sua suposta fragilidade, como sujeitos apenas internos. “A tendéncia estilistica conhecida
como ‘Novo Look’, foi proposta na moda por Christian Dior, estilizando a figura feminina
com roupas de cintura marcada que sugeriram fragilidade a sua silhueta” (NUNES,
ARAUIJO, 2016, p.11).

Para Alves e Pitanguy (1985), houve um periodo de valorizag¢do da diferenciacao dos
papéis por sexo, para fazer entdo o retorno ao papel social da mulher ao lar, por conta da

disputa do mercado de trabalho. Esse papel era fortemente reafirmado pelos veiculos de
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comunicag¢do, sendo a mulher sempre representada como a “rainha do lar”. Foi utilizada
novamente a teoria de que as mulheres seriam naturalmente frageis, e com isso seu papel
na sociedade seria sempre interno, considerando que o reducionismo bioldgico camufla a

opressao a mulher.

As mulheres nas telenovelas e a subserviéncia feminina representada na midia

hegemonica

A midia hegemonica controla as comunicacdes no Brasil apesar da ilegalidade da
concentracdo midiatica. “A Concentra¢ao da midia nas maos de poucos conglomerados no
Brasil ¢ considerada ilegal. E possibilitada porque ndo ha cumprimento das normas legais”.
(CABRAL, 2020, p.6). As emissoras detentoras de poder e maior fatia do espaco televisivo
exibem entdo telenovelas que trazem representagdes de como seria a sociedade.

Em canais que reprisam novelas enlatadas de outros paises, as tramas sdo geralmente
em torno de disputas entre uma mocinha e uma vila, ja as que produzem suas proprias
novelas deveriam aproveitar o espaco que lhe ¢ concedido por meio das outorgas para
exibir um conteudo agregador e que fosse benéfico a imagem das mulheres, contudo nao
¢ 1SS0 que acontece.

As telenovelas ocupam um espago de relevancia na programacao cultural da
sociedade brasileira. “Em termos de programas [...] apesar das mudangas nos habitos de
consumo nacionais, frente as plataformas digitais, a telenovela continua figurando como
produto cultural acessivel a todas as camadas sociais no Brasil, inspirando a formacao de
identidades” (CASTILHO, 2018, p.02). Sua influéncia sobre a formagao do imaginario das/dos
telespectadores nao podem ser ignorada, uma vez que o alcance das telenovelas no pais tem

um papel social profundo e ainda nao explorado de forma profunda e sistematica.

Por meio de ideologias conciliatorias dessa ordem, uma modelagem
familiar, que percorre desde as instancias produtivas até o publico, termina
impondo-se, € com marcas proprias. Nela subjaz a ideia classica da familia
patriarcal, com o pater familias no centro da esfera de decisdes, comandando
filhos, mulher, agregados, servos. Se no real historico ja desapareceu
a multifuncionalidade da familia patriarcal (quando esta avocada a si as
multiplas fung¢des sociais), ela permanece no nivel do imaginario, como
matriz simbolica da narrativa popular de maior consumo no Brasil, de hoje,
a telenovela (SODRE, 1991, p.225).

Como se sabe, o poder da programacao veiculada pela midia hegemodnica sobre
os consumidores ¢ um agente de propagacdao de um modo de vida que ¢ ditado por estes
veiculos. Mesmo quando ndo corresponde com a realidade, criam-se padrdes que fazem com

que a sociedade tenda a valida-los, muitas vezes sem questionar seus objetivos.

Os aparatos mididticos realizam, constantemente, o controle seletivo de

127



Panorama reflexivo da Cultura e da Comunica¢ao

informagdes e opinides a serem divulgadas]...] Procura-se reduzir ao minimo
o espago de circulagao de visdo alternativas e contestadoras — mesmo que
estas continuam se manifestando, se reclaborando e resistindo, notadamente
no ambito disperso e descentralizado da comunicacdo em rede. A meta ¢
deter analises dos acontecimentos de dissenso, evitando atritos entre as
interpretagdes dos acontecimentos e sua aceitagao por parte de individuos,
grupos e classes.” (MORAES, 2016, p. 113-114).

A hegemonia se da, entdo, de modo que controle o que o grupo social ao qual esta

submetido a ela pense, haja e se comporte.

O conceito de hegemonia elaborado por Gramsci, possibilitando pensar o
processo de dominagao social ja ndo como imposi¢do a partir de um exterior
€ sem sujeitos, mas como um processo no qual uma classe hegemoniza, na
medida em que representa interesses que também reconhecem de alguma
maneira como seus as classes subalternas. E “na medida” significa aqui que
nao ha hegemonia, mas sim que ela se faz e desfaz, se refaz permanentemente
num “processo vivido”, feito ndo sé de forca mas também de sentido, de
apropriacio do sentido pelo poder, de sedugdo e de cumplicidade (MARTIN-
BARBERO, 1987, p.52).

O Brasil, por conta da concentra¢do de midia, tem poucos grupos controlando a midia. “Dentre
0s grupos nacionais, destacam-se: Rede Globo, SBT, Bandeirantes, Record e Rede TV! [...]
Os cinco maiores conglomerados nacionais brasileiros privados de radiodifusdo estio em
mais de 97% dos 5.570 municipios” (CABRAL, 2020, p.6).

O controle da midia hegemonica ¢ benéfico apenas para esses grupos. “Concentragao
pode ser boa para os grupos midiaticos, mas ¢ ruim para a sociedade” (CABRAL, 2020,
p.6), pois restringem que a sociedade civil tenha um acesso diverso de informacao, o que
poderia ampliar, neste caso, a forma com as mulheres seriam retratadas. As emissoras
que detém o maior espaco televisivo, sabendo que terdo influéncia e impacto cultural e
social direto sobre uma parcela grande da populacdo deveriam ter cuidado para que a
representacdo da mulher fosse realista e favoravel, de modo que pudesse auxiliar a quebrar
esteredtipos, ao invés de perpetud-los.

A forma como as mulheres sdo representadas na televisdo ¢ um fator de influéncia
direta em como este grupo social sera percebido nas relagdes sociais organizadas. E comum
ver o estereotipo da mulher fragil, dependente do marido ou do pai, objetificada como se
apenas o seu corpo tivesse real valor, pois o seu intelecto fica reduzido a nada ou a muito
pouco. Essas mulheres tornam-se apenas um ser futil para procriar, que, provavelmente,
orbita ao redor de assuntos sem importancia. A exemplificacdo feita ndo condiz com a
realidade das mulheres no mundo e no Brasil, de modo que, ao ndo exibir o que de fato
acontece, hd uma tentativa de inibir que essa realidade seja revelada. “O discurso da

cultura nacional ndo ¢, assim, tdo moderno como aparenta ser. [...] As culturas nacionais
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sdo tentadas, algumas vezes, a se voltar para o passado, a recuar defensivamente para
aquele ‘tempo perdido’” (HALL, 1992, p.56).

Pode-se observar que os perfis mais representados nas novelas ndo sdo um modelo do
que de fato tem-se no pais. Sdo, em sua maioria, personagens brancas, jovens, heterossexuais
e de classe média alta, o que em nenhum dos quesitos seria o que de fato sao as mulheres
brasileiras. “Os percentuais mais altos nos apontam que a imagem feminina veiculada pelas
telenovelas de maior audiéncia de 2007 a 2016 corresponde a uma mulher fisicamente jovem,
branca, de classe média alta, magra, heterossexual” (CASTILHO, 2018, p.8).

As relacdes exemplificadas entre mulheres em tramas de telenovelas s3o em grande
parte em torno de homens, sejam eles relacionamentos amorosos, sejam filhos ou outros
parentes. “O amor romantico e a familia burguesa sdo ingredientes significativos da telenovela
brasileira. [..] O casamento ¢ ainda uma escolha conveniente ¢ também intencionalmente
usado como degrau de ascensdo social, ainda hoje” (BACCEGA, 2003, p. 4). As mulheres
tém uma profissdo citada no enredo, mas ndo serd em torno disso que ele ira girar, mas sim de
um universo masculino.

Outro aspecto muito abordado ¢ a disputa amorosa, e a rivalidade entre as mulheres ¢
bastante exemplificada como algo comum. Geralmente, as mulheres odeiam e tramam umas
contra as outras para conseguir conquistar o amor de um homem. A mulher objeto também tem
grande espaco no enredo de telenovelas, e aquela que ¢ desprovida de qualquer criticidade,
mas ¢ extremamente sexual. Assim ¢é feita uma hipervalorizarao dos corpos femininos e dos
padrdes de beleza ditados pela sociedade machista para este grupo, excluindo outros modelos
de corpos. “E interessante perceber que nessa analise longitudinal, o envelhecimento, a
negritude, a pobreza, o excesso de peso, a ruralidade, a homossexualidade, o divércio e o
desleixo com a aparéncia sdo caracteristicas minoritarias nas personagens principais das
telenovelas brasileiras de grande audiéncia”. (CASTILHO, 2018, p.11).

A questdo da maternidade também ¢ amplamente abordada nas telenovelas, porque ¢
comum observar muitas personagens mulheres que s6 existem para ocupar o papel de mae
de outro personagem. Os desfechos das telenovelas geralmente trazem finais previsiveis,
indicando que todos terminaram felizes, mostrando diversas vezes uma festa com varias
personagens gravidas ou com filhos recém nascidos. “A familia ¢ uma institui¢do de
integragdo do sistema social, importante como agéncia socializadora. Cabe, entdo, a mulher
a manutencdo e integracao desses padroes” (BACCEGA, 2003, p.8).

Asmulheres negras sdo exemplificadas majoritariamente como empregadas domésticas,
pois em poucas narrativas sdo atribuidas a elas personagens com poder aquisitivo alto, em
profissdes tradicionais ou bem-sucedidas.

Conhecendo a trajetoria dos veiculos de comunicagdo de massa e também

dos tradicionais e considerando o racismo como ideologia e pratica estrutural,
estruturante e institucional, concluimos facilmente que a forma massivamente
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usada para alienagdo e o estilhacamento de que fala Gonzalez ndo poderia ser
outro sendo o trabalho imagético de perpetuacao da ideia de inferioridade da
pessoa negra, se valendo da supervalorizagdo da estética branca como ideal
de perfeicdo. (BERTH, 2018, p. 110).

A hegemonia cultural reforca as desigualdades entre homens e mulheres, € por nao
retratar nas telenovelas mulheres em papéis de representacao de poder, como cargos politicos
ou em um cargo estratégico e competitivo, auxilia na cria¢ao de barreiras ainda mais intensas

de desigualdade e falta de representatividade.

Consideracoes finais

A midia, a televisao e a publicidade tém um papel enorme quando se pensa na influéncia
do papel cultural que ¢ atribuido para as mulheres na sociedade. A grande midia hegemonica
tem o poder de levar para os lares referéncias que sdo enraizadas de como as mulheres devem
se portar, ou quais os limites que serdo impostos para este grupo social, fazendo-as crer que
ndo teriam a mesma liberdade que os homens para executar o que quer que seja. Desde a
primeira infancia estes padroes comportamentais lhes sdo instruidos e a carga que isso pode
ter no futuro ¢ muito grande, de modo que muitas mulheres adultas se véem incapazes e
ndo enxergam o potencial realizador que tem para desenvolver atividades que a sociedade
patriarcal denomina como masculinas.

Se no passado, durante o periodo da guerra, as mulheres mostraram ao mundo que
estavam tdo aptas como qualquer homem para realizar qualquer fun¢do, o que incluia
industrias armamentistas e cargos de poder, apds este periodo a televisdo e a publicidade
realizaram um desservigo para fazer com que elas voltassem para o lar e para o papel de
submissao que lhes era atribuido anteriormente. Nos tempos atuais, em pleno século XXI
¢ no minimo estranho de se pensar que ainda ha uma deturpagdo em como as mulheres sao
retratadas nas telenovelas, com personagens estereotipadas, que diminui o que de fato ¢ ser
uma mulher, e ndo representa a realidade.

Era de se imaginar que os veiculos da grande midia hegemonica, detentores de tanto
poder midiatico, colaborassem com a quebra destes esteredtipos e paradigmas, auxiliando
este grupo social a se desvencilhar desta imagem cultural que ainda prejudica diretamente
o crescimento intelectual, profissional e pessoal das mulheres no ambito social, todavia ndo

¢ a realidade, o que ¢ retratado ¢ uma imagem irreal, padronizada e ndo representativa.
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Analise do padrao de beleza de mulheres
jornalistas em telejornais dos
conglomerados midiaticos

Karen B. Santarem Rodrigues

Apartir da pesquisa “Concentragao midiatica diante da democratizagdo da comunicacao
e da diversidade cultural: andlise das estratégias dos grandes conglomerados” (2020), do
grupo de pesquisa Economia Politica da Comunica¢do e da Cultura da Fundagdo Casa de
Rui Barbosa, sob a coordenacdao da Dra. Eula Dantas Taveira Cabral, busca-se entender o
padrdo de beleza das mulheres jornalistas presentes nos telejornais dos conglomerados de
midia do Brasil.

As jornalistas apresentam, através de suas imagens, um modelo de corpo, cabelo
e posicao que lhes sdo impostos como os ideais. Ao acompanhar diversos telejornais da
televisdo, aberta e paga por assinatura, verifica-se que a maioria delas sdo brancas, magras,
cabelos com cortes tradicionais, tanto os longos quanto os curtos, e estdo na faixa de idade
dos 30-50 anos. Além do mais, quando elas estdo na bancada dos programas, costumam
estar acompanhadas de outro ancora, que tende a ser um homem, branco e na faixa etaria
dos 40-60 anos.

O livro “O mito da beleza: como as imagens de beleza sdo usadas contra as mulheres”,

de Naomi Wolf, retrata este cenario.

A situacdo das mulheres na televisdo simboliza e a0 mesmo tempo reforca a
qualificac¢@o de beleza profissional no ambito geral. A antiguidade nao traz o
prestigio mas a eliminagao. Dos apresentadores de telejornais com mais de 40
anos, 97% sao homens, segundo a afirmacao da apresentadora Christine Cratft,
e “os 3% restantes sdo mulheres na casa dos quarenta que ndo aparentam a
idade que t€ém”. (WOLF, 1991, p. 59).

Neste artigo € proposta uma analise que leva em consideracdo o padrdo de beleza
dessas mulheres e o cendrio midiatico brasileiro diante dos conglomerados de midia, onde
elas trabalham, abordando, também, a questao da legislacdo midiatica e sua regulamentagao.
Além disso, a fungdo do jornalismo na sociedade brasileira, a forte presenca do agendamento,
a noticiabilidade da legislagdo midiatica e dos movimentos sociais, como o feminismo € o
racismo, ¢ a presenga da cultura do espetaculo.

A partir de um panorama histérico da constru¢do de um padrao de beleza feminino, da
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ascensao do movimento feminista e como, até hoje, esta imagem ideal da mulher ¢ uma das
lutas do feminismo, sdo mostrados casos de jornalistas que foram julgadas por sua aparéncia
e desmerecidas pela sua imagem. Como a Michelle Sampaio, ex-ancora do Jornal Vanguarda
da Rede Vanguarda, afiliada da Rede Globo, que sofreu gordofobia, e a Maria Julia Coutinho,

ancora do Jornal Hoje da Rede Globo, vitima de racismo e machismo.

O cenario midiatico atual brasileiro

No Brasil, segundo o Midia Dados 2019, a televisdo aberta chega a 96,8% das
residéncias, sendo considerado um dos maiores meios de comunicacao do pais, como afirma
a pesquisadora Eula Cabral (2019, p.65),

A televisao foi apontada como o meio de comunicagdo mais utilizado para
as pessoas se informarem no Brasil. Na PBM 2016 verificou-se que nove de
cada dez entrevistados mencionam a TV em primeiro ou segundo lugar como
veiculo preferido para obter informagoes.

O cenario midiatico brasileiro é marcado por burlar a legislagdo, uma vez que ¢
caracterizado pela concentracdo da midia por cinco conglomerados: Rede Globo, SBT, Rede
Record, Bandeirante e RedeTV!, afetando o direito a comunicagdo e, consequentemente, o
direito a diversidade cultural e a democracia.

Os conglomerados midiaticos sdo caracterizados pelo controle de um unico grupo
empresarial sob jornais, revistas, radios e de televisao em um mesmo mercado. Nas palavras
de Dénis de Moraes (1997, p. 25), a oligopolizagdo esta enquadrada no “painel geral de forte
concentragdo de comandos estratégicos de megamercados e de mundializagdo de conteudos,
bens e servigos”. Este cenario mididtico foi determinado pela dependéncia financeira dos
meios de comunicacgdo para obter a infraestrutura necessaria a sua expansao.

Além disso, as midias nacionais e regionais estdo concentradas nas maos de politicos
e empresarios. Segundo o Sistema de Acompanhamento de Controle Societario — Siacco,
da Agéncia Nacional de Telecomunicacdes (Anatel), 32 deputados e oito senadores sao
proprietarios, s6cios ou associados de canais de radio e TV (INTERVOZES, 2016). A posse
de canais de radio e TV por politicos fere a liberdade de expressao e o principio de isonomia,
segundo o qual os candidatos e partidos devem ter igualdade de chances na corrida eleitoral.

O fenémeno de politicos radiodifusores, intitula-se, segundo Suzy dos Santos, de
“coronelismo eletronico”. Desde o processo de redemocratizacdo, os governos eleitos
mostraram-se ndo apenas tolerantes, mas protagonistas da pratica de distribuicdo de canais
de radio e TV entre aliados politicos.

De acordo com Venicio Lima e Cristiano Lopes (2007), o coronelismo
eletronico ¢ um fenomeno do Brasil urbano da segunda metade do século

20, que sofre uma inflexdo importante com a Constitui¢do de 1988, mas
persiste e se reinventa depois dela. E também resultado da adogéo do modelo
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de curadoria (trusteeship model), isto ¢, da outorga pela Unido a empresas
privadas da exploragao dos servigos publicos de radio e televisao e, sobretudo,
das profundas alteracdes que ocorreram com a progressiva centralidade da
midia na politica brasileira, a partir do regime militar (1964-1985). (FARIA,
RODRIGUES, ORMAY, 2016).

Venicio Lima define mais ainda este sistema de controle midiatico.

O coronelismo eletronico ¢ uma pratica antidemocratica com profundas
raizes historicas na politica brasileira que perpassa diferentes governos e
partidos politicos. Através dela se reforcam os vinculos histdricos que sempre
existiram entre as emissoras de radio e televisdo e as oligarquias politicas
locais e regionais, ¢ aumentam as possibilidades de que um nimero cada vez
maior de concessionarios de radiodifusdo e/ou seus representantes diretos se
elejam para cargos politicos, especialmente como deputados e/ou senadores.
(LIMA, 2008, p. 27).

No artigo “Midia e Politica no Brasil: Grande Imprensa X Coronelismo Eletronico”,
de Pamela Pinto, explica-se que este “estreito vinculo entre a imprensa e a politica ¢
evidenciado desde a embrionéria imprensa instalada com a chegada da Familia Real no
Brasil e a autorizagdo portuguesa para impressao de textos graficos na Coldnia, a partir de
1808 (PINTO, 2009, p. 3-4)

Assim como o coronelismo eletronico, a falta de diversidade e a pluralidade de
contetido exibido no pais sdo outras questdes do cenario mididtico brasileiro atual. As
programacdes tendem a serem feitas nas capitais Rio de Janeiro e Sdo Paulo e distribuidas aos
outros estados, a partir da filiagdo das midias nacionais as midias regionais, ndo abarcando
a heterogeneidade brasileira, sendo um direito estabelecido pela Constituicdo Federal
Brasileira de 1988, vigente até hoje. De acordo com Eula Cabral (2020, p.10),

a Concentracdo da midia nas maos de poucos conglomerados no Brasil
¢ considerada ilegal. E possibilitada por que nio ha cumprimento das
normas legais, ndo se cumpre o periodo para a troca legal de proprietarios
e ndo existem restricdes para a formagdo de redes nacionais e regionais.
Esses descumprimentos podem ser constatados na legislagdo brasileira,
principalmente no Capitulo V, Art. 220, da atual Constitui¢ao.

Diante deste cenario de posse da televisdo por politicos, grupos de familias e igrejas,
e, assim, da falta da democratizacdo da comunicacdo, ¢ irrefutavel a necessidade de
regulamentar e regular a midia brasileira. Como afirma Othon Jambeiro (2000, p. 23-24),
“regulacdo ¢, pois, um assunto de economia e de politica, mas também, no que se refere ao
Setor de Informacao e Comunicagdes, uma questdo de cultura, de liberdade de expressao e
de direito a informacao”.

O ator principal da regulamenta¢do midiatica no pais, como explica Venicio Lima

(2011), ¢ o Estado, isto ¢, o Poder Executivo, sendo que a Constituicdo de 1988 estabelece

134



Panorama reflexivo da Cultura e da Comunicagao

que a outorga e a renovagao das emissoras deve ser compartilhada com o Poder Legislativo.
Enquanto o segundo ator do processo ¢ o grupo de conglomerados empresariais privados
que sdo representados por entidades que agem como atores politicos, como por exemplo, a
Associagdo Brasileira das Emissoras de Radio e Televisdo (ABERT), controlada pela Rede
Globo; Associacao Brasileira de Radiodifusdo (ABRA) liderada pela Rede Bandeirantes e
que representa, também, a Rede TV!, e a Associacdo Brasileira de Radiodifusdo, Tecnologia
e Telecomunicagdes (Abratel) sob o comando da TV Record. Venicio Lima (2011, p.33)
destaca, ainda, a sociedade civil, que, segundo o autor, ¢ um “ndo-ator” que trabalha suas
posi¢des, “mas nao sdo capazes de exercer influéncia significativa”.

O Governo Federal precisa regulamentar e regular a midia brasileira, para evitar a
concentragdo e os oligopolios midiaticos. Conforme indica o Artigo 220, Capitulo V, da
Constituicao Federal de 1988:

Art. 220. Amanifestacdo do pensamento, a criacao, a expressao e a informagao,
sob qualquer forma, processo ou veiculo, ndo sofrerdo qualquer restricao,
observado o disposto nesta Constituigao.

[...] § 5° Os meios de comunicagao social ndo podem, direta ou indiretamente,
ser objeto de monopolio ou oligopdlio.

Ao analisar o cendrio da comunicacdo do pais, os artigos do Capitulo V — da
Comunicagao Social - da Constituigao Federal parecem até utopicos, ja que € notorio o nao
cumprimento deles, mas que deveriam ser levados em consideracao, seguindo a legislagao.
Diante deste cenario mididtico, o jornalismo e, principalmente, o telejornalismo se fazem
presentes. Criados em um meio extremamente comercial e dependentes economicamente
destes grupos empresariais, este setor comunicacional encontra-se preso aos oligopolios

midiaticos, o que intervém no modo de se fazer jornalismo.

O papel do jornalismo no cenario midiatico brasileiro

Fazer jornalismo no Brasil, atualmente, tem sido um desafio diante do cenério
politico, econdmico e midiadtico em que o pais se encontra. O jornalismo tornou-se uma
area da comunicacao essencial para o desenvolvimento de uma sociedade, principalmente a
brasileira. De acordo com Angélica Peixoto e Marcela D’ Alessandro (2017), “jornalismo ¢
ferramenta fundamental para garantir o direito humano de acesso a informagao”, direito este
garantido na Constituicdo Federal, Art. 220, caput e § 1°. e, citando Franklin Martins, “tem
como missdo primordial ‘informar a sociedade para que ela, bem informada, possa tomar
suas proprias decisdes da melhor maneira possivel’ (MARTINS, 2005, p. 34)”. (PEIXOTO;
D’ALESSANDRO, 2017, p. 217).

Dentro do jornalismo, ha diversos setores que fazem noticias, como jornal impresso,
reportagem, documentarismo, jornalismo digital, e, principalmente, o telejornalismo, que ¢

a drea com maior influéncia dos oligopolios midiaticos. Segundo Rafael Henriques e Juliana
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Leite (2018, p. 153), o telejornalismo “trata-se, como o préprio nome ja diz, da confluéncia
entre a televisdao, com seu amplo poder de difusdo, e o jornalismo, com sua tarefa de informar
sobre os acontecimentos da atualidade.”

Conforme afirma Itdnia Gomes (2012, p. 54), o telejornal “adota um leque de estratégias
comunicativas que se movem em maior ou menor grau ao longo do tempo, acompanhando e
também determinando o fluxo de mudangas no contexto onde esta inserido”. Com isso, toda
a categoria jornalistica, destacando-se os telejornais, baseia-se na teoria do agenda-setting.
Segundo Maxwell McCombs e Donald Shaw, pesquisadores pioneiros na apresentacao
da hipdtese do agendamento, a midia pode influenciar a projecdo dos acontecimentos na
opinido publica, estabelecendo um pseudo-ambiente fabricado e montado pelos meios de
comunicagao.

Emum estudo realizado em 1979, Shaw relata que a hipotese do agenda setting,
em conseqiiéncia da a¢do dos meios de informagdo, real¢a ou negligencia
elementos especificos dos cenarios publicos. As pessoas t€ém tendéncia para
incluir ou excluir dos seus proprios conhecimentos aquilo que os mass media
incluem ou excluem do seu proprio contetido. Além disso, o publico tende a
atribuir aquilo que esse contetido inclui uma importancia que reflete de perto

a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos problemas, as
pessoas. (SHAW, E. apud WOLF, 2001, p. 144 apud BRUM, 2003).

Como expresso na citacdo anterior, a midia real¢ca ou negligencia certos conteudos.
Sendo assim, verifica-se que o jornalismo, especificamente, os telejornais, devido as
questoes politicas e econdmicas relacionadas aos oligopolios midiaticos, ndo tem interesse
em reportar sobre as mudangas na legislagdo mididtica e comunicacional brasileira, o que
nao garante a diversidade e a pluralidade de informacdes na comunicagdo brasileira. Este
tipo de contetido caracteriza-se como uma informagao publica de interesse publico e nao

deve deixar de ser apresentado.

O acesso a informagdes publicas de interesse publico em qualquer 6rgdo
publico no Brasil ¢ respaldado pela Lei n® 12.527/11, a Lei de Acesso a
Informacgao (LAI). Ela reforca a cultura da transparéncia ativa e exige que
dados publicos sejam divulgados independentemente de requerimentos.
(PEIXOTO; D’ALESSANDRO, 2017, p. 218)

Outra questdo, nao negligenciada, porém pouco abordada, pelo telejornalismo sdo os

movimentos sociais. Maria da Gloria Gohn (2012a, p. 14) sintetiza que:

Um movimento social ¢ sempre expressdao de uma agdo coletiva e decorre
de uma luta sociopolitica, econdmica ou cultural. Usualmente ele tem os
seguintes elementos constituintes: demandas que configuram sua identidade;
adversarios e aliados; bases, liderancas e assessorias — que se organizam
em articuladores e articulagdes ¢ formam redes de mobilizacdes —;
praticas comunicativas diversas que vao da oralidade direta aos modernos
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recursos tecnologicos; projetos ou visdes de mundo que ddo suporte a suas
demandas; e culturas proprias nas formas como sustentam e encaminham
suas reivindicagoes.

As lutas sociais sao de interesse publico, pois permeiam o cotidiano de uma sociedade,
principalmente, no Brasil, em que o machismo, racismo e homofobia sdo estruturais, e suas
desconstrugdes sdo necessarias para que seja plena a democracia e a igualdade de direitos.
No entanto, isso s0 sera realizado a partir de uma iniciativa individual para mudar o coletivo
e, para isso, ¢ irrefutavel a necessidade do telejornalismo, um dos principais veiculos de
noticias do pais, reportar as agdes e questdes dos movimentos sociais, como o feminismo, o
antirracismo ¢ os LGBTQ+.

O chamado “ativismo de midia” (media activism) implica a propria redefinicao
da ideia de democracia, para além de um entendimento restrito a realizacao
de eleigdes e garantia de liberdades individuais, mas como um conceito que
inclui participacdo popular, igualdade social e novos direitos, como o de
comunicar (HACKETT; CARROLL, 2006 apud STEVANIM, 2017, p. 90)

Com a alta destes movimentos nas redes sociais, a midia televisiva encontrou um modo
de inseri-los no meio e ainda conquistar o publico. Os movimentos sociais estao sendo mais
representados no entretenimento, do que suas realidades apresentadas nos telejornais. “O
entretenimento ¢ o principal produto oferecido pela cultura da midia, que espetaculariza o
cotidiano de modo a seduzir suas audiéncias e leva-las a identificar-se com as representagoes
sociais e ideologicas nela presentes” (ROCHA; CASTRO, 2009, p. 50).

O escritor francés Guy Debord debate a “sociedade do espetaculo”. De acordo com os
estudos de Rocha e Castro (2009, p.50) sobre a teoria de Debord,

a critica situacionista dirigia-se tanto ao chamado “capitalismo avangado”
— gerador do “espetaculo difuso” da sociedade de consumo — quanto ao
bolchevismo, denominado “capitalismo de Estado” e que daria origem ao
“espetaculo concentrado” da burocracia centralizada. Em ambos os casos,
a no¢ao de espetaculo aparece como uma forma alienante de manipulagao
ideologica e econdmica que nutre uma cultura de lazer e entretenimento facil,
visando a docilizagdo das audiéncias. Nesse contexto, o espetaculo funcionaria
como um duplo do mundo, operando com regras proprias € inexoraveis em
prol da despolitizagao e pacificagdo do publico.

Dessa forma, como se verifica nas pesquisas de Debord acerca da sociedade
moderna, verifica-se que os movimentos sociais foram inseridos no entretenimento
com o intuito de pacificar o publico, tanto os ativistas, que se véem representados na
televisdo, quanto a audiéncia mais passiva, que ndo possui conhecimento dessas causas.
Contudo, ndo héa grande comogdo para noticiar a luta didria desses movimentos sociais

nos telejornais, pois, por serem parte de conglomerados midiaticos, ndo interessa para
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os donos de grandes canais televisivos politizar a sua audiéncia e tornar a midia mais

democratica e com pluralidade de contetdo.

Analise do padrao de imagem de jornalistas em telejornais

A cultura do espetaculo na televisao brasileira vai muito além do entretenimento,
ela abrange também os telejornais. Isto se d& por certas noticias com teor sensacionalista
e pelos ancoras e reporteres que apresentam os programas jornalisticos. Quem estd nas
bancadas dos telejornais ou fazendo matérias de rua, precisa se encaixar em diversos
aspectos definidos pela sociedade moderna e, principalmente, pela cultura do espetaculo
que ¢ a televisdo, como os padrdes estéticos. Mais precisamente, as mulheres se encaixam
e devem se encaixar nos padroes de beleza feminino quando estdo em frente as cameras
televisivas. No entanto, quando ndo se enquadram nesse papel de mulher magra, branca,
jovem, cisgénero, hétero, cabelo liso com corte padrao, sofrem preconceitos e consquéncias
em suas vidas pessoais e profissionais.

Como citado anteriormente, Naomi Wolf traz uma reflexdo acerca da imagem que

jornalista homem e a jornalista mulher t€ém na televisao.

A funcao politica do mito da beleza fica evidente no ritmo de formacao da
jurisprudéncia. Foi somente depois que as mulheres invadiram o terreno
publico que proliferaram leis acerca da aparéncia no local de trabalho. Que
aparéncia deve ter essa criatura, a mulher profissional séria? O telejornalismo
propds uma resposta vigorosa. Ao paternal apresentador reuniu-se uma
locutora muito mais jovem com um nivel de beleza profissional (WOLF,
1991, p. 58).

Assim s3o constituidos a maioria dos telejornais brasileiros. Um ancora mais velho, na
faixa de 40 a 50 anos, branco, hétero, cisgénero, acompanhado de uma ancora mais jovem,
entre 30 a 40 anos, ou até na mesma idade porém aparentando ser mais nova, branca, magra,
com um corte e cor de cabelo padronizado. “Essa imagem dupla - a do homem mais velho,
distinto e com rugas, sentado ao lado de uma companheira jovem e muito maquiada - veio a
se tornar o paradigma para o relacionamento entre homens e mulheres no local de trabalho”
(WOLF, 1991, p. 58).

Este cenario da mulher na televisdo simboliza e representa a qualificacdo de beleza
profissional na sociedade atual. Um exemplo visual disto ¢ apresentado no filme “O Escandalo”
(2019), sobre as funcionarias e jornalistas que fizeram denuncias de assédio sexual e de
masculinidade toxica no canal americano Fox News. Na obra, ha uma cena em que o ex-
presidente e ex-chefe da emissora Roger Ailes, analisa o corpo ¢ a beleza das jornalistas que se
candidatam ao cargo de ancoras dos telejornais. Além de ser um cendrio de assédio, também
representa o machismo instaurado no universo televisivo, uma vez que os homens ndo passam

por este tipo de “inspe¢do corporal” para conferir se estdo dentro dos padroes.
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O machismo presente nas redagdes de telejornais sdo reflexo de uma sociedade
machista e sexista, que tem a televisdo como um refor¢o deste pensamento. Os homens
que estdo no poder dos oligopdlios midiaticos, perpetuam esse poder masculino para os
executivos, diretores de redagdo, chefe de edicao e até redatores.

O poder corresponde a habilidade humana ndo apenas para agir, mas para
agir em conjunto. O poder nunca é propriedade de um individuo; pertence
a um grupo e permanece em existéncia apenas na medida em que o grupo
conserva-se unido. Quando dizemos que esta “no poder”, na realidade nos

referimos ao fato de que ele foi empossado por um certo numero de pessoas
para agir em seu nome (BERTH, 2018, p. 12).

Assim, a presen¢a das mulheres, que ndo se encaixam no padrio de beleza, na
televisdo, desde a ancora até a técnica de filmagem, ¢ necessaria para que haja maior
representatividade feminina no meio e seja feito o processo de empoderamento, tanto
das jornalistas, quanto as telespectadoras que as assistem. “O empoderamento refere-se a
principios, como a capacidade de individuos e grupos agirem para garantir seu proprio bem-
estar ou seu direito de participar da tomada de decisdes que lhes diz respeito” (BERTH,
2018, p. 25). Como explica Joice Berth (2018), este processo transformara a natureza e a
direcdo de forgas sist€émicas que marginalizam setores excluidos em diferentes contextos,

neste caso, as mulheres.

O feminismo busca repensar e recriar a identidade de sexo sob uma 6tica
em que o individuo, seja ele homem ou mulher, ndo tenha que adaptar-se a
modelos hierarquizados, e onde as qualidades “femininas” ou “masculinas”
sejam atributos do ser humano em sua globalidade. [...] Que as diferencas
entre os sexos nao se traduzam em relagdes de poder que permeiam a vida de
homens e mulheres em todas as suas dimensdes: no trabalho, na participagao
politica, na esfera familiar, etc. (ALVES; PITANGUY, 1991, p. 9-10).

O empoderamento feminino ¢ uma das lutas do feminismo, assim como a desconstrugao
desse padrao de imagem da mulher. Esse ideal construido em torno da beleza da mulher
¢ uma solugdo politica. Wolf (1991) explica que a compulsdo de imitar e querer ser uma
mulher magra ¢ algo sério que ¢ imposto ao género feminino a fim de salvaguardar o poder
politico. “A ideologia de inani¢ao acaba com o feminismo. O que acontece com nosso corpo
afeta nossa mente” (WOLF, 1991, p. 286).

Por isso, que ha um padrao de corpo das ancoras e mulheres reporteres na televisao. Elas
representam uma mensagem de como as telespectadoras devem ser, isto ¢, um ato politico do
machismo. Estas jornalistas tornam-se tao vitimas do sexismo estrutural, quanto as mulheres
que as assistem, uma vez que sO estdo em frente as cameras exercendo a profissao delas,
mas, inevitavelmente, acabam representando um modelo ideal de mulher instaurado pelos

homens no poder e na sociedade atual.
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O caso da jornalista e apresentadora Michelle Sampaio simboliza muito bem essa
imposi¢ao do corpo magro na televisdo. Michelle foi demitida da afiliada da Rede Globo no
Vale do Paraiba, Rede Vanguarda, em 2019, por estar acima do peso. A jornalista publicou

em seu perfil do Instagram o motivo pelo qual teria sido desligada da emissora.

Como muitos sabem e me acompanham, ha 2 anos entrei numa briga com a
balanca depois de ter engordado muito na gravidez. Foram 14 anos priorizando
o trabalho, mas desde a chegada da minha filhinha, ela virou minha prioridade
nimero um de vida, de tempo e de dedicagdo. Nesses ultimos dois anos,
por estar acima do peso, fiquei um bom tempo trabalhando nos bastidores.
Cheguei a emagrecer um pouco, voltar para a reportagem e apresentagao do
jornal, mas sai do ‘video’ novamente porque nunca de fato voltei ao peso
antes da gravidez, que foi o pedido da emissora™ (SCARDOELLI, 2019).

A mulher, além de sofrer com a pressao social de ser mae e ser imposta a querer ter
filhos no periodo reprodutivo ideal, exigem que ela ainda emagreca logo ap6s gerar uma
crianca por 9 meses, ndo permitindo nem que o corpo dela, que tem seu proprio tempo, possa
se recuperar adequadamente.

Apos o relato, a Rede Vanguarda recebeu diversas criticas por ser gordofobica e até
outras funcionarias relataram sofrer com a ditadura da magreza na empresa. Segundo relatos
de funcionarios, Michelle nao foi a tnica a sofrer tal preconceito, at¢ um repérter homem
precisou fazer uma cirurgia bariatrica para nao perder o emprego no canal.

Outro caso infeliz de preconceito ¢ o racismo sofrido pela jornalista e também
apresentadora do Jornal Hoje, da Rede Globo, Maju Coutinho. Nao ha nenhum relato
concreto de dentro da emissora de episddios racistas contra ela, apenas alguns boatos de
outros funcionarios que estariam incomodados com a ascensao dela no telejornal e estariam
alegando incompeténcia, mas os casos de injurias raciais sdo dos telespectadores, que nao
aceitam ver uma mulher negra em frente as cameras representando milhares de outras
mulheres negras.

A jornalista foi alvo de comentarios racistas na pagina do Facebook do Jornal Nacional,
em 2015. Os ancoras principais do telejornal, William Bonner ¢ Renata Vasconcellos,
gravaram um video com a equipe JN e iniciaram a campanha #SomosTodosMaju, em apoio
a apresentadora.

Ja em 2020, Maju Coutinho foi vitima de racismo explicito pelo ex-diretor da Band,
Rodrigo Branco. Em uma live no Instagram, o empresario falou que a jornalista ¢ péssima e
horrivel. Ele declarou na rede social: “Eu assisti hoje e ela fala tudo errado. Ela s6 esta 1a por
causa da cor. Ela ndo tem uma carreira, ela nunca foi reporter de campo, ela fala tudo errado
e eu como diretor de TV, vou te falar, ela 1€ o TP errado.”

Desde que Maju comecgou a apresentar a previsao do tempo no Jornal Nacional, foi

uma revolugdo ver uma mulher negra naquela posi¢ao, no principal telejornal do pais e
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com maior audiéncia em todo territorio nacional. Apenas a presen¢a da jornalista indica
uma vitdria da luta feminista e, principalmente, da antiracista.

Estes casos simbolizam mais uma vez o quao preconceituosa, racista e machista ¢ a
industria midiatica, além de homofobica, mas isto ndo entra em questao aqui. Assim como na
afiliada da Rede Globo, a Rede Vanguarda, na Rede Bandeirantes, a emissora com, 64,1%,
o quarto maior alcance nos domicilios brasileiros (CABRAL, 2019), também ha este padrdo

estético imposto a mulher e que ainda duvida da sua competéncia a partir da sua imagem.

Consideracoes finais

Ao analisar o cenario midiatico brasileiro atual e os principais telejornais do pais,
verifica-se que hd um padrao de beleza de mulheres jornalistas que estdo em frente as cameras,
sejam como ancoras ou como reporteres. Este padrdo revela o machismo na sociedade
brasileira, que se faz presente e ¢ refletido na televisao, principalmente nos telejornais, que
tem como fung¢ao noticiar acontecimentos e ser um reflexo da realidade.

As emissoras de televisdo brasileiras nao promovem a diversidade cultural nem
o pluralismo de conteudo. Assim, € irrefutavel a necessidade de garantir a diversidade
e a pluralidade de informagdes na comunicagdao brasileira. No entanto, para isso, o
governo federal precisa regulamentar, fiscalizar e regular a area e evitar a concentragao
dos conglomerados midiaticos. A sociedade civil também ¢ uma peca fundamental para
a regulamenta¢do da midia, ela deve pressionar o governo para que este dé um fim aos
oligopolios no cenario mididtico nacional, a fim de que a midia brasileira seja democratica
e em beneficio da sociedade.

Nota-se que nestes oligopolios midiaticos ha a presenca do machismo, racismo,
gordofobia e homofobia, devido a selecdo minuciosa de seus funcionarios, principalmente
dos jornalistas. Estes preconceitos sao tanto reflexo da sociedade atual quanto um reforco
desse tipo de pensamento conservador para seus telespectadores, cidadaos estes que formam
a sociedade. Entdo, ¢ necessario que, com a regulamentacao destes conglomerados, haja uma
transformagdo de quem esta em altos cargos e dos ideais deles.

Por serem preconceitos ja enraizados na sociedade, hd certa dificuldade de que a
iniciativa seja livre e espontanea do individuo, porém, a mudanga comportamental pode ser
incentivada dentro das emissoras através de palestras e exposicao das lutas dos movimentos
sociais para serem melhor inseridos socialmente, além de introduzi-las nas pautas dos
telejornais para que os cidaddos tenham acesso a informagao das agdes sociais destes grupos.

Analisando o padrdo de beleza das jornalistas, deve-se ter em mente que este ideal de
imagem perfeita da mulher precisa ser desconstruido, primeiramente, pelas proprias mulheres.
Ao se depararem com uma situagdo em que se tornam simbolo deste ideal machista, muitas
vezes, as proprias jornalistas ndo conseguem sair da posi¢do passiva, por serem impostas

desde criangas sobre a questdo da feminilidade e a busca pelo “corpo perfeito”, além da
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inseguranca de perder o emprego, caso questionem esse comportamento.

Antes de serem jornalistas, ancoras ou reporteres, elas sio mulheres e devem tentar ao
maximo buscar ter consciéncia do que a imagem delas representa para a sociedade e, assim
como Michelle Sampaio e Maju Coutinho, que expuseram os preconceitos sofridos, devem
se manifestar contra qualquer ato que duvide de sua competéncia profissional s6 por ndo

estarem dentro dos padrdes estéticos ideais.
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Cultura digital e mulher: o antifeminismo
nas redes

Danielle Fernandes Rodrigues Furlani

Movimentos politicos que ganham forca costumam gerar seus proprios antagonistas,
movimentos contrarios e backlashes. O mesmo pode ser dito sobre o feminismo, que
encontrou oposicao mesmo dentro das alas progressistas e dos partidos politicos de esquerda
em diversos periodos historicos.

Apds décadas de relativa invisibilidade no debate publico, em anos recentes o
feminismo passou a ocupar um lugar de destaque na cultura ocidental, sendo abordado
em filmes, novelas e programas de TV, discutido em conversas informais “de bar” e em
horério nobre da televisdo, se fazendo presente em grupos e paginas de redes sociais e em
redes de apoio a mulheres.

Junto com essa ascensdo do feminismo, cresceram também os discursos que lhe fazem
oposicdo, que se proliferaram também em novos espagos, com 0s grupos e paginas em redes
sociais digitais, como o “Mulheres contra o feminismo”.

Em um texto recente, Eliane Gongalves (2016, p.342) resume a tendéncia de um

movimento gerar o seu proprio antagonismo:

Comecgo este artigo com uma constatacdo: o feminismo estd na moda. No
mercado editorial brasileiro as publicagdes na tematica se avolumam e na
blogosfera ¢ impossivel contabilizar suas expressoes. Podemos “vé-lo” em
diversas modalidades e ocasides — nas ruas, nas redes sociais virtuais, nas
universidades, nos discursos politicos, nas publicagdes, nas artes, o que inclui
até mesmo manifestagdes de artistas famosas contra o sexismo da industria
cinematografica, a “cultura do machismo” e assim por diante. O que para
algumas de n6s € sua aparente vitalidade e logenvidade, para outras pode ser
apenas mais uma novidade ou uma moda. E, claro, a moda também contempla
aqueles discursos que lhe sdo hostis.

A titulo preliminar, ¢ interessante indagar se 0 momento atual apresenta peculiaridades
com relagcdo ao passado: se até recentemente os maiores protagonistas do antifeminismo
pareciam ser majoritariamente do género masculino, hoje parece que o antifeminismo ¢
protagonizado sobretudo por mulheres. Talvez isso se explique pelo fato de, nos anos 1960 a
1980, terem sido sobretudo homens aqueles que possuiam mais voz no debate publico.

Hoje, o fato de serem mulheres as antifeministas mais vocais no Brasil parece mostrar
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— paradoxalmente — o quanto as mulheres progrediram no seu acesso ao espago publico.
Simultaneamente, mulheres feministas contra-atacam, associando as mulheres opositoras ao
feminismo a “ignorancia” e “mediocridade”, como pode ser observado em uma coluna de
margo de 2019, da escritora e atriz Suzana Pires, para a Revista Marie Claire intitulada “Por
que uma mulher decide ser antifeminista?”’. Em sua reflexao, Pires enuncia: “elas parecem
sO querer a violéncia das palavras, agressdes e ser do contra”.
Apartir da pesquisa “Concentragdo midiatica diante da democratizagdo da comunicacao
e da diversidade cultural: analise das estratégias dos grandes conglomerados™', que vém
sendo desenvolvida no grupo de pesquisa Economia Politica da Comunicag¢do e da Cultura
(EPCC) da Fundagao Casa de Rui Barbosa, buscou-se analisar e expor como o antifeminismo
vem sendo construido na atualidade em um novo espago, o das redes sociais digitais.
Partindo dessa perspectiva, a investigacdo desse artigo se concentra nas seguintes
indagacdes: de que forma o antifeminismo tem se manifestado em redes sociais na internet?
Existem possiveis implicagdes para além destes espagos? Para isso, o artigo fard um panorama
que vai desde a criacdo de paginas de Facebook sobre antifeminismo até as figuras ativas no
debate publico — e que “influenciam” digitalmente por meio de suas redes sociais e canais do

YouTube — que se autodenominam antifeministas.

O cenario midiatico brasileiro

O Brasil, um pais de propor¢des continentais e de grande penetracdo dos meios de
comunicagdo, possui um cendrio midiatico marcado pela concentracdo dos meios de
comunicagdo, pela auséncia de democratizagdo da comunicagdo, e pela falta de diversidade
cultural. A concentracdo midiatica, fendbmeno em que as industrias de comunicagdo sao
controladas por poucas corporagdes tanto no nivel regional quanto no mundial, interfere
no pluralismo e na diversidade de conteudo (CABRAL, 2020). Na radiodifusdo (radio e
televisdo), ha cinco grupos nacionais privados que dominam o mercado, atingindo grande
parte do territdrio nacional, sendo eles: Rede Globo, SBT, Record, Bandeirantes e Rede TV'!

Na area de Telecomunicagdes, de acordo com os estudos de Eula Cabral (2020),

Além da Concentracao na area de Radiodifusdo e feita por proprietarios
brasileiros, na de Telecomunicacdes o agravante € que todos os proprietarios
sdo estrangeiros e atingem quase 100% do territorio nacional. Sdo eles: Vivo;
Oi; Claro; Tim, Nextel e SKY. Atuam na area de telefonia fixa e celular, banda
larga e TV por assinatura. (CABRAL, 2020, p. 6).

Segundo o Midia Dados (2019), ¢ consumido pela populacdo brasileira o percentual
de 88% em TV aberta, 87% em midia out-of-home, 83% em midia digital, 65% em radio
AM e FM, 41% em TV por assinatura, 31% em jornal impresso e digital, 21% em revista

impressa e digital, e 16% em cinema. O pais € o quarto no ranking de maiores usuarios de

1 Ver site EPCC: https://pesquisaicfcrb.wixsite.com/epcc.
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internet no mundo, com participacdo de 3,6%. Dentre as atividades realizadas na internet, em
terceira posi¢ao fica checar as redes sociais. Sobre 0 uso da internet, 76,1% a considera como
primeiro lugar para obter informagdes. Quanto ao consumo de sites, a rede social Facebook
fica em terceira posi¢do no ranking geral nacional, e em primeiro lugar na categoria redes

sociais com alcance de 55,7%.

A internet e os sites de redes sociais

Curtir um post no Facebook, postar uma foto no Instagram, seguir canais no YouTube,
“tuitar” sobre algo no Twitter sdo agdes que, cada vez mais, ocupam uma centralidade no
cotidiano e que constituem a forma como a internet ¢ apropriada. As novas geracoes ja
iniciam vivenciando um mundo rapido e instantaneo, pautado em uma grande densidade de
informacodes. Castells (2003, p.8) sintetiza a propor¢cdo que a internet ganha nas sociedades
contemporaneas como “o tecido de nossas vidas”, sendo a base tecnologica para a forma

organizacional da Era da Informacao:

No final do século XX, trés processos independentes se uniram, inaugurando
uma nova estrutura social predominantemente baseada em redes: as exigéncias
da economia por flexibilidade administrativa e por globaliza¢do do capital,
da producdo e do comércio; as demandas da sociedade, em que os valores
da liberdade individual e da comunicagdo aberta tornaram-se supremos;
e o0s avangos extraordindrios na computacdo e nas telecomunicacdes,
possibilitados pela revolugao microeletronica. Sob essas condigoes, a Internet,
uma tecnologia obscura sem muita aplica¢do além dos mundos isolados dos
cientistas computacionais, dos hackers e das comunidades contraculturais,
tornou-se a alavanca na transi¢do para uma nova forma de sociedade — a
sociedade de rede -, e com ela para uma nova economia.

Marcos Urupa (2018) vé essa nova era como a de uma “Cultura de Convergéncia”,
na qual o online passa a ser cada vez mais presente, mesclando-se com o mundo offline. A
convergéncia ocorre por meio de dois processos: o das multiplas plataformas, composta em
sua maioria pelas redes sociais, onde se integram de alguma forma; e de equipamento, pois a
partir de um tnico aparelho, como o smartphone, pode-se simultaneamente telefonar, acessar
as redes sociais, visualizar filmes e produzir contetido. E nesse contexto que surge individuos
extremamente “populares” no mundo online e pouco conhecidos no mundo offline.

Para além das curtidas e dos numeros de seguidores, as atividades econdmicas,
sociais, politicas, e culturais essenciais mundialmente estdo sendo estruturadas pela Internet
e em torno dela. A Internet como “um meio de comunicagdo que permite, pela primeira
vez, a comunica¢do de muitos com muitos, num momento escolhido, em escala global”
(CASTELLS, 2003, p. 8), nasce no final dos anos 1960, durante a Guerra Fria, como uma
iniciativa do Departamento de Defesa norte-americano que tinha por objetivo dispor de

uma rede de comunicagdo que fosse capaz de resistir a uma destrui¢do parcial, como por
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exemplo, provocada por um ataque nuclear. Nas décadas posteriores, para além do uso
militar, a Internet passa a ser utilizada no meio académico. Foi a partir dos anos 1990 que
esse meio de comunicacdo comeca a alcancar a populacdo em geral, expandindo-se.

Segundo dados da Statista (2020), atualmente os numeros de usudrios da Internet
sugerem que ha mais de 2,5 bilhdes de usudrios em todo o mundo, com uma taxa de
penetracdo global de 35%, com a América do Norte sendo responsavel por 14% dos usuarios
globais da Internet. Desde o final da década de 1990, a Internet ndo forneceu apenas aos
usudrios recursos como email, pesquisa online e navegagdo geral, mas também permitiu a
interagdo humana e remodelou os meios de comunicagao tradicionais. Comeca a ganhar forga
outro tipo de servigo de comunicagao e entretenimento: as redes sociais. Esse novo meio de
comunica¢do alavanca uma imensa massa de usudrios e surge uma infinidade de servigos,
como: Fotolog, LinkedIn, MySpace, Orkut, etc. E mais tarde, os que estdo consagrados nos
dias atuais: Facebook, YouTube, Instagram, Twitter, Whatsapp, etc.

A disseminagdo de recursos da Internet fez com que o consumo de midia tradicional
sofresse mudancas significativas. O surgimento de novas tecnologias digitais e sites
acelerou e modificou as formas de interagdo humana por meio de foruns online, mensagens
instantaneas e redes sociais. Também, segundo pesquisa realizada pela Statista (2020), o
lider de mercado Facebook, tem mais de 1,2 bilhdo de usuarios ativos por més, apresentando
um alcance global de quase 50% dos usudrios da Internet em todo o mundo. O YouTube,
servigo criado em fevereiro de 2005, possui 2 bilhdes de usudrios. Ja o Instagram, lancado
em 6 de outubro de 2010, possui 1.082 bilhdes de usuarios. E ainda, o WhatsApp, aplicativo

de mensagens instantaneas, soma 2 bilhdes de usuarios.

O antifeminismo na historia

O antifeminismo ¢ amplamente definido como a oposi¢do a algumas ou todas as formas
de feminismo. Esta oposicao tomou varias formas através dos tempos e das culturas, como,
por exemplo, a reacdo a luta pelo voto feminino no final dos anos 1800 e inicio dos anos
1900. Um dos momentos mais conhecidos e estudados em que boa parte da opinido publica
se voltou contra o feminismo foram os anos 1980 nos Estados Unidos.

Em “Backlash — O contra-ataque na guerra ndo declarada contra as mulheres”, a
jornalista Susan Faludi (1991, p.10) mostra como apds a efervescéncia dos anos 1960 e 1970

se seguiu um periodo de virada cultural antifeminista:

Na ultima década, publicac¢des, do New York Times a Vanity Fair e Nation,
fizeram recorrentes acusagdes contra o movimento feminista. Para elas
a campanha pela igualdade da mulher ¢ responsavel por quase todas as
tristezas que nos afligem, desde depressao até insatisfatorias contas bancarias,
desde suicidios de adolescentes até ma alimentagdo e ma aparéncia. Para o
programa “Today” o movimento feminista deve ser considerado responsavel
pelo crescente nimero de velhinhas carregando sacos ou empurrando
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carrinhos de supermercado a cata de quinquilharias que ainda possam ter
alguma utilidade. Um colaborador do Baltimore Sun chega a sugerir que
as feministas provocaram o aumento de filmes de violéncia explicita. Ao
tornarem a “violéncia” do aborto mais aceitavel, ele raciocina, as ativistas
dos direitos da mulher tornaram possivel a explosao dos homicidios nas telas.

Faludi exemplifica como os governos e as mais diversas instituicdes podem também
adotar uma retorica antifeminista. Durante o governo de Ronald Reagan nos Estados Unidos,
o unico discurso oficial sobre a condi¢ado da mulher norte-americana definiu o feminismo
como uma ‘“camisa-de-for¢a” para as mulheres. Da mesma maneira, Faludi registrou
como juizes, procuradores e oficiais de justica patologizaram a independéncia feminina,
conectando-a a contravenc¢do e ao crime praticado por mulheres ou ainda sugerindo que o
seu sucesso profissional era causa do aumento dos indices estupro.

Entre o final dos anos 1960 e os anos 1980, o feminismo ndo tinha a mesma
visibilidade no Brasil e Estados Unidos. Ainda assim, ha registros de reacdes ao
movimento até mesmo no interior das fileiras progressistas e de esquerda. Os articulistas
do Pasquim, por exemplo, jornal alternativo amplamente difundido nesta época, ndo viam
contradicdo entre fazer oposi¢do ao regime empresarial-militar, beber na contracultura
norte-americana e fazer oposi¢do aberta ao feminismo. Como sintetiza Raquel Soihet,
os articulistas do Pasquim “voltavam igualmente suas baterias para mulheres que se
decidiram pela luta a fim de atingirem direitos e/ou que no seu cotidiano assumiam
atitudes consideradas como inadequadas a feminilidade e as relagdes estabelecidas entre
os géneros” (SOIHET, 2008, p. 192).

O antifeminismo nas redes

Em 2012 foi lancada a campanha de fotos de midia social Who needs feminism?
(Quem precisa do feminismo?) por alunos da Duke University. A campanha tentou langar
luz sobre conceitos erroneos sobre o feminismo e explorar a continua necessidade e
relevancia do feminismo na sociedade de hoje, tendo maior sucesso de alcance no Tumbilr,
e recebendo, também, atencdo no Facebook e no Twitter. Da mesma forma, surgiu a
campanha Women Against Feminism (Mulheres contra o feminismo), que gerou uma
hashtag do Twitter, um blog do Tumblr ¢ uma campanha de midia social no Facebook,
YouTube e outras midias de internet. A campanha consistia em mulheres postarem fotos
de si mesmas, algumas em estilo “selfie”, levantando cartazes artesanais indicando os
motivos por que elas desaprovavam o feminismo.

No Brasil, em 2015, um coletivo feminista iniciou na rede social Twitter a
campanha #meuamigosecreto, com o propdsito de utilizar o ambiente virtual como meio de
divulgacdo de praticas machistas. No ano de 2018, as redes sociais tornaram-se campo de

conflito ao irromper duas manifestagdes a respeito do tema: a #meubolsominionsecreto e
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#minhafeministasecreta’. Assim como, também ganharam destaque, paginas antifeministas
no Facebook, tais como: “Mulheres contra o Feminismo”, “Moca, eu ndo sou obrigada a ser
feminista”, “Hipocrisia Feminista” e “Ndo ao Feminismo”.

A pagina de Facebook “Mulheres contra o Feminismo”, uma das mais expressivas,
foi criada em 30/05/2012, possui 48.500 seguidores e 48.576 curtidas. Como imagem de
capa, traz uma montagem fotografica de diversas mulheres antifeministas famosas, tais
como Suzanne Venker e Michelle Elliot. Dentre as publicagdes, estdo recomendagdes de
cursos € grupos de estudos sobre antifeminismo, memes usando simbolos e/ou discursos
feministas e textos apontando possiveis contradi¢cdes no discurso de mulheres feministas.
Além da pagina, também foi criado um blog.

Outro marco importante e inédito de uma articulagdo antifeminista para além das
redes sociais, foi a realizacdo do 1° Congresso Antifeminista do Brasil, em agosto de
2018. Realizado no auditério da Igreja de Sant’ Ana, no Centro do Rio de Janeiro. Segundo
descricao do evento no Facebook, o encontro teve por objetivo reunir especialistas brasileiros
na tematica, com intuito de “fomentar o debate sobre os prejuizos causados pelo movimento
feminista ao progresso de uma sociedade livre e segura para mulheres”.

O congresso tinha por foco o combate a ADPF 442°, proposta pelo PSOL, que visa
a descriminalizacdo da interrupgdo voluntéria de gravidez até a 12 semana de gestacdo no
Brasil (STF, 2017). O evento gratuito, fornecia certificados de horas extracurriculares aos
participantes e anunciava que os palestrantes trariam para o evento sua expertise nas areas
de Historia, Direito, Teologia e Relagdes Internacionais.

O grupo de palestrantes foi composto por: Alexandre Varella, criador do portal “O
Catequista”; Ana Caroline Campagnolo, atual Deputada Estadual de Santa Catarina e com
enorme presenga nas redes sociais, possuindo s6 na rede social Instagram 524 mil seguidores;
Doris Hipolito, uma das principais liderangas do movimento Pré-vida do Rio de Janeiro;
Felippe Chaves, criador das paginas “Furia e Tradi¢cdo” e “Literatura Viril”; Thais Azevedo,
editora da pagina “Moca, ndo sou obrigada a ser feminista”; e a organizadora do evento Sara
Giromini, vulgo Winter, que se autodeclara ex-feminista e ativista pro-vida.

O congresso ecoava discursos ja presentes em grupos € paginas antifeministas das
redes sociais digitais, e reuniu nomes com volumoso numero de produgdes sobre a temética,
com publicacdo de livros, documentarios, palestras e cursos, e at¢ mesmo lancamento de
livrarias auténomas. Como ¢ o caso de Ana Caroline Campagnolo e de Sara Giromini,
vulgo Winter. Giromini langou em 2015 o livro “Vadia Nao! Sete Vezes que Fui Traida pelo
Feminismo”, e segundo seu proprio site vai langar em breve o seu segundo livro “Como

tirar sua filha do Feminismo: um guia para pais desesperados”, e no inicio deste ano langou

2 Ver “Relagdes de género e embates ideologicos no espago heterotopico da web” de Angela Paula Nunes
Ferreira e Joseeldo Pereira da Silva Junior.
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o documentario “A Vida de Sara” pela Lumine TV?. Em 2019, Campagnolo langou o livro
“Feminismo: perversdo e subversdo”, em que revé a trajetdria do feminismo, confrontando
as alegadas motivagdes e supostas conquistas do movimento com suas reais consequéncias
na histdria cultural do Ocidente e, em especial, do Brasil.

Em uma matéria* para o The Intercept Brasil baseada em uma etnografia digital
conduzida em grupos de WhatsApp de mulheres de direita, a antropologa Rosana Pinheiro-
Machado afirmou que hoje “ha um permanente terror de que a ditadura do proletariado se
torne a ditadura da baranga”. Com isso, ela mostra que ha um niimero crescente de mulheres
que véem sua feminilidade e seus papéis sociais ameagados pelo discurso feminista.

Uma breve incursdo pela pagina “Mulheres contra o feminismo” revela tendéncias
parecidas: as referéncias @ mulher feminista como “piranha”, “prostituta da esquerda”,
“baranga”, assim como a associacdo do feminismo a um “apartheid de género” estdo
presentes em inimeras publicagdes. Machado sustenta que essas mulheres tendem a exaltar
a familia como lugar privilegiado de poder feminino, assim como o casamento como forma
de autorrealizagdo e vitoria. Em outros termos, elas defendem um determinado modelo de
feminilidade que estaria sendo ameagado pelas feministas.

Outra forma de critica e repulsa ao movimento feminista, no site de rede social Twitter,
tem sido através da zombaria, com uso de memes e até de contas que criam personagens
caricaturados para reproduzir discursos e termos associados ao feminismo. Como, por
exemplo, a conta Jessicdo (@Jessicaolacra), que ¢ descrita como “militante progressiste,
justiceire social e patrulheire do politicamente correte”, ironizando ndo apenas a militdncia

feminista, mas também outros movimentos sociais.

Consideracoes finais

Analisando o cenario midiatico brasileiro, os sites de redes sociais e suas
apropriacdes, ¢ a enorme presengca do Facebook no Brasil, foi possivel observar, em
primeiro lugar, como o espago das redes vem se tornando cada vez mais um campo de
disputa de discursos. A presenca de paginas de redes sociais ligadas aos movimentos
sociais trouxe reacdo a esses movimentos nestes espagos, assim como ocorre fora da web
e enunciado por Eliane Gongalves (2016).

Em segundo, como esse ativismo antifeminista em rede resultou na reunido de figuras-
chaves extremamente mididticas que atuam na investida contra o movimento feminista
na atualidade em um evento, o 1° Congresso Antifeminista do Brasil, algo inédito. Em
contraponto, de 2019 em diante, paginas relacionadas ao antifeminismo e que obtinham

grande alcance foram excluidas do Facebook, como “Nao romantize o Feminazismo”. A

3 A Lumine tv ¢ uma plataforma de streaming, dedicada a disponibilizar contetidos cristaos.

4 Ver “Mulheres pro-Bolsonaro e o medo da ditadura da baranga”. Link: https://theintercept.com/2018/10/02/
mulheres-pro-bolsonaro-feminista-antifeminino/
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pagina do 1° Congresso Antifeminista do Brasil também teve o mesmo destino. Com isso,
pode-se notar as relagdes entre a exclusdo cada vez maior dessas paginas com a constitui¢ao
de grupos fechados no Facebook, derivados das paginas, como o “Mog¢a, ndo sou obrigada a
ser feminista” que possui 5,4 mil membros atualmente.

Também, como ja foi mencionado, as relagdes entre o 1° Congresso Antifeminista do
Brasil e o antifeminismo nas redes, ja que todos os palestrantes sdo ativos e engajados nas
redes sociais, somando um niimero consideravel de seguidores. E, por ultimo, a proeminéncia
de figuras vocais do antifeminismo no cenario atual brasileiro e o grande envolvimento
destas com produgdo de conteudo para sites e redes sociais, de livros e documentarios e de
cursos e palestras, como a deputada estadual de Santa Catarina, Ana Caroline Campagnolo,
e Sara Giromini, vulgo Sara Winter.

O que pode ser extraido com a pesquisa ¢ a necessidade de se analisar cada vez mais
as apropriagdes que vém sendo feitas das redes sociais e do espaco da web. Assim como

compreender o que ¢ feminismo e como vem sendo colocado nas redes sociais.
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Novos modelos de participacao publica no

enriquecimento de acervos culturais
Aquiles Brayner

O numero exponencial de dados e objetos digitais produzidos e disponibilizados
por centros de pesquisa, 6rgaos governamentais e institui¢des culturais vem abrindo
espaco a curadoria digital enquanto campo proposto a definir novas politicas de acesso
e praticas para a disseminacgao e reutilizagdo de acervos eletronicos. Com a criagdo do
Digital Curation Centre (DCC), em 2004, o campo da Curadoria Digital ganha uma
nova dimensdo onde os profissionais envolvidos com a criacdo e gestdo de objetos e
dados digitais comeg¢am a trabalhar conjuntamente para, a partir de suas experiéncias,
estabelecer recomendagdes, normas e politicas de gestdo para acervos digitais. E a
partir deste marco que se fortalecem agdes mais sistematizadas em nivel internacional
para garantir o “gerenciamento, preservagdo e agrega¢ao de valor a dados cientificos
digitais durante o seu ciclo de vida” (DIGITAL CURATION CENTRE, traducdo e
grifo nossos).

O DCC foi criado para atender de maneira mais especificas as necessidades
de gestao de dados cientificos, o que ndo diminui a validade de suas postulacdes e
modelos operacionais para outros 6rgaos que ndo somente aqueles voltados a ciéncia
e pesquisa académica. Uma das maiores contribui¢des do DCC na area de acervos
eletronicos foi a formulacdo de um esquema grafico (Figura 1) indicando as ag¢des
necessarias para o gerenciamento e preservacdo a longo prazo de dados e objetos
digitais. O grafico, configurado por um carater ciclico com agdes interdependente e
ininterruptas, apresenta as principais atividades a serem adotadas para o gerenciamento

de recursos digitais.
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Imagem 1 - Ciclo de vida do Objeto Digital

Fonte: https://curadoriadigitalblog.wordpress.com/2015/11/13/ciclo-de-vida-da-curadoria-
digital/

O grafico apresentado a partir de uma estrutura recursiva nos mostra que a gestao dos
objetos e dados eletronicos ¢ um processo que demanda um acompanhamento constante do
desenvolvimento tecnologico e revisdo das politicas de gestao digital, de modo a garantir a
acessibilidade e a utiliza¢ao dos contetidos eletronicos no futuro.

No centro da estrutura estao os objetos e dados digitais, em torno dos quais gravitam
as agoes de curadoria. Quanto mais proximas ao nucleo do grafico, mais importantes serdo as
medidas a serem tomadas para garantir uma gestao satisfatoria dos acervos eletronicos. Nesta
perspectiva, as acdes em curadoria digital se encontram dividas em trés etapas, segundo a

relevancia de cada uma delas no ciclo proposto:

1. Ag¢des completas ou essenciais:
a. Descrigdo e informagao de representacao
b. Planejamento da preservacao
c. Acompanhamento e participacdo da comunidade
d. Curar e Preservar
2. Acgdes sequenciais:
a. Conceitualizar
b. Criar ou receber
c. Avaliar e selecionar
d. Admissao
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e. Acdo de preservacao
f. Armazenar
g. Acessar, usar e reusar

h. Transformar

3. Ac¢des ocasionais:
a. Descarte

b. Reavaliagao

De maneira mais genérica, o que se observa na proposta curatorial sugerida pelo DCC
¢ uma sequéncia de processos imprescindiveis para a gestao dos objetos e dados digitais que
vao desde o planejamento inicial para a formacao do acervo eletronico (agdes essenciais),
passando, posteriormente, para a fase da implementacao de sistemas e politicas de gestao do
acervo (agdes sequenciais), para determinar, conforme necessario, a reavaliagcao e possivel
descarte do objeto digital ou dados incluidos no repositorio institucional (agcdes ocasionais).

O que nos chama a atengdo na esquematizagao do ciclo de vida dos conteudos
digitais elaborado pelo DCC ¢ a auséncia de uma discussdo mais centrada no papel dos
usudrios, especialmente nos processos de selecdo, descricao e possibilidades de uso dos
objetos eletronicos e as informagdes a eles pertinentes. Isto se explica, em parte, pelo fato
de o modelo ter sido inicialmente pensado para a gestdo de dados cientificos, deixando de
considerar as peculiaridades informacionais e a heterogeneidade dos grupos de usuarios que
acessam e utilizam objetos eletronicos em contextos que nao o da pesquisa, como € o caso,
por exemplo, dos consumidores de acervos culturais.

A Unica mengao feita a participacao publica que o modelo do ciclo de vida do objeto
digital estabelece ao definir o “acompanhamento e participagdo da comunidade,” se resume
aos processos de selecao, enriquecimento de dados e alternativas de reavaliagdo e reuso dos
objetos digitais, descrito nas agdes essenciais a serem desenvolvidas pela curadoria digital.
Cabe aqui real¢ar que o termo “comunidade,” tal como empregado no grafico do DCC, refere-
se de modo mais especifico a determinados grupos que desenvolvem “atividades comunitarias
apropriadas” com participacao ativa no “desenvolvimento de padrdes compartilhados,
ferramentas e software adequados” (HIGGINS, 2008, p. 137, tradugdo nossa), tais como o0s
profissionais da Ciéncia da Informacao que trabalham com a gestao e preservagao de dados
e objetos digitais, bem como as equipes técnicas mais diretamente voltadas ao campo da
tecnologia da informacao, responsaveis pelo desenvolvimento dos suportes de arquivamento
de objetos eletronicos e aprimoramento de plataformas de acesso a estes conteudos.

Esta defini¢ao ndo contempla, portanto, comunidades de usuarios que, demonstrando
necessidades informacionais distintas e cada vez mais complexas, possam definir os objetos
digitais de maneira a enriquecer os dados fornecidos por bibliotecas, arquivos € museus,
contribuindo de forma efetiva na descri¢ao de seus acervos. Alguns dos autores que discorrem

mais especificamente sobre a atividade de observagao e participagao da comunidade no ciclo

157



Panorama reflexivo da Cultura e da Comunica¢ao

de vida do objeto digital, destacam que o trabalho de curadoria digital envolve uma constante
reavaliacdo e inclusdo de dados informacionais através da “agregacdo de valor a base de dados
e objetos digitais, tal como a inser¢ao de novos metadados ou anotagdes adicionais de modo a
favorecer a reutilizagdo destes contetidos” (OLIVER; HARVEY, 2016, p. 8, traducdo nossa).
A agregacdo de valor aos objetos eletronicos aparece enquanto tarefa delegada
principalmente aos curadores digitais, que seriam responsaveis pela “criacdo de metadados e
anotacoes para garantir que os objetos digitais possam ser reutilizados” (OLIVER; HARVEY,
2016, p. 58, tradugdo nossa). Em relagdo as anotagdes geradas por terceiros, considerando-
se mais especificamente os usuarios que acessam dados cientificos, como académicos e
pesquisadores, os autores postulam que estes “possuam alguma familiaridade com a curadoria
digital garantindo que as anotagdes que produzam sejam descritas e documentadas de modo
a serem entendidas por outros usuarios” (OLIVER; HARVEY, 2016, p. 61, tradu¢@o nossa).
Neste contexto, como podemos observar, a participagdo publica no processo de
enriquecimento descritivo de dados sobre os objetos digitais estaria relegada aos profissionais
qualificados que tenham, de alguma forma, um conhecimento prévio do processo de
curadoria digital de modo a oferecer uma contribuicdo mais relevante a gestdo de acervos
eletronicos. A seguir, discutiremos em maiores detalhes a adogdo de ferramentas e técnicas

para a participagdo publica no enriquecimento dos acervos institucionais.

Folksonomia em instituicoes de memoria

Conforme discutido anteriormente, a conceitualizacdo do termo “comunidade de
usudrios” mencionado no modelo oferecido pelo DCC, se problematiza quando o nosso foco
de investigacao passa a ser o usuario que acessa os catalogos e objetos digitais de bibliotecas,
arquivos e museus. Este usudrio, sem preencher necessariamente um perfil definido enquanto
pesquisador ou académico e, muito provavelmente, desprovido de uma compreensao mais
abrangente do trabalho envolvido na pratica de curadoria de dados e conteudos eletronicos,
exerce uma funcao essencial no processo de descrigdo dos objetos digitais culturais.

Um namero cada vez maior de instituicoes de memoria cultural tem promovido
a participagdo publica para o enriquecimento dos dados que figuram em seus catalogos
online de modo a favorecer “a descoberta da informacao para usuarios, agora € no futuro,
que possuam necessidades informacionais completamente distintas da maneira em que a
informacao foi originalmente criada e descrita, € quem a procura, portanto, de maneiras
diferentes” (RAY, 2009, p. 361, traducao nossa). Tendo em vista as multiplas possibilidades
de recuperacao de dados digitais provenientes de instituicdes de memoria cultural e as varias
formas de acesso a estes contetidos que se encontram disseminados por meio da Internet, ¢
evidente que o potencial das instituigdes culturais de servir a diferentes grupos de usuarios
que nao se enquadram no perfil daqueles que conhecem ou fazem comumente uso dos seus

acervos, se amplia de uma maneira nunca antes experienciada.
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Isto faz com que equipamentos culturais e instituigdes de memoria tenham que
adequar a representagdo informacional de seus acervos de modo a se comunicar de maneira
efetiva e direta com suas novas comunidades de usudrios. Ao se referir a situacao especifica
das bibliotecas, Reding (2005) afirma que

enfrentam desafios reais para lidar com a transi¢ao para a era digital. Para
evitar se tornarem os dinossauros do futuro, elas precisam se adaptar, atrair
jovens usudrios e¢ desenvolver novos modelos de negocios. Isso implica
mudangas profundas nas organizagdes, nas habilidades e as vezes em atitudes.
(REDING, 2005, p. 7, traducdo nossa)

Via de regra, as informagodes oferecidas em catalogos eletronicos de bibliotecas
replicam os registros bibliograficos criados para as fichas catalograficas fisicas. Devido
as suas dimensodes padronizadas de 12,5cm x 7,5 c¢m, estas fichas restringiam o espago de
descri¢do do dado bibliografico, resultando, assim, na concisao das informagdes apresentadas.
Com o advento dos catalogos eletronicos, estas fichas cairam em desuso'. Apesar disto,
as regras de descricdo e catalogacdo que nortearam os bibliotecarios na elaboracao das
fichas catalograficas desde o século antepassado mantiveram-se praticamente inalteradas.
A concisao generalizante antes exigida pelas normas catalograficas vem, conforme apontam
alguns pesquisadores, perdendo relevancia no contexto informacional da atualidade
(ANTELMAN; LYNEMA; PACE, 2006).

De fato, os dados disponibilizados pelos catdlogos de bibliotecas, normalmente
apresentados de maneira uniformizada, resumida, pré-estabelecida e hierarquica, ja nao
parecem responder adequadamente ao comportamento e necessidades informacionais
do usudrio contemporaneo, imerso numa cadeia incessante de producao e consumo de
informacao em meio eletronico. Este modo secular e centralizador de tratar os registros
catalograficos tem servido, na maioria das vezes, enquanto modelo de controle, ordenagao
e recuperacao da informagdo que atende a um numero restrito de profissionais iniciados em
suas técnicas.

A Internet, e mais especificamente o espago interativo proporcionado por ferramentas
da Web 2.0, favorece e estimula um modelo participativo onde usuarios estabelecem
uma “organizagdo cooperativa” da informacio (LEVY, 2014, p. 193), resultando em
novas estruturas descritivas baseadas em elementos mais diversificados e, portanto, mais
abrangentes ja que estas descri¢des ndo se norteiam por um modelo Unico e especifico
firmado por uma regra classificatoria. A hierarquizagao informacional que, por tanto tempo,
definiu as praticas taxonomicas em bibliotecas, arquivos € museus vai cedendo espago para

a adocao de uma estrutura mais distribuida ¢ democratica na identificagao e ordenamento

1 De acordo com a OCLC, a produc¢do da ultima ficha catalografica fisica, em 1 de outubro de 2015, se dd em
decorréncia da obsolescéncia deste formato pela adogao global de catalogos eletrdnicos por bibliotecas a nivel
global (OCLC, 2015).
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de documentos, de modo a facilitar a recuperagdo, acesso e utilizacdo deste contetido por
diferentes comunidades.

Levando-se em consideracdo que toda informagdo publicada na Web se encontra
em um mesmo plano onde ndo ha hierarquia absoluta de contetidos ja que cada site ¢ um
agente de selecdo, de bifurcacdo ou de hierarquizag¢do parcial, observamos que, longe de
ser uma massa amorfa, a Web articula uma multiplicidade aberta de pontos de vista. Esta
articulacdo ¢ feita transversalmente, em forma rizomatica, sem uma ordenagao ou unifica¢ao
informacional sobrejacente. E inconteste que as novas formas de publicagdo de informagdes
engendrem certo nivel de confusao para os profissionais da informacao habituados a estruturas
hierarquicas para o tratamento técnico de seus acervos. O contexto da Internet exige que
novos instrumentos de indexacgdo e pesquisa sejam pensados, o que se reflete na profusao
de pesquisas que discorrem sobre a cartografia dinamica dos espagos informacionais, 0s
“agentes” inteligentes ou a filtragem cooperativa das informagdes (LEVY, 2014, p. 162).

Uma das maiores vantagens dos catalogos eletronicos ¢ que, contrariamente as fichas
catalograficas em papel, eles ndo estabelecem limites para o nlimero de termos ou entradas a
serem incluidos nos registros bibliograficos®. Essa flexibilidade faz com que hoje seja possivel
adicionarmos cada vez mais informagdes para as descri¢des dos objetos digitais facilitando,
assim, a sua descoberta por um nimero maior de pessoas. E neste contexto que o emprego
de técnicas folksondmicas ou modelos de “autoridades abertas” (PHILLIPS, 2014), como
no caso dos tagueamentos ou etiquetagens, definidos enquanto “método colaborativo para
organizar conteudo pelas pessoas utilizando o idioma das pessoas” (ZAVERI; ATKEKAR,
2014, p. 149, tradugdo nossa), venha sendo cada vez mais adotado por instituigdes memoriais
no intuito de promover alternativas de interagao publica com seus acervos.

Ao favorecer novas interpretagdes aos objetos culturais por meio de atividades de
etiquetagem, os usudrios passam a ter uma participacdo mais ampla na inser¢ao de dados
em catalogos institucionais, auxiliando também outros usudrios que compartilham seus
vocabularios e terminologias a descobrirem os objetos possibilitando-lhes, da mesma forma,
novas alternativas de uso. Estas descri¢des publicas oferecem uma oportunidade nica para
que instituigdes de memoria cultural possam trabalhar de forma coletiva e participatoria com
os seus usuarios de modo a enriquecer, atualizar e complementar as taxonomias, vocabularios
controlados e sistemas classificatorios que foram incialmente projetados e desenvolvidos
pelas proprias bibliotecas para atender as suas necessidades no contexto de suas colegdes
fisicas no século XIX.

A vantagem do etiquetamento parte do pressuposto de que “os usudrios possam
organizar a informacao de modo que estas, adaptando-se as necessidades daqueles, possam
ser recuperadas em um momento futuro” (ANFINNSE; GHINEA; DE CESARE, 2011,

2 Para uma discussao mais detalhada sobre a gradual obsolescéncia dos sistemas de catalogacao bibliografica
na era da informagao eletronica, consultar TENNANT (2002; 2004) e GONZALES (2014).
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p. 64), promovendo, da mesma forma, maior visibilidade aos acervos culturais gracas ao
enriquecimento da classificagdo oferecida originalmente aos objetos que as instituigcdes
albergam. As classificagdes tematicas, indexagdes ou listas de cabegalhos quando aplicadas
a obras que abordam assuntos complexos e/ou profusos, acabam por restringir, em vez de
facilitar, a descoberta do proprio contetido haja vista que a sua representacdo se encontra
muitas vezes atrelada e restrita a uma categoria classificatoria excludente, fundamentada
sobre uma hierarquiza¢do que impossibilita novas variantes descritivas.

Analisando o caso especifico de Grande Sertdo: Veredas de Jodo Guimaraes Rosa,
para citarmos aqui um exemplo concreto, observamos que a catalogacdo da obra tal qual a
encontramos em bibliotecas, segue uma classificagdo pré-estabelecida enquanto parte de um
género literario (romance), atribuida a uma produg¢@o dentro de uma espacialidade geografica
(literatura brasileira), periodicidade (Geragdo de 45) ou grupo de escritores (Modernistas)
sem, no entanto, abarcar todos os outros temas que embora ndo considerados enquanto
assuntos centrais na categorizagdo do romance, possuem uma importancia fundamental para
o seu entendimento.

A complexidade dos elementos que fazem parte de Grande Sertdo Veredas, sem
adentrar aqui em uma consideracdo mais detalhada sobre os temas abordados no livro,
sugere uma série de outras categorizagdes nao expressas nos catalogos bibliograficos e que
nem por isso deixam de ser relevantes para a descoberta da obra por outros usuarios que
ndo somente aqueles interessados em literatura. O romance de Jodo Guimaraes Rosa pode
ser classificado enquanto estudo antropoldgico, ja que relata a experiéncia do sertanejo, da
mesma forma que também se enquadraria na categoria de romance homoafetivo, visto que
narra a relagdo e os sentimentos do protagonista Riobaldo pelo seu companheiro Diadorim.
A obra poderia ainda ser concebida como reflexdo teoldgica, considerando que a narrativa
aporta observacgdes sobre as relagdes entre 0 homem, Deus e o diabo. Toda essa amplitude de
referéncias informacionais sobre um mesmo objeto, das quais mencionamos apenas algumas,
estdo excluidas na grande maioria dos catdlogos bibliograficos para a descrigdo do romance
Grande Sertdo: Veredas.

Para suprir estas deficiéncias presentes nos catdlogos institucionais, muitas
bibliotecas, arquivos e museus estdo oferecendo opgdes em seus catdlogos abertos para que
os usuarios cadastrados possam sugerir suas proprias consideragdes descritivas a partir do
entendimento individual e/ou de grupo que se tenham sobre um determinado objeto. As
técnicas de etiquetagem, apoiadas pelas ferramentas Web 2.0 que promovem a interagao de
usuarios e acervos, oferecem multiplos pontos de entradas para descri¢des da informacao de
maneira mais condizente com as suas inimeras interpretagdes e possibilidades de uso.

Afinal de contas a questdo enfrentada hoje pelas instituicdes de memoria cultural
ndo diz respeito somente a disponibilizagdo de seus conteudos na Internet mas levantam,

principalmente, questionamentos sobre modo em que estas instituigdes passam a ter as suas
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regras classificatorias e taxonomias

questionadas por aqueles que tém estado tradicionalmente a margem da
sociedade, ndo tendo representatividade nos acervos institucionais, e pelos
nativos digitais que possuem uma concepgao totalmente diferente sobre
autoridade e autoria da informag¢do (YAKEL, 2011, p. 97, tradug@o nossa).

Outras institui¢des, principalmente aquelas que por falta de apoio técnico ou recursos
financeiros ndo estejam ainda abrindo espago em seus catdlogos para que usuarios possam
cooperar de maneira efetiva no etiquetagem de dados catalograficos, estdo optando pelo uso
de plataformas abertas para favorecer novos modelos de participagdo publica.

A plataforma Flickr ¢ um desses exemplos. Adotada por um niimero crescente de
instituigdes memoriais, o objetivo da plataforma ¢ disponibilizar os objetos eletronicos para
usudrios que ndo estejam habituados a visitar paginas Web ou a utilizar os catalogos de
bibliotecas, arquivos e museus. Os contetdos disponibilizados na plataforma Flickr sdo
mais facilmente descobertos por usudrios tendo em vista que tanto os dados catalograficos
oferecidos pelas instituigdes quanto as etiquetagens geradas pelo publico sdo rastreados e
posteriormente indexados por robds que dao suporte as maquinas de busca, facilitando assim
a recuperacao da informac¢ao na Internet.

O projeto Flickr Commons, langado em parceria com a Library of Congress nos
Estados Unidos, vem promovendo projetos colaborativos voltado a instituicdes de memoria
cultural, cujo objetivo ¢ “catalogar os acervos publicos de imagens, aumentar o acesso a
colecdes de imagens destes acervos e fornecer um caminho para a contribui¢ao publica com
informagdes e conhecimentos sobre o material disponibilizado” (FLICKR COMMONS,
2017, traducao nossa).

Desde o seu surgimento em 2004, o Flickr se tornou uma das plataformas abertas
mais usadas para o compartilhamento de imagens via Internet e aplicativos para dispositivos
moveis. A plataforma conta hoje com mais de 36 milhdes de usuarios cadastrados que podem
adicionar etiquetas (tags) e fornecer comentarios aos conteudos disponibilizados tais como
links a outras plataformas e informacdes online referentes aos objetos acessados. Estas
anotagdes publicas sdo repassadas as instituicdes detentoras dos acervos digitais de modo
que elas possam adicionar os dados gerados por usuarios aos seus catalogos.

Uma outra vantagem oferecida pela plataforma Flickr ¢ o agrupamento dos contetidos
oriundos de diferentes instituicdes que tratem de um mesmo tema, agrupamento este feito pelos
seus usuarios. Esta pratica oferece um inestimavel auxilio na organiza¢do dos vastos e cada vez

mais integrados acervos disponibilizados por bibliotecas, arquivos e museus na Internet.

Conclusao

De acordo com o que foi discutido neste trabalho, a participacdo colaborativa de

usuarios na descri¢ao de informagdes disponibilizadas em catalogos de instituigdes memoriais
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vem se tornando uma pratica corrente adotada por bibliotecas, arquivos e museus. O advento
da Internet, principalmente as possibilidades que emergiram a partir do desenvolvimento e
implementagao de ferramentas Web 2.0, ofereceu um novo impeto a disseminacao e descri¢ao
da informacao por parte do publico que a utiliza, alterando de maneira significativa o0 modo
com que as instituicdes memoriais apresentam os seus objetos.

Este processo de interagdo publica com os acervos institucionais responde de maneira
mais adequada aos comportamentos informacionais da atualidade onde a profusao no fluxo
de informagdes e a auséncia de uma ordem hierarquica de classificagdo dos objetos e dados
eletronicos possibilitam as comunidades de usuarios construir novas relagdes, selecdes e
estruturas para os recursos eletronicos. Como afirma Pierre Lévy, nos novos comportamentos
informacionais da era da Internet,

desapareceram definitivamente as sele¢Oes, hierarquias e estruturas de
conhecimento pretensamente validas para todos e a qualquer tempo, ou
seja, o universal totalizante... A rede ¢, antes de tudo, um instrumento de

comunicagao entre pessoas, um laco virtual em que as comunidades auxiliam
seus membros a aprender o que querem saber (LEVY, 1998).

A etiquetagem realizada por meio da participagao interativa do usuario na descrigao
da informagao se apresenta, neste sentido, como uma alternativa viavel para o enriquecimento
informacional dos catdlogos institucionais, estabelecendo novas relagoes entre objetos e areas
do conhecimento. Cabe a curadoria digital o papel de mediar a relagdo entre a informacao,
0 objeto eletronico e o usuario, objetivando abrir novos canais e possibilidades de interacao
entre estes trés elementos.

No entanto tem-se observado uma tendéncia por parte de pesquisadores e instituicdes
de fomento em discutir a sustentabilidade do objeto digital sem levar em consideracao a
participagdo dos usudrios nos processos de selegdo, descricdo e uso destes objetos e
centrando, em contrapartida, forte atencao na preservacao dos mesmos. No caso especifico
do modelo oferecido pelo DCC, conforme brevemente discutido no inicio deste trabalho,
surge ainda nas primeiras fases de planejamento das colegdes digitais a necessidade de se
trabalhar conjuntamente com a comunidade que faz uso deste acervo, de modo a enriquecer
os seus metadados.

O conceito de comunidade utilizado pelo DCC parece, no entanto, restringir-se
a usudrios previamente identificados que demonstrem familiaridade com o trabalho de
gestdo de acervos eletronicos. Esta conceituacdo, ja que estabelecida no ambito especifico
da curadoria de dados e objetos cientificos, nao responde satisfatoriamente as demandas
informacionais com as quais se deparam as instituicdes memoriais na atualidade.

Para instituigdes que atendem a uma gama diversificada de publico por meio da
oferta dos seus acervos em rede, ¢ impossivel determinar a priori quais os usuarios que

estariam mais aptos a contribuir de maneira a enriquecer a descrigao dos acervos culturais.

163



Panorama reflexivo da Cultura e da Comunica¢ao

Assim sendo, se faz necessario reavaliar o esquema de curadoria digital elaborado pelo DCC,
considerando-se de maneira mais detalhada a relevancia dos diferentes grupos de usuarios na
descri¢ao dos objetos e dados digitais.

Em ultima instancia, o foco da curadoria digital, quando entendida como contribui¢ao
ao trabalho dos bibliotecarios, arquivistas e musedlogos, nao deve ater-se ao objeto eletronico
como um componente isolado, mas sim entendé-lo numa relagdo interativa com os seus
possiveis usudrios, de modo a promover uma maior descoberta, acesso e utilizagcdo dos

acervos disponibilizados em rede.

164



Panorama reflexivo da Cultura e da Comunicagao

Referéncias bibliograficas

ANFINSEN, S; GHINEA, G.; DE CESARE, S. Web 2.0 and folksonomies in a library context.
International journal of information management: the journal for information professionals,
Amsterdam, v. 31, n. 1, p. 63-70, February 2011. Disponivel em: <https://dl.acm.org/citation.
cfm?1d=2297848>. Acesso em: 15 set. 2017.

ANTELMAN, K.; LYNEMA, E.; PACE, A. Towards a twenty-first century catalog. Information
technologies and libraries, Ann Arbor (MI), v. 25, n. 3, p. 128-139, 2006. Disponivel em: <https://
ejournals.bc.edu/ojs/index.php/ital/article/view/3342>. Acesso em: 22 set. 2017.

DIGITAL CURATION CENTRE. What is digital curation? Disponivel em: <http://www.dcc.
ac.uk/digital-curation/what-digital-curation>. Acesso em: 26 set. 2017.

DIGITAL PRESERVATION COALITION. Digital curation: digital archives, libraries and
e-science. London, 19th October 2001. Disponivel em http: <www.dpconline.org/events/past-
events/digital-curation>. Acesso em: 11 set. 2017.

FLICKR COMMONS. Help us catalogue the world’s public photo archives. Disponivel em
<https://www.flickr.com/commons>. Acesso em: 6 out. 2017.

GONZALES, B. M. Linking Libraries to the Web: Linked Data and the Future of the Bibliographic
Record. Information technology and libraries, Ann Arbor (MI), v. 33, n. 4, p. 10-22, 2014.
Disponivel em: <https://ejournals.bc.edu/ojs/index.php/ital/article/view/5631>. Acesso em: 10 out.
2017.

HIGGINS, S. The DCC curation lifecycle model. The international journal of digital curation,
Edinburgh, v. 3, n. 1, p. 134-140, 2008. Disponivel em: <http://www.ijdc.net/index.php/ijdc/article/
viewFile/69/48> Acesso em 25 set. 2017.

LEVY, P. Um sistema autoregulador: a Internet tem sido capaz de criar mecanismos proprios de
controle das informagdes. Folha de Sao Paulo, Sdo Paulo, 12 abr. 1998. Disponivel em: <http://
www 1.folha.uol.com.br/fsp/mais/fs12049804.htm>. Acesso em: 11 set. 2017..

LEVY, P. Cibercultura. Sio Paulo: Editora 34, 2014.

ONLINE COMPUTER LIBRARY CENTER. OCLC prints last library catalog cards.
Dublin (Ohio), 1 October 2015. OCLC. Disponivel em: <https://www.oclc.org/en/news/
releases/2015/201529dublin.html>. Acesso em: 22 set. 2017.

OLIVER, G.; HARVEY, R. Digital curation. London: Facet Publishing, 2016.

PHILLIPS, L. B. The role of open authority in a collaborative web. In: RIDGE, M. (Ed.).
Crowdsourcing our cultural heritage. Surrey: Ashgate, 2014. p. 247-267.

RAY, J. Sharks, digital curation, and the education of information professionals. Museum
management and curatorship, London, v. 24, n. 4, p. 357-368, Dec. 2009. Disponivel em: <http://
www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/09647770903314720>. Acesso em: 20 set. 2017.

REDING. V. The role of libraries in the information society. In. CONFERENCE OF EUROPEAN
NATIONAL LIBRARIANS, Luxembourg, 29 Sept. 2005. Disponivel em: <http://europa.cu/rapid/
press-release SPEECH-05-566_en.pdf>. Acesso em: 20 set. 2017.

ZAVERI, P; ATKEKAR, M. Collaborative tagging in digital libraries. International journal
information dissemination and techmnology, Ambala (Bahrat), v. 4, n. 2, p. 148-154, 2014.
Disponivel em: <http://www.ijidt.com/index.php/ijidt/article/view/4.2.9>. Acesso em: 1 out. 2017.
TENNANT, R. MARC must die. Library journal, Nova lorque, v. 127, n. 17, p. 26-28, Oct. 2002.
Disponivel em: <http://lj.libraryjournal.com/2002/10/ljarchives/marc-must-die/# >. Acesso em: 27
set. 2017.

TENNANT, R. A bibliographic metadata infrastructure for the twenty-first century. Library Tech, v.
22,n.2,p.175-181, 2004. Disponivel em: <http://www.emeraldinsight.com/doi/full/10.1108/073788
30410524602>. Acesso em: 27 set. 2017.

YAKEL, E. Balancing archival authority with encouraging authentic voices to engage with records.
In: THEIMER, K. (Ed.). A different kind of Web: new connections between archives and our
users. Chicago: Society of American Archivists, 2011. p. 75-101.

165



Curadoria digital em instituicoes de cultura

e memaoria
Madalena Schmid Martins

O uso das tecnologias de informacdo e comunicacdo (TIC) pela sociedade e o estudo
crescente da organizacdo dos conteudos digitais motivaram novos posicionamentos de
bibliotecas, museus e arquivos, principalmente em relacdo aos usudrios, possibilitando a
ampliacdo do uso de mecanismos de pesquisa e de acesso aos acervos institucionais.

As bibliotecas digitais, as colecdes digitais e os repositorios digitais assumem um
papel de destaque no processo de construgdo e/ou resgate da identidade social, a partir
da recuperacdo do acervo histérico-documental de uma coletividade (antes restritos as
bibliotecas, arquivos € museus). Dessa maneira, eliminam-se varias barreiras sejam elas:
financeiras, geograficas ou temporais. Consequentemente, facilitou aos cidaddos que querem
ter acesso as informagdes e demais servicos prestados por instituicdes de memoria cultural.
de maneira agil, acessivel e descompricada.

As bibliotecas digitais, se conectadas a internet, permitem a consulta de acervos
independentemente de sua localizagdo geografica, possibilitando o acesso as colecdes
produzidas e pertencentes a humanidade. E importante ressaltar o valor dessas colegdes
para a preservacao, a divulgacgdo, as fungdes e os procedimentos técnicos que se encontram
no processo das bibliotecas digitais. Essas acdes refletem no periodo atual para as grandes
modificacdes da sociedade.

Ap6s observar cuidadosamente a gestdo dos acervos de memoria e de cultura, pode-
se afirmar que esse procedimento necessita adaptar-se a uma nova realidade. Os métodos
tradicionais precisam ser ampliados com novas possibilidades de técnicas de organizagado e
de recuperacao de informacao, tendo como ponto principal atender as outras demandas dos
usudrios de internet.

Os caminhos atuais mostram-se cada vez mais complexos para as instituicdes de acervos de
memoria atenderem aos usudrios, sempre exigindo novos conhecimentos que respondam a uma
série de necessidades recém-surgidas com a criagdo dos objetos digitais. Mas, ndo s6 os nascidos
digitais, como também aqueles que surgem por meio da conversao de seus documentos tradicionais
em digitais, para atenderem aos usudrios. As questdes do crescente ativo informacional que vém
afetando as bibliotecas, os arquivos, os museus, os centros de pesquisas e as demais formas
de depositarios de manifestagdes historico-culturais, que precisam ter seus acervos ordenados e

disponibilizados digitalmente, necessitam de estudos por parte das instituigdes.
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Com as novas tecnologias, verificam-se variadas maneiras de organizacdo e busca
em bibliotecas tradicionais, surgindo os repositorios digitais, com suas cole¢des digitais que
ampliam a disseminag¢do de servicos e de acervos para diferentes tipos de usudrios de diversas
midias. Isso fez com que as Tecnologias de Informa¢ao e Comunicagdo (TIC) gerassem um
momento de ruptura similar a instalagdo da imprensa de Gutenberg.

A curadoria digital ¢ uma tendéncia de gestdo da informacdo de acervos digitais
de memoria e de cultura, que envolve colaboradores de diversas areas do conhecimento,
constatando-se a necessidade da interdisciplinaridade e da multidisciplinaridade. Assim,
quanto maior a interagao entre os profissionais (como os da drea de informética, pesquisadores,
historiadores, bibliotecarios, arquivistas, muse6logos, dentre outros), maior serd a riqueza
no compartilhamento das informacgdes entre eles.

Como ferramenta aliada as tecnologias para uma nova maneira de gerir informacao
estruturada que descreve, explica, localiza ou facilita a recuperag@o, como também qualquer
outro recurso de gestdo de objetos digitais, a curadoria digital se fortalece a cada dia, e
observa-se que sua metodologia ja ¢ adotada em diversos paises para organizar e preservar
os acervos de memoria e cultura, como também em sites de naturezas diversas.

A curadoria digital foi inicialmente empregada em 2000, no Reino Unido, pelo Digital
Curation Centre (DCC), que ¢ um consorcio formado pelas Universidades de Edimburgo
e Glasglow (que, juntas, abrigaram o Centro Nacional de e-Science), pelo UKOLN, na
Universidade de Bath, e pelo STFC (que gerenciou os Laboratorios Rutherford Appleton e
Daresbury). Esse consorcio tem a responsabilidade de criar politicas de defini¢do de critérios,
direitos autorais, acesso e acessibilidade, competéncia em informagao, formatos e padroes,
organizagdo, compartilhamento, arquivamento, divulgacdo e preservacdo dos contetdos
digitais e descarte dos objetos digitais.

O modelo de curadoria digital ganhou forga a partir de 2004, com a produgao de ativos
informacionais contemporaneos aliada as técnicas computacionais recentes e ferramentas
tecnologicas. Estas garantam o acesso e os resultados de buscas mais refinados, extraindo
facilmente uma grande quantidade de dados relevantes para o usuério, de modo organizado,
em poucos segundos, onde ¢ agregado valor as informacdes solicitadas e coletadas.

Gracas a essa metodologia criada, hoje, em varias partes do mundo, os museus, as
bibliotecas, os arquivos e outras institui¢des de patrimdnio cultural estdo digitalizando
seus acervos. E adquirindo e produzindo colegdes digitais para disponibilizar na Web, com

propostas de interoperabilidade e de reuso.

Conceitos e modelos

A importancia da curadoria digital nas instituicdes de cultura e de memoria surge a
partir da década de 1990, com a grande massa de digitalizacdo dos documentos. Com isso,

houve a necessidade de organizar e de estruturar os dados dos objetos digitais com normas
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padronizadas, para a preservacado e o acesso de forma rapida aos contetidos e para possibilitar
o reuso e a disseminacdo das informagdes, gerando conhecimentos.

Com os conceitos e modelos de curadoria digital, iniciando com as bibliotecas digitais,
Barry M. Leiner, (1988, p.1) evidencia a importancia da biblioteca digital como [...] cole¢do
de servicos e de objetos de informacao, com organizacao [...].

Tim Berners-Lee criou a “World Wide Web”, em 1989, que ¢ o “www”, conjunto de
sistemas que ha mais de trés décadas faz parte do nosso cotidiano na internet.

Pierre Nora e Jacques Le Goff (1995, p. 3) enfatizam que [...] os instrumentos de suporte
da modernizacao tecnoldgica digital deste século vém alicercar a disseminagao e a garantia de
acesso a acervos de memoria, e resgata na pratica, o conceito de biblioteca aberta e universal.

A palavra “curadoria” remete a ideia de curadores de artes, de exposi¢ao de galerias
de arte ou de museus que organizam suas colegdes de objetos para que os usuarios possam
visitar as exposi¢des, conhecer e interpretar os objetos expostos (como quadros, esculturas,
instalacdes, documentos audiovisuais), porém, na questao do tratamentos dos acervos digitais
de memoria e cultura, o termo “curador digital” vai além.

Observam-se conceitos variados de profissionais de areas diversas em publicagdes sobre
curadoria digital: Curadoria Digital, do professor Rene F. Gabriel Junior (UFRGS NAPEAD,
EAD, marco, 2018), chama a aten¢do para a palavra “curar”, transcrita do Diciondrio Houaiss:
“Curar — Cuidar, Ocupar-se, Tratar”. Em seguida, enfatiza: “Curadoria — ato ou efeito de
curar, fungdo, atributo, cargo, poder de curador, curatela”. Ou seja, etimologicamente, a
palavra “curadoria” tem origem no latim curator — aquele que administra, aquele que tem
cuidado e apreco. Abrange as artes e a cultura até as transagdes comerciais.

ParaMariaJosé Vicentini Jorente, Ricardo Medeiros Pimenta e Anahi Rocha Silva (2016,
p. 9) “curadoria digital”, atualmente, ¢ um termo guarda-chuva, com diversas nomenclaturas
e niveis de atuagdo, como “curadoria da informag¢ao”, “curadoria de conteudo”, “curadoria
de conhecimento” e “curadoria de dados”.

Giselle Beiguelman (2011, apud Jorente, Pimenta e Silva 2016, p. 9) sugere para
a curadoria on-line a combinacdo de elementos humanos e ndo humanos: “O curador
como filtrador [...] (eu sou o que linko)”; “o curador como agenciador [...] (eu sou como
linko e compartilho)” e “a plataforma como dispositivo curatorial que sdo algoritmos que
categorizam e relacionam as informagdes acessadas identificando os perfis e interesses de
consumo dos usudrios nos ambientes digitais (as coisas sdo como vocé linka)”.

“E a associa¢do semantica que determinara o tipo de curadoria: de contetidos, curadoria
educativa, curadoria do conhecimento, curadoria digital”, segundo Elizabeth Nicolau Saad
Correa e Daniela Bertochi (2012, p. 29).

Como se pode observar Quadro 1 existem varios conceitos para explicar o que seria
curadoria digital, o que reforca a ideia de multiplicidade de conceitos e palavras-chaves a
partir do DCC, Digital Curation Centre.
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Quadro 1 — Conceitos de Curadoria Digital

Autor/Aso Canceite Palavras-Chane
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Fonte: Kettuly Costa e Vianna William Barbosa (2016, p. 11-13)

O DCC apresenta os estudos para os conceitos € modelos a partir das recomendagdes
de 11 critérios para uma curadoria digital. Porém, cada instituicao seleciona o que ¢ mais
adequado ao seu caso. Para a curadoria digital aplicada na Colecao Digital da Campanha

Civilista, foram colocadas em pratica A¢des completas ou essenciais como a descri¢ao e
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representacdo da informagdo (O termo “descri¢do” sdo os metadados estruturados que
descreve, explica, localiza ou possibilita de maneira mais facil e eficiente a recuperacao, o
uso e o gerenciamento do recurso informacional, NISO, 2004 p. 1).

Verifica-se na Figura 1 que os dados precisam ser descritos, curados e preservados.

Imagen 1 — Ciclo de vida do Objeto Digital

A. Agoes completas ou

essenciais:

1.Descrigéo e representagao da
informagéo

2.Planejamento da preservagao

3.Acompanhamento e participagdo
da comunidade

4 .Curar e Preservar

B. Agdes sequenciais:
1. Conceitualizar

2. Criar ou receber }
3. Avaliar e selecionar

4. Ingestao/Admissao

5. Agao de preservagao
6. Armazenar

7. Acessar, usar e reusar
8. Transformar

C. Agdes ocasionais:
1. Descarte
2. Reavaliagao

Fonte: https://curadoriadigitalblog.wordpress.com/2015/11/13/ciclo-de-vida-da-curadoria-
digital/

Mas como fazé-lo e evidenciar o que ¢ ou ndo importante e essencial?

O DCC, ao criar as diretrizes que norteiam o ciclo de vida dos objetos digitais e o uso
da curadoria digital e da preservacdo de dados, alerta, em seus registros descritos em seu site,
que ambos sao processos continuos, exigindo uma reflexao consideravel e o investimento de
tempo e recursos adequados. A institui¢do ou grupo que se propde a implantar e promover
a curadoria digital e a gestdo do ciclo de vida dos dados deve ter em mente o tempo que
precisara investir e os recursos disponiveis para a gestao dos objetos digitais, o que demanda
planejamento, pessoal especializado, software e hardware, todos em movimentos constantes
e atuais de tarefas (Digital Curation Centre, 2006).

Como fazer um planejamento adequado e entender que a¢des devem ser consideradas
no ciclo de vida dos objetos digitais proposto pelo DCC? A resposta para esta questdo pode
ser detectada na Figura 1.

De acordo com Aquiles Brayner (2017, p. 17),

[...] 0 que se observa na proposta curatorial sugerida pelo DCC ¢ uma sequéncia
de processos imprescindiveis que vao desde o planejamento inicial para a
formagdo do acervo eletronico (agdes essenciais), passando, posteriormente,
para a fase da implementagdo de sistemas e politicas de gestdo do acervo
(agdes sequenciais), para, eventualmente, determinar, conforme necessario, a
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reavaliagdo e possivel descarte do objeto digital ou base de dado do repositorio
institucional (a¢des ocasionais).

Como destacou Brayner (2017), ndo restam duvidas quanto a necessidade da
implantacdo da metodologia da curadoria digital nas colecoes digitais de memoria e acervo
cultural, contribuindo para uma maior rapidez e seguranga ao acesso, preservagao atual e
em longo prazo, disseminacao e reuso dos acervos culturais — tudo isso com a participagdo
também ativa do Estado e dos gestores das institui¢des de memoria e de acervo, do patrimonio
cultural. Dessa forma, esses fatos ndo irdo se diluir mais ainda no tempo e grande parte da
histdria social, politica e econdomica do pais podera ser preservada.

Diante da nova realidade observada para a gestao dos acervos, o objetivo deste artigo
¢ mostrar a importancia da curadoria digital nas instituicdes de cultura e de memoria e sua
aplicabilidade na Colegao Digital Campanha Civilista da Fundagdao Casa de Rui Barbosa.

Leva-se em consideragdo as recomendagdes do DCC e as premissas apresentadas por
Aquiles Alencar Brayner (FCRB, 2015) para o estudo e pesquisa da aplicagdo da curadoria
digital na Colecao Digital Campanha Civilista, que chamam a atengao para a ““[...] adocao de
novas estratégias e modelos operacionais que facilitem a pesquisa digital; desenvolvimento
de projetos inovadores que explorem contetidos digitais das bibliotecas no contexto das
novas tecnologias [...]”.

Para a realizagdo deste trabalho sdo utilizadas as pesquisas bibliografica e documental.
Utilizam-se artigos de revistas cientificas, livros e sites que trabalham a temética de estudo,
tanto da area de Ciéncia da Informag¢ao, como de Informatica, Comunicacao e Cultura. Além
do acervo da Campanha Civilista, disponibilizado na FCRB, ou seja, textos, livros, imagens
e demais documentos.

Foram selecionados ainda os seguintes critérios do DCC para a Campanha Civilista:
“conceituar”, ou seja, conceber e planejar a criagdo dos objetos digitais com a captura,
digitalizacdo e armazenamento, reuso € inser¢ao desses objetos no repositorio digital, nos
acervos do CMI, Centro de Memoria e Informagao.

A etapa seguinte € criar e atribuir os metadados administrativos, descritivos, estruturais
e técnicos de arquivamento dos objetos ja digitalizados e capturados dos acervos da
FCRB, com as a¢des completas ou essenciais do Ciclo de Vida dos Objetos Digitais. Nela,
desenvolve-se o estudo tedrico dos metadados (o que sdo, sua importancia na curadoria
digital e como atribui-los a cada tipo de documento da Colecao Digital Campanha Civilista)
e o significado do termo “metadados”; além das tipologias e funcionalidades de metadados
e o conceito dessas tipologias por diversos autores.

Trabalha-se com o padrio de metadados de um repositorio digital que, no Dublin
Core, ¢ simples e flexivel, além de outros modelos adotados pela FCRB, e que constam no
documento “Politicas e Diretrizes do RUBI” (2016, FCRB).

A Colecao Digital Campanha Civilista apresenta o resumo da historia da Campanha
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Civilista e o que ela representou e representa até o momento atual para a politica e democracia
do Brasil. Além disso, apresenta o estudo tedrico e os trés produtos decorrentes desse
estudo. Trabalha-se com identificacdo, sele¢do e extragdo dos documentos ja digitalizados;
documentos eletronicos que encontram-se no Portal da FCRB e as obras impressas, que ja
estdo digitalizadas.

Cabe observar que os documentos sobre a Campanha Civilista foram pesquisados com
a palavra-chave “Campanha Civilista” na base de dados da institui¢ao.

Do total de cerca de 600 documentos identificados como Campanha Civilista foram
capturados os que ja estavam digitalizados por refinamento de pesquisa pelo DocReader nos
acervos de cada setor, e em outros formatos eletronicos que se encontram no portal da FCRB
e no banco de imagens.

Os seguintes documentos sobre a Campanha Civilista foram selecionados, e seus
contetidos organizados da seguinte forma: no Arquivo Historico e Institucional: 118 cartas
de e para Rui Barbosa, no formato PDF/A, 6 panfletos e uma partitura , formatos jpg e
PDF/A e 1 arquivo de 4udio da musica tocada por ocasido das viagens da campanha
eleitoral, formato mp3,. No Banco de Iconografia, foram encontradas 113 fotos, catalogadas
em site proprio. Na Biblioteca: 17 recortes de jornais. No DocReader: 3 livros digitalizados
na OCRB (Obras Completas de Rui Barbosa), catalogados no formato Marc no catdlogo da
FCRB e no RUBI com os metadados Dublin Core. No site da revista O Malho, 55 charges.
No total de documentos digitalizados com a palavra-chave “Campanha Civilista” e sem
organizacdo da estrutura dos metadados para disseminacdo, compartilhamento e preservagao
digital: total de 265 documentos. No portal da FCRB: 4 livros no formato PDF, 2 artigos no
formato texto, 2 arquivos de textos (da cronologia da campanha de 1909 e da cronologia da
campanha de 1910).

Alémdisso, ¢ importante destacar que, em 2009, por ocasido do centenario da Campanha
Civilista, realizou-se na FCRB a exposi¢do “Viva Rui Barbosa, o candidato do povo” e o
seminario “Repercussdes da Campanha Civilista” (ocorrido nos dias 03 e 04 de novembro
de 2009). A publicagao do livro Campanha Civilista: correspondéncia e estudos, organizado
por Rejane M. Moreira de A. Magalhaes e Soraia Farias Reolon foi mais uma homenagem
da Fundagdo Casa de Rui Barbosa ao seu patrono pela Campanha Civilista. Participaram
da preparacdo da comemora¢do do centendrio pesquisadores, arquivistas, bibliotecarios e
musedlogos da FCRB.

Dentre os materiais do centendrio, foram digitalizados trés livros no aplicativo
DocReader, que possibilita a busca simultanea nas trés edigdes: Campanha Civilista:
correspondéncia e estudos, com 363 paginas; O Civilista: Rui Barbosa no imaginario
politico dos chargistas brasileiros (livro de Charges sobre a Campanha Civilista), com 198
paginas; Bibliografia sobre a Campanha Civilista, com 121 paginas. Foi publicado também,

por ocasido dos eventos, o folder do seminario com o titulo “Repercussdes da Campanha
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Civilista”, cujo conteido descreve um resumo da importancia da Campanha Civilista na
historia da democracia brasileira.

Os painéis, vitrines, textos, semindrios e palestras sdo apresentados neste trabalho em
uma exposic¢ao virtual contando as etapas desse evento comemorativo.

E importante destacar o apoio do setor Ruiano, por meio da pesquisadora Soraia
Reolon, que cedeu o seu material de pesquisa (quando foi uma das organizadoras das
comemoragdes do centenario). Esse material foi digitalizado e divulgado no Repositério
Digital da FCRB, RUBI, na forma de um site dos cem anos da Campanha Civilista, como
um dos produtos deste trabalho para o Programa de Pés Graduagdo em Memoria e Acervos,
PGMA, da Fundacao Casa de Rui Barbosa.

Na Curadoria Digital da Campanha Civilista, mostra-se o passo a passo de como
foram desenvolvidos e disponibilizados ao usudrio, dentro da comunidade do Repositério
“Sites e Eventos do RUBI”, os seguintes produtos: 1) criagdo da estrutura da subcomunidade
Colecao Digital Campanha Civilista no RUBI; 2) o site “Cem Anos da Campanha Civilista,
com todos os documentos digitais que serviram para a montagem da exposi¢do e para o
seminario; 3) a digitalizagdo e uso com o aplicativo DocReader para a busca simultanea de
palavras nas trés publica¢des das obras impressas pela FCRB, por ocasido das comemoragdes
do centendrio da Campanha Civilista e que foram digitalizadas para este produto, que sdo:
1 livro de Correspondéncias e estudos, com 363 paginas; o livro de charges O Civilista,
com 196 paginas ilustradas e coloridas, e o livro de referéncias bibliograficas da Campanha
Civilista, com 121 paginas, reeditado pela FCRB,

O primeiro produto, a Cole¢do Digital Campanha Civilista, estd hospedado na
seguinte comunidade/subcomunidade:Rubi/Sites e Eventos/Sites Tematicos/Colecao Digital
Campanha Civilista'.

O segundo produto, o site Cem Anos da Campanha Civilista, estd localizado em:
Rubi/Sites e Eventos/Sites Tematicos/Cole¢ao Digital Campanha Civilista/Cem anos da
Campanha Civilista’:

E oterceiro produto, os trés livros publicados por ocasido do evento das comemoragoes
dos cem anos da Campanha e que foram digitalizados com busca simultanea no aplicativo
DocReader, estd localizado em: Rubi/Sites e Eventos/Sites Tematicos/Cole¢do Digital
Campanha Civilista/Civilista®.

Os procedimentos para o modelo metodologico seguidos em cada etapa do produto
sdo os propostos pelo Manual de Referéncia de Curadoria Digital, publicado no site do DCC
Digital Curation Centre, 2019, e pelas orientagdes de melhores praticas para publicagcdes on-

line apresentadas no site w3.org/Consortium/mission (2019).

1 http://rubi.casaruibarbosa.gov.br/handle/20.500.11997/16229
2 http://apresentacao.cdcampanhacivilistafcrb.com.br/

3 https://docvirt.com/docreader.net/DocReader.aspx?bib=civilista
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Na parte tedrica, neste trabalho, apresenta-se os produtos, aplicando as técnicas da
organizagdo e representagdo da informacdo eletronica por meio da curadoria digital em
acervos de memoria e patrimonio culturais.

Observa-se nos sites de instituigdes de acervos culturais ¢ académicas nao s6 no
Brasil mas em outros paises, a preocupagdo com a organizagao da informacgao digital e que
se dedicam a pesquisar e publicar sobre a curadoria digital. E o caso da BL — British Library,
BNF — Biblioteca Nacional da Franca, BNP — Biblioteca Nacional de Portugal, BN Digital
de Portugal, Biblioteca Digital Europena (paises da Unido Européia), WDL — Biblioteca
Digital Mundial, BDE — Digital de Espanha, dentre outras.

No Brasil, destacam-se: IBICT — Instituto Brasileiro de Ciéncia e Tecnologia, CNEN
— Comissao Nacional de Energia Nuclear, Rede Cariniana (sob a coordena¢do do IBICT),
ARCA, Repositério Institucional da Fiocruz, UFF — Universidade Federal Fluminense,
USP — Universidade de Sao Paulo, UFSC — Universidade Federal de Santa Catarina, UFRS
— Universidade Federal do Rio Grande do Sul, UFSM — Universidade Federal de Santa
Maria, Rio Grande do Sul, BND — Biblioteca Nacional Digital do Brasil, Museu da Pessoa,
Fundacdo Casa de Rui Barbosa, Brasiliana da USP e Thesaurus Linguae Graecae.dentre
outras.

Um projeto que pode ser destacado na Fundagdo Casa de Rui Barbosa (FCRB) ¢ o
Projeto da Escravidao, Abolicdo e Pds-Aboli¢dao, desenvolvido pelo Servico de Arquivo
Historico e Institucional da FCRB em parceria com a PUC-Rio — LAMBDA, Laboratorio
de Museus, Bibliotecas e Arquivos Digitais, e esta disponivel no Portal da FCRB. E
considerado o primeiro modelo que usa a metodologia de curadoria digital na instituig¢a@o.
[...] Recomendado para internautas de todas as idades, disponibiliza as seguintes areas:
documentos digitalizados, vocabulario controlado, indicagdo de links e jogos. (FCRB, 2019).

Considerando um dos itens sugeridos pelo DCC nas agdes sequencias ( usar e reusar),
este sitio sobre a escravidao foi objeto de estudo da dissertagdo apresentada pelo aluno do
Programa de P6s-Graduagdo em Memoria e Acervos da FCRB Leandro de Abreu Souza
Jaccoud, sob o titulo “A educagao patrimonial com/nos arquivos e o uso de jogos cooperativos
on-line: monitoramento e avaliagdo do modulo educativo do sitio Escravidao, aboli¢do e
pos-abolicao™.

Outra colegdo digital de memoria da FCRB que se beneficiou da metodologia de
curadoria digital do DCC e que oferece os metadados estruturados ¢ o sitio Memoria das
Olimpiadas®, com os eixos Cidade, Esporte e Cultura, com suas respectivas cole¢des digitais,
sob a coordenagdo geral dos pesquisadores Lia Calabre, Eula Cabral e Mauricio Siqueira.

Além da FCRB, outras instituigoes de acervo de memoria cultural utilizaram a

curadoria digital para divulgacdo e compartilhamento de suas colecdes digitais.

4 http://rubi.casaruibarbosa.gov.br/handle/20.500.11997/7272, acesso em 04/02/2019
5 http://memoriadasolimpiadas.rb.gov.br/apresentacao.htm Acesso em 04/02/2019
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Em 2018 foi implementado o acervo da BN Digital “um projeto de Curadoria Digital
voltado a ampliacdo de acesso a objetos digitais e enriquecimento dos dados catalograficos
da institui¢do através da participagdo publica, baseado no uso de plataformas abertas como
o Flickr™.

O projeto “Cole¢ao BNDigital Afro-Brasileira”, desenvolvido por Brayner (2018, p.
4, submetido a publica¢do) como parte do Programa de Pesquisa em Residéncia da FBN,
propds um trabalho de curadoria digital para os conteudos iconograficos disponibilizados
pela BNDigital e para as imagens armazenadas na plataforma proprietaria DocReader que
dao acesso ao contetido digitalizado da Hemeroteca Digital da FBN. Contempla a publicagao,
em dados abertos, da colegdo digital na plataforma Flickr para interoperabilidade e reuso
através da participacdo publica.

Em 2018, no Museu da Pessoa, Karen Kahn, sob a orientacdo de Maria José Vicentini
Jorente, apresentou estudo que analisa a convergéncia de Designer da Informacao (DI) e a
curadoria digital e como se dé a organizagdo da estrutura das interfaces da homepage com o

portal Conte sua Historia e das Paginas Principais e Nova Histdria, na base de dados.

Consideracoes finais

A urgéncia nas necessidades em acompanhar os desafios da evolugdo tecnoldgica e
acesso a informagdo das bibliotecas, arquivos, museus, centros culturais e instituicdes de
acervos patrimoniais de memoria e cultura fez com que se iniciasse uma corrida desenfreada
para a digitalizagdo de acervos de memoria.

A Fundagao Casa de Rui Barbosa, como as demais institui¢des de memoria no Brasil
e em parte do mundo digitalizou grande quantidade de documentos.

Devido ao grande numero de documentos digitalizados sobre a Campanha Civilista,
teve inico o estudo para aplicar a curadoria digital na organizagcdo dessa colegdo com os
documentos que ja estavam digitalizados.

Entretanto, no decorrer da pesquisa observou-se a necessidade de se atentar para a
aquisicdo de software de preservagao dos objetos digitais, pois fazer backup e depositar os
documentos digitais em repositorios de acesso auxilia, mas ndo ¢ suficiente para preservar
esses objetos digitais. Que as instituigdes de acervo patrimonial de memoria aprofundem a
aplicagdo da curadoria digital para a disseminag¢do, conservacao, preservagao, democratizacao
dos objetos digitais para ndo se perder a memoria do pais.

Segundo Abbot (2008), a curadoria digital envolve toda a gestao do ciclo de vida do
objeto digital, € ndo apenas a preservacdao, mas também para serem descobertos e usados
no presente e no futuro. A aplicacdo da curadoria digital conduz a um planejamento para
estruturar o ciclo de vida dos objetos digitais das colecdes de memoria, o que assegura que

todas as agoes sejam identificadas, planejadas e implementadas.

6 https://www.flickr.com/groups/4103190@N20/pool/acervoafrobrasileiro
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Cabe a institui¢do detentora do acervo assegurar o acesso € o uso dos objetos digitais e
oferecer a possibilidade aos usuarios de transformar (uma das importantes etapas da curadoria
digital) e criar novos objetos digitais e reusar a partir do original, por exemplo, migrando
para uma forma diferente, e, se desejavel ou necessario, o material poder ser transferido para
um formato digital diferente, produzindo outros objetos ou novas cole¢des a partir de um

acervo ja existente.
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Antropologia digital e suas contribui¢oes
para a pesquisa de campo em ciéncias

sociais na Pandemia do novo Coronavirus
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O contexto da produgdo cientifica na emergéncia da pandemia do coronavirus em
2020 apresenta desafios expressivos desde marco do corrente ano e ainda ndo ha previsao
até o momento, final do ano de 2020, de uma data para a vacina e imunizacdo em massa.
Experiéncias sociais como confinamento, lockdown ou isolamento nos afetam emocional
e socialmente em nossas rotinas cotidianas, em vivéncias no mundo do trabalho e estudo.
Para os cientistas sociais que precisam ir a campo para desenvolver suas pesquisas de pds-
graduac¢do o quadro ¢ preocupante ja que muitos recortes de estudo preveem metodologias
qualitativas que requerem investidas no campo em didlogos com comunidades, grupos
sociais e/ou individuos em relacionamento presencial.

Nesse sentido, o que propomos com esse artigo ¢ compartilhar experiéncias de
nosso grupo de pesquisa do CNPQ Mediatio — Mediagdes, Humanidades e Subjetividades
— do Programa Eicos em Psicossociologia de Comunidades e Ecologia Social do Instituto
de Psicologia da UFRJ. Em especial, os estudos de nossa linha 01 que discute as relagdes
entre mediagdes, humanidades e culturas digitais. Dialogando, portanto, com o conceito de
antropologia digital de tradi¢do inglesa objetivamos contribuir para ampliacdo dos olhares
dos pesquisadores sociais para o campo digital como uma possibilidade para investimento
de pesquisa. Obviamente aqui precisamos pontuar que nem todos os estudos no campo das
ciéncias sociais permitem tal investida pois como sabemos o Brasil ainda ¢ um pais com
forte desigualdade e, consequentemente, com expressiva exclusdo digital e que, portanto,

os mundos virtuais ndo estdo a disposi¢cdo de todos'. Talvez nesse momento, estudos que

1 De acordo com o relatério da Pesquisa Tic Domicilios 2019 do CETIC.Br publicado em maio de 2020, 20
milhdes de domicilios brasileiros ndo tem acesso a internet, o que representa 28% da populagdo nacional.
Um a cada quatro brasileiros ndo usa internet. Dos 134 milhdes de usuérios de internet no pais, 99% usam os
telefones celulares e, destes, 58% usam exclusivamente os telefones celulares para conexao. Disponivel em:
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identificam que a exclusdo digital ¢ expressiva nos territorios onde sua pesquisa se situa
e por isso ndo seria possivel uma investida no campo dadas as dificuldades de mediagdo
e sociabilidade com interlocutores online, um caminho interessante seria o de revisdo do
recorte de pesquisa: orientando o foco para a compreensao de quais seriam as politicas
publicas necessarias para a ampliagdo do acesso as plataformas digitais, aos dispositivos e
aprendizados sistematicos sobre as linguagens digitais, com andlises criticas sobre as suas

oportunidades e riscos para as comunidades em questao.

As coordenadas do campo da antropologia digital

Os estudos do nosso grupo de pesquisa do CNPQ Mediatio — Mediagdes, Humanidades
¢ subjetividades® se relacionam, desde 2015, com o conceito de antropologia digital de
tradi¢do inglesa. O olhar da antropologia para os modos de media¢do sociocultural na
contemporaneidade abre uma perspectiva de andlise com foco nos usos sociais que 0s
sujeitos fazem da cultura material. Nesse sentido, a tese de Douglas e Isherwood € referencial
quando propde pensar a cultura dos bens: “como a ponta do iceberg que revela toda a
dindmica sociocultural em curso” (2009, p.41). A leitura de Miller (2013) ¢ paradigmatica
para essa visdo ao, no espirito da tradicao antropologica, sugerir que as praticas do consumo
sdo sistemas comunicativos que falam de dindmicas socioculturais mais amplas. Suas teses
contribuem para afinar o olhar para os bens de consumo como categorias socioculturais,
como espacos de producao de sentido, como ancoragens sociais.

O conceito de cultura digital na abordagem antropoldgica também se mostra como uma
fértil contribuigdo tedrica. No livro Digital Anthropology editado por Horst e Miller (2013),
o conceito do digital ¢ traduzido como tudo que tem sido desenvolvido ou pode ser reduzido
a logica bindria, aos bits constituidos de 0 e 1. Deste modo, os autores argumentam que
pensando o digital como binario ¢ possivel delinear seus precedentes historicos. Afirmam,
portanto, que o sistema monetario moderno e suas consequéncias para a humanidade sdo
analogos as questdes da cultura digital. Assim como o dinheiro, o digital representou uma
nova fase da abstracdo humana, produziu, paradoxalmente, a comoditiza¢do - mas também
a pluralidade de culturas e a diferenca. Neste sentido, ambos os processos se fundam no
mesmo campo representativo: o virtual e as trocas simbdlicas ampliam e democratizam as
relagdes sociais, bem como produzem reflexos negativos. Em certa medida, o debate entre
o digital e o humano coloca em perspectiva a profusdo de abstragdo virtual que nos invade
e supoe algum nivel de superficialidade e dispersdo. Assim, a expansao do ambiente digital
vai produzindo efeitos diversos, plurais e, por vezes, divergentes. A pesquisa de Karanovic
(2010) sobre os softwares livres relaciona tantos os efeitos positivos das novas formas

https://cetic.br/media/analises/tic_domicilios 2019 coletiva_imprensa.pdf Acesso em: 15 de out de 2020.

2 O Grupo Mediatio - UFR]j esta na plataforma do CNPQ. Disponivel em: http://dgp.cnpq.br/dgp/espelhogru-
po/466677 Acesso em 22 de nov. 2020.
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de ativismo politico juvenis pelas redes sociais, como salienta os conflitos institucionais
que se agravam com a politica de gratuidade no ambiente da internet. Na discussdo entre
politicas de género e ativacdo digital, Kelty (2008) documenta que a participagdo feminina
em processos de open source ¢ de apenas 1.5%. Verifica-se também que somente 13% dos
autores que postam informagdes na Wikipedia sdo mulheres. Assim, pode se dizer que a
cultura digital reproduz desigualdades entre géneros. Um outro principio relacionado a
cultura digital refere-se ao debate sobre a autenticidade. A tese, por exemplo, de Turkle
(2011) trabalha no sentido de revelar que a socialidade contemporanea gerou a perda do
humano e como resultante, o processo tecnologico digital cria uma sociedade robotizada. Em
contrapartida, Madianou e Miller (2012) demonstram que a narra¢ao sobre a maternidade
das maes filipinas que migraram para Londres e estabelecem relagdes transnacionais com os
filhos ¢ construida na mediacdo digital. Assim, a autenticidade das relagdes de parentesco,
nesse contexto, pressupde uma arena de mediacdo com as novas tecnologias. O mundo
online ¢ simplesmente outra arena ao lado do mundo offline para a pratica expressiva da
maternidade e ndo ha nenhuma razao para privilegiar um em detrimento do outro.

O debate da cultura digital a partir do viés antropologico refere-se também a experiéncia
etnografica e o quanto ¢ possivel traduzir suas interpretagdes de modo holistico. Embora
possamos considerar toda etnografia como uma descri¢cao densa de uma cultura local, como ja
afirmava Geertz (1973), ha trés dimensdes do processo antropoldgico: os registros da analise
do individuo na cultura, as questdes que dizem respeito a propria etnografia e as questoes
que traduzem visoes globais. Na discussdo entre o local e o global, o debate antropologico
sobre o relativismo cultural se insere na andlise sobre o digital. Miller (2013) ao analisar os
modos de interacdo social de moradores de Trinidad com o facebook, afirma que internet
¢ sempre uma constru¢do das comunidades locais, dado o modo singular de apropriacao
cultural. Mas esses usos sociais devem ser depois relacionados com experiéncias correlatas
de outras culturas para visdes mais holisticas.

U ponto de reflexd@o sobre o discurso antropoldgico no ambiente digital ¢ aambivaléncia
entre a abertura e fechamento de visao de mundo. A teorizacao do dilema aparece na analise
de Slater e Miller (2000) sobre o uso da internet em Trinidad. Os autores afirmam que a
internet promove novas formas de aberturas, mas em seguida sofre novos constrangimentos
e controles e geram ambivaléncia quando se pensa nas liberdades. O trabalho de Livingstone
(2013) sobre criancas e os riscos da internet revela que, associados aos beneficios dos novos
usos sociais da cultura digital, nota-se o crescimento do bullyling virtual, da pornografia
na rede, na profusdo de sites pro-anorexia e imagens violentas que sao compartilhadas por
menores. Tais riscos sdo cada vez mais monitorados por pais, instituigdes escolares € governos.
Morozov (2011) também observa que, assim como o twitter, o facebook, wikileaks ajudaram
a facilitar os movimentos da Primavera Arabe, em contrapartida, os regimes opressivos

do Ird e da Siria usaram as tecnologias digitais para identificar ativistas e puni-los. Assim
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como Van Dijck em The Platform Society (2018) argumenta que em um mundo conectivo
através de ecossistemas online ha forte sensibilidade para questdes ideologicas, juridicas
e politicas. Valores que circulam no neoliberalismo ou processos politicos autoritarios sao
fortemente influenciados e influenciam as plataformas digitais em todos os continentes do
planeta, embora o maior numero de detentores dos ecossistemas digitais contemporaneos se
concentrem no EUA e na China. A autora chama a atencdo para a necessidade de politicas
publicas de protecdo dos direitos dos usuarios, da ampliacdo das estruturas legislativas e
instrumentos regulatorios para que os valores publicos democraticos sejam fortalecidos e
aprimorados.

Por fim, ¢ importante salientar que a experiéncia da antropologia em contexto
digitais se organiza através da etnografia, essencialmente um campo tedrico-metodologico
por natureza antropolégica. E de Miller (2013) a frase de que a internet ¢ sempre uma
“invencao cultural de seus usudrios” e, por essa razdo, ¢ fundamental que pesquisadores
invistam seu tempo de didlogo com interlocutores em ambientes presenciais ou digitais
para que conhecam as genealogias da cultura, as relagdes institucionais, os vinculos entre
pares, os modos de linguagens e expressdes locais. Através da experiéncia etnografica
o estudo das vivéncias virtuais do Museu de Favela no Rio de Janeiro foi documentado
(MACHADO, 2017) na partilha do legado e patrimonio das memorias sociais locais. No
mergulho antropoldgico durante quase cinco anos de convivéncia local foi possivel observar
as vozes polifonicas da comunidade, os diferentes usos de plataformas digitais e as marcas
socio-historicas comunitarias nas partilhas das sociabilidades, do senso de cidadania, das
conexdes espirituais e os movimentos de literacias nas habilidades dos usos de redes sociais,
aplicativos e dispositivos digitais.

Assim, observamos que o mergulho nas interatividades online se organiza sempre em
andlise comparativa com as experiéncias presenciais do grupo investigado, assim como nos
auxiliam no diagnoéstico de registros que sdo eminentemente locais e/ ou globais. Passemos
agora ao detalhamento das contribui¢des dos estudos etnograficos para analise do digital e,

em especial, em projetos que estabelecem essa correlagdo em nosso grupo.

Etnografia digital

Uma pesquisa etnografica tem por objetivo conhecer eixos, morfologias, fisiologia e
fendmenos sociais (MAUSS, 2006) e conseguir interpreta-los a ponto de produzir significados
(GEERTZ, 1973). A partir de uma observagdao minuciosa - seja ela participante ou ndo - o
etnografo busca encontrar objetividades partindo de um contexto altamente subjetivo que ¢
o das relagdes humanas. Por ser uma atividade empirica, faz parte do exercicio etnografico
a interpretacdo do contexto. A partir de um estudo do campo, a ciéncia etnografica utiliza-se
de diversos métodos (filologico, lexicografico, morfoldgico, sociologico etc.) para conseguir

transformar dados em fatos, métodos esses que serdo experimentados e escolhidos no
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decorrer da pesquisa de campo a partir do entendimento das particularidades do grupo que
se estd pesquisando.

Dentro do ambiente digital a etnografia ndo perde seu sentido, mas adapta sua
abordagem para conseguir atender as minucias e especificidades do contexto, tais como seus
usos e apropriagoes. O potencial etnografico do ciberespaco foi percebido por autores como
Christine Hine (2004) ja no inicio do século. Entendendo a internet como cultura (lugar,
ciberespaco) e artefato cultural (produto da cultura), a autora considera que as tecnologias
podem ser estudadas enquanto espacos de flexibilidade interpretativa, com usos e sentidos
proprios que devem ser investigados a partir de seu contexto. A internet pode adquirir
diferentes significados e identidades uma vez que ela ¢ um veiculo que conduz interagdes
sociais e um produto dessas interacdes (EVANS, 2010). Quando analisada dentro de seus
contextos especificos, ela ndo possui um carater estatico e, por isso, a imersao do etnografo
¢ necessaria. Nao basta replicarmos os métodos etnograficos convencionais para dentro do
ciberespaco uma vez que o concebemos como espago proprio de construgdo de sentido, mas
bebemos da fonte da etnografia tradicional para o analisarmos.

Entendendo que h4 uma materialidade prépria dentro do espago virtual, a etnografia
digital busca compreender as relacdes criadas e estabelecidas dentro da internet, quais os
significados que essa tecnologia adquire em determinados contextos, seus fendomenos,
seus efeitos e suas especificidades. A internet seria, de acordo com Hine (2015), embedded
(incorporada), embodied (corporificada) e everyday (cotidiana). Estas caracteristicas
incentivariam os pesquisadores a observa-la externa e internamente, ja que ela aumenta as
possibilidades de conexdes entre pessoas e por ser uma experiéncia que excede as telas e age
na vida dos usudrios. Em outras palavras, ha uma relagdo quase que de mutualismo entre
usuarios e rede, ja que o meio digital se beneficia da contribui¢ao dos usudrios e vice-versa.

Em “How the world changed social media”, Daniel Miller et. al. (2016) apresentam a
perspectiva de que as relagdes sociais produzem mudangas nas midias sociais de cada grupo
cultural e ndo o contrario. As formas de se relacionar e os usos especificos do ambiente digital
para cada usudrio e suas comunidades virtuais fazem com que a etnografia digital ndo se
distancie do carater original, significativo, insightful’ e sensivel da etnografia dita tradicional.
Ignorar as relagdes sociais que ocorrem dentro do espago virtual seria, portanto, uma forma de
ndo acompanhar os processos atuais de interag¢do, o que restringiria a complexidade e o alcance
que a Comunicacao Mediada pelo Computador oferece. Beleli e Peltcio (2018), ao dialogarem
sobre a notabilidade da etnografia digital enquanto método de pesquisa, afirmam que:

As pesquisa nas e com as midias digitais tornaram mais acessiveis e

compreensiveis a vida intima - afetiva, amorosa e sexual -, mas também
potencializaram as expressdes da intimidade publico/privada, expandindo

3 Na falta de uma tradugdo literal adequada, o termo insightful ¢ entendido aqui como a potencialidade de gerar
ideias, conceitos e questdes que a pesquisa etnografica possui dentro do ciberespaco.
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os limites investigativos. Temas antes restringidos pelas dificuldades
impostas pela exposicdo face a face, na qual barreiras morais delimitam
mais radicalmente o que se pode dizer ou mostrar passam a ser acessiveis.
(BELELI; PELUCIO, 2018, p.132)

A criagdao de comunidades, identidades e narrativas virtuais se estudadas sao importantes
formas de entendermos os processos sociais do século XXI. As pesquisas etnograficas no
espago virtual sdo, portanto, fontes ricas de conhecimento para desvendarmos questoes
contemporaneas como afeto, comunidade, interagao, vinculos, relacionamentos etc. Explorar
0s processos ¢ as relacdes que ocorrem dentro das redes sociais ¢ um esfor¢o que nao deve
estar alheio aos valores que penetram as relagdes offline (BELELI ¢ PELUCIO, 2018). O
que as autoras querem dizer, e que Hine (2015) também vai ressaltar, ¢ que a utilizacdo ¢ a
interacao nas redes sociais por parte dos seus usuarios nao ocorre em um vacuo temporal
ou social, ela acontece concomitantemente aos processos sociais € temporais no contexto
offline, este fato seria fundamental para comprovar a importancia de se estudar as conexoes
interpessoais dentro desse espaco.

Ainda inclinado no debate sobre a relacdo direta entre etnografia dita tradicional e
aquela realizada no ambiente virtual, Daniel Miller (2017) sublinha que, ao realizar uma
pesquisa etnografica digital, o pesquisador nao pode ir a campo com hipoteses rigidas, uma
vez que o método etnografico ¢ uma forma de engajamento com as pessoas € € no campo
que as descobertas dos modos de interagdes e usos sociais se desvendam. Essas questdes em
particular sao pontos de congruéncia entre as duas formas de se fazer etnografia dentro e fora
do ambiente digital. Caberia ao pesquisador, portanto, interpretar o contexto virtual e extrair
dele as produgdes de significado proprios dos usudrios e suas comunidades.

Isabela B. Moura (2019), por exemplo, em sua pesquisa sobre slow beauty realizou
uma etnografia digital para estudar esta cultura, partindo de uma analise da comunidade
Vivo Naturalmente. A pesquisa envolveu a imersao nos grupos online nas redes sociais
da comunidade com o objetivo de entender como se dava a construcao de identidades e
as relagdes sociais dentro destes espagos, tendo como pano de fundo a esséncia feminina
evocada e suas dimensdes politicas e sociais. A escolha da comunidade Vivo Naturalmente
se deu, segundo a autora, pelo fato dela extrapolar os limites virtuais e coexistir no espaco
offline, o que foi fundamental para a pesquisa. A partir de uma analise das redes sociais da
comunidade, foi possivel identificar que temas como politica, consumo consciente e saude
eram frequentemente levantados no ambiente virtual o que revela o potencial que essas redes
apresentam enquanto espacos comunitarios de dialogo ativo e de construgao de identidades.

Também trabalhando no campo da etnografia digital, Helena Varella (2018), estudou
o processo de sociabilidade da comunidade de aprendizado sobre alimentagdo viva chamada
de Terrapia. Como trajeto metodologico, a autora elaborou uma analise das redes sociais da

comunidade a partir de um levantamento de imagens, analise de hashtags, busca geoespacial

184



Panorama reflexivo da Cultura e da Comunicagao

do projeto e uma relagdo presencial de longo termo para observagdo das dinamicas rituais
da comunidade, bem com as interagdes digitais ali produzidas. O que foi percebido como
resultado de pesquisa foi a relacdo entre empreendedorismo e redes sociais assim como a
divulgacdo de um lifestyle proprio por parte dos integrantes desta comunidade, nesse caso
relacionado a alimentacao saudavel.

Os trabalhos supracitados exemplificam os varios recursos e as possibilidades que o
ambiente digital proporciona para arealizagao de uma etnografia, entendendo as particularidades

e especificidades das relagdes dentro do ambiente online e sua associagdo com o offline.

Dialogando com a Analise do Discurso

Como vimos, os pressupostos da antropologia digital perpassam toda a producao do
grupo de pesquisa em questdo, o Mediatio. Ainda que nem todos os trabalhos empreendam
uma metodologia de coleta de dados de cunho essencialmente etnografico, todos os estudos
partem de um referencial tedrico que tem como base os conceitos oriundos desse campo
de conhecimento. Como pode ser observado, nas publicagdes do grupo encontramos
trabalhos em que o levantamento de material a ser analisado ocorreu por meio de pesquisa
etnografica baseada na observagao participante on e offline, entrevistas conversacionais e/ou
em profundidade (MACHADO, 2017; BARBOSA, 2019; OLIVEIRA A., 2020; OLIVEIRA
C., 2020; VARELLA, 2018; MOURA, 2019), assim como trabalhos que partiram de dados
publicos disponiveis na internet, sem a interagdo direta entre pesquisadores e interlocutores
(HILAL, 2020, MACHADO et al., 2020).

Seja qual for a metodologia aplicada para a obtencao do material a ser compreendido
pelo pesquisador, € necessaria a interpretacao e sistematiza¢cao do conteudo levantado. Cabe,
entdo, ao pesquisador a articulagdo de métodos que, combinados, podem ajudar nessa tarefa.
Para Hine (2015) a abordagem analitica do discurso pode contribuir para a formulacao de
insights importantes a partir dos dados coletados em campo.

Assim, a analise do discurso de tradicdo francesa, ainda que nao seja a uUnica
alternativa possivel, coloca-se como uma escolha alinhada aos objetivos das pesquisas de
inspiracao etnografica por articular texto e contexto da enunciacdo (ORLANDI, 1999).

Ao se falar em anélise do discurso de tradicdo francesa, dois autores geralmente
encabecam a lista de citacdes: M. Pécheux e M. Foucault. Ainda que possam apresentar
divergéncias, suas teorias convergem ao colocar na posi¢do central a no¢ao de acontecimento
(SARGENTINI, 2006). Pécheux, que recupera a obra de Bakhtin, encontra neste autor
a necessidade de compreender a memoria como constituida de tragos socio-historicos,
produzindo as discursividades. Na andlise do discurso proposta por Foucault, o proprio
surgimento de um enunciado deve ser interrogado enquanto um acontecimento, uma ruptura
histérica e nao evidente. “Nao era tdo evidente que os loucos fossem reconhecidos como
doentes mentais” (FOUCAULT, 2003, p.339 apud SARGENTINI, 2006). Deste modo, o

185



Panorama reflexivo da Cultura e da Comunica¢ao

autor se volta a singularidade do enunciado enquanto acontecimento e propde uma maior
énfase em desvelar os processos de constitui¢do dos saberes e dos discursos.

Segundo Orlandi, “todo dizer ¢ ideologicamente marcado” (ORLANDI, 1999, p.38
apud HILAL, 2020). Por ideologia, Orlandi se refere ao imaginario que nos relaciona com
as nossas condi¢des de existéncia, ndo como algo oculto ou conspiratorio. Para a autora, a
propria interpretacao se relaciona com a questdo ideologica, o que explica que um mesmo dito
possa ser interpretado de maneiras diferentes por pessoas diferentes. A busca pelos sentidos
necessariamente passaria pela relagdo entre linguagem e exterioridade, em que ¢ preciso
considerar sujeito, situacdo e memoria discursiva (ou interdiscurso). Orlandi vai além e
propde que tal memoria discursiva nos constitui, mas ¢ constituida também de esquecimento,
deixando a ilusdo do proprio sujeito falante como origem do discurso: esquecemos quando
foi a primeira vez que ouvimos algo e passamos a acreditar que aquele sentido vem de nds
mesmos (ORLANDI, 2014). A autora argumenta que a analise do discurso trabalha com a
memoria dentro do texto, procurando perceber como a memoria constitutiva do sujeito se
revela, em dada situacdo, e que efeitos de sentidos sdo produzidos ali (ORLANDI, 2014).

Em artigo sobre as aproximacdes e afastamentos entre a Analise de Conteudo e a
Analise do Discurso de tradigdo francesa, Rocha e Deusdara (2005) destacam que esta tltima,
enquanto uma metodologia qualitativa, afasta-se de uma visdo conteudista de andlise - em
que se espera que o escrutinio de um material possa revelar um sentido oculto do texto. Em
vez disso, a Analise do Discurso preocupa-se em sublinhar a incontornavel implicagdo do
pesquisador na constru¢do do conhecimento. Assim, a ideia de imparcialidade do observador
inexiste em tal abordagem, tornando necessaria a problematizagdo do distanciamento entre
os saberes deste e dos produzidos na pesquisa. Na analise do discurso, a propria pergunta feita
numa situacao de entrevista deve ser questionada, uma vez que nela estdo implicitas visdes
de mundo trazidas por aquele que a formula. Nao mais uma ideia de uma ciéncia objetiva
e neutra e sim o reconhecimento da subjetividade do pesquisador que interpreta os dados
coletados. Desse modo, as respostas a pergunta norteadora ndo se encontram encobertas nas
profundezas do texto a ser lido, mas sdo resultado de uma uma co-constru¢ao de sentidos em
que pesam a situagdo de pesquisa, a posicao na qual o pesquisador se coloca, a relagao deste
com o tema que pretende estudar e a interpretagdo ativa que ele empreende com base no
material levantado. Para um analista do discurso, a simples produg¢do linguajeira do individuo
respondente ndo dd conta da complexidade dos diversos aspectos a serem considerados,
assim como o conhecimento sobre um dado social ndo advém da simples soma das respostas
dos individuos (ROCHA; DEUSDARA, 2005).

Indo além na discussdo da implicacdo do pesquisador, Rocha et al. (2004) atentam
para a necessidade de se pensar o lugar da enunciagdo. Os autores chamam a atencdo para
o fato de que, para que se proponha a realizagdo de uma entrevista, ou um estudo sobre

determinado discurso, ¢ necessario que ele exista no universo dos discursos produzidos, ou
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seja, que determinados textos tenham chegado a condi¢do de possibilidade de surgimento
e circulacdo. Mesmo assim, sabe-se que alguns textos circulam mais que outros, alguns
tornando-se mais aceitos enquanto outros sao mais restritos, cabendo ao pesquisador a tarefa
de negociacdo para o acesso a essa producdo textual. Seguindo nesse raciocinio, Rocha et al
relembram que para a realiza¢do da pesquisa € necessario estabelecer um recorte, escolhendo
entre os textos disponiveis aqueles que melhor se prestam a responder a pergunta norteadora.
Os autores destacam o quanto ha de interferéncia do pesquisador nessa operagao: “‘em fungao
do tipo de pesquisa, escolherd, por exemplo, tal ou qual jornal” (ROCHA et al., 2004, p. 10).
No caso de uma metodologia baseada em entrevistas, tal envolvimento se torna ainda mais
visivel, demandando, entdo, a problematizacdo da propria situacdo de entrevista de modo a
nao naturaliza-la (ROCHA E DEUSDARA, 2005; ROCHA et al., 2004). Para Rocha et al.
(2004, p.11), o pesquisador, tanto ao fabricar um novo material através da entrevista ou ao
se valer de textos ja disponiveis e publicos, produz “um novo texto” ao reunir um conjunto
de materiais que ndo estariam sendo analisados conjuntamente a ndo ser em funcdo dos
objetivos da pesquisa.

Passemos agora a ilustragdo de como o emprego dessa perspectiva se deu em trabalhos
desenvolvidos por integrantes do grupo Mediatio.

Hilal (2020), em sua dissertacdo dedicada as narrativas digitais oriundas da campanha
#primeiroassedio, em que mulheres relatavam no espaco publico das midias sociais as
marcas da violéncia social sofridas na juventude, analisou 50 postagens feitas na rede
social Twitter. Para empreender tal tarefa, a autora percorreu as condigdes sociopoliticas e
culturais que viabilizaram a produg¢do de tais discursos dessas mulheres na época da agao,
em 2015, observando “as condigdes historicas por tras da quebra do siléncio, além de outras
conformagdes culturais, ocorridas na ocasido, para que os discursos se organizassem como
tais” (HILAL, 2020, p. 57). Nesse sentido, os comentarios das mulheres na campanha
#primeiroassédio foram analisados no contexto digital mas deslizando a andlise para as
condi¢des socio-historicas de producao dos discursos.

Arize Oliveira (2020) realizou uma etnografia com participantes de uma ONG
LGBT+ procurando compreender se e de que maneira a internet fortalece a comunidade
em questdo. Para isso, a pesquisadora se valeu da observagdo participante presencial em
atividades da ONG Casinha, entrevistas com voluntarios e analise de publica¢des nas midias
sociais da ONG e dos entrevistados. A partir da triangulacdo dos dados, em sua proposta de
analise a autora “considerou o entrelacamento do digital com a cultura e com a socializa¢do”
(OLIVEIRAA., 2020). Inspirada por Hine (2015), Oliveira observou as escolhas e estratégias
adotadas nos textos, procurando revelar configuragdes sociais, valores e pressupostos que
emergem a partir da forma particular escolhida para descrever algo. Também no projeto as
condig¢des discursivas do grupo LGBT+ investigado foi mobilizado a partir da historicidade

do movimento e seus desdobramentos no tempo e espaco.
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As representacoes sociais e a antropologia digital em dialogo

As representagdes sociais podem ser lentes complementares analiticas em dialogo
com os elementos levantados pela antropologia digital. De alguma forma, ambas buscam
identificar e descrever a formagao de padrdoes com os quais as pessoas percebem o mundo.
A produgdo de parametros disseminados pela sociedade ¢ analisada na perspectiva das
representacdes sociais por Serge Moscovici (2007, 2015) e Denise Jodelet (1989, 1993,
2015), que dao maior centralidade aos processos comunicacionais como provocadores ¢
carregados de efeitos dessas similaridades de objetivos na forma de se expressar, dentro do
escopo de analise da Psicologia Social. Ao mesmo tempo, a Antropologia Digital percebe o
meio digital como estruturado para a efetivagao das relagdes sociais, mas essa interacdo nao
¢ vista de uma forma romantizada, ou como ferramenta salvadora de novas relacdes sociais,
ou ainda como responsaveis pela geracao dos maleficios da humanidade contemporanea.
Os estudos nesse direcionamento norteiam os conceitos que mostram a dialogia nos
contatos estabelecidos seja de forma online ou offline, evidenciando condutas que podem
ser efetivadas de forma desigual ou semelhante na comparagao entre eles, como apontam
Daniel Miller (2016a, 2016b), Mdnica Machado (2017, et al., 2017, 2019), Christine Hine
(2015) e José Van Dijck (2013).

A pesquisa de doutorado ainda em desenvolvimento por Rondon Marques Rosa utiliza
essas duas linhas de pesquisa de forma imbricada para a investigacdo das representagdes
sociais que sao identificadas sobre a profissao da docéncia, utilizando recursos disseminados
no meio digital e contrapondo-os com a percep¢ao dos professores. O estudo pauta-se nas
propagandas divulgadas no ambiente virtual, feitas em homenagem ao Dia do professor,
€ seu cruzamento com 0s comentarios, com um questionario digital € com entrevistas em
profundidade. Quando os ambientes sdo mistos, online e offline, a flexibilidade permite a
avaliacdo do meio mais apropriado, sendo que os parametros de participacao e as bases
devem ser visiveis um ao outro, possibilitando ganhos epistémicos similares aos processos
convencionais. O ambiente da internet deixou de ter a centralidade na pesquisa, o que fez
com que o contexto no qual ela estd imersa tivesse maior foco, motivando as pesquisas
baseadas na interagcdo. Na perspectiva de uma vida cada vez mais mediada pela tecnologia,
chamada por Hine (2015) de E3 (envolta, incorporada ¢ cotidiana*), ja citado anteriormente.
A pesquisa relacionada ao contetido da internet nao deve ser localizada, ja que ela pode
circular além do ambiente de sua origem e pode receber significados diversos dependendo
dos contextos de uso. Os métodos alternaveis afinam-se ao ambiente tecnologico da internet,
mesmo que o contato nao esteja confinado exclusivamente a rede digital, e inspiram a busca

de identificacdo do campo com o

surgimento de objetos de estudo que ndo estdo confinados a sites Unicos,

4 “Embedded, Embodied and Everyday” (traducdo nossa).
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sejam eles online ou offline, mas permitem a exploragdo de diversas formas
de conexao. e circulagdo entre eles. A abordagem das mobilidades permite
que objetos de estudo nao localizados espacialmente sejam focalizados em
padrdes de conexdo e circulacdo, e isso ¢ particularmente apropriado para
uma Internet envolta e incorporada (HINE, 2015, p. 64).

Como componentes inerentes as interacdes humanas, seja de forma presencial ou
digitalmente, as representacdes sociais ndo podem ser atribuidas a uma unica pessoa. Elas
nao sdo o reflexo do comportamento ou estrutura social e sim os condicionam, por iSSo 0S
atos de questionar e pensar sao estudados por intermédio das circunstancias e das agdes que
permeiam todas as camadas da sociedade. As formas de justaposicao desses elementos sdo
vistas com dois vieses, convencionalizando, quando enquadram as pessoas, objetos e fatos
em padrdes partilhados; e prescrevendo, quando o modelo precede ao signo, suprimindo
caracteristicas para a aproximacao pela semelhanca. Jodelet (2015) analisa na perspectiva de
um triduo que as compdem: a) subjetividade, que sdo as questdes da constitui¢do interior do
individuo, que € necessaria para estabelecer o ponto de vista do sujeito; b) intersubjetividade,
que esta conectada ao contexto que recupera os sentidos, interferindo na decodificagdo e na
producao de significados; e c) trans-subjetividade, que atua no nivel pessoal e no grupo,
podendo ser localizada na forma de uma racionalidade.

Por subjetividade, consideramos as questdes que perpassam a forma de constitui¢do
interior do individuo. Essa perspectiva ¢ necessaria para estabelecer o ponto de vista do
sujeito perante as interagdes compartilhadas socialmente. Questdes como a cognicdo, a
condi¢do emocional, as experiéncias prévias, a opressao € a resisténcia podem interferir nas
formas de recep¢do e adog¢do de condutas. Ao olhar para a subjetividade, mostramos que
a representacdo adquire uma fungdo expressiva mostrando o significado que determinado
objeto social cumpre individualmente ou para um grupo. Podemos observar essas expressoes,
mesmo que no espago publico, nos comentarios feitos nas postagens em ambiente digital
ou at¢ mesmo pelo nivel de aceitacdo dentro de uma comunidade, por exemplo. Essa
identificagdo assemelha-se com a perspectiva buscada na pesquisa sobre a cultura slow
beauty e a comunidade Vivo Naturalmente (MOURA, 2019), ja descrita anteriormente, que
mostrou como os significados sdo produzidos nas interacdes das trocas na cultura material,
fazendo com que ela se manifeste como bens de consumo em uma politica estruturada por
intermédio das representagdes sociais. Trabalhando com perspectiva de Stuart Hall (2016),
Moura percebe as representacdes sociais como capazes de interferir nas vidas psiquica e
coletiva classificando, codificando e transformando as dimensdes que sdo sensiveis em
estrutura inteligiveis. Nas praticas que envolvem o cuidado com a beleza foram verificadas
as vivéncias de formacao de mitos, de producao de ritos e de atribuidos sentidos magicos
pelas participantes do grupo.

O campo da intersubjetividade esta conectado ao contexto que recupera as
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representacdes formuladas na interagdo social, principalmente de forma verbal direta.
Essa interacdo dialogica ¢ escopo integrante da psicologia social, assim como ¢ o ponto de
atencdo das agdes terapéuticas, ao intervirem na forma como as pessoas relacionam com o
mundo a sua volta. A estrutura ja estabelecida nesse espago de interagdo também interfere
nesse processo de decodificacdao e producdo de significados. Uma pesquisa desenvolvida
pelo grupo, que ja foi citada e exemplifica esse tipo de producao de sentidos no meio digital ¢
a investigagao sobre as formas de interagdo da comunidade Terrapia (VARELLA, 2018) com
as praticas de alimentacdo viva e seus compartilhamentos nas redes sociais. A linguagem
(sons, palavras, imagens e objetos) ¢ verificada como meio de construcdo de sentidos
por intermédio de sua funcdo simbdlica. Nesse caso foram destacadas principalmente as
fotografias compartilhadas nas redes sociais como forma de divulgacdo de suas atividades
e que cria uma forte relagdo dos alimentos produzidos e ingeridos no projeto com a estética
propagada. Além dos cuidados com a qualidade dos alimentos, sem o uso de conservantes e
outras interferéncias quimicas, a disposicao e o uso de elementos com uma diversidade de
cores provoca a apreciacao e aguga o sabor, mesmo de quem v€ apenas na postagem.

Complementando essa perspectiva tripla, além das duas esferas anteriores, a trans-
subjetividade atua tanto em nivel pessoal, como em grupo. Ela pode ser localizada nas
expressoes discursivas e didlogos na forma de uma racionalidade que estrutura determinada
linha de pensamento. Esses pensamentos e condutas alinham-se de acordo com a estrutura
de ascensdo, com a localidade de efetivagao, com o momento histérico, com o campo de
expressdo e outros condicionantes que contribuem para sua organizagdo. Eles podem ainda
ser compartilhados por determinado ser ou grupo por perceberem neles uma adequacao, que
pode ser resultado de principios, de evidéncias empiricas, de conclusdes do campo logico e
valores morais. Como exemplo de pesquisa do grupo que produziu e aponta nessa direcao,
podemos citar a investigacdo sobre o uso da #primeiroassedio, na campanha de relatos
sobre os abusos sofridos por mulheres (HILAL, 2020). Buscou-se averiguar as condigdes
sociopoliticas e culturais que possibilitaram que o movimento afluisse e permitisse maior
visibilidade para o posicionamento das mulheres depoentes.

Na pesquisa em questdo, cada fase de efetivagdo do estudo se identifica com maior
intensidade com uma das trés perspectivas, mesmo que essa correlacdo ndo seja integral. A
subjetividade serd verificada especialmente nas entrevistas em profundidade, quando sera
incentivada a maior expressdo dos docentes entrevistados, possibilitando a percepcao de
aspectos mais profundos dos efeitos das representacdes sociais na constitui¢ao do sujeito.
A intersubjetividade podera se melhor percebida no questionario e em dados gerais sobre
o campo estudado. Ja a trans-subjetividade ressaltard o direcionamento dado as postagens
propagandisticas em confronto com os comentarios expostos nelas. Como indicado, essas
correlagcdes ndo sdo estanques, sendo que cada etapa pode contribuir com o refor¢o e a

contraposi¢do de qualquer uma das perspectivas.
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Consideracoes finais

O momento de maior reclusao imposto pelo cenario de pandemia mundial acentuou as
discussdes em torno dos usos de meios digitais para a efetivacdo da maior parte dos contatos
pessoais e profissionais. A disseminagao do novo coronavirus estabeleceu o distanciamento
social como uma estratégia importante de prevengao, principalmente, com a suspensdo de
atividades presenciais de trabalho, educagdo, comércio e diversas outras agoes de producao,
servigos € consumo. Os dispositivos moveis tornaram-se ferramentas ainda mais potentes
para as mediacdes da vida cotidiana e modos de interagao social.

Com esse artigo, procuramos compartilhar as experiéncias tedrico-metodologicas
de nosso grupo de pesquisa do CNPQ Mediatio com intuito de colaborar em insights para
diversos pesquisadores no campo social nesse contexto pandémico, ja que muitos estao
impossibilitados de ir ao campo presencial até que tenhamos condi¢des de biosseguranca
para isso. As pesquisas no nosso grupo, todas com pontos de contato com a antropologia
digital, de natureza etnografica ou articuladas transversalmente com outros campos como
a analise do discurso e estudos de representacdes sociais, objetivam dar complexidade ao
mundo digital discutindo suas poténcias para abertura ou fechamento de visao de mundo. As
expressoes comunicativas efetivas no campo digital delineiam as formacoes de estruturas
de sociabilidade constituidas revelando paradoxos, contradi¢des e complexidades. A
proposi¢ao de Hine (2015) de que a internet se articula de forma incorporada, envolta e
cotidiana ¢ confirmada em nossas pesquisas. Aprendemos com as trocas em nosso grupo
que as sociabilidades online nas comunidades do Cantagalo, Pavao e Pavaozinho mantém
muito das marcas socioculturais das experiéncias locais precedentes: como o espirito de
solidariedade comunitaria, as trocas de apoio e ajuda mutua, os conflitos sociopoliticos, as
conexoes com espiritualidade e o senso de humor. Através de nossos projetos, os que ja foram
concluidos e os que ainda estdo em andamento, observamos como a imersao em um grupo
de incentivo do consumo de alimentagdo viva - o Terrapia - possibilitou a percepgao de
como uma pratica voltada ao contato e preservagao das propriedades fisicas da alimentacao
viva ¢ traduzida nas mediagdes das redes sociais. Ao mesmo tempo, tivemos a oportunidade
de discutir as argumentagdes de mulheres na busca de acomodacao psicossocial dos traumas
por intermédio da campanha #primeiroassédio. Também investigamos a regularidade das
trocas de afeto que apoiam a comunidade LGBT+ com observagdo participante para a
compreensdo da ampliagdo do raio de atingimento com o uso das redes sociais. Entre os
projetos em andamento, estamos no processo de investigagao das representagdes sociais
verificadas e produzidas na projecdo de imagens sobre os profissionais da educagdo no
meio digital. Em um outro estudo, estamos examinando de que forma a publicacdo, por
uma pagina de facebook, de memorias de pessoas em situagao de rua se relaciona com a

Cultura da Conectividade (VAN DIJCK, 2013), procurando perceber se, e como, isso altera
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a producdo das representacdes sociais acerca desse grupo’.

Para finalizar, ¢ interessante mencionar um video institucional recentemente langado
por Miller (2020) sugerindo algumas ideias que possam colaborar para pesquisadores que
fariam seu trabalho de campo presencial para que invistam seu tempo de pesquisa online.
Partindo da discussdo sobre a etnografia em contextos comunitarios, Miller argumenta que
o estar 14 € que vai produzir o contorno conceitual da pesquisa, por mais que antropologos
planejem uma arquitetura metodoldgica prévia, o trabalho de campo ¢ que nos orienta
sobre as intera¢des sociais de um dado grupo. Sendo assim e considerando que o digital ¢
parte do cotidiano da vida de muitos grupos sociais (ndo de todos, como ja mencionamos
aqui, especialmente nos paises em desenvolvimento onde a exclusdo digital ainda ¢ alta)
a recomenda¢do da observacdo participante em comunidades online é uma interessante
sugestdo. Um caminho possivel, diz ele, ¢ ajudar a comunidade local a atuar digitalmente,
assim como seria no campo presencial, o etndgrafo poderia ajudar a construir um barco ou
uma casa em dado grupo social. Assim participar da criacdo de uma pagina em rede social,
a criar uma revista digital ou operar aplicativos do celular ¢ participar da vida local dos
moradores. A experiéncia solidaria ¢ uma porta para a entrada na vida social comunitaria
e nos engajamentos que tal comunidade opera, seja nos rituais ou nas praticas sociais que
desenvolvam as amizades, os relacionamentos que, nesse caso, se organizam online no
contexto pandémico mas que fortalecem os vinculos sociais para o offline. A construgdo
dessa rede de confianca ¢ de suma importancia para o desenvolvimento da pesquisa. Os
pressupostos éticos devem ser regulados pela sensibilidade do pesquisador em garantir
privacidade aos participantes da pesquisa e confidencialidade dos dados ao traduzir o texto
para o relato cientifico preservando a autenticidade das fontes, quando assim acordado.
Miller ainda argumenta que evidentemente a experiéncia de observagao participante online
ndo serd igual ao offline, questdes de pesquisa e objetivos deverdo ser repensados, mas o
senso de cotidianidade, a compreensdo de regularidades da vida cultural, a apreensdo de
como um dado grupo social se percebe e como lida com normas, praticas sociais e valores
pode ser observado online. Por fim, ele argumenta que para aqueles dispostos a aventura da
reinven¢do da pesquisa, as descobertas de seus estudos podem ser efetivamente originais e

surpreendentes.

5 Entre outros estudos (concluidos ou em desenvolvimento) que ndo foram citados de modo mais extenso.
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Lugar social na pagina Capao Atento
durante a pandemia de Covid-19

Thaina Queiroz Alves

A ultima década ¢ marcada pela emergéncia das novas tecnologias de comunicagao
e informac¢do, uma vez que possibilitaram a disseminac¢do de redes sociais virtuais e o uso
de dispositivos moveis, permitindo que pessoas comuns difundissem contetudos a respeito
de suas vidas, experiéncias, interesses etc., através de narrativas e opinides proprias aliadas
as interagdes sociais no ambiente virtual. Assim, as redes sociais virtuais surgem como
plataformas de interagdo e conectividade entre pessoas, sendo possivel a troca de mensagens

instantaneas e compartilhamento de conteudo.

O advento da Internet trouxe diversas mudangas para a sociedade. Entre
essas mudangas, temos algumas fundamentais. A mais significativa, para este
trabalho, ¢ a possibilidade de expressao e sociabilizacao através das ferramentas
de comunica¢do mediada pelo computador (CMC). Essas ferramentas
proporcionaram, assim, que atores pudessem construir-se, interagir e comunicar
com outros atores, deixando, na rede de computadores, rastros que permitem
o reconhecimento dos padrdes de suas conexdes e a visualizacao de suas redes
sociais através desses rastros. (RECUERO, 2009, p. 22)

De acordo com o relatorio divulgado pelo Cetic!, Centro Regional de Estudos para o
Desenvolvimento da Sociedade da Informacao, o Brasil alcangcou 134 milhdes usuarios na
internet (74%), em que nota-se a presenga de internet em 50% dos domicilios na area rural e
entre as classes sociais D e E. A pesquisa aponta, similarmente, que o celular ¢ o dispositivo
mais usado para conexao, atingindo cerca de 99% dos usuarios, em que 58% deles acessam
a internet somente pelo celular.

Segundo o mesmo relatorio elaborado pelo Cetic — sobre os habitos de consumo
na internet — 74% dos usudrios assistem videos, programas, filmes ou séries; 72% ouvem
musica; e 56% l€em jornais, revistas ou noticias na grande Rede. Vale elucidar que os dois
primeiros indicadores sdo mais comuns entre usudrios da classe social A (37%). Desse modo,
valendo-se de anélise feita por Raquel Recuero (2009, p.27),

entender como o os atores constroem esses espacos de expressao ¢ também

1 Fonte: CGLbr/NIC.br, Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagao
(cetic.br) - Pesquisa sobre o Uso das Tecnologias de Informagdo ¢ Comunica¢do nos Domicilios Brasileiros
—TIC Domicilios 2019
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essencial para compreender como as conexdes sdo estabelecidas. E através
dessas percepgoes que sdo construidas pelos atores que padrdes de conexdes
sao gerados.

Com a maioria da populac¢do familiarizada com o uso da internet e das redes sociais
virtuais para diversas atividades, os meios de difundir midia também adaptaram-se e cada
vez mais tém se ampliado. Porém, a concentracdo de conteudos ainda ¢ feita por poucos
grupos empresariais dos quais continuam detentores, monopolizando a comunicag¢ao a partir

de interesses especificos.

A Comunicagdo no Brasil, salvo raras exce¢des, sempre foi operada como
um instrumento a servi¢o de interesses politicos ou econdmicos, ambos na
maioria das vezes concentrados no mesmo grupo empresarial e nos veiculos
por ele controlados. Cristalizou-se no pais a ideia de que a comunicagdo ¢
um negocio como outro qualquer obscurecendo no imaginario da sociedade a
possibilidade da existéncia de alternativas. (LEAL FILHO, 2017, p. 41)

Nesse cenario, o presente artigo visa apresentar breve analise sobre as novas formas
de informagao, modos para pensar o local e a inser¢ao do contexto de pandemia da Covid-19
que assolou o mundo todo baseando-se no caso do “Capdo Atento™, pagina presente na
midia social Facebook® que produz noticias diariamente sobre o que ocorre no bairro do
Capao Redondo, periferia localizada no extremo Sul da cidade de Sdo Paulo, capital do

estado mais desenvolvido do Brasil: Sdao Paulo.

Do lado Sul do mapa

Capao, no diciondrio, significa formacao arborea de pequenas dimensdes e foi assim
que o bairro se constituiu no inicio do século XIX. Localizado na periferia de Santo Amaro,
que no periodo era um municipio pertencente ao Estado de Sao Paulo, o Capao Redondo
ja no inicio do século XX configurava-se como area de lazer por quem se beneficiava da
extensa area verde para acampar e cacar. No entanto, nas décadas seguintes a regido comega
a incorporar seus primeiros habitantes fixos a partir de chacaras e pequenas propriedades
sendo notavel, posteriormente, adensamento habitacional excessivo e coabitagao no bairro

com o surgimento de grandes favelas ja nos anos 1970.

Ao longo das décadas de 1970 e 1980, entretanto, a populagcdo residente
nesse tipo de assentamento aumentou muito em Sao Paulo. Atualmente
as favelas sdo um retrato da alta prevaléncia de situagdes de pobreza e de
uma politica habitacional ineficaz por parte do Estado. (...) Por se tratarem
de areas problematicas sob o aspecto da legalidade da terra e caracterizadas

2 https://www.facebook.com/CapaoAtento/

3 Com pouco mais de 130 milhdes de perfis no Facebook, Brasil ¢ o terceiro pais no mundo com mais
usuarios na plataforma. Fonte: Meio&Mensagem. Disponivel em: https://www.meioemensagem.com.br/home/
midia/2019/02/28/brasil-e-3a-maior-base-do-facebook.html
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por uma ocupagdo desordenada, as favelas sdo normalmente locais com
deficiéncias dos servigos de infraestrutura urbana e com oferta insuficiente de
equipamentos. (SARAIVA; MARQUES, 2005)

Atualmente, o Capao Redondo ainda reflete o carater excludente que a metropole
trajou na metade do século XX, sendo bastante comum em regides que estdo situadas fora
do centro expandido, caracterizado pelos baixos indicadores sociais, infraestrutura urbana
insuficientes e caréncias nos servicos publicos adequados. Nesse panorama surge o “Capao
Atento”, resultado da proliferagdo de paginas de comunidades nas redes sociais virtuais
simultaneamente com aspectos ativistas, a fim de preencher as demandas de informacao
local e reivindicar melhorias no bairro.

Em termos de génese, esses movimentos sao amplamente espontdneos em sua origem,
geralmente desencadeados por uma centelha de indignagdo, seja relacionada a um evento
especifico, seja um acesso de aversdo pelas agcdes dos governantes. Em todos os casos, tem
origem num apelo a a¢do proveniente do espago dos fluxos, que visa a criar uma comunidade
instantanea de pratica insurgente no espago e lugares. (CASTELLS, 2013, p. 131).

A pagina “Capdo Atento” foi criada em 21 de julho de 2015 e, atualmente, conta com
185.019* seguidores e 160.332 curtidas na midia social Facebook. Os idealizadores buscaram
desenvolver na pagina uma proposta de jornalismo colaborativo, feito por moradores e
alimentado pelos seguidores aos quais contribuem diariamente com o conteudo. O editorial
trata de assuntos como seguranca publica, saude, mobilidade, cultura, causas sociais e
divulgacdo de pequenos empreendedores na regido do Capao Redondo e adjacéncias, sem
ignorar as principais noticias que acontecem na cidade de Sao Paulo e no Brasil.

Trazendo conteudo com teor critico e objetivo, a pagina convida o leitor a
reivindicar os interesses da populacdo local afirmando que a informagdo feita com
qualidade fortalece a sociedade, quebra paradigmas, amplia a liberdade de expressao e,
consequentemente, resulta em um progresso para a populacao. A partir desses aspectos,
Cicilia Peruzzo (2009, p.132) destaca:

No conjunto, a comunicagao alternativa representa uma contracomunicagao,
ou uma outra comunicagdo, elaborada no ambito dos movimentos populares
e das “comunidades”, e que visa exercitar a liberdade de expressao, oferecer
conteudos diferenciados, servir de instrumento de conscientizagdo e, assim,
democratizar a informacao e o acesso da populacao aos meios de comunicagao,
de modo a contribuir para a transformacao social.

Sobre essas novas formas de comunicagdo, Claudia Nonato (2018) afirma que por
muitos anos a “periferia ficou de fora dessa busca por novas alternativas [...] diante do
monopdlio que caracteriza a grande midia brasileira, existe um silenciamento em relagdo a

tematicas que ndo estdo no foco de interesse de grandes grupos”. E a partir do surgimento

4 Ultima verificagdo em: 01/09/2020
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de movimentos e coletivos presentes na propria periferia, essa realidade tem sido atenuada,
refletindo na valorizacdo deste espaco e rompendo com os esteredtipos reforcados pelos

meios de comunicagao tradicionais.

Metodologia

Em torno do que foi proposto, o artigo busca tragar uma metodologia que inclui pesquisa
bibliografica para refletir acerca da atuagdo das midias comunitarias e a presenca das redes sociais
virtuais, articulando com compreensdes em torno das interagdes, mediagdes e formagao de identidade.

Para tanto, foi incluso o método netnografico com o objetivo de estruturar analises
acerca das publicacdes e interagdes entre usudrios € pagina na midia social Facebook, tendo
como base teorica a compreensao de Robert Kozinets (2014):

A netnografia ¢ pesquisa observacional participante baseada no trabalho de
campo online. Ela usa comunica¢des mediadas por computador como fonte
de dados para chegar a compreensdo e a representacdo etnografica de um
fendmeno cultural ou comunal. (KOZINETS, 2014, p.62).

A analise das publicagcdes da pagina foram feitas diariamente no horario noturno,
abarcando o periodo de 17 de margo, quando foi confirmado o primeiro 6bito em virtude
da Covid-19 no Estado de Sado Paulo, até 01 de setembro de 2020 com o anuncio feito
pelo Presidente da Republica, Jair Bolsonaro, sobre a reducao de 50% do valor do auxilio
emergencial.

Por se tratar de uma pagina que detém grande numero de seguidores e de publicagdes,
por més, foi estabelecida a verificagdo de 10 comentarios aleatorios de cada postagem
durante o periodo determinado a fim de mensurar as reagdes a partir dos comentarios feitos
pelos usudrios na pagina.

Com base na observagdo dos comentdrios feitos pelos seguidores da pagina,
constata-se a relacdo de credibilidade e reconhecimento social ao averiguar o vinculo de
“companheirismo” entre os mesmos e a pagina da midia social, sendo esta perspectiva
desenvolvida por Manuel Castells (2013, p.131), “as redes sociais horizontais, multimodais,
tanto na internet quanto no espaco urbano, criam companheirismo. Essa ¢ uma questao
fundamental para o movimento, porque € pelo companheirismo que as pessoas superaram o
medo e descobrem a esperanga”.

Contudo, a categorizagdo das publicagdes propos a divisdo por temas-chaves, a saber:
nimeros de casos no estado e/ou regido (divulgacdo: Ministério da Satude, Secretaria de
Satde do Estado e Consorcio de Veiculos de Imprensa); acdo local/regido; medidas da
prefeitura, governo do Estado e presidéncia; auxilio emergencial; desmentindo fake news;
infectados, recuperados e Obitos na regido; e outros (texto livre, orientagdo aos leitores,
dentincias sobre aglomeragdo na regido).

Esses aspectos encontrados na pagina demonstram as potencialidades do “Capao
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Atento” em constituir-se enquanto comunicacdo comunitaria, principalmente por abarcar
os anseios dos moradores da regido, difundir informagao e divulgar projetos socias locais,
para além do que os grandes meios de comunicagdo ndo registram, descortinando o que ¢
a periferia. Nao obstante, a atuacdo da pagina desperta a consciéncia social necessaria para

que os moradores reivindiquem melhorias.

Cobertura durante a Covid-19

No decorrer da pandemia de Covid-19, o “Capao Atento” dedicou-se a publicar
informac¢des com o objetivo de atualizar os moradores sobre o nimero de casos e medidas
feitas por parte da Prefeitura e Governos Estadual e Federal para reduzir o avango do virus. A
cobertura especial contou com atualizacgdes didrias, principalmente pela falta de informagdes
consistentes sobre a pandemia na periferia € o avango de noticias falsas que reduziam os
riscos do novo Coronavirus, contribuindo para a desinformacdo. Em dado momento,
conforme o avango do virus se intensificava, a pagina destinou um espaco exclusivo para que
os seguidores fizessem dentincias e reclamagdes em relagdo ao descumprimento de medidas
de enfretamento adotadas no Estado.

Um virus até entdo desconhecido capaz de ser confundido com um resfriado comum
ou mesmo causar insuficiéncia respiratoria no paciente infectado, surgiu em dezembro de
2019 na cidade de Wuhan, na China’. Desde esse momento, o virus tem se proliferado
exponencialmente por todo o mundo acarretando em 36.843.095 casos confirmados e
1.068.420 6bitos em virtude do novo Coronavirus®.

De acordo com o Ministério da Satde, o virus chegou em janeiro deste ano no Brasil
e mesmo com medidas de contencao no inicio da pandemia, tais ndo foram suficientes para
que o avanco fosse contido. Nesse momento, o pais totaliza 150.198 obitos e 5.082.637
casos confirmados, sendo o0 4° com maior em letalidade da Covid-19’.

Como eixo tematico deste artigo, o Estado de Sdao Paulo apresenta, at¢ o momento,
36.220 obitos e 1.004.579 casos confirmados. No entanto, esse numero triplica ao considerar
as desigualdades socio-territoriais como aponta o levantamento Mapa da Desigualdade,
elaborado pela Rede Nossa Sdo Paulo®. Os distritos que tém alto niimero de dObitos por
Covid-19 sdo localizados em favelas em razao da vulnerabilidade e pouca aten¢do do poder
publico, estimando niimeros 3 vezes maiores que a média do Estado.

Observando-se as publicagdes do “Capao Atento”, ¢ notavel a preocupacdo dos

administradores da pagina com a populagdo, partindo do pressuposto que ha bastante

5 https://coronavirus.saude.gov.br/sobre-a-doenca#o-que-e-covid

6 Universidade Johns Hopkins (Baltimore, EUA), autoridades locais. Nimeros atualizados pela tltima vez em
8 de outubro de 2020.

7 https://covid.saude.gov.br/

8 https://www.nossasaopaulo.org.br/2020/06/24/edicao-extraordinaria-do-mapa-da-desigualdade-indica-o-en-
dereco-como-fator-de-risco-na-pan/
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descrenca por parte dos moradores sobre o contdgio e as divergéncias entre o poder publico,
cientistas e a midia tradicional, além das condi¢cdes de habitacdo e as necessidades do
cotidiano ndo permitirem que o isolamento fosse adotado de maneira eficaz, ao ponto de o
nimero de obitos por Covid-19 dobrar na regido com “alta de 110% e as mortes que eram
60 até o dia 30 de abril, em 14 de maio passaram para 126 6bitos™. Do ponto de vista de
Alessandra Possebon (2011):

Apesar de discutivel, a internet mostra-se como uma possibilidade de quebrar
o pensamento unico sustentado pelo oligopolio da comunicacio e demonstra
a vulnerabilidade do atual modelo de comunicacdo. Um jornalismo que

\

apesar do pouco alcance em relacdo a grande midia ¢ necessario para o
enriquecimento do espaco publico e para o fortalecimento de organizagdes
politicas e sociais. (POSSEBON, 2011).

Em diversas publicagdes nota-se a responsabilidade social a qual a pagina “Capao
Atento” coloca em seus editoriais, em que verifica-se numerosas publica¢des interativas
e acentuada participacio dos seguidores, estabelecendo um trabalho colaborativo. A vista
disso, ¢ possivel alegar que:

[...] arede tornou-se um espaco de debate publico e, além disso, de cidadania.
Uma vez que o novo contexto envolve a informag¢do como unidade motriz
de funcionamento da sociedade. Assim, ter acesso ao fluxo de informacoes
da internet ndo é um luxo ou mero acréscimo a vida cotidiana, mas uma

condicdo basica para se manter cidadania de um individuo. (CARVALHO;
DE CARVALHO; PASSOS, 2007).

Para enfatizar a experiencia de Comunicagdo Comunitaria e a participagdo de seguidores
na pagina “Capao Atento”, verificou-se interagdes por comentarios no periodo determinado
em que, aqui, serd destacado reacdes que mais chamaram a atencao em publicacdes que
obtiveram significativa repercussao.

A publicagdo do dia 06/06/2020 exibe o titulo “Governo Federal deixa de divulgar
numeros totais da pandemia de Covid-19”, inserida no tema-chave “medidas da prefeitura,
governo do Estado e presidéncia”, obteve grande numero de reacdes negativas, inclusive
por parte dos administradores da pagina que apontaram para o desrespeito a Lei de Acesso a
Informagdo'® e para a dificuldade que veiculos de imprensa enfrentariam, igualmente, para
a atuacao do “Capao Atento” do qual utilizava dados divulgados pelo portal Coronavirus no
Brasil gerenciado pelo Ministério da Saude.

De acordo com o Governo Federal, a mudanc¢a na metodologia foi necessaria pois o

9 Levantamento feito pelo portal de noticias G1 no dia 19/05/2020. Disponivel em: https://gl.globo.com/sp/
sao-paulo/noticia/2020/05/19/ coronavirus-avanca-na-zona-sul-de-sp-e-mortes-dobram -em-7-bairros-da-re-
giao-parelheiros-tem-alta-de-141percent.ghtml

10 Lein°® 12.527, de 18 de novembro de 2011. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ ato2011-
2014/2011/1e1/112527 .htm
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formato anterior ndo refletia o “momento do pais™"

. Nao obstante, a medida gerou fortes
criticas em varios setores da sociedade sendo possivel, também, identificar indignagdo por
parte dos seguidores da pagina: “Estdo querendo empurrar os corpos p debaixo do tapete?
Nunca vi isto! S@o vidas q estdo sendo perdidas dia a dia, omitindo estas informagdes a
tendencia ¢ aumentar os 0bitos pq a populacao ira relaxar de vez!”. Muitas criticas também
foram direcionadas aos apoiadores do presidente Jair Bolsonaro, em que um outro seguidor
afirmou: “A culpa ndo ¢ do Bozo, todos sabiam do seu carater repugnante. A culpa ¢ de quem
votou nele. Parabéns aos vermes que o elegeram”.

Ao observar os comentarios dos seguidores da pagina “Capao Atento” é possivel valer-

se de analise feita por Pablo Bastos e Denise da Silva (2017), em que os autores indicam que:

Ao mesmo tempo em que as redes sociais servem de um canal de comunicagao
para movimentos que ndo sao ouvidos pela grande midia, também canaliza
sentimentos agressivos de pessoas que estdo em um ambiente virtual, algo
que talvez ndo fizessem se suas opinides tivessem que ser ouvidas em praca
publica, como na agora grega. Estamos construindo enquanto cidadios e
cidadas de um mundo midiatizado um novo paradoxo para o conceito de
democracia. (BASTOS; SILVA, 2017)

Outra publicag¢do que merece destaque ¢ ado dia28/05/2020 com o titulo “Flexibilizagdo
na capital e restri¢do na grande Sdo Paulo refletem incoeréncia na estratégia de Doria e
Covas”, também inserida no tema-chave “medidas da prefeitura, governo do Estado e
presidéncia”. Nela, foi possivel observar grande preocupagdo por parte dos administradores
e seguidores diante da gravidade da situagdo, sendo elucidado os niimeros de Obitos e
infectados confirmados no Estado aos quais, naquele momento, somavam 3.319 e 54.948
casos respectivamente.

Plano Sao Paulo consistiu em normas criadas por autoridades estaduais em conjunto
com especialistas do Centro do Contigéncia da Coronavirus e com o Comité Econémico
Extraordinario. O programa conta com medidas para assegurar a populacdo acerca da
disseminagdo do virus estebelecidas em cinco fases, a saber: restricado de atividades nao
essenciais (nivel vermelho) etapas de controle (nivel laranja), flexibilizagdo (nivel amarelo),
abertura parcial (nivel verde) e normal controlado (nivel azul). Para que uma regido passe
de fase ha a fiscaliza¢do semanal para verificagdo da taxa de ocupagdo nos leitos de UTI e o
numero de novas interna¢des no periodo'?.

Analisando as manifestacdes pelos comentarios da pagina, ¢ perceptivel a inquietagdo
dos seguidores em relacdo as medidas que o prefeito Bruno Covas e o governador Jodo

Doria tém elaborado para conter a disseminacdo do virus: “Dois estdo secando gelo estdo

11 Fonte: https://www1.folha.uol.com. br/equilibrioesaude /2020/06/ governo-deixa-de-informar- total-de-
-mortes-e-casos- de-covid-19-bolsonaro-  diz-que-e-melhor -para-o-brasil.shtml

12 Fonte: https://www.saopaulo.sp.gov.br/ultimas-noticias/governo-do-estado-apresenta-nova-fase-do-plano-
-sao-paulo/
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preocupados com interesses politicos e o povo massificado fica no meio dessa patifaria
estdo dando murro em ponta de faca que Deus tenha misericordia de nds”. Outro seguidor
também afirmou: “Nao sei mas d4 medo, j& tem um indice alto de mortes, imagine abrindo
lojas, complicado.”. Vale-se evidenciar que alguns seguidores também lembraram da falta de
aplicabilidade das medidas de isolamento social em regides periféricas do Estado: “Nunca
houve quarentena efetiva nas periferias....ndo adianta falar que as pessoas precisam trabalhar
na periferia a maioria fica passeando e lotando os mercados e as pragas”. Outro seguidor
também pontuou: “Vem aqui no extremo da zona sul nunca existiu quarentena lamentavel”.

Diante do que foi ilustrado, constata-se o que Warren Fernandez — presidente
do Férum Mundial de Editores e editor-chefe do jornal The Straits Times (Singapura) —
declarou em entrevista no que tange a pandemia, reiterando para a necessidade em ter uma
midia confidvel voltada para as comunidades e como o jornalismo local faz a diferenca
por conhecer as condi¢des desse lugares. Fernandez (2020) considera que “jornalistas
locais conhecem melhor suas comunidades. Eles conhecem seu povo, cultura e historia.
Eles investiram anos cobrindo a comunidade e entendem instintivamente o que ¢ mais

importante para ela e por qué.”

Consideracoes finais

O artigo busca enfatizar a importancia e os desafios que esse meio de comunicagao
tem enfrentado, principalmente em contextos politicos, econdmicos, sociais, tecnologicos
diferenciados, além de verificar o contetido produzido pela pagina “Capao Atento” na midia
social Facebook diariamente a fim de observar tendéncias editoriais e seu alcance no local.

Vale elucidar o empenho dos administradores da pagina em conscientizar a populagao
sobre a importancia do uso de mascara ¢ de outras medidas contra o avango da Covid-19,
pensando no caso especifico proposto no artigo, como também o auxilio as demandas sociais
ja existentes no contexto pré-pandemico, utilizando a pagina como ferramenta de prestagao
de servicos e espago de discussdo sobre os problemas sociais na regido e no Estado de Sao
Paulo no ambiente virtual, sendo esses elementos suficientes para caracterizar o “Capao
Atento” como um meio de comunicagdo comunitario, do qual:

Nas experiencias de carater popular-comunitaria, a finalidade, em ultima
instancia, é favorecer a autoemancipa¢ao humana e contribuir para a melhoria
das condigdes de existéncia das populagdes empobrecidas, de modo a reduzir

a pobreza, a discriminagao, a violéncia etc., bem como avancar na equidade
social e no respeito a diversidade cultural. (RECUERO, 2009, p. 134)

No momento em que emerge a desinformacgdo na era digital, o fortalecimento da
comunicagdo comunitdria, alternativa e popular nos ambitos online e offline ¢ fundamental
pelo seu carater autdbnomo e compromisso social em lugares mais afastados do centro

expandido das Regides Metropolitanas. Nao obstante, o avango desse meio de comunicagao
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ndo pode ser ignorado, pois contribui para que promove-se a democratizacdo ao acesso a

informagao, a pluralidade e a diversidade cultural.
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Da radiodifusao as multitelas digitais

Cintia Augustinha Dos Santos Freire

Desde as pinturas rupestres aos diferentes meios comunicacionais da atualidade, muita
coisa mudou na forma como nos comunicamos. As tecnologias permitem comunica¢do em
tempo real em praticamente toda parte do planeta. Por isso, meios tradicionais se reinventam
para fazer frente as novas tecnologias. A troca de dados no mundo atual vem sendo cada vez
mais veloz. A comunicagdo perpassa pela cultura, por todo o cotidiano no qual o individuo
se insere, entdo ela deve ser democratica e acessivel a todos.

Nesse sentido, os pesquisadores Adilson Cabral e Eula Cabral (2005, p.5) apontam que
“comunicag¢do pode ser entendida como um processo relacionado diretamente ao didlogo,
a interlocucdo entre dois ou mais atores que compartilham dos mesmos instrumentos para
entender e se fazer entendido”.

A Declaragdo Universal de Direitos Humanos no artigo 19° diz: “Todo ser humano tem
direito a liberdade de opinido e expressdo; este direito inclui a liberdade de, sem interferéncia,
ter opinides e de procurar, receber e transmitir informagdes e ideias por quaisquer meios
e independentemente de fronteiras”, mas, de fato, isso ¢ verdade? O Brasil ao longo dos
anos vem investindo em uma comunicagdo democratica, diante das diversas possibilidades
que os meios de comunicacao proporcionam? O Estado prioriza e investe no setor? Qual a
importancia das midias televisivas e as multiplataformas nos meios de comunicagao?

Para entender melhor a tematica, a partir do projeto de pesquisa “Concentragdo
midiatica diante da democratizagdo da comunicacdo e da diversidade cultural: andlise das
estratégias dos grandes conglomerados”, que vem sendo desenvolvido no grupo de pesquisa
Economia Politica da Comunicagdo e da Cultura da Fundacao Casa de Rui Barbosa, analisou-
se o cenario midiatico brasileiro, as midias televisivas e as multiplataformas digitais.

A comunicacdo, na reinvencao das midias televisivas, vem sendo usada para que o
conhecimento dos novos recursos continue a implementar e manter discursos hegemonicos
para monopolizar a sociedade, nota-se essa realidade, quando se verifica o funcionamento
da TV aberta no pais.

A Constitui¢do Brasileira, no seu artigo em seu artigo 221, registra que a producado
e programacgdo das emissoras de radio e de televisdo devem ter como principios: “I -
preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas”; Il - promover
a cultura nacional e regional e estimular “a producdo independente que objetive sua

divulgacdo™; “IlI - regionalizacdo da producado cultural, artistica e jornalistica, conforme



Panorama reflexivo da Cultura e da Comunicagio

percentuais estabelecidos em lei”’; além do “IV - respeito aos valores éticos e sociais da

pessoa e da familia”.
No entanto, ao observar a programacao ofertada ao telespectador ha um descaso com

a Constitui¢ao Brasileira.
Esse € o cenario do que ¢ ofertado na TV aberta, segundo o Midia Dados 2019":

Composi¢do da programacdo diurna (7h as 18h) Composicdo da programacgdo noturna (18h a 00h)
Day programming breckdown (7:00 AM 10 6:00 PM) Night progromming breakdown (6:00 PM to 12:00 AM)
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Percebe-se que as emissoras de TV aberta do Brasil ndo se sentem constrangidas com a
sua ilegalidade, mesmo sendo uma concessao publica, que pode ser renovada a cada 15 anos.
O descumprimento da Lei ndo acarreta aos conglomerados de midia nenhum tipo de punigao
por parte do Estado, deixando a populagdo desassistida no seu direito de ter um servigo de
qualidade, bem como ter as peculiaridades locais e as diversidades culturais atendidas.

Outra infracdo cometida pelos conglomerados de midia no que tange a Constitui¢do
Federal de 1988, no capitulo V da Comunicagdo Social pardgrafo 5° registra que os meios
de comunicacdo social ndo podem, direta ou indiretamente, ser objeto de monopolio ou
oligopdlio”. No entanto, o cendrio que se apresenta ndo encontra-se em consonancia com
a Constituicao Brasileira, como afirma Cabral (2017, p.4) “a concentracdo midiatica ¢ uma
realidade no Brasil. Na area de radiodifusdo, cinco conglomerados nacionais e cinco grupos
regionais midiaticos atingem quase 100% do territdrio brasileiro”.

A TV aberta é concentrada em cinco grandes conglomerados: Globo, SBT, Record,
RedeTV! e Bandeirantes, cujas sedes estdo localizadas no eixo Rio-Sdo Paulo. Sendo a
Rede Globo a que chega em torno de 98% das residéncias. Além disso, as midias nacionais
se afiliam as regionais ocupando 90% da programagao regional totalmente oligopolizada e
monopolizada por algumas familias, igrejas e politicos, como verificaram os estudos de Eula
Cabral (2017, p.4).

Verifica-se também hé participac¢do de politicos proprietarios de emissoras de radio e
de TV. A Constitui¢do Federal de 1988, proibe no Art. 54. Os Deputados e Senadores ndo
poderao:

I - desde a expedicao do diploma:

a) firmar ou manter contrato com pessoa juridica de direito publico, autarquia,
empresa publica, sociedade de economia mista ou empresa concessionaria de
servigo publico, salvo quando o contrato obedecer a clausulas uniformes;

b) aceitar ou exercer cargo, fungdo ou emprego remunerado, inclusive os de
que sejam demissiveis ad nutum, nas entidades constantes da alinea anterior;
IT - desde a posse:

a) ser proprietarios, controladores ou diretores de empresa que goze de favor

decorrente de contrato com pessoa juridica de direito publico, ou nela exercer
fun¢do remunerada;

Vejamos um exemplo: em abril de 2017 a familia Sarney vendeu a sua afiliada da TV
Globo no Maranhdo que por década foi usada como trampolim para propagar os interesses
da familia de politicos sempre atuantes no cenario brasileiro, ¢ importante ressaltar que
essa venda ndo implica um afastamento total do poder midiatico da familia. José Sarney
Presidente do Brasil nos anos de 1985/1990, ele foi o presidente que mais liberou concessoes
publicas de radio e TV, sendo que muitas delas beneficiaram pessoas ligadas a familia, como
o entdo deputado Albérico Franga Filho (PMDB-MA), primo de Sarney que recebeu trés

radios.
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Resgatando o Capitulo V - Da Comunicacao Social, no Art. 223 registra que “compete
ao Poder Executivo outorgar e renovar concessao, permissdo e autorizacao para o Servigo
de radiodifusdo sonora e de sons e imagens, observado o principio da complementaridade
dos sistemas privado, publico e estatal” e segue orientando as especificidades para outorgar

€ renovar concessao:
§ 1° O Congresso Nacional apreciard o ato no prazo do art. 64, §§ 2°e 4°, a
contar do recebimento da mensagem.
§ 2° A ndo-renovagao da concessdo ou permissao dependera de aprovacao de,
no minimo, dois quintos do Congresso Nacional, em votacdo nominal.
§ 3° O ato de outorga ou renovagao somente produzira efeitos legais apos
deliberacdo do Congresso Nacional, na forma dos paragrafos anteriores.
§ 4° O cancelamento da concessdao ou permissao, antes de vencido o prazo,
depende de decisdo judicial.
§ 5° O prazo da concessdo ou permissao sera de dez anos para as emissoras de
radio e de quinze para as de televisao.

Nota-se que o processo envolve tanto o poder executivo como o legislativo, pois a
Constitui¢do tenta salvaguardar as emissoras de tv das pressoes politicas que possam afetar
o conteudo transmitido, e assim proteger a liberdade de imprensa. Porém verifica-se que ha
politicos proprietarios de emissoras de radio e de TV o que significa ilegalidade e parcialidade
do poder publico constituido.

Percebe-se a necessidade de se cumprir a legislacio do setor tendo como norte
a Constituicdo Federal, bem como regular para o desenvolvimento adequado do mesmo
diante da convergéncia tecnoldgica, pois no Brasil a drea de radiodifusdo (radio e televisao)
se diferencia das telecomunicacdes e tem legislacdes distintas, mas com a digitalizacao
e a convergéncia tecnologica dos meios de comunicagdes as fronteiras entre os servigos
de radiodifusdo e telecomunicagdes vém diminuindo. E preciso discutir, por exemplo, se
a recepcao da programagdo de uma emissora de radio e TV aberta feita por meio de um
aparelho convencional ou por meio da internet contempla qual regulagao?

Para além de uma urgente regulacdo devido a convergéncia das midias televisivas via
internet e outros servigos por transmissao de dados, nota-se uma série de desafios a serem
resolvidos como o monopolios e oligopolios, falta de pluralidade e diversidade cultural na
programacao, sem ou quase nenhuma produgdo regional e fim da interferéncia e participagao
de politicos como proprietarios de emissoras de tv aberta por todo o pais uma ilegalidade de
conhecimento do governo federal.

Segundo Pablo Bastos (2020 p.202) “a midia, tanto pelos meios de comunicagdo
interativos como através dos meios de comunicagao de massa, ja se integrou ao cotidiano de
outras instituicdes como politica, familia, trabalho e religiao”.

Para manter a hegemonia diante das novas tecnologias, as emissoras estdo buscando

novos caminhos para fidelizar o publico jovem. Sem considerar o Art. 221. da Constitui¢ao
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Federal assim como sempre fizeram nos meios tradicionais de tv aberta, pois o mercado
midiatico brasileiro tem como espelho o modelo mundial, ou seja, concentrado nas maos de

poucos grupos que monetizam o mercado com foco no lucro.

Desenvolvimento

A Concentragdo da Midia embora ilegal no Brasil ¢ uma realidade. Os grupos que
controlam os meios de comunica¢do influenciam a formagdo da opinido publica, além
de interferéncias econdOmicas, politicas e religiosas. Segundo Cabral (2020, p. 8) “a
Concentrac¢ao da Midia ¢ o fendmeno onde os veiculos de comunicagao sdo controlados por
poucos tanto no ambito local, quanto regional, nacional e/ou global”.

A pesquisadora também afirma que “possibilita que pequenas empresas sejam
absorvidas por grandes grupos, reduzindo o mercado ao poderio do(s) mais forte(s)”. Para
ela 1sso “ocorre a partir de fusdes, aquisicdes ou criagao de um novo grupo. Um de seus
objetivos € acumular audiéncias, concentrando contetidos e interferindo no pluralismo e na
diversidade do contetido”.

No Brasil, o cenario mididtico apresenta cinco grupos que controlam diretamente e
de forma maciga quase 100% dos lares brasileiros com suas programacodes televisivas sem
nenhum tipo de compromisso com as particularidades prevista na legislagdo com vista em
atender a diversidade e especificidade de cada regidao do pais, com pluralidade e diversidade
de vozes.

Segundo Dénis de Moraes (2016 p. 63) a midia historicamente busca fomentar a
direcdo moral, cultural e politica da sociedade, selecionam o que se deve ser dito e ouvido,
distorcendo a informagdo para atender os proprios interesses, uniformizando as opinides da
coletividade, pois assim, ndo ameagam suas conveniéncias politicas e de mercado.

Com o fendmeno da internet o acesso aos conteudos audiovisuais podem ser acessado
em qualquer tela e isso foi apontado por especialista como o inicio para para o fim da Tv
Aberta. Contudo, ela se reinventou e as emissoras de tv estdo distribuindo os conteudos
televisivos para outros formatos, pois perceberam que, com as novas tecnologias, suas
atividades podem se expandir e conquistar novos publicos. Portanto a midia televisiva
segue investindo na versao televisiva da plataforma, uma vez que os televisores representam
metade das horas de conteudo consumido pelos telespectadores. No mundo, a média de
tempo consumido de TV em um dia ¢ de 2h55 e no Brasil duas vezes maior, de acordo com
o Kantar Ibope Media Inside TV_2020 .

O Brasil ¢ um pais multicultural, com mais de 210 milhdes de habitantes que consome
os meios de comunicagdo, principalmente a TV aberta, que ¢ gratuita. De acordo com
pesquisas do Midia Dados 2019 , a TV dominou a rede, influenciou 15 vezes mais do que o
video sob demanda (VoD).

O Kantar IBOPE Média Inside TV 2020 aponta que o consumo de video, em todas
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as suas formas se consolidou, 99% dos consumidores brasileiros assistiram algum formato
de video. Na televisdo 92%, whatsapp 77%, youtube 64%, Facebook 62%, Facebook
Messenger 39%, Pay TV 38%, Netflix 33%, Instagram 33%, Twitter 4% e cinema 4%.
Segundo a pesquisa, a televisao ainda é o meio comunicacional mais importante do pais.

Sabe-se que as multitelas estdo presentes no cotidiano, principalmente nas regides
urbanizadas do pais, onde ha mais acesso a internet paga ou gratuita, as pessoas usam
dispositivos moveis e tem acesso a diferentes conteudos audiovisuais. Sem uma legislagdo
capaz de atender a nova demanda, a midia televisiva migra seus contetidos e disponibiliza
na rede através de seu play propagando muitas vezes contetido distorcido e de interesse
proprio, seguem naturalizando esses elementos no cotidiano.

O Art. 221. da Constitui¢do Federal, deveria funcionar como um dispositivo de
protecdo, principalmente aos grupos mais vulneraveis da sociedade, que ndo vém sendo
contemplado de forma expressiva pela midia televisiva, seja em seus formato tradicional
ou nas novas plataforma de contetido audiovisual, esse fato ¢ de muita relevancia e merece
atencdo da sociedade, dos pesquisadores e ativista dada a influéncia da midia televisiva no
cotidiano, no desenvolvimento cultural da sociedade, no seu poder em criar e fomentar nova
visdes de mundo, de saberes, de alterar as formas de socializagdo em relagdo com o outro.

As multitelas estdo por todo lugar e os grupos de midia seguem a frente, pois ndo ha
no Brasil uma legislagdo que possa regular o novo modelo de negdcio de forma segura,
consciente e respeitosa, para que haja a possibilidade da democratizacdo da comunicagdo
diante do novo panorama midiatico, sobre os diferentes aspectos que o compdem. Segundo
Maria Clara Almeida (2019, p. 32)

pode-se afirmar que o VoD agregaria o basico da l6gica de operacao da TV —o
“assistir” videos ou televisionar — acrescida de um ambiente on-line permeado
por ferramentas que garantam, dentre outros, a conectividade, a diversidade
e a imersao. Conectividade a partir da troca de informagdes usuario-usuario e
usuario-plataforma; diversidade a partir da amplia¢do de opg¢des disponiveis
para consumo; € imersao no sentido de exploracao da aplicagao por meio de
uma interface.

“Nesse sentido, percebe-se que ndo ha exclusdo entre meios, nem superagao
da TV pelos servicos VoD, mas o crescimento de duas tendéncias em um movimento
conjunto de plataformas e adaptacdo de linguagens até entdo distintas”. (ALMEIDA,
2019, p.33)

O que verifica ¢ que para além dos elementos regulatorio, as midia televisivas
estdo se posicionando nas redes com suas plataformas, com seus produtos audiovisuais
voltados a partir da administragdo dos dados dos usudrios, mudou-se a forma de ver TV,
no entanto continuam sendo TV uma vez que, os contetidos audiovisuais apenas migram

de um meio tradicional para as novas plataformas de video sob demanda. Entender esse
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novo cendrio ¢ fundamental, percebe-se que os conglomerados de midia televisiva estao
monetizando o novo setor para garantir a hegemonia dos grupos.

Jestis Martin Barbero (1993, p. 61) aponta que os meios de comunicacdo coletiva
ocasiona profundas transformagdes no cotidiano, por isso o estudo da comunicagdo deve
ser continuo. Na atualidade a internet ¢ a base da sociedade, utilizada para todo tipo de
comunicagdo no mundo do qual o usudrio faz parte e ¢ peca fundamental. A midia televisiva
continuamente busca estratégias de fidelizagdo, para manipular, ditar regras de conduta
e de consumo, formando opinido, criando produtos que passam a ser imprescindiveis no
cotidiano, sempre visando o lucro.

Para corrobora a pesquisadora Maria Clara Almeida (2019, p. 58) aponta que o “estudo
feito pela Agéncia Nacional de Cinema (Ancine) situa o VoD como um modelo de negdcio
autonomo em franca expansao, superando limites de contetdo e territoriais e que d4 maior
poder de escolha ao consumidor”. A pesquisadora verifica “no documento “Desafios e
oportunidades do VoD”, publicado pela agéncia em 2016, o Brasil aparece como o oitavo
do mundo e o primeiro da América Latina em receita com servi¢os desta natureza, tendo
arrecadado 52,30 milhdes de dolares naquele ano”.

No Brasil o setor audiovisual firma-se com destaque na economia brasileira. Segundo
(ANCINE, 2016)

em termos nominais, 192% entre 2007 e 2014, chegando a R$ 24,5 bilhdes em
renda gerada nesse Ultimo ano. Em termos reais, o crescimento médio anual

foi de 8,8% entre 2007 e 2013, quando a participacdo do setor no produto
interno bruto (PIB) brasileiro foi de 0,54%.

E importante destacar esses dados, uma vez que os conglomerados de midia usam
estratégias de adaptagdo ao cenario de multiplos dispositivos de comunicagdo, com
convergéncia tecnoldgica, ampliam sua fatia de mercado. A propriedade cruzada de meios
de comunicacdo de diferentes tipos como televisdo e as plataformas online permite a
convergéncia de toda produ¢do audiovisual do grupo que o produz.

Por isso o pesquisador Adilson Cabral Filho (2015, p. 47) verifica que a regulagdo da
midia ¢ fundamental, mas precisa ser benéfica para a coletividade.

Os estudos de Laurindo Leal Filho (2006) verifica que a conquista da democracia
politica ndo significou a existéncia de uma democracia integral, pois ha controle social
através das emissoras de tv.

Para Martinez (1999, p.80), “a funcdo dos meios ¢ influenciar os receptores e essa
influéncia pode ser maior se o receptor ndo dispuser da totalidade das ferramentas para
sua analise”. Com as multiplataformas digitais intrinsecamente no cotidiano, os usuarios e
consumidores estdo ainda mais expostos aos produtos ofertados pelos grupos de midia que

sdo alcancados por seus tentaculos em diferentes segmentos.
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Consideracoes finais

Compreender que a Cultura se relaciona com a construcao da sociedade, seus valores,
crengas, atividades, artes, literatura, cidadania e do conhecimento ¢ muito importante,
pois a televisao tem em nossa sociedade um lugar de destaque. A televisdo, através da sua
comunicagdo, organiza e orienta a interpretacao da realidade, influenciando a forma como
o telespectador interpreta e se relaciona com essa realidade. Esse ano a televisao faz 70
anos que chegou ao Brasil e durante todo esse tempo continua com a manutengdo do seu
dominio sobre a economia e cultura do povo brasileiro, muitas vezes ela € o tnico viés onde
os saberes, a comunicacao da tradi¢ao da cultura popular brasileira € representada e na qual
a massiva populacao tem acesso.

Segundo Rodrigo Neves, presidente da presidente da Associacao das Emissoras de
Radio e Televisao do Estado de Sao Paulo (AESP) , “a televisdo brasileira, aberta e gratuita,
¢ uma das principais ferramentas de integragao do Brasil, de valorizacao da cidadania, com a
capacidade de integra-los, mobiliza-los, informa-los e sobretudo despertar suas consciéncias’.
E continua: “gragas ao talento do meio e do mercado publicitario que usa da televisao, desde
seu inicio, de forma criativa e inovadora, apresentando e divulgando inimeros produtos para
toda sociedade brasileira, sempre com muito €xito”.

A midia televisiva acumulou um consideravel repertorio de produtos audiovisuais, que
a coloca entre os fendomenos culturais mais importantes do Brasil. A cultura ¢ uma criagao
humana, pois cria o ambiente em que vive. Nesse sentido a televisdo ¢ uma criadora de
cultura, devido a sua capacidade de criar e do seu alcance geografico, acaba por homogeneizar
os individuos, apresentando uma realidade cotidiana na qual o sujeito muitas vezes nao se
identifica, por ser um universo distante da sua realidade, Entretanto o faz adquirir costumes
e habitos diante da falta de diversidade cultural existente.

Para garantir o acesso a Cultura a Constituicdo Federal de 1988 no Capitulo III Da
Educagao, da Cultura e do Desporto Art. 215. “O Estado garantira a todos o pleno exercicio
dos direitos culturais e acesso as fontes da cultura nacional, e apoiara e incentivara a
valorizacdo e a difusdo das manifesta¢des culturais” e o Art. 216. “Constituem patrimonio
cultural brasileiro os bens de natureza material e imaterial, tomados individualmente ou em
conjunto, portadores de referéncia a identidade, a agdo, a memoria dos diferentes grupos
formadores da sociedade brasileira”.

O predominio da cultura audiovisual no Brasil se deu desde a chegada e expansao da
TV aberta em 1950 e em seus 70 anos de existéncia vem funcionando como um diagnodstico
realista da vivéncia social, no que ja se produziu e no que produzira. E importante lembrar
que a sua chegada ao Brasil acontece ao mesmo tempo em que ha uma forte tentativa de
integragdo nacional e afirma¢ao de uma identidade pautada na perspectiva da formacao da
cultura nacional pelo sistema de governo vigente.

Sabe-se que isso ocorre devido ao alcance territorial na distribui¢ao da informacao
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e sua influéncia, pois ao longo da histéria vem interferindo no desenvolvimento social e
econdmico do Brasil. Com o surgimento das novas tecnologias, vem se adaptando (migrando)
a Internet, crescendo e fidelizando novos publicos.

Percebe-se que as imagens audiovisuais da realidade e suas narrativas tornam-se uma
fonte de constituicdo de mundo para o telespectador, principalmente porque a TV aberta no
Brasil tem alcance em quase 100% dos lares brasileiros.

A midia, principalmente televisiva, norteia e tem figura de destaque na agenda publica,
haja visto todo o seu alcance, visibilidade e interferéncia em toda a cotidianidade do pais.
Um agente ativo que permeia e discute todos os assuntos de interesse social e principalmente
do mercado. Nesse contexto, os poderes constituidos para representar o interesse publico
devem garantir aos individuos os seus direitos constitucionais, visando uma midia pluralista,
democratica e cidada e assim coibir a concentracdo mididtica existente no pais.

Nota-se urgéncia na regulacdo da midia, desse modo, uma vez que as politicas publicas
de comunicacgdo sdo necessarias para a vida em sociedade, para o acesso a informacao, ao
conhecimento, a educagdo, ao direito a propriedade, a producao, ao direito a voz e ao direito
a liberdade de expressdo, conquistas fundamentais em um Estado democratico.

No entanto, a regulacdo da midia ndo ¢ prioridade, haja visto a aquisi¢do de outorgas
publicas por politicos, ndo sendo vista com bons olhos por eles e demais proprietarios. Todos
julgam essas medidas inadequadas e externam para a sociedade em busca de apoio, dando
o entendimento que regular ¢ igual a censurar, ou seja, a regulacdo como forma de censura
a liberdade de expressdo. Como a ilegalidade ¢ sistémica, a regulacdo da midia se apresenta
diante de um quadro quase insoluvel.

O consumo audiovisual provocado pela abertura de novos canais de distribui¢ao online,
a partir da convergéncia das empresas de tecnologia e de midia, que ocasionaram mudangas
bruscas no mercado, continuam se fortalecendo e se consolidando diante da auséncia de uma
legislacdo capaz de vencer os desafios trazidos pelas novas tecnologias. Percebe-se que o
mercado, mais uma vez, precede as politicas publicas de comunicacao.

Uma pergunta retérica que parece simples e, no entanto, ecoa sem resposta: quais
as implicacdes para desvincular a lei (marco legal vigente) ao principio da neutralidade
tecnoldgica e seu impacto na politica, na economia e na sociedade?

Sem resposta, mas diante do quadro que se apresenta, pode-se afirmar com certa
segurang¢a que muitos sao os motivos como: a concentragdo da midia, a propriedade cruzada;
afiliadas televisivas ligadas a politicos; os interesses mercadologicos se sobrepdem ao
servigo publico (emissoras de TV aberta sdo concessdes publicas); a legislagao defasada;
inameros decretos, leis, portarias e regulagdes que confundem e ndo torna transparente os
aspecto legais da midia televisiva no Brasil para a sociedade, servigo esse de grande impacto

na economia, na politica e na cultura do pais.
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Analisando a apropriacao da mobilidade
pelo jornalismo audiovisual: uma proposta
metodologica para as praticas jornalisticas
em dispositivos moveis

Juliana Fernandes Teixeira
Daniela Silvana Blanco Vaca
Ainara Larrondo Ureta

Vivencia-se nos meios de comunicagdo contemporaneos, a grande maioria diretamente
influenciada pelas tecnologias digitais, uma tendéncia a audiovisualiza¢do e a mobilidade
na producdo e circulagdo de informacdes, inclusive as jornalisticas (HERREROS, 2003;
DEUZE, 2004; PERALTA, 2005; CASTELLS et al, 2007). Algumas questdes desse
fenomeno ja foram abordadas em trabalhos anteriores, que resultaram em uma pesquisa de
po6s-doutorado desenvolvida na Universidade Federal do Piaui (TEIXEIRA, 2018).

O objetivo do presente artigo especificamente ¢ propor uma estratégia metodologica
para a compreensdo e andlise do jornalismo audiovisual que vem sendo produzido em
dispositivos moveis. Em primeiro lugar, ¢ importante ressaltar que o termo “em dispositivos
moveis” empregado no titulo visa abranger os dois ambitos abarcados por esse fendmeno:
um englobando a dimensdo do processo de producdo do jornalismo audiovisual com os
dispositivos mdveis e o outro voltado aos produtos elaborados para dispositivos méveis.

Ressalte-se que esses dois focos ndo sdo compreendidos na pesquisa de maneira
dissociada, até porque seria uma faldcia realizar uma separagdo estanque entre duas esferas

que compdem uma mesma realidade. Conforme ja sustentava Silva (2008, p.4):

Estamos diante de duas perspectivas para a pratica voltadas para a compreensao
do que seja jornalismo moével: uma estd centrada na difusdo/recepcao
de conteudo para celulares; e a outra centrada no aspecto de producdo de
contetdo. Ambas estas esferas se constituem em formas de jornalismo movel
e se complementam.

Embora o conceito de “jornalismo mével” incorpore os dois ambitos que pretendemos
estudar, optou-se, contudo, por adotar as estruturas em, com e para dispositivos moveis, com
o intuito de deixar evidente as duas vertentes contempladas pela estratégia metodologica

proposta: 1) a producao jornalistica audiovisual com, a partir dos dispositivos moveis; e 2)
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a producdo voltada, direcionada para esses dispositivos (ainda que a intencdo seja integra-
las posteriormente, o que buscamos fazer por meio da metodologia que propomos para o
jornalismo audiovisual em dispositivos moveis).

E partindo desses pressupostos que, na primeira se¢do do artigo, ¢ apresentada uma
discussdo tedrica acerca da importancia do estudo da metodologia. Em seguida, ¢ empreendido
um debate sobre a inovacdo metodologica enquanto uma demanda do jornalismo digital
para, por fim, propormos uma ficha de analise do jornalismo audiovisual em dispositivos

moveis.
Importancia do estudo da metodologia

Em principio, € importante definir o termo Metodologia, que significa “[...] estudo
dos caminhos, dos instrumentos usados para se fazer ciéncia” (DEMO, 1995, p.11). Entende-
se que, segundo Demo (1995), a metodologia ¢ uma disciplina que orienta e explica os
procedimentos a serem tomados na investigagdo, possibilitando o acesso aos “caminhos do
processo cientifico”, além de promover questdes sobre os limites da ciéncia sob os aspectos
da capacidade de conhecer e interferir na realidade.

A metodologia da pesquisa e seu estudo estdo diretamente ligados ao avango da
ciéncia, pois através dos conjuntos de métodos e taticas que compdem determinada
metodologia, chegamos aos resultados e respostas do objeto estudado. Podemos entender,
entdo, que a metodologia nos orienta para reflexdes acerca da produgdo de conhecimento.

No entanto, com base no estudo de autores como Machado ¢ Ramos (2014) e
Gomes (2012), entendemos melhor a ideia da relevancia da metodologia para a realizagdo
de pesquisas cientificas, o que ndo ocorreu com frequéncia, especialmente na area de
Comunicagdo. Ao analisar artigos e seus padroes, varios erros foram notados e a falta de um
padrao na metodologia, mesmo em artigos produzidos por doutores, como afirmam Machado
e Ramos (2014, p.12-13):

[...] Em segundo lugar, cabe destacar o elevado percentual de trabalhos
que descumpre as regras basicas de redagdo de um artigo cientifico. Em
terceiro lugar, fica evidente que ainda existe uma consideravel dependéncia
dos pesquisadores brasileiros em jornalismo das chamadas por Otto Groth
disciplinas auxiliares. Em quarto lugar, que a maioria dos trabalhos sdo
elaborados por doutores e apresentados individualmente. As deficiéncias
formais identificadas sdo muito graves, mais preocupantes ainda porque a
maioria dos pesquisadores sao doutores [...]

Observou-se também que ha repeti¢cdes frequentes e pouca variedade na citagao dos
autores, limitando a propagacdo de ideias de outros pesquisadores sobre 0 mesmo tema.
Nesse mesmo estudo, Machado e Ramos (2014) listam um ranking dos 10 autores mais
citados, como Nelson Traquina, Pierre Bourdieu e Mauro Wolf.

Asdeficiéncias napadroniza¢do metodoldgicaabrangem varias areas da Comunicagao.
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No estudo de noticias televisivas, hd uma limita¢ao na anélise de programas de televisao,
segundo Gomes (2011). Os pesquisadores se concentram na analise dos aspectos sociais,
econdmicos e historicos dos programas de televisdo, ndo observando dados técnicos,
como a analise de conteudo do proprio programa e seu contexto geral na rede de

programacao televisiva.

Considerar o telejornalismo como institui¢ao social e como forma cultural e
tomar estrutura de sentimento, género televisivo e modo de enderegamento
como conceitos metodologicos demanda que a andlise do produto
telejornalistico seja fortemente contextualizada [...]. Essa contextualizagao
ndo deve ser um pretexto para abandonarmos o programa televisivo em
prol de uma andlise que, embora tome o programa como ponto de partida,
rapidamente se volte para outros objetos. A contextualizacdo deve ter
como objetivo compreender o programa como produto cultural especifico,
enquanto conjunto de estratégias historica, econdmica, cultural, ideologica
e socialmente marcadas. A contextualizacdo, para os fins que nos interessam
aqui, ndo se transforma no objeto de investigacdo, mas deve nos ajudar a
melhor compreender o objeto — o programa. Analisar o contexto em que um
programa se insere deve significar, no esforgo mesmo de analise, verificar
como um programa especifico apela, faz referéncia a, convoca seu contexto.
(GOMES, 2011, p.41-42)

Portanto, observando a defasagem das técnicas de pesquisa metodologica,
entendemos a necessidade de inovacao nos métodos de pesquisa, especialmente no campo
de estudo da Comunicagao e Jornalismo. Como qualquer avango tecnologico, € necessario
acompanhar e atualizar as estratégias de analise das novas praticas jornalisticas. Torna-
se, assim, essencial experimentar novas técnicas tedrico-metodoldgicas, uma questao

abordada na préxima secao.

Inovacao metodologica como demanda do jornalismo digital

A inovagdo ¢ um processo que normalmente ocorre para resolver um problema
no mercado, com a ajuda de avangos tecnologicos, para que se busque a solugdo de tais
necessidades. Segundo Spinelli (2017), o processo de inovagao parte de uma reestruturacao de
um sistema e gera novas competéncias tanto para as empresas quanto para os consumidores.

No jornalismo, podemos perceber desde as mudangas tecnologicas, organizacionais,
mercadoldgicas e sociais a evolu¢ao do jornalismo tradicional para o digital. A inovagao
metodologica ¢ uma demanda constante do jornalismo digital pelo fato de ser uma das areas
jornalisticas que representa mudancgas instantaneas e frequentes.

Essa repaginacdo em tecnologia e estratégia metodologica das organizagdes
de comunicagao afeta diretamente o engajamento e a audiéncia do consumidor, que

¢ um dos principais objetivos das empresas jornalisticas. Ha indicadores de que
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as organizagdes de jornalismo estdo cada vez mais procurando por inovagdes que
aumentem a participagdo do publico. Entre essas inovagdes, os videos se mostram
uma ferramenta que aumenta o publico pelo facil envolvimento e facilidade de
compartilhamento.

Como Anderson (2017) observa, as organizagdes de noticias estdo
experimentando uma ampla variedade de formatos de video inovadores: tanto curtos e
rapidos, compartilhados e distribuidos através de midias sociais; quanto videos de alto

orcamento, com producdo imersiva destinada a ter uma vida util muito mais longa.

O video tornou-se um foco para muitas organizacdes jornalisticas,
que buscam audiéncia por meio de videos curtos, compartilhdveis e
emocionalmente otimizados, a0 mesmo tempo em que tentam atrair
anunciantes dispostos a pagar muito mais por publicidade em video do
que por anuncios tradicionais (Kalogeropoulos et al 2016). Como uma
area que prometia crescimento de audiéncia e receita, a producao de
video foi uma das poucas areas de novas contratacoes em 2016, um
ano que viu cortes em muitas outras areas de conteudo. Os editores
estdo obtendo retornos mais altos para antincios em video do que os
tradicionais, e o video representa 35% dos gastos com publicidade on-
line, de acordo com a Hubspot (ANDERSON 2017, p.19)

Com as inovagodes digitais e tecnologicas, hd a necessidade de uma inovagao na
analise metodoldgica das novas praticas que surgem no jornalismo, particularmente
digital. Para Franciscato (2017), as novas faces do fendmeno jornalistico sio moldadas
pelas mudangas contemporaneas no modo de producdo do jornalismo em ambientes
digitais. Assim, o autor conclui que, para evitar um descompasso entre as mudancgas
ocorridas nos processos jornalisticos € nos modelos de pesquisa, ¢ necessaria uma

renovacao nas metodologias de pesquisa.

Sugerimos, entdo, que a questdo metodoldgica possa ser classificada
como um problema conceitual no qual, no ambito do método logico da
ciéncia, seja refletida e adequada ao ferramental metodolégico para a
producdo de conhecimento cientifico. Em outras palavras, indicamos
que uma eventual inadequagdao entre a metodologia de pesquisa
e as novas configuragdes do fendmeno jornalistico no ambiente
digital possam constituir-se como problemas de pesquisa a serem
enfrentados particularmente pela investigacdo em jornalismo digital.
(FRANCISCATO, 2017, p.35)

Diante dessa necessidade de andlise e estudo metodoldgico de novas praticas em
jornalismo digital, em especial o aumento do uso de videos e a falta de ferramentas que
auxiliem na analise desses produtos audiovisuais, surge a proposta da ficha de andlise

de jornalismo audiovisual em dispositivos mdveis que apresentamos neste artigo.
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Uma proposta de ficha para analise do jornalismo audiovisual em dispositivos
moveis

A partir da revisdo bibliografica empreendida nas se¢des anteriores, parece ficar
mais clara a importincia de se propor estratégias metodoldgicas especificas para o estudo
do jornalismo realizado em contexto digital. Isso ndo ¢ diferente (e talvez seja ainda mais
necessario) quando consideramos areas de intersecdo como a dessa pesquisa, que se situa
entre o audiovisual e a mobilidade.

Cabe ressaltar que essa proposta metodologica aqui apresentada emergiu apos o
contato com a proposta de Anélise Global de Processos Jornalisticos, elaborada por Strelow
(2010). Nessa ocasido, percebeu-se que os primeiros estudos na area dos dispositivos moveis,
sobretudo do Jornalismo (SILVA, 2015; CUNHA, 2015), estavam mais empenhados em
descobrir os potenciais e limitagdes dessas plataformas de uma maneira mais direcionada
para os processos ou para os produtos jornalisticos, ou seja, sdo estudos mais exploratorios
sobre as aplicagdes especificas desses dispositivos no Jornalismo.

A proposta da presente ficha €, portanto, em acordo com os estudos pioneiros, propor
ferramentas para andlise do que vem sendo produzido de jornalismo audiovisual com e
para dispositivos méveis; mas, em um segundo momento e de acordo com Strelow (2010),
também propor bases metodoldgicas para uma compreensao mais global dos produtos e
processos jornalisticos audiovisuais em dispositivos mdveis. Buscaremos evidenciar essa

preocupacdo na estrutura da ficha evidenciada a seguir.

FICHA DE ANALISE
Cibermeio analisado:
Data de analise/coleta:
Data de circulag@o do material jornalistico analisado:

Listar os titulos/identificagdo de cada conteudo audiovisual analisado:

PRIMEIRA PARTE

Andlise socio-historico-cultural
1. Breve histérico da organizacao jornalistica:

2. Local de producao e circulagao do cibermeio:

3. Dimensdes da organizacao jornalistica: (nimero de funcionarios, sobretudo jornalistas)

SEGUNDA PARTE

Processo de produgao (pesquisa de campo)

A. Perfil dos profissionais e constituicdo das equipes
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1. Idade
()17 a 24 anos () 25a30anos ( )31 a40 anos ( ) Mais de 40 anos

2. Vinculo formal com a organizagao jornalistica:
() funcionario efetiv () funcionario contratado

() estagiario () outro

3. Anos de vinculo com a organizagdo jornalistica:

( ) menos de 1 ano ( )1ano

( )2 anos ( )3 anos

() 4anos ( ) 5al0anos

( )10a20anos () Mais de 20 anos

4. Formagao profissional

() Jornalismo ( )Radioe TV
() Relagdes Publicas () Tecnologia da Informacao
() Web designer () Outra. Especifique:

5. Anos de atividades profissionais com jornalismo

( ) menos de 1 ano () 1lano

()2 anos ( )3 anos

()4 anos ( )5a10anos

() 10 a 20 anos ( ) Mais de 20 anos

6. Nivel Salarial Mensal
( )R$500aR$ 1.000 ( )RS 1.000 aR$ 2.000
() R$2.000 aR$ 4.000 ( ) Acima de RS 4.000

7. Qual (Quais) fun¢ao (funcdes) desempenha no processo de producao?

() coordenador () pauteiro () apurador

( ) produtor () reporter () apresentador

() cinegrafista ( ) editor de imagens () editor de contetido das noticias
() editor do portal () editor do aplicativo () Outra. Qual?

8. Vocé considera jornalismo o que faz nessa organizagao?
() Sim ( )Nao

9. Quantos setores da organiza¢do estdo envolvidos na producdo do portal e/ou do
aplicativo?

() Mais de trés () Trés

() Dois ( )Um
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10. Vocé domina as linguagens especializadas de edi¢ao de video?
() Sim () Nao

11. Em caso negativo, tem interesse em aprendé-los?
() Sim ( )Nao
Por qué?

12. Vocé domina as linguagens especializadas de programacao?
( )Sim ( ) Nao

13. Em caso negativo, tem interesse em aprendé-los?
( ) Sim () Nao. Por que?

14. Vocé considera que a organizacdo estimula o desenvolvimento de novas competéncias
entre os seus profissionais?

() Sim. Quais? () Nao. Por que?

B. As etapas do processo: apuragdo, produgdo, edicdo e circulagdo

15. Como o aplicativo se insere no conjunto dos produtos da organizagdo jornalistica
como um todo?

16. Por que a organizagdo decidiu produzir um aplicativo?

17. Numa escala de 1 a 6 (sendo 6 o mais importante; sendo 1 0 menos), numere de acordo
com a importancia de onde vocé costuma retirar as pautas.

) Assessoria de Comunicacgao

) De seu trabalho como jornalista em outro meio
) Navegando em outras paginas da Internet

) De grupos de discussdao e comunidades virtuais
) De banco de dados da Universidade

) De conversas com fontes

) Outra. Qual?

e N e N s

18. Quantas fontes vocé costuma ouvir antes de produzir um video?
() Mais de duas () Duas
( )Uma () Nenhuma
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19. Na maioria dos casos, como vocé se comunica com elas?
() Pela Internet () Por telefone () Pessoalmente

20. Quantos videos vocé costuma produzir por dia?
( )Um () Dois () Tres
() Mais de trés () Produgdo semanal em vez de didria. Quantos por semana?

21. Vocé considera que as etapas da produgdo jornalistica estdo mudando a partir da
inser¢do dos dispositivos moveis?

() Nao. As etapas tradicionais (apuracao, produgao, edigdo e circulagdo) estdo sendo mantidas.
() Sim. Novas etapas estdo sendo introduzidas. Quais?

22. Quais recursos dos dispositivos méveis sdo mais utilizados para auxiliar na produgao?
(Marcar apenas trés)

() Whatsapp () Redes sociais () E-mail
() Camera () Gravador de voz () Outros. Quais?

23. Voce utiliza os recursos de edi¢ao de imagens com frequéncia pelo celular?
( ) Nao ( )Sim

24. Em caso positivo, quais efeitos vocé costuma empregar nessa edicdo (que tipos de
corte da imagem, por exemplo)?

25. Como funciona o sistema de processamento e/ou armazenamento dos videos pela sua
organizacao jornalistica?

26. Vocé costuma armazenar os videos produzidos no seu celular?
( )Sim () Nao. Por qué?

27. Como funciona o sistema de publicagao e/ou circulagdo dos videos no aplicativo para
dispositivos moveis da organizacdo jornalistica?

28. Esse sistema foi elaborado pela propria organizacao jornalistica?
() Sim. Por profissionais efetivos.

() Sim. Por profissionais contratados.

() Nao. Por empresa terceirizada.
(

) Nao. Por outros. Que tipo de vinculo?

29. Vocé percebe algum elemento de inovacao no jornalismo audiovisual produzido a
partir da inser¢do dos dispositivos moveis no processo?

() Nao. Por qué? () Sim. Quais?
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30. Vocé ja fez tentativas de inovacdo na sua organizagdo jornalistica?
() Nao. () Sim. Quais?

31. Em caso positivo, essas tentativas foram bem-sucedidas e replicadas em outros
produtos jornalisticos?

() Nao. Por qué? ( ) Sim.

32. Vocé percebe algum tipo de inovagao especifica nos formatos jornalisticos audiovisuais
explorados?

() Nao () Sim. Quais?

33. Quais sdo as principais barreiras e limitagdes para que o “potencial do audiovisual”
seja maximizado nos dispositivos moveis?

34. Vocé consegue visualizar e apontar perspectivas para uma maior exploracdo do
audiovisual nos dispositivos mdveis nos proximos anos?

TERCEIRA PARTE

Andlise de contevdo

1. Quanto aos formatos de conteudos produzidos com recursos de multimidialidade, quais
sdo mais amplamente identificados? (marcar X onde proceder).

() Fotos () Galeria de imagens ( ) Audios

() Videos () Infografia estatica () Infografia interativa
() Imagensem 360° ( )3D () Mapas estaticos

() Mapas interativoS () Slideshows () Linhas do tempo estaticas
() News games () Linhas do tempo interativas () Outros: Especificar:

2. Quantos conteudos audiovisuais sdo circulados em cada matéria que contém esse tipo
de material multimidia?

() Nenhum ( )Um () Dois
() Trés () Mais. Quantos?

3. De que forma a linguagem audiovisual aparece?

() Fragmentada em clipes

() Separada em editoria e/ou secdo especifica (Multimidia ou Videos)
() Outra. Qual?

4. Ha valorizagdo maior do audiovisual com relagdo aos demais formatos multimidia
utilizados?

() Sim () Nao. Explicar:
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5. Diante da diversidade de combinag¢des da imagem em movimento com o0 som na era
digital, quais tém sido utilizadas?

() Videos () Animagdes
() Videos com animagdes () Outras. Qual?

6. O audiovisual funciona em quais destas condigdes?
() Remete para YouTube ( ) Rodanum aplicativo incorporado ao dispositivo. Qual?

7. Como o audiovisual abre na tela depois que o usuario clica sobre um contetido desse
tipo?

() Passa a ocupar toda a tela (sobreposigao)
() Roda apenas no espaco que ocupava originalmente na narrativa

~

) Outros. Especificar:
. Em que orientag@o os materiais audiovisuais rodam originalmente na tela?

8

() Horizontal
() Vertical, nas proporg¢des da tela do dispositivo movel
(

) Vertical, mas adotando proporg¢des horizontais na tela

9. Qual a duragdo média de cada material audiovisual circulado?
() Até 30 segundos () Até 1 minuto

() Entre 1 e 2 minutos () Entre 2 e 3 minutos
() Entre 3 e 5 minutos () Entre 5 e 10 minutos
() Mais de 10 minutos. Quantos minutos?

10. Ha alguma forma especifica de identificacdo e/ou apresentagdo do audiovisual?
) Nao.
) Sim, com icone de play (sobre ou proximo a uma foto)

) Sim, com icone de cdmera (sobre ou proximo a uma foto)

(
(
(
() Sim, com icone de pelicula de cinema
() Sim, com icone de televisao

() Sim, mas apenas linkado no texto

(

) Sim. Outros. Especificar:

11. De que forma o audiovisual se relaciona com os demais formatos (texto, foto, audio
etc.)?

() Integrada (compondo uma unidade narrativa)

() Justaposta (como pedagos diversos colocados na mesma composi¢ao, mas

sem relacao de complementaridade entre si)

() Outra. Qual?
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12. Quais as se¢des e/ou tematicas em que o audiovisual aparece?

() Cultura (cinema, shows,etc.) () Desastres naturais () Moda

() Tematica hibrida. Entre quais temas? () Protestos, manifestagdes e conflitos
() Outras. Qual?

13. Ha o uso de vinhetas de inicio e fim nos materiais audiovisuais?
() Nao. () Sim. Qual?

14. Ha o uso de créditos nos materiais audiovisuais?

() Sim, nos jornalistas. () Sim, nos entrevistados. ( ) Nao

15. Qual o formato dos materiais audiovisuais circulados?

) Trailers

) Clipes musicais

) Sonora solta (apenas fala do entrevistado, sem inser¢ao em reportagem)
) Telejornal como programa fechado

) Flashes no estilo telejornalistico

) Boletim informativo com notas rapidas

) Entrevista como programa auténomo

) Enquete

) Debate

) Comentario ou Coluna

) Reportagens no estilo telejornalistico (com off, passagem, sonora, etc.)

(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(
(

) Reportagens no estilo documental (sem presenga do jornalista frente as cameras,
priorizando fala dos personagens, trilha sonora)

() Outro. Qual?
16. Qual o cenario do material audiovisual?
() Estuadio () Redagao () Externos (ambientes abertos)

() Local da propria entrevista () Outro. Qual?

17. Quais as fontes mais ouvidas?

() Especialistas () Politicos
() Artistas () Jornalistas da propria organizagao
() Publico em geral e/ou personagens () Outras. Quais?

18. Quais os planos de imagem utilizados em cada material audiovisual?
() Plano de detalhe (por¢ao pequena da pessoa ou do objeto)

() Grande plano ou close (engloba a cabega da pessoa)

() Plano proximo (enquadra o busto do interlocutor)
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() Plano médio (a pessoa aparece da cintura para cima)
() Plano americano (enquadramento até os joelhos)
() Plano inteiro (enquadra o corpo da pessoa por completo)

residual)

19. Quais os movimentos de cdmera mais utilizados em cada material audiovisual?
() Nenhum () Traveling
() Panoramica () Zoom (in / out)

questao de evidenciar o uso desses dispositivos no processo de produgao):
() Nao.

() Sim, com um celular

() Sim, com um tablet

() Sim, com um drone

() Sim, com outro tipo de dispositivo mével. Qual?

QUARTA PARTE:

Interag¢do com os usuarios e/ou publico (recirculagdo)

1. Qual o publico-alvo dos videos produzidos?

1.1. Faixa etaria:

() Criangas () Adolescentes () Entre 18 € 35 anos
() Entre 36 e 60 anos () Idosos

1.2. Classe social:

( )AeB ( )CeD ( )E
1.3. Sexo:
() Feminino () Masculino

1.4. Regido do Pais:
() Centro-oeste () Nordeste () Norte () Sudeste () Sul

2. Ha algum controle de acesso (nimeros, locais, horarios de acesso, etc.)?
( ) Sim ( ) Nao

() Plano geral (mostra o local onde a a¢ao acontece; a pertinéncia dos personagens ¢

20. Existem conteudos produzidos com auxilio de dispositivos moveis explicitamente?
(Nesse sentido, referimo-nos a ideia de metalinguagem, em que os jornalistas fazem
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3. Em caso positivo, qual o publico efetivamente atingido?

3.1. Faixa etaria:

() Criangas () Adolescentes () Entre 18 e 35 anos
() Entre 36 e 60 anos () Idosos

3.2. Classe social:

( )AeB ( )CeD ( )E
3.3. Sexo:
() Feminino () Masculino

3.4. Regido do Pais:
() Centro-oeste () Nordeste () Norte () Sudeste ( )Sul

. Sao oferecidas possibilidades de interagdo do usuério com o contetdo audiovisual?
) Nao.
) E possivel curtir apenas

) E possivel reagir de varias maneiras (diferentes reagdes)

4

(

(

( ’

() E possivel comentar
() E possivel compartilhar no Facebook
() E possivel compartilhar no Twitter

( ) E possivel compartilhar no Youtube

( ) E possivel compartilhar no Whatsapp
(

) Outras possibilidades. Quais?

5. Ha algum tipo de ferramenta e/ou profissional que contabilize os resultados dessas
interacoes dos usuarios?

() Nao. () Sim. Qual o método utilizado para esse controle?

6. Em caso positivo, esses resultados sao considerados na produgao de videos futuros?
() Nao. Por qué? () Sim. De que maneira?

Consideracoes finais

Conclui-se, portanto, que o estudo e o conhecimento da metodologia evoluem para

inovagoes metodologicas de fato. A leitura dos autores citados neste artigo também nos leva

a concluir a relevancia do estudo da metodologia para a realizacao da pesquisa cientifica, o

que nao tem ocorrido com frequéncia, especialmente na area de Comunicagao.

Percebemos, ainda, que as organizacdes de jornalismo estdo cada vez mais buscando

inovagdes que aumentem a participacdo do publico. Entre essas inovagdes, os videos,
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sobretudo os curtos e compartilhaveis, adquirem protagonismo crescente.

Diante dessas novas praticas, torna-se evidente (e talvez urgente) a necessidade de
atualizacdo dos métodos de pesquisa. A pesquisa aplicada, na opinido de Guerra (2017),
seria um exemplo de possivel avango, na medida em que pode contribuir para uma elevagao
do padrao de qualidade do produto sob investigacao.

[...] O levantamento e a sistematizacdo de requisitos e indicadores, a partir
de um referencial tedrico, como o elaborado no ambito da pesquisa bésica,
passiveis de medir o desempenho com vistas a implementar avaliacao de
qualidade, ¢ pesquisa aplicada; - O desenvolvimento de métodos (formularios
e protocolos) e produtos (softwares, por exemplo) para implementar processos

de avaliacao de qualidade ¢ desenvolvimento experimental. (Guerra, 2017,
p-295)

Espera-se que esta proposta de ficha de andlise do jornalismo audiovisual em
dispositivos moveis possa ser empregada como uma ferramenta para melhor compreensao
do jornalismo digital, cumprindo seu objetivo de facilitar o estudo de todos os aspectos
envolvidos nesse fenomeno tao atual. A intengdo € que possamos, enquanto pesquisadores,
identificar e explorar as areas nas quais avangos podem ocorrer, melhorando o nivel de

qualidade dos conteudos jornalisticos, sobretudo os videos, produzidos.
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