Sexta-feira, 17 de Maio de 1957
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BEBIDAS

«QE os ingléses e escocéses usam ‘o uisque, 8s francéses a
champanha, os russos vodca, 08 portuguéses o vinho

do Pérto, oferecendo suas bebidas tradicionais com a ga-

lahteria de quem oferece o melhor, fagamos o mesmo, nés
brasileiros, servindo em nossas casas, &s_pessoas de nos-
sas relacoes e a estrangeiros que nos visitem, a supremd
Jelicia de...»

Isto que estd af em cima é o téxto de um antncio de

um quarto de pdgina que esté sendo publicado nos jor- .

nais. - Suprimi o final do periodo; mas que pode imaginar
o leitor? Naturalmente vem « propaganda de alguma ea-
chacinha especial. Nao; o final é assim: «... um cafézi-
nho bem gostoso e bem. brasileiros. ;

Néo pretendo defender a cachacinha, bem mais bra-
sileira que o café, pois comegou o ser feita e bebida aqui

séculos antes déle. Mas o mais notével do antncio é que

éle- ndo pretende a nos convencer d tomar café de certa
marca, e sim café em geral. e 52

Né&o quero que meus amigos proprietérios de jornais
me achem = espirito-de-porco, mas © Instituto ‘poderia des-
cobrir® um meio imenos télo de gastar dinheiro; proporia,
por exemplo, que essa propaganda fésse. feita nos paises
gue nos compram caté. , :

K propaganda do café brasileiro j& deu resultados po-
sitivos em vérios paises; conseguimos, através de casas
em que o bebida era servida ao publico a pregos baixos,
criar o hdbito do café em populagoes de outras cidades.
Mas fazer propaganda de café do Brasil no Brasil é uma

pathagada 1o grande que deve esconder alguma coisa

feia. S6 se éles estdo pensando que 0% freguéses do
Juca's» véo comegar d economizar divisas repelindo ©

uisque e exigindo © velho Custédio «um eafézinho bem .
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gostoso e bem brasileiro!...»
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