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1. Introducao

Este documento técnico da continuidade a linha de trabalho sobre as informagdes
e indicadores para 0 monitoramento do Plano Nacional de Cultura e a elaboracao da Conta
Satélite da Cultura.

O estudo tem como objetivo sistematizar o estado da arte de publicacdes
relevantes para o setor cultural brasileiro, bem como da afericdo de dados e pesquisas
socioeconémicas, divulgados em estudos setoriais, que podem vir a se tornar referenciais
nas andlises sobre o setor cultural no Brasil.

Este relatorio se insere no contexto das discussdes sobre a necessidade das
estatisticas e indicadores para medir o setor cultural, vindo ao encontro de questdes
fundamentais, tais como: delimitacdo do escopo das estatisticas culturais, classificacdo
de atividades de bens e servicos culturais, coleta de dados, metodologia, abordagem
analitica, abrangéncia geogréafica, série temporal, variaveis, bases de dados enfim, um
conjunto de indicadores quantitativos e qualitativos sobre a dimenséo do setor cultural.

Pretende também contribuir com a reflexdo sobre a possibilidade de explorar
caminhos para os préximos passos que permitam inferir possibilidades de acfes, sob
diferentes cenarios do campo da cultura.

Sendo assim, este texto traz também algumas anotagdes sobre as demandas de
novas pesquisas, a revisao de pesquisas que deixaram de ser divulgadas, as dificuldades
apontadas no processo de pesquisa desde o planejamento, a coleta, a sistematizacéo e
organizacdo dos dados, bem como a andlise das estatisticas, a necessidade de construir
indicadores culturais quantitativos e qualitativos, a divulgacdo em sistemas web, a
retomada de acordos de cooperacdo com instituices e universidades e também,
redimensionar a falta de recursos humanos e orcamentarios, que foram mencionados
como desafios a serem trabalhados pelas Secretarias e instituicdes vinculadas ao
Ministério da Cultura.

O levantamento das informacdes deste projeto foi realizado através da consulta as
pesquisas levantadas no PRODUTO I, como também a consulta a outras fontes de dados
que foram incorporadas neste documento; aos portais dos institutos; as publicacdes
impressas e a documentacdo levantada em reunides presenciais com os responsaveis pelas
pesquisas e pelo levantamento de dados dos setores da cultura, de cada area especifica.

Esse conjunto de informac0es traz a tona alguns temas e sistemas que necessitam
de um olhar que perpassa varias areas de interesse, que se analisadas em conjunto,
esclarecem e apontam solugdes para melhorar a informacao da realidade cultural do nosso
pais.

Né&o resta duvida que o campo cultural € complexo, dindmico e em constante
movimento, portanto podemos considerar um desafio desenvolver métodos precisos para
mensura-lo.

O esforgo deste estudo resultou no documento técnico PRODUTOIIl e d&
prosseguimento a0 PROJETO BRABRZ4013, do termo de cooperagdo Cultura em
NUmeros, do Ministério da Cultura.

1 Produto | do PROJETO BRABRZ4013, elaborado pela Consultora PRODOC da Unesco, Cristina
Pereira de Carvalho Lins, em janeiro de 2016.
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2. O estado da arte: indicadores existentes e novas
propostas de pesquisas

Diversos fatores contribuiram para a difusdo crescente do uso de estatisticas
culturais na sociedade brasileira nas Gltimas décadas, especialmente aqueles relacionados
a natureza politico-institucional do pais, como o avanco da democratizagdo, maior acesso
a fontes de informacéo pela sociedade e pelas instituicdes governamentais ou nédo e, por
maior efetividade social do gasto pulico.

Hoje esta preocupacao esta presente de maneira evidente no Ministério da Cultura.
A crescente demanda por informac0es estatisticas é observada em diversas areas, mas o
que se esta dizendo é que agora se observa um novo enfoque sobre o papel central da
cultura no debate contemporaneo. Trata-se, portanto, muito mais de alargamento de
horizontes, da ampliacdo do conceito de cultura para além das belas artes e do patriménio,
assumida como um direito de cidadania, como um fator e indicador de desenvolvimento
econbmico e como um elemento das agendas dos programas de desenvolvimento
nacionais e internacionais?.

O Brasil tem produzido, até 0 momento, mesmo de forma ndo sistematica e ndo
articulada um conjunto de informacdes que revelam dimensGes de nossa cultura.
Entretanto tem sido um processo dificil para os agentes e atores do setor obter informacao
quantitativa e qualitativa que permitam uma maior compreensdo da realidade
socioeconémica do setor cultural e que sejam relevantes para a construcédo, a consolidagédo
e a avaliagdo das politicas publicas.

Sendo assim, este estudo pretende levantar e listar os indicadores ja existentes
divulgados nas publicacfes e sugerir outros que possam vir a ampliar o conhecimento e
a reflexdo do setor cultural. Procurou-se identificar nas diversas pesquisas, aquelas que
tratam, direta ou indiretamente, de aspectos que podem ser relacionados com a cultura.

Para o desenvolvimento deste projeto, procuramos estabelecer uma estrutura de
andlise da cultura, de modo a iniciar com a apresentacdo das pesquisas referentes a
caracterizacdo geral da populacéo, para depois apresentar aquelas que tratam do mercado
de trabalho, do consumo familiar e da posse de bens duraveis, gastos publicos,
equipamentos e gestdo cultural do setor cultural, estudos setoriais que auxiliam na
afericdo de dados inexistentes nas bases oficiais e ao final, o levantamento inicial sobre
as bases de dados da conta satélite de cultura.

Na sequéncia iniciamos este estudo com as pesquisas oficiais do pais, do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)?, apresentando em seguida as fontes de
informacao, variaveis e indicadores divulgados por institui¢cdes pablicas e privadas, além
das sugestdes de indicadores e novas pesquisas que foram compiladas em reunides
presenciais e também em consultas aos portais das instituicdes.

?Disponivel em http://www.cultura.gov.br/site/2007/03/16/convencao-sobre-a-protecao-e-promocao-da-
diversidade-das-expressoes-culturais/.
3 Para uma visdo mais geral das pesquisas, consultar o site < http://www.ibge.gov.br/>



http://www.cultura.gov.br/site/2007/03/16/convencao-sobre-a-protecao-e-promocao-da-diversidade-das-expressoes-culturais/
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3 - Caracteristicas gerais da populacao brasileira

3.1 - Censo Demografico

Em relacdo ao Censo Demografico 2010, realizado pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), de 10 em 10 anos, podemos obter informacdes
quantitativas sobre as caracteristicas de toda a populacédo e dos domicilios do territorio
nacional. Os Censos Demograficos do Pais, por pesquisarem todos os domicilios,
constituem a unica fonte de referéncia para o conhecimento das condi¢Ges de vida da
populacdo em todos 0s municipios e em seus recortes territoriais internos - distritos,
subdistritos, bairros e classificacdo de acordo com a localizacdo dos domicilios em areas
urbanas ou rurais.

A publicacdo Caracteristicas da Populacdo e dos Domicilios - Resultados do
Universo apresenta tabelas em formato xls (compactadas), em
formato ods (compactadas) e em formato pdf sobre sexo, idade, situacdo do domicilio,
emigracdo internacional, ocorréncia de Obitos, cor ou raga, registro de nascimento,
alfabetizacdo e rendimento das pessoas de 10 anos ou mais de idade além de informacdes
sobre composicdo e caracteristicas dos domicilios. As tabelas em pdf apresentam
informacBes para Pais. J& as no formato xIs e ods contemplam o conjunto do Pais,
Grandes Regides, Unidades da Federacao, Municipios e Regides Metropolitanas.

Para a analise dos dados do Censo 2010 utilizando o software R, consultar o link:
http://www.asdfree.com/search/label/censo%20demografico%20n0%20brasil%20%28c
enso%29

Os resultados gerais da amostra do Censo 2010 podem ser obtidos por area de
ponderacdo os municipios com mais de 190.000 habitantes.

Link: http://www.censo2010.ibge.gov.br/apps/areaponderacao/index.html

Em relacdo a populagéo indigena, o Censo investigou o pertencimento étnico e
as linguas indigenas faladas, além de identificar a populacdo residente nas Terras
Indigenas e fora delas.

Link: http://indigenas.ibge.gov.br/graficos-e-tabelas-2.html

v" Populacdo residente, segundo a situacdo do domicilio e condicédo de indigena — Brasil
1991/2010

v" Numero de Municipios, segundo as classes de populacdo indigena do municipio -
Brasil - 1991/2010 - Total

v" Numero de Municipios, segundo as classes de populacdo indigena do municipio -
Brasil - 1991/2010 — Urbana

v" Numero de municipios, segundo as classes de populacdo indigena do municipio -
Brasil - 1991/2010 — Rural

v" Municipios com as maiores populacdes indigenas do Pais, por situacdo do domicilio
Brasil - 2010

v Mapa da distribuicdo total, rural e urbana da populacdo indigena no Brasil.

Link: http://indigenas.ibge.gov.br/mapas-indigenas-2.html

Para complementar os dados sobre a populacédo indigena, outra fonte, a Fundacgéao
Nacional do Indio - FUNAI dissemina informacdes sobre diferentes aspectos da
tematica indigena e da politica indigenista, tendo como publico-alvo tanto os povos
indigenas como a sociedade de forma mais ampla, sobre:

v Quantidade de registros de prote¢do aos povos indigenas isolados e recém-contatados.



http://www.asdfree.com/search/label/censo%20demografico%20no%20brasil%20%28censo%29
http://www.asdfree.com/search/label/censo%20demografico%20no%20brasil%20%28censo%29
http://indigenas.ibge.gov.br/mapas-indigenas-2.html
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Percentual da populacdo indigena, em relacdo ao total da populacéo brasileira.

Percentual da populagdo indigena que vive na zona rural do Brasil.

Percentual da populacdo indigena que vive na zona urbana do Brasil.

Quantidade de linguas indigenas faladas no Brasil.

Quantidade de etnias indigenas do Brasil.

Quantidade e a superficie de cada uma das modalidades das terras indigenas que

podem ser classificadas como Terras Indigenas Tradicionalmente Ocupadas,

Reservas Indigenas, Terras Dominiais e Interditadas e o total de terras indigenas.

Podemos calcular a distribuicdo percentual de cada modalidade em relagéo ao total

de terras indigenas, Brasil. Ano ndo informado.

v Quantidade do procedimento demarcatério das terras tradicionalmente ocupadas,
segundo a superficie (ha). Ano ndo informado.

v" Distribui¢do percentual do procedimento demarcatorio das terras tradicionalmente
ocupadas em relacdo ao total de terras indigenas, Brasil. Ano ndo informado.

v' Quantidade de Reservas Indigenas e superficie (ha) segundo o processo de
regularizacdo fundiéria, Brasil. Ano ndo informado.

v" Distribuicdo percentual de Reservas Indigenas em relacdo ao total, Brasil. Ano ndo
informado.

Link: http://indigenas.ibge.gov.br/apresentacao-indigenas.html.

http://mapas2.funai.gov.br/portal_mapas/pdf/terra_indigena.pdf

http://www.funai.gov.br/index.php/indios-no-brasil/terras-indigenas

NN NENAN

4 — Mercado de trabalho

No que diz respeito ao mercado de trabalho e as caracteristicas da populacdo
ocupada levantamos variaveis de pesquisas divulgadas pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), como o Censo Demogréafico, a Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (PNAD) e também, a Relacdo Anual de Informacgbes Sociais
— RAIS, elaborada pelo Ministério do Trabalho e Emprego.

Segue a relacdo das pesquisas e as informacdes sobre as caracteristicas levantadas.

4.1 - Censo Demografico 2000 e 2010

Retomando a leitura das bases do Censo Demogréafico, estdo disponiveis
informacdes sobre as caracteristicas da educacéo, trabalho e rendimento, ocupacéo e
posi¢do na ocupacao, contribuicdo para instituto de previdéncia oficial, horas trabalhadas
e religido. Sao dados para a populagdo como um todo, sem o recorte cultural, mas que séo
importantes como uma base para programar e analisar estudos mais especificos.


http://indigenas.ibge.gov.br/apresentacao-indigenas.html
http://mapas2.funai.gov.br/portal_mapas/pdf/terra_indigena.pdf
http://www.funai.gov.br/index.php/indios-no-brasil/terras-indigenas
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Aqui serdo descritos alguns indicadores selecionados para dar uma visdo dos
dados do Censo.

As caracteristicas de trabalho associadas a outros aspectos demograficos
e sociais da populacdo permitem tracar um perfil da forca de trabalho do Pais e
subsidiam o entendimento, o estudo e a implementacéo de politicas publicas em
geral e para grupos especificos. Considerando as pessoas de 15 anos ou mais de
idade, que é a faixa de idade utilizada para muitos enfoques internacionais...
(CENSO 2010, p.59)
Link:
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2010/default_resultados amos
tra.shtm
Os resultados da amostra sobre os temas trabalho e rendimento estdo disponiveis
em tabelas em formato xIs, ods e pdf. Esses resultados sdo apresentados para o conjunto
do Pais, Grandes Regides e Unidades da Federacdo, incluindo dados para todos os
municipios.
Link:
http://ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2000/default_trabalho_rendimento.s
htm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2010/trabalho_e_rendimento/d
efault.shtm
As caracteristicas da populacdo sobre a idade, ao sexo, a cor ou raca, ao nivel de
instrucdo, a situacdo de ocupacdo, a frequéncia a escola, aos grandes grupos de ocupacao
no trabalho principal, a posi¢do na ocupacgéo, aos subgrupos e a categorias do emprego
no trabalho principal foram divulgadas pelo Censo demografico 2010.
No CD 2010 trabalhou-se com informacdes sobre as seguintes caracteristicas:
v Pessoas de 10 anos ou mais de idade, por condicdo de atividade na semana de
referéncia e sexo, segundo a situacdo do domicilio e os grupos de idade, Brasil — 2010
v Pessoas de 10 anos ou mais de idade, por cor ou raca, segundo o sexo, a condicdo de
atividade na semana de referéncia e os grupos de idade - Brasil — 2010
v Pessoas de 10 anos ou mais de idade, por nivel de instrucdo, segundo o sexo, a
condicéo de atividade na semana de referéncia e os grupos de idade - Brasil - 2010
v Pessoas de 10 anos ou mais de idade, por situacdo de ocupacdo na semana de
referéncia e situacdo do domicilio, segundo o sexo, a frequencia a escola e 0s grupos
de idade - Brasil - 2010
v" Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, por situacéo
do domicilio e sexo, segundo o0 nimero de trabalhos e os grupos de idade - Brasil —
2010
v’ Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, por nivel de
instrugdo, segundo 0 sexo e 0s grandes grupos de ocupacdo no trabalho principal -
Brasil — 2010
v Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, por grupos
de idade, segundo o sexo e a se¢éo de atividade do trabalho principal - Brasil — 2010
Obs: secdo de atividades que interessam sao “Informagdo e comunicagdo”, “Atividades
profissionais, cientificas e técnicas” e “Artes, cultura, esporte e recreagao”
v" Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, por nivel de
instrugéo, segundo 0 sexo e a se¢éo de atividade do trabalho principal - Brasil — 2010.
Obs: atividades que interessam sdo as “Atividades profissionais, cientificas e técnicas”
e “Artes, cultura, esporte e recreacdo”



http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2010/default_resultados_amostra.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2010/default_resultados_amostra.shtm
http://ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2000/default_trabalho_rendimento.shtm
http://ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2000/default_trabalho_rendimento.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2010/trabalho_e_rendimento/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2010/trabalho_e_rendimento/default.shtm
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v" Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, por grupos
de horas habitualmente trabalhadas por semana no trabalho principal, segundo o sexo
e a secdo de atividade do trabalho principal - Brasil - 2010

v" Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, por condicao
de contribuicdo para instituto de previdéncia oficial no trabalho principal e sexo,
segundo a secdo de atividade do trabalho principal - Brasil - 2010

v' Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, por grupos
de idade, segundo o sexo, a posi¢ao na ocupacao, o subgrupo e a categoria do emprego
no trabalho principal - Brasil — 2010

v Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, por grupos
de horas habitualmente trabalhadas por semana no trabalho principal, segundo a
situacdo do domicilio, o sexo e o nivel de instrucédo - Brasil — 2010

v" Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, por situacéo
do domicilio e sexo, segundo o0s grandes grupos, 0s subgrupos principais, 0S
subgrupos e os grupos de base de ocupagéo no trabalho principal - Brasil — 2010

Obs: grandes grupos, os subgrupos principais, 0s subgrupos e os grupos de base de

atividades que interessam s@o Arquitetos, Arquitetos de edificacGes, Arquitetos

paisagistas, Desenhistas de produtos e vestuario, Desenhistas graficos e de multimidia,

Outros professores de idiomas, Outros professores de musica, Outros professores de artes,

Desenvolvedores de paginas de Internet (web) e multimidia, Profissionais culturais:

Arquivologistas, curadores de museus, Bibliotecarios, documentaristas e afins,

Escritores, Jornalistas, Tradutores, intérpretes e linglistas, Artistas criativos e

interpretativos, Artistas plasticos Musicos, cantores e compositores Bailarinos e

coredgrafos Diretores de cinema, de teatro e afins Atores Locutores de radio, televisao e

outros meios de comunicacdo Artistas criativos e interpretativos ndo classificados

anteriormente, Artesdos e operarios das artes graficas Confeccionadores e afinadores de

instrumentos musicais Joalheiros e lapidadores de gemas, artesdos de metais preciosos e

semipreciosos Ceramistas e afins (preparacdo e fabricacdo) Cortadores, polidores,

jateadores e gravadores de vidros e afins Redatores de cartazes, pintores decorativos e

gravadores Artesdos de pedra, madeira, vime e materiais semelhantes Artesaos de tecidos,

couros e materiais semelhantes Arteséos néo classificados anteriormente Trabalhadores
qualificados e operarios das artes graficas Trabalhadores da pré-impressdo grafica

Impressores Encadernadores e afins, Trabalhadores qualificados e operarios da confeccéo

de roupas, calcados e acessorios Alfaiates, modistas, chapeleiros e peleteiros

Trabalhadores qualificados da preparagdo da confeccdo de roupas Costureiros,

bordadeiros e afins Tapeceiros, colchoeiros e afins Trabalhadores qualificados do

tratamento de couros e peles Sapateiros e afins, Outros trabalhadores qualificados e

operarios da industria e do artesanato nao classificados anteriormente.

Com as informagdes do Censo podemos propor a criacdo de indicadores para as
atividades especificas que passam a ter representacdo estatistica. Como é o exemplo de
ocupados em atividades de circo, para o qual tabulamos, a partir dos dados do Censo, 0
total de ocupados em atividades do circo por caracteristicas sociodemograficas — sexo,
faixas de idade, anos de estudo, nivel de instrucéo, renda em salarios minimos; Ocupados
em atividade de circo, por unidades da federa¢do; Ocupados em atividade de circo, por
cem mil ocupados, por unidades da federacéo.

v" Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia por situacéo
do domicilio e sexo, segundo a secédo, a divisdo e a classe de atividade do trabalho
principal - Brasil — 2010

Obs: a secdo, a divisdo e a classe de atividade que interessam sdo Fabricacdo de

equipamentos de comunicacdo e de aparelhos de recepcdo, reproducdo, gravacao e

9



PROJETO BRABRZ4013 / 2015

amplificacdo de audio e video, Fabricacdo de equipamentos e instrumentos oOpticos,
fotograficos e cinematogréaficos e de midias virgens, magnéticas e opticas, Fabricacéo de
artigos de joalheria, bijuteria e semelhantes Fabricacdo de instrumentos musicais
Fabricacdo de artefatos para pesca e esporte e de brinquedos e jogos recreativos, Edicdo
e edicdo integrada a de impressdo Edicdo e edicdo integrada a impressdo, Atividades
cinematogréficas, producéo de videos e de programas de televisdo; gravacdo de som e de
masica Atividades cinematogréaficas, producdo de videos e de programas de televiséo,
gravacdo de som e de musica Atividades de radio e de televisdo Atividades de radio
Atividades de televisdo Telecomunicagdes, Servigos de arquitetura e engenharia e
atividades técnicas relacionadas; testes e analises técnicas Pesquisa e desenvolvimento e
Publicidade.

O indicador de renda proveniente do Censo Demogréafico traz um recorte,
também associado ao volume populacional e que remete as fortes desigualdades regionais
observadas no Brasil.

Observa-se a. distingdo entre estados do Sudeste e Sul, contando ainda
com municipios da Regido Centro-Oeste, com 0s mais elevados niveis de renda,
em contraste com 0s municipios das RegiGes Nordeste e Norte. Percebe-se, ainda,
0 destaque das capitais com altos niveis de renda (Perfil, 2006, p.22)

Esta fonte informou sobre:
v" Municipios, segundo a renda média das pessoas de referéncia do domicilio — Brasil —
2000 e 2010.

4.2 - Indicadores Sociais Municipais: uma analise dos resultados

do universo do Censo Demografico 2000 e 2010

O estudo dos Indicadores Sociais Municipais apresenta tabelas em
formato xls (compactadas) e em formato pdf.

Em pdf, é possivel consultar tabelas sobre populagdo residente por situacdo do
domicilio e sexo; taxas de analfabetismo; pessoas de 15 anos ou mais de idade que ndo
sabem ler e escrever, unidades domésticas, por sexo das pessoas responsaveis pelos
domicilios particulares permanentes; total de domicilios particulares permanentes; valor
médio e quartis do rendimento mensal total domiciliar per capita nominal; razdo entre
médias do rendimento mensal total nominal, das pessoas de 10 anos ou mais de idade e
proporc¢do de domicilios particulares permanentes por tipo de saneamento e proporcéao de
criancas de 0 a 5 anos de idade residentes em domicilios particulares permanentes, com
responsavel ou conjuge analfabeto, com saneamento inadequado e com responsavel ou
conjuge analfabeto e saneamento inadequado. As tabelas podem apresentar informacgoes
para Unidades da Federacdo, Grandes Regides, classes de tamanho da populacdo dos
municipios ou municipios das capitais, por cddigo de Municipios e classes de tamanho
da populacdo dos municipios (habitantes e situacdo dos domicilios urbana ou rural).

J& as tabelas em formato xIs disponibilizam as mesmas informac@es das tabelas
em pdf para Brasil e Unidades da Federacdo. Disponiveis para consulta as tabelas da
publicacdo em formato xls.

Link:
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2010/indicadores_sociais_mun
icipais/default_indicadores_sociais_municipais.shtm

4.3 - Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) 2016
Sobre a questdo do emprego e mao-de-obra estdo disponiveis as informacdes da
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD), a partir das ocupacdes direta
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ou indiretamente ligadas as atividades culturais, permitindo o seu acompanhamento
anual.

Vale ressaltar que a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua?,
passa a ter a coleta por suplementos trimestrais com divulgacdo anual e substituird a
PNAD. A ultima divulgacdo da PNAD tera como ano de referéncia 2015 e seré divulgada
em 2016, com a divulgacdo de dados sobre “Qualifica¢do Profissional” e “Mobilidade”.

As informacdes tabuladas séo divulgadas em formato xIs e ods compactado, sendo
que a analise dos dados da PNAD pode ser feita utilizando o software R, os microdados
sdo disponibilizados para todos os anos da pesquisa, com abrangéncia para Brasil,
Grandes Regides, Unidades da Federacdo e nove Regides Metropolitanas.
Link:
http://www.asdfree.com/search/label/pesquisa%20nacional%20por%20amostra%20de%
20domicilios%20%28pnad%29

Salienta-se gque os indicadores foram desenvolvidos utilizando os novos
conceitos, definicdes e nomenclaturas de acordo com as recomendagfes da
Organizacdo Internacional do Trabalho - OIT, discutidas na Gltima Conferéncia
Internacional dos Estatisticos do Trabalho - 192 CIET, realizada em Genebra, em
outubro de 2013. As analises apresentadas tém como objetivo principal tracar o
perfil das populagdes: em idade de trabalhar®, na forca de trabalho, ocupada,
desocupada e fora da forca de trabalho. Para tanto, foram inseridas algumas
caracteristicas importantes para o melhor entendimento do mercado de trabalho
brasileiro, tais como: sexo, idade e nivel de instrucdo. Especificamente para a
populacdo ocupada, foram incluidas a posi¢cdo na ocupacdo e a categoria do
emprego. Constam também deste estudo analises referentes ao nivel da ocupacéo
e a taxa de desocupagdo. Todas as analises foram construidas para Brasil e
Grandes Regides (PNAD, 2015, p.3).
Esta fonte informou sobre as seguintes caracteristicas:
v' Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Grandes Regides e o sexo, 2007/2012
v' Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Unidades da Federacdo selecionadas e o sexo, 2007/ 2012
v' Distribuicdo das pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de
referéncia, total e no setor cultural, segundo as Unidades da Federacdo selecionadas
e 0 sexo — 2007/2012
v’ Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Grandes Regides e a cor ou raga - 2007-2009/2011-2012
v’ Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, segundo as
Grandes Regides e os grupos de idade — 2007-2009/2011-2012
v’ Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Grandes Regides e o0 nivel de instrucéo - 2007-2009/2011-
2012
v Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Unidades da Federacdo selecionadas e o nivel de instrucéo
- 2007-2009/2011-2012

4 Para consultar a publicacéo completa acessar 0 link
<ftp://ftp.ibge.gov.br/Trabalho_e_Rendimento/Pesquisa_Nacional_por_Amostra_de_Domicilios_continu
a/Trimestral/Fasciculos_Indicadores_IBGE/pnadc_201503_trimestre_caderno.pdf>

° Na PNAD continua ocorreu uma alteragdo na idade das “Pessoas em idade de trabalhar” sdo consideradas
as pessoas de 14 anos ou mais de idade na data de referéncia da pesquisa.
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Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Grandes Regifes e a posi¢do na ocupacdo e categoria de
emprego no trabalho principal - 2007-2009/2011-2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Unidades da Federacdo selecionadas e a posi¢cdo na
ocupacdo e categoria do emprego no trabalho principal - 2007-2009/2011-2012
Rendimento médio real do trabalho principal das pessoas de 10 anos ou mais de idade,
ocupadas na semana de referéncia, com rendimento, segundo as Grandes Regifes —
2007/2012

Rendimento medio real do trabalho principal das pessoas de 10 anos ou mais de idade,
ocupadas na semana de referéncia, com rendimento, segundo Unidades da Federacao
selecionadas — 2007/2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Grandes Regides e 0s grupos de horas trabalhadas por
semana no trabalho principal — 2007/2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Unidades da Federacdo selecionadas e os grupos de horas
trabalhadas por semana no trabalho principal — 2007/2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Grandes Regides e a contribuicdo para instituto de
previdéncia no trabalho principal — 2007/2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Unidades da Federacao selecionadas e a contribuigéo para
instituto de previdéncia no trabalho principal — 2007/2012

Percentual de pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia,
no setor cultural - 2007/2012

Percentual de pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia,
no setor cultural, por Unidade da Federacéo selecionada - 2007/2012

Percentual de pessoas de 10 anos ou mais, ocupadas na semana de referéncia, por
sexo, Brasil - 2007/2012

Percentual de pessoas 10 aos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia,
segundo a cor ou raca - 2007/2012

Percentual da populagdo de 10 anos ou mais de idade, ocupada na semana de
referéncia, por grupos de idades, segundo Grandes Regibes - 2007/2012

Percentual de pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia
no setor cultural, segundo as Unidades da Federagéo selecionadas - 2007/2012
Percentual da populagdo ocupada total e no setor cultural, na semana de referéncia,
por nivel de instrucdo - 2007/2012

Podemos sugerir indicadores mais especificos para a cultura como:
Evolucéo percentual dos trabalhadores da cultura sem carteira assinada 2003 a 2012
Evolucéo percentual dos trabalhadores da cultura com carteira assinada 2003 a 2012
Evolucdo percentual dos trabalhadores da cultura que contribuem para o instituto de
previdéncia no trabalho principal 2003 a 2012
Evolucdo percentual dos trabalhadores da cultura que n&o contribuem para o instituto
de previdéncia no trabalho principal 2003 a 2012
Evolucdo do salario médio mensal real dos trabalhadores formais e informais na
cultura e Brasil 2003 a 2012
Participacéo da cultura no valor adicionado das empresas industriais, comerciais e de
servigos culturais — Brasil, 2003 a 2010
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4.4 - Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios. Aspectos
complementares da educaciao de jovens e adultos e educacao

profissional 2007. Rio de Janeiro: IBGE, 2009b.

Esta pesquisa investigou as caracteristicas da educacéo de jovens e adultos para
os moradores de 15 anos ou mais de idade e a educacéo profissional para os moradores
de 10 anos ou mais de idade, para Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacéo.

A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios - PNAD tem mostrado que, nos
ultimos anos, os indicadores de educacao no Brasil apresentaram persistentes melhorias.
Entretanto, com o intuito de complementar os indicadores tradicionalmente pesquisados
e ampliar a disponibilidade de informagdes sobre educacdo demandada pela sociedade,
em 2007, foram realizadas investigacfes suplementares sobre as caracteristicas da
educacdo de jovens e adultos dos moradores de 15 anos ou mais de idade e as
caracteristicas da educacao profissional dos moradores de 10 anos ou mais de idade.

As tabelas sdo divulgadas em formato xIs e ods compactado, além dos
microdados, para os dados coletados em 2007.

Link:

Trabalho_e_Rendimento/Pesquisa_Nacional _por_Amostra_de_Domicilios_anual/m

icrodados/reponderacao_2001_2009
http://downloads.ibge.gov.br/downloads_estatisticas.htm?caminho=Trabalho e Rendi
mento/Pesquisa_Nacional por_Amostra_de Domicilios_anual/microdados/reponderaca

0_2001 2009

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/trabalhoerendimento/pnad2007/supl

ementos/jovens/default.shtm

Esta fonte informou sobre:

Caracteristicas segundo os segmentos da educacdo de jovens e adultos
v' Pessoas de 15 anos ou mais de idade, por condi¢do de frequéncia a curso de educacdo

de jovens e adultos, segundo as Grandes Regibes — 2007

v" Percentual de pessoas que frequentavam curso de educacdo de jovens e adultos, na
populacdo de 15 anos ou mais de idade, por grupos de idade, segundo o sexo - Brasil
- 2007

v Percentual de pessoas que frequentavam curso de educacdo de jovens e adultos, na
populacdo de 15 anos ou mais de idade, por classes de rendimento mensal domiciliar
per capita - Brasil — 2007

v" Distribuicdo percentual das pessoas de 15 anos ou mais de idade que frequentavam
curso de educacgdo de jovens e adultos, por modalidade do curso - Brasil — 2007

Obs: as modalidades s&o curso presencial em escola, curso semipresencial em escola,

curso fora da escola com acompanhamento de professor, curso a distancia (telecurso,

radio, modulos etc.)

v" Distribuicdo percentual das pessoas de 15 anos ou mais de idade que frequentavam
curso de educacao de jovens e adultos, por Grandes Regides, segundo o segmento da
educacéo de jovens e adultos — 2007

v" Distribuicdo percentual das pessoas de 15 anos ou mais de idade, por segmento da
educacdo de jovens e adultos, segundo a condigdo de frequéncia a curso de educagao
de jovens e adultos - Brasil — 2007

v" Distribuicdo percentual das pessoas de 15 anos ou mais de idade que frequentavam
ou frequentaram anteriormente curso de educacéo de jovens e adultos, por Grandes
Regides, segundo motivo de frequentar curso de educacdo de jovens e adultos em
lugar do ensino regular — 2007
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v" Distribuicdo percentual das pessoas de 15 anos ou mais de idade que frequentaram o
ensino regular antes do curso de educacdo de jovens e adultos que frequentavam ou
mais elevado que frequentaram anteriormente, por Grandes Regides, segundo o
ultimo segmento do ensino regular que frequentaram antes do curso de educacao de
jovens e adultos que frequentavam ou mais elevado que frequentaram anteriormente
— 2007

v" Distribuicdo percentual das pessoas del5 anos ou mais de idade que ndo concluiram
0 curso de educacdo de jovens e adultos mais elevado que frequentaram
anteriormente, por motivo de ndo terem concluido o curso de educacédo de jovens e
adultos, segundo as Grandes Regides - 2007

Obs: Dentre os motivos para a ndo conclusao do curso de educacao de jovens e adultos

apontados por aquelas pessoas que frequentaram anteriormente, os principais eram: o

horério das aulas ndo era compativel com o horério de trabalho ou de procurar trabalho;

0 horario das aulas ndo era compativel com o horario dos afazeres domésticos; tinha

dificuldade de acompanhar o curso; ndo havia curso proximo a residéncia; ndo havia curso

préximo ao local de trabalho; ndo teve interesse em fazer o curso; ndo conseguiu vaga; e

outro motivo.

v" Distribuicdo percentual das pessoas de 15 anos ou mais de idade que frequentavam
ou frequentaram anteriormente curso de educacéo de jovens e adultos, por segmento
da educacédo de jovens e adultos que frequentavam ou mais elevado que frequentaram
anteriormente, segundo o turno do curso - Brasil - 2007.

v' Distribuicdo percentual das pessoas del5 anos ou mais de idade que ndo
frequentavam, mas ja frequentaram anteriormente curso de educacdo de jovens e
adultos, por grupos de idade com que frequentaram pela Ultima vez curso de educacao
de jovens e adultos - Brasil - 2007

Alfabetizacéo de jovens e adultos

v Percentual de pessoas que frequentavam ou frequentaram anteriormente curso de
alfabetizacdo de adultos, na populacdo de 15 anos ou mais de idade, por Grandes
Regides — 2007

v' Distribuicdo percentual das pessoas de 15 anos ou mais de idade que frequentavam
ou frequentaram anteriormente curso de alfabetizacao de adultos, por grupos de idade
Brasil — 2007

v" Distribuicdo percentual das pessoas de 15 anos ou mais de idade que frequentavam
ou frequentaram anteriormente curso de alfabetizacéo de jovens e adultos, por motivo
de frequentar curso de alfabetizagéo de jovens e adultos, Brasil — 2007

Vale ressaltar que,

Dos motivos apontados por aquelas pessoas que frequentavam ou
frequentaram anteriormente curso de alfabetizacdo de jovens e adultos,
predominou o objetivo de aprender a ler e escrever (66,0%). Os demais motivos
apontados foram: retomar os estudos (21,8%), conseguir melhores oportunidades
de trabalho (7,9%), e outros motivos (4,3%). Dentre aquelas pessoas que
apontaram como principal motivo aprender a ler e escrever, 0S maiores
percentuais observados foram no Norte (75,1%), no Nordeste (75,0%), e no
Centro-Oeste (59,5%) (PESQUISA, 2009b, p.38).

v" Distribuicdo percentual das pessoas com 10 anos ou mais de idade que frequentavam

ou frequentaram anteriormente curso de educacdo profissional, por natureza da
instituicdo de realizacdo do curso, segundo as Grandes Regides — 2007.
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Obs: instituicbes de ensino vinculadas ao Sistema “S” (SENAI, SENAC, SEBRAE etc.),

instituicOes publicas de ensino, instituigdes particulares de ensino.

v" Distribuicdo percentual das pessoas de 10 anos ou mais de idade que frequentavam
ou frequentaram anteriormente curso de educacdo profissional, por natureza da
instituicdo de realizagdo do curso, segundo o segmento do curso da educagéo
profissional - Brasil — 2007

Obs curso de qualificacdo profissional, curso técnico de nivel médio.

v" Distribuicdo percentual das pessoas de 10 anos ou mais de idade que frequentavam
ou frequentaram anteriormente curso de qualificacdo profissional ou técnico de nivel
médio, por segmento do curso de educacdo profissional, segundo as classes de
rendimento mensal domiciliar per capita - Brasil — 2007.

Conforme anélise da distribuicéo etéria,

[...] nos segmentos da educagéo profissional, mostrou diferengas
entre 0os mesmos. No segmento da qualificacdo profissional, foi observada uma
participacdo maior daquelas pessoas na faixa de 10 a 17 anos de idade no
contingente que frequentava, na ocasido do levantamento, este segmento
(32,5%). No segmento do curso técnico de nivel médio, foi observada uma
participacdo maior daquelas na faixa de 20 a 24 anos de idade (23,8%). No
contingente de pessoas ocupadas, 3,6% estavam frequentando a educacdo profi
ssional, enguanto, no mesmo periodo, entre as pessoas desocupadas, este
percentual era mais que o dobro (7,5%). Focando no total de ocupados, 23,4%
frequentaram anteriormente a educacdo profi ssional e, dentre os desocupados,
este percentual era de 26,1%. Cabe observar que, na comparacao dos contingentes
de ocupados e desocupados, o percentual de pessoas com 10 anos ou mais de
idade que frequentaram anteriormente o curso técnico de nivel médio era superior
entre 0s ocupados (4,7%), fato que ndo ocorreu entre 0s que frequentavam, na
ocasido do levantamento (PESQUISA, 2009b, p.46).

Curso de qualificagdo profissional

v" Distribuicdo percentual das pessoas de 10 anos ou mais de idade que frequentavam
curso de qualificacdo profissional, por area profissional do curso de qualificacdo
profissional Brasil — 2007

Obs: curso de informatica, comércio e gestdo, salde e bem estar social, indUstria e

manutencao.

v' Distribuicdo percentual das pessoas de 10 anos ou mais de idade que frequentavam
curso de qualificacao profissional, por natureza da instituicdo de realizacdo do curso
- Brasil — 2007

Obs: Instituicdo do Sistema "S", Instituicdo de ensino publico, Instituicdo de ensino

particular, Outras institui¢des.

v Pessoas de 10 anos ou mais de idade que frequentavam curso de qualificacdo
profissional, por natureza da instituicdo de realizacdo do curso, segundo 0 sexo -
Brasil — 2007

v" Distribuicdo percentual das pessoas de 10 anos ou mais de idade que frequentavam
ou frequentaram anteriormente curso de qualificacdo profissional presencial, por
Grandes Regides, segundo o turno do curso e o nivel de escolaridade exigido para
ingresso no curso de qualificagdo profissional — 2007

Obs: Alfabetizacdo ou concluséo da 12 série do ensino fundamental, Conclusdo da 42 série

do ensino fundamental ou 1° grau, Conclusdo do ensino fundamental ou 1° grau,

Concluséo do ensino médio ou 2° grau, Conclusdo do ensino superior e Nenhum, para 0s

turnos diurnos e noturnos.

v" Pessoas que nunca frequentaram cursos de educacdo profissional
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v" Distribuicdo percentual das pessoas de 10 anos ou mais de idade que nunca
frequentaram curso de educacao profissional, por grupos de idade, segundo as classes
de rendimento mensal domiciliar per capita - Brasil — 2007

4.5 - Sintese de indicadores sociais: uma analise das condi¢cdes de
vida da populacao brasileira: 2015
/ IBGE, Coordenacdao de Populacao e Indicadores Sociais. - Rio de

Janeiro: IBGE, 2015. 137p. - (Estudos e pesquisas. Informacao).

Trabalho é um dos temas selecionados para anélise dos indicadores para Brasil,
Grandes Regibes e Unidades da Federacdo, e, em casos selecionados, também para
Regides Metropolitanas. Pesquisa elaborada desde 1998, com serie de 2004 a 2014.

A principal fonte de informacéo para a construcao dos indicadores foi a Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios - PNAD 2014, cuja cobertura abrange todo o
Territério Nacional. Tais informacdes da PNAD foram combinadas, em alguns capitulos,
a outras fontes de dados existentes, pesquisas e registros administrativos, como o Censo
Demogréafico 2010, Projecdo da Populacdo do Brasil por Sexo e ldade 2013, Pesquisa
Nacional de Saude do Escolar - PeNSE, Pesquisa Nacional de Salde - PNS e bases de
dados do Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira - INEP,
do Ministério da Educacao.

Disponibilizados o plano tabular completo da PNAD para o periodo de 2013 e
2014; e informac0es tabuladas de 2014 para todos os niveis de divulgacdo da pesquisa —
Brasil, Grandes Regides, Unidades da Federacdo e nove Regides Metropolitanas.

As tabelas sdo divulgadas em formato xIs e ods compactado, além dos microdados
da pesquisa.

Link:
http://ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/condicaodevida/indicadoresminimos/sinte
seindicsociais2015/default.shtm

Esta fonte informou sobre:

v" Distribuicdo percentual da populacéo, por cor ou raca - Brasil - 2004/2014

v" Proporcéo da populacdo preta ou parda, segundo as Grandes Regifes - 2004/2014

v" Distribuicdo percentual da populacdo residente, por grupos de idade Brasil -
2004/2060

v Proporc¢édo da populacéo residente ndo natural na Unidade da Federacédo, segundo as
Unidades da Federacgéo de residéncia atual - 2004/2014

v" Proporcéo de criancgas e adolescentes de 0 a 14 anos de idade, por Grandes Regides -
2004/2014

v Proporcdo de criangas e adolescentes de 0 a 14 anos de idade, residentes em
domicilios particulares permanentes com saneamento inadequado, por forma de
inadequacao - Brasil - 2004/2014

v" Distribuicdo percentual de jovens de 15 a 29 anos de idade, por grupos de idade e tipo

de atividade na semana de referéncia - Brasil - 2004/2014

Obs: S6 estuda, Estuda e trabalha, So trabalha, N&o estuda e néo trabalha

Proporgéo de pessoas de 60 anos ou mais de idade, por Grandes Regibes - 2004/2014

Propor¢do de municipios com conselho municipal de direitos do idoso, segundo as

Grandes Regides - 2009/2014

v Proporc¢do de pessoas com 60 anos ou mais de idade com limitacdo funcional para
realizar Atividades de Vida Diaria - AVD, por sexo e grupos de idade, segundo as
Grandes Regides e a situacdo do domicilio — 2013

ANENEN
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Obs: interessante para cruzar informacdes com os indicadores de acessibilidade da Meta

29 do PNC.

v' Taxa de frequéncia bruta a estabelecimento de ensino da populacédo residente, por
grupos de idade - Brasil - 2004/2014

v" Proporcéo de criangas de 5 anos de idade que ndo frequentam instituicdo de ensino,
segundo os paises membros ou parceiros da Organizacdo para a Cooperacdo e
Desenvolvimento Econémico - OCDE e parceiros — 2012

Obs: Education at a glance 2014: OECD indicators. Paris: Organisation for Economic

Co-operation and Development - OECD, 2014. O Brasil com 17,4% representa nos

paises rankeados a sétima colocagdo com 0s percentuais mais altos.

v Média de anos de estudo das pessoas de 25 anos ou mais de idade, segundo 0s paises
da América do Sul - 2012

Obs: O Brasil com 7,2% representa a segunda colocacdo mais baixa na comparacao dos

paises rankeados.

Taxa de analfabetismo, por grupos de idade - Brasil - 2004/2014
A distribuicdo da populacdo analfabeta por grupos etarios evidencia o
envelhecimento dessa populacdo, pois os mais velhos passaram a representar uma
parcela maior do total de analfabetos de 2004 a 2014. Em 2014, 58,2% dos
analfabetos tinham idade acima dos 55 anos, enguanto que, em 2004, esse
percentual era de 46,7% (SINTESE, 2015 p.57).

v’ Taxas de variacdo anual do Produto Interno Bruto, da Populacdo Economicamente
Ativa, total e de 16 a 24 anos de idade - Brasil - 2005-2014

v" Indicadores estruturais do mercado de trabalho para a populacéo de 16 anos ou mais
de idade, por sexo, com indicacao da variacao percentual Brasil - 2004/2014

v" Indicadores estruturais do mercado de trabalho para a populacdo de 16 anos ou mais
de idade, total e variacdo percentual, por grupos de idade Brasil - 2004/2014

Obs: Populacdo em idade ativa (em milhdes) Populagdo economicamente ativa (em

milhGes) Populacdo ndo economicamente ativa (em milh6es) Populacdo ocupada (em

milhdes) Populacdo ocupada que realiza afazeres domésticos (em milhGes) Populacdo
desocupada (em milhdes) Nivel de ocupacdo (%) Taxa de desocupacdo (%)Taxa de
atividade (%) Proporcédo da populacdo ocupada que realiza afazeres domésticos (%)

v Proporcao de pessoas de 16 anos ou mais de idade ocupadas na semana de referéncia
como empregados sem carteira, trabalhador doméstico sem carteira e trabalhadores
por conta-propria que contribuem para a previdéncia social - Brasil - 2004/2014

v Proporc¢do de pessoas de 16 anos ou mais de idade ocupadas na semana de referéncia
em trabalhos informais, por cor ou raga - Brasil - 2004/2014

v" Rendimento médio real do trabalho principal das pessoas de 16 anos ou mais de idade
ocupadas na semana de referéncia e em trabalhos formais e informais, por sexo -
Brasil - 2004/2014

v" Proporcédo de domicilios particulares permanentes urbanos com acesso a servicos de
saneamento, por tipo de servico - Brasil - 2004/2014

v Proporcdo de domicilios particulares permanentes rurais com acesso a iluminagédo
elétrica, segundo as Grandes Regides - 2004/2014

v" Proporcédo de domicilios particulares permanentes com posse de bens duraveis, por
alguns bens selecionados - Brasil - 2004/2014

Obs: Telefone (fixo ou celular), Televisdo, Microcomputador com acesso a Internet

4.6 - Mapa do Mercado de Trabalho no Brasil 1992-1997, IBGE
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Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios. Aspectos
complementares da educacao de jovens e adultos e educacao

profissional 1992-1997, IBGE

Esta pesquisa apresenta uma visdo de alguns aspectos de insercdo da mao-de-obra
no mercado de trabalho brasileiro, na década de 1990, dando continuidade de divulgacéo
de indicadores selecionados sobre o tema, iniciada em 1994. O conjunto de informacdes
refere-se, de inicio, aos niveis das taxas de atividade e desocupagdo e da procura de
trabalho. Entre outros aspectos, sdo ainda analisados a qualificagdo da mao-de-obra e suas
formas de insercdo na atividade econémica atraves do tipo de atividade, os padrées do
rendimento e da contribuicao para a previdéncia no Brasil e nas Grandes Regides de 1992
a 1997. Pretende-se, subsidiar o conhecimento das tendéncias da forca de trabalho na
década de 1990, verificando as especificidades regionais, que poderdo permitir a adogédo
de acdes, no sentido de solucionar problemas relacionados a esta tematica.

Esta publicacdo apresenta alguns aspectos da insercdo da mao-de-obra no mercado
de trabalho na década de 1990, em continuidade a divulgacao de indicadores selecionados
sobre o tema, iniciada em 1994. Divulga informac6es sobre as taxas de atividade e de
desocupacdo da populacgdo, procura de trabalho, bem como uma anélise da qualificacdo
da médo-de-obra e suas formas de inser¢do na economia, por tipo de atividade, padrdes de
rendimento e contribuicdo para a previdéncia, para Brasil.

Os resultados sdo divulgados para Brasil e grandes regibes, em tabelas de
resultados na publicacéo.

Link:
http://ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/mapa_mercado_trabalho/default.shtm

Esta fonte informou as seguintes caracteristicas:

v Populagdo de 10 anos ou mais de idade, por Grandes Regides, segundo o sexo e
condicdo de atividade - Brasil - 1992/1997

v Taxa de atividade da populacdo de 10 anos ou mais de idade, segundo as Grandes
Regides, sexo e grupos de idade - Brasil - 1992/1997

v Taxa de desocupacdo da populacdo de 10 anos ou mais de idade, segundo as Grandes
Regides, sexo e grupos de idade - Brasil - 1992/1997

v Taxa de ocupacdo da populacdo de 10 anos ou mais de idade, segundo as Grandes
Regides, sexo e grupos de idade - Brasil - 1992/1997

v' Distribuicdo das pessoas de 10 anos ou mais de idade que procuram trabalho na
semana de referéncia, por Grandes Regides, segundo 0 sexo e condi¢do de ocupacao
- Brasil - 1992/1997

v" Distribuicdo da populacdo de 10 anos ou mais de idade, ocupada, procurando trabalho
na semana de referéncia, por Grandes Regides, segundo 0 sexo e posi¢do na ocupacao
- Brasil - 1992/1997

v" Distribuicdo da populacdo ocupada, por Grandes Regides, segundo 0 sexo e anos de
estudo - Brasil - 1992/1997

v" Distribuicdo da populacdo ocupada, por Grandes Regibes, segundo 0 sexo e 0s ramos
de atividade - Brasil - 1992/1997

v" Distribuicdo da populagdo agricola ocupada, por Grandes Regifes, segundo 0 sexo e
posicao na ocupacao - Brasil - 1992/1997

v' Distribui¢do da populagdo ndo-agricola, ocupada, por Grandes Regides, segundo o
Sexo e posicdo na ocupacdo - Brasil - 1992/1997

v" Distribuicdo dos empregados, por Grandes Regides, segundo o sexo e a categoria de
emprego - Brasil - 1992/1997
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Distribuicdo dos trabalhadores domésticos, por Grandes Regifes, segundo 0 sexo e
posse de carteira de trabalho assinada - Brasil - 1992/1997

Proporcdo de contribuintes de instituto de previdéncia, em qualquer trabalho, em
relacdo a populacdo ocupada, por Grandes Regibes, segundo 0 sexo e grupos de idade
- Brasil - 1992/1997

Proporcéo de contribuintes a instituto de previdéncia no trabalho principal, em relacéo
a populacéo ocupada, por Grandes Regides, segundo o sexo e ramos de atividade do
trabalho principal - Brasil - 1992/1997

Proporgéo de contribuintes de instituto de previdéncia em qualquer trabalho, em
relacdo a populacdo ocupada, por Grandes Regifes, segundo o sexo e classes de
rendimento mensal de todos os trabalhos - Brasil - 1992/1997

Rendimento médio mensal da populagdo de 10 anos ou mais de idade, em reais, por
Grandes Regides, segundo o sexo e situa¢do do domicilio - Brasil - 1992/1997
Rendimento médio mensal da populacdo de 10 anos ou mais de idade,
economicamente ativa na semana de referéncia, em reais, por Grandes Regides,
segundo o sexo e situacdo do domicilio - Brasil - 1992/1997

Rendimento médio mensal do trabalho da populacdo de 10 anos ou mais de idade,
ocupada na semana de referéncia, com rendimentos em reais, por Grandes Regides,
segundo o sexo e numero de trabalhos - Brasil - 1992/1997

Rendimento médio mensal do trabalho principal da populacdo de 10 anos ou mais de
idade, ocupada na semana de referéncia, com rendimento no trabalho principal, em
reais, segundo o sexo ¢ a posi¢do na ocupacdo no trabalho principal - Brasil -
1992/1997

Rendimento médio mensal do trabalho principal da semana de referéncia dos
empregados, em reais, por Grandes Regides, segundo 0 sexo e a categoria do emprego
- Brasil - 1992/1997

indice de Gini da Distribuicio do rendimento mensal da populagio de 10 anos ou
mais de idade, com rendimento, por Grandes Regides, segundo o sexo - 1992/1997
indice de Gini da Distribuicdo do rendimento mensal de todos os trabalhos da
populacdo de 10 anos ou mais de idade, ocupada, com rendimento de trabalho, por
Grandes Regides, segundo 0 sexo - 1992/1997

Distribuicdo do rendimento mensal da populacdo de 10 anos ou mais de idade, com
rendimento, por Grandes Regibes, segundo as classes de percentual da populagdo, em
ordem crescente de rendimento - Brasil - 1992/1997

Distribuicéo do rendimento mensal de todos os trabalhos da populacdo de 10 anos ou
mais de idade, ocupada, com rendimento de trabalho, por Grandes Regides, segundo
as classes de percentual da populagdo, em ordem crescente de rendimento de todos 0s
trabalhos - Brasil - 1992/1997

Em relacdo a situacéo educacional, o Censo Demografico apresenta o perfil dos

municipios brasileiros a partir dos indicadores sociais, pretendendo contribuir também
para avaliacdo das politicas publicas municipais®.

Esta fonte trabalhou com informacgdes sobre:

v Taxa de analfabetismo das pessoas de 15 anos ou mais de idade, por Grandes Regides,

segundo as classes de tamanho da popula¢do dos municipios 2010

® Consultar Indicadores Sociais Municipais, Uma andlise dos resultados do universo do Censo Demografico
2010. Disponivel para acesso em http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/liv54598.pdf. Acesso em
jan.2016.
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v Proporcao de pessoas de 15 a 24 anos ou mais de idade que ndo sabem ler ou escrever,
por Grandes Regides segundo as classes de tamanho da populacdo dos municipios —
2010

v" Proporcao de criangas de 10 anos de idade que ndo sabiam ler e escrever, segundo as
classes de tamanho da popula¢do dos municipios - 2000/ 2010

v Proporcao de criangas de 10 anos de idade que ndo sabiam ler e escrever, segundo as
Unidades da Federacdo e os municipios das capitais - Regido Nordeste — 2010

v Proporcao de criangas de 10 anos de idade que ndo sabiam ler e escrever, segundo as
Unidades da Federacdo e 0os municipios das capitais, Regido Norte — 2010

v' Taxa de analfabetismo de pessoas de 15 anos ou mais de idade, por Municipios da
Regido do Semiarido - 2000/2010

v" Numero de municipios, total e sem oferta de Educacdo de Jovens e Adultos - EJA,
segundo as classes de taxas de analfabetismo das pessoas de 15 anos ou mais de idade
- Brasil — 2010

v" Populacdo total e pessoas de 15 anos ou mais de idade, total e por taxas de
analfabetismo nos municipios que ndo oferecem Educacédo de Jovens e Adultos — EJA

4.7 - Perfil do trabalho decente no Brasil / Escritdrio da
Organizacao Internacional do Trabalho - Brasilia e Genebra: OIT,

20009.

Apresenta um conjunto de indicadores e analises relativos as empresas, que podem
ajudar a definir politicas e acfes relativas a promo¢do do Trabalho Decente, visa
contribuir também para o desenvolvimento e o aperfeicoamento da metodologia de
medicdo do Trabalho Decente. A construgdo e andlise dos Indicadores de Trabalho
Decente foram baseadas em fontes de estatisticas oficiais, oriundas das mais diversas
instituicBes integrantes do Sistema Estatistico Nacional.

A pesquisa apresenta dados com cobertura Brasil, Grandes Regides e uma série
importante de dados relativos as 27 Unidades da Federacdo. As tabelas estdo disponiveis
para consulta na publicacéo.

Link:
http://www.oitbrasil.org.br/sites/default/files/topic/gender/pub/indicadorestdnovo_880.p
df

Esta fonte informou sobre:

v Programa de Aceleracdo do Crescimento (PAC) - investimentos programados, 2007
a 2010

v' Participagdo Percentual das Grandes Regides no PIB Brasil e Grandes Regides, 2004
e 2009 Produto Interno Bruto (PIB) e posi¢do no ranking nacional, Unidades da
Federacéo, 2004 e 2009

v Produto Interno Bruto (PIB) per capita e ranking nacional, Unidades da Federacéo,
2004 e 2009

v Produtividade do trabalho por macrosetores e variagdo média anual, Brasil, 2000 —
2009

v" Indice de Gini da distribuicio da renda domiciliar per capita, Brasil e Grandes
Regibes, 2004-2009

v Propor¢do da renda total apropriada pelos 10% mais pobres e 10% mais ricos da
distribuicdo segundo a renda domiciliar per capita e razdo entre os 10% mais ricos e
10% mais pobres, Brasil e Unidades da Federacdo, 2004 e 2009
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Distribuicdo percentual das pessoas ocupadas de 16 anos ou mais de idade por
agrupamentos de atividade do trabalho principal, Brasil, Grandes Regifes e Unidades
da Federacdo, 2004 e 2009

Taxa de frequéncia liquida a estabelecimento de ensino da populagdo de 06 a 17 anos
de idade, por grupo de idade e nivel de ensino, Brasil, Grandes Regides e Unidades
da Federacdo, 2004 e 2009

Taxa de alfabetizacdo das pessoas de 15 anos ou mais de idade, por sexo, cor ou raga
e situacdo de domicilio, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federagédo, 2004 e
2009

Taxa de analfabetismo funcional das pessoas de 15 anos ou mais de idade por
sexo, cor ou raga e situacdo de domicilio, Brasil, Grandes Regides e Unidades da
Federacdo, 2004 e 2009

NUmero médio de anos de estudo das pessoas de 15 anos ou mais de idade por sexo,
cor ou raca e situacao de domicilio, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacao,
2004 e 2009

Numero médio de anos de estudo das pessoas ocupadas de 16 anos ou mais de idade
por sexo, cor ou raga e situagdo de domicilio, Brasil, Grandes Regifes e Unidades da
Federacdo, 2004 e 2009

NUmero de casos de AIDS e Taxa de Incidéncia por 100.000 habitantes em jovens de
15 a 24 anos de idade segundo area geografica de residéncia, Brasil, Grandes Regides
e Unidades da Federagéo, 2004/2010

Taxa de participacdo da populacdo ocupada de 16 a 64 anos de idade por sexo, cor ou
raca e situacdo de domicilio, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacéo, 2004
e 2009

Nivel de ocupacdo da populacdo de 16 a 64 anos de idade por sexo, cor ou raca e
situacdo de domicilio, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacao, 2004 e 2009
Taxa de desocupacédo da populacéo de 16 a 64 anos de idade por sexo, cor ou raga e
situacdo de domicilio, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacdo, 2004 e 2009
Taxa de desocupacdo de jovens de 15 a 24 anos de idade por sexo, cor ou raga e
situacdo de domicilio, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacao, 2004 e 2009
Proporgéo de jovens de 15 a 24 anos de idade que ndo estudam e nem trabalham em
relacdo ao total de jovens de 15 a 24 anos de idade, por sexo e cor ou raca, Brasil,
Grandes Regides e Unidades da Federacao, 2004 e 2009

Numero de contrato de aprendizagem, Brasil e Unidades da Federacdo, 2005/2010
NUmero de empregos formais em 31 de dezembro e variacdo, variagcdo acumulada —
absoluta e relativa, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federagdo, 2002 e 2010
Taxa de formalidade da populacdo de 16 a 64 anos de idade por sexo, cor ou raga e
situacdo de domicilio, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacéo, 2004 e 2009
indice de Desenvolvimento da Familia (IDF), Unidades da Federac&o, 2010

Numero de empregos verdes segundo grandes categorias de agrupamento de
atividades econdmicas, Brasil, 2006 e 2010

Numero de empregos verdes no mercado formal de trabalho, Brasil, Grandes Regides
e Unidades da Federacdo, 2006 e 2010

Distribuicdo percentual do rendimento total e variagdo patrimonial médio mensal
familiar por tipos de origem dos rendimentos, Brasil, Grandes Regides e Unidades da
Federacéo, 2008 e 2009

Rendimento medio real do trabalho principal das pessoas de 16 anos ou mais de idade,
por sexo e cor ou raga, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacdo, 2004/2009
Remuneracdo média do emprego formal, em dezembro, Brasil, Grandes Regides e
Unidades da Federagéo, 2009 e 2010
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indice de Gini do rendimento do trabalho principal das pessoas de 16 anos ou mais
de idades ocupadas, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federagdo, 2004 e 2009
Percentual de pessoas ocupadas de 16 anos ou mais de idade que vive em domicilios
particulares permanentes com rendimento domiciliar per capita de até % do salario
minimo, na populacéo ocupada com 16 anos ou mais de idade, por sexo e cor, segundo
a situacdo do domicilio, Brasil, Grandes Regibes e Unidades da Federacdo, 2004 e
2009

Média de horas semanais trabalhadas pelas pessoas ocupadas de 16 anos ou mais de
idade, por sexo e cor ou raga, Brasil, Grandes Regifes e Unidades da Federagéo, 2004
e 2009

Média de horas semanais trabalhadas pelas pessoas ocupadas de 16 anos ou mais de
idade por setor de atividade econdmica, Brasil, 2004 e 2009

Proporgéo da populacdo ocupada de 16 anos ou mais de idade com jornada de trabalho
semanal acima de 44 horas, por sexo e cor ou raca, Brasil, Grandes Regibes e
Unidades da Federagéo, 2004 e 2009

Proporcéo de populacdo ocupada de 16 anos ou mais de idade com jornada de trabalho
semanal acima de 44 horas por setor de atividade econdmica, Brasil, 2004 e 2009
Proporcéo da populacéo de 16 anos ou mais de idade ocupada com jornada de trabalho
semanal acima de 48 horas, por sexo e cor ou raga, Brasil, Grandes Regifes e
Unidades da Federacdo, 2004 e 2009

Ndmero médio de horas semanais dedicadas ao mercado de trabalho e aos afazeres
domésticos da populacdo ocupada de 16 anos ou mais de idade em todos os trabalhos,
Brasil, 2009

NUmero médio de horas semanais dedicadas ao mercado de trabalho e aos afazeres
domeésticos da populacdo ocupada de 16 anos ou mais de idade em todos os trabalhos,
Brasil, Grandes Regibes e Unidades da Federacao, 2009

Percentual de criangas (Ultimo filho vivo) menores de 12 meses por condi¢Bes da
amamentacao, segundo faixa de idade em meses, Brasil, 2006

NUmero e percentual de mulheres ocupadas de 16 anos ou mais de idade que tiveram
filhos durante o ano de referéncia da pesquisa e distribuicdo percentual daquelas que
tiveram filhos segundo contribuicdo a previdéncia, Brasil e Unidades da Federacao,
2008 Proporcao de mulheres ocupadas de 16 anos ou mais de idade com filhos de 00
a 03 anos de idade, em relagcdo ao total de mulheres ocupadas por cor ou raca e
situacdo de frequéncia a creche, Brasil e Grandes Regibes, 2009

Proporgédo de mulheres ocupadas de 16 anos ou mais de idade com filhos de 00 a 03
anos de idade, em relacéo ao total de mulheres ocupadas e situacdo de frequéncia a
creche, Brasil e Grandes Regides, 2009

Proporgédo de mulheres ocupadas de 16 anos ou mais com filhos de 04 a 06 anos de
idade, em relacdo ao total de mulheres ocupadas por cor ou raga e situacdo de
frequéncia a creche ou escola, Brasil e Grandes Regides, 2009

Distribuicdo percentual das familias com criangas de 0 a 14 anos de idade por
condicdo de ocupacdo da pessoa de referéncia e conjuge, Brasil, Grandes Regides e
Unidades da Federagéo, 2009

Pessoas de 60 anos ou mais de idade, residentes em domicilios particulares, total e
respectiva distribuicdo percentual por tipo de arranjo domiciliar, Brasil e Grandes
Regibes, 2009

Percentual de populacdo ocupada com depressdo segundo a posi¢cdo na ocupacao,
Brasil, 2008
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Distribuicéo percentual do tempo de deslocamento casa-trabalho da populacéo de 16
anos ou mais de idade que se desloca de casa para o trabalho, por classes de tempo,
Brasil e Unidades da Federacéo, 2004 e 2009

Distribuicéo percentual do tempo de deslocamento casa-trabalho da populacédo de 16
anos ou mais de idade que se desloca de casa para o trabalho, por classes de tempo,
Brasil, total das Regides Metropolitanas e Metropoles de Sdo Paulo e do Rio de
Janeiro, 2004 e 2009 Percentual dos ocupados que se locomovem a pé ou de bicicleta
entre o0 percurso casa-trabalho, dentre o total de ocupados, Brasil, Grandes Regides e
Unidades da Federagéo, 2008

Numero absoluto e propor¢do de empregados e trabalhadores domésticos de 16 anos
ou mais de idade que recebem auxilio-transporte, Brasil, Grandes Regifes e Unidades
da Federacdo, 2004 e 2009

NUmero total acumulado de trabalhadores resgatados da condicéao de trabalho analoga
a de escravo, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacdo, 2008 a 2011
NUmero de infratores no cadastro de empregadores e de municipios com infratores e
respectivas participacfes percentuais no total nacional, Brasil, Grandes Regides e
Unidades da Federagéo, 2011

Numero de trabalhadores resgatados da condicdo de trabalho anédloga a de escravo,
beneficiarios do Programa Bolsa Familia, Brasil, Grandes RegiGes e Unidades da
Federacdo, janeiro de 2011

NUmero e percentual de municipios com politicas ou a¢des de combate ao trabalho
forcado em relacdo ao total de municipios, Brasil, Grandes Regides e Unidades da
Federacéo, 2009

Percentual de criancas e adolescentes ocupados na semana de referéncia, por grupos
etarios, Brasil, Grandes Regifes e Unidades da Federacao, 2004 e 2009

Pessoas de 16 e 17 anos de idades ocupadas por posicdo na ocupacdo, Brasil, 2009
Percentual de criangas de 10 a 17 anos ocupadas na semana de referéncia por sexo e
raca ou cor, Brasil, Grandes Regifes e Unidades da Federacdo, 2004 e 2009

NUmero de adolescentes ocupados e de aprendizes de 14 e 15 anos de idade e
percentual de aprendizes em relacdo ao total de ocupados de 14 e 15 anos de idade,
Brasil, Grandes Regifes e Unidades da Federacao, 2009

Numero de criancas e adolescentes afastadas de situacdo irregular de trabalho infantil
e nimero de acles fiscais e de municipios fiscalizados, Brasil, Grandes Regibes e
Unidades da Federacdo, acumulados de 2007 a 2010

Criangas com menos de 14 anos de idade ocupadas em estabelecimentos
agropecudrios por tipo de agricultura e participacdo percentual da mao de obra infantil
no total da ocupacéo do setor, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacédo, 2006
Capacidade de atendimento do Programa de Erradicagédo do Trabalho Infantil (PET]I)
e numero de municipios que aderiram ao programa, Brasil, Grandes Regides e
Unidades da Federacdo, abril de 2012

Tempo médio de permanéncia no trabalho principal, em anos, das pessoas ocupadas
de 16 anos ou mais de idade, por sexo e cor ou raca, Brasil, Grandes Regides e
Unidades da Federagéo, 2004 2009

Proporgdo de pessoas ocupadas de 16 anos ou mais de idade com tempo de
permanéncia no trabalho principal inferior a 1 ano, por sexo e cor ou raga, Brasil,
Grandes Regides e Unidades da Federagdo, 2004 e 2009

Proporgcdo de pessoas ocupadas de 16 anos ou mais de idade com tempo de
permanéncia no trabalho principal superior a 5 anos, por sexo e cor ou raga, Brasil,
Grandes Regides e Unidades da Federacao, 2004 e 2009
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Participacdo percentual dos grupos ocupacionais de trabalhadores da producdo de
bens e servigos e de reparacdo e manutencdo e dos trabalhadores dos servicos na
estrutura ocupacional, por sexo, Brasil e Unidades da Federacéo, 2004 e 2009

indice de dissimilaridade de Duncan referente & distribuicio de homens e mulheres
entre grupos ocupacionais, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacéo, 2004 e
2009 Valor do rendimento médio mensal do trabalho principal das pessoas ocupadas
de 16 anos ou mais de idade e percentual do rendimento médio das mulheres em
relacdo ao dos homens, Brasil, Grandes Regifes e Unidades da Federagédo, 2004 e
2009

Percentual do rendimento médio no trabalho principal das mulheres de 16 anos ou
mais de idade em relacdo ao dos homens, com e sem ajuste pelo nimero de horas
trabalhadas, total e segundo anos de estudo, Brasil, 1999 e 2009

Valor do rendimento médio mensal do trabalho principal das pessoas ocupadas de 16
anos ou mais de idade e percentual do rendimento médio das pessoas ocupadas negras
em relacdo as brancas, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacao, 2004 e 2009
Valor do rendimento médio mensal do trabalho principal das pessoas ocupadas de 16
anos ou mais de idade e percentual do rendimento médio das mulheres negras em
relacdo ao dos homens brancos, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacao,
2004 e 2009

Percentual de pessoas de 15 anos ou mais de idade, por areas de inter-relacéo social
em que a cor ou raga influencia a vida das pessoas no Brasil, Unidades da Federagéo
selecionadas integrantes da pesquisa, 2008

Percentual de pessoas de 15 anos ou mais de idade, por areas de inter-relagdo social
em que a cor ou raca influencia a vida das pessoas no Brasil, segundo classes de
rendimento domiciliar per capita e grupos de anos de estudo total, das Unidades da
Federacdo selecionadas integrantes da pesquisa, 2008

Distribuicéo das vagas ofertadas pelo Sistema Nacional de Emprego (SINE) segundo
requisito de sexo para seu preenchimento, Brasil, Grandes RegifGes e Unidades da
Federacéo, 2007 e 2010

Distribuicdo das vagas ofertadas pelo SINE segundo possibilidade de concorréncia
por sexo a partir do requisito de sexo para seu preenchimento, Brasil, Grandes Regides
e Unidades da Federacdo, 2007 e 2010

Proporgdo de mulheres inscritas no SINE em relacdo ao total de pessoas inscritas,
Brasil, Grandes Regibes e Unidades da Federacao, 2007-2010

Proporgéo de mulheres colocadas pelo SINE em relagdo ao total de pessoas colocadas,
Brasil, Grandes Regifes e Unidades da Federacao, 2007-2010

Proporgédo de trabalhadoras e trabalhadores domésticos de 16 e 64 anos de idade
ocupados/as com carteira de trabalho assinada, em relagéo ao total de trabalhadoras e
trabalhadores domésticos de 16 a 64 anos de idade, por sexo e cor ou raga, Brasil,
Grandes Regides e Unidades da Federacdo, 2004 e 2009

Proporcgédo de trabalhadoras e trabalhadores domésticos de 16 e 64 anos de idade
ocupados/ as contribuintes para a previdéncia social, em relacdo ao total de
trabalhadoras e trabalhadores domésticos de 16 a 64 anos de idade, por sexo e cor ou
raca, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacao, 2004 e 2009

Numero de autorizagdes concedidas a estrangeiros, Brasil, 2008-2011

NUmero de autorizagBes concedidas a estrangeiros, Brasil, Grandes Regides e
Unidades da Federacdo, 2010-2011

Numero percentual de emigrantes internacionais, por sexo, segundo as Grandes
Regides e as Unidades da Federacdo de residéncia das pessoas com quem residiram
antes de emigrarem, Brasil, 2010
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Numero percentual de emigrantes internacionais, por sexo, segundo 0s continentes e
0s paises estrangeiros de destino, Brasil, Grandes Regibes e Unidades da Federacao,
2010 Numero de imigrantes, emigrantes e saldo migratdrio, Brasil, Grandes Regides
e Unidades da Federacéo, periodos 1995/2000 e 2005/2010

NUmero de imigrantes de retorno e participagdo relativa no total de imigrantes, Brasil,
Grandes Regides e Unidades da Federacao, 1995/2000 e 2005/2010

Populacdo total e populagdo com pelo menos uma das deficiéncias investigadas e
percentual da populagdo com pelo menos uma deficiéncia, Brasil, Grandes Regides e
Unidades da Federagéo, 2010

Numero de pessoas com deficiéncia severa e percentual de incidéncia na populacéo,
Brasil, Grandes Regifes e Unidades da Federacdo, 2010

Numero de empregos em 31 de dezembro das pessoas com deficiéncia inseridas no
mercado formal de trabalho, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federagéo, 2007
e 2010

NUmero de empregos em 31 de dezembro das pessoas com deficiéncia inseridas no
mercado formal de trabalho e percentual sobre o numero total de empregos, Brasil,
Grandes Regides e Unidades da Federacao, 2007 e 2010

Distribuicdo percentual das vagas ofertadas pelo SINE, segundo a possibilidade de
colocagdo do trabalhador com deficiéncia, Brasil, Grandes Regides e Unidades da
Federacédo, 2007 e 2010

NUmero de municipios com programas ou a¢des de geracdo de trabalho e renda para
pessoas com deficiéncia e com conselho municipal de direitos da pessoa com
deficiéncia, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacdo, 2009

Quantidade de acidentes do trabalho por situacdo de registro e motivo, Brasil, 2008-
2010 Quantidade de acidentes do trabalho por situagéo de registro e motivo, Unidades
da Federacéo, 2008-2010

Quantidade de acidentes do trabalho liquidados por consequéncia, Brasil, 2008-2010
Quantidade de acidentes do trabalho liquidados por consequéncia, Unidades da
Federacéo, 2008-2010

Taxas de Incidéncia e de Mortalidade por acidentes do trabalho, Brasil e Unidades da
Federacéo, 2008-2010

Distribuicdo dos CERESTS, conforme portaria GM/MS n° 2.437/05 e n° 2.728/09,
Brasil, Grandes Regifes e Unidades da Federacao, 2010

Numero de CERESTS habilitados, populacdo ocupada de 10 anos ou mais de idade e
média de populagdo ocupada por CEREST, Brasil, Grandes Regides e Unidades da
Federacéo, 2010

Dados da inspec¢do em seguranca e saude no trabalho, Brasil, 2004 e 2011

NUmero de auditores fiscais do trabalho em exercicio, popula¢do ocupada de 10 anos
ou mais de idade e numero médio de auditores fiscais do trabalho por 10 mil
ocupados, Brasil, 2004-2009

Numero de auditores fiscais do trabalho em exercicio, populacdo ocupada de 10 anos
ou mais de idade e numero médio de auditores fiscais do trabalho por 10 mil pessoas
ocupadas, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacédo, 2009

Proporgéo de pessoas ocupadas de 16 anos ou mais de idade que contribuem para a
previdéncia social, por sexo e cor ou raca, Brasil, Grandes Regifes e Unidades da
Federacéo, 2004 e 2009

Numero de familias beneficiadas pelo programa Bolsa Familia, valor anual repassado
e valor médio do repasse por familia em dezembro de 2011, Brasil, Grandes Regides
e Unidades da Federacgéo, 2004 e 2011
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Numero de pessoas beneficiadas pelo Beneficio de Prestacdo Continuada (BPC),
Brasil, Grandes Regifes e Unidades da Federacdo, 2004 e 2011

Valor anual repassado do Beneficio de Prestacdo Continuada (BPC), Brasil, Grandes
Regides e Unidades da Federagéo, 2011

Populagdo ocupada de 16 anos ou mais de idade que possui plano de saude, Brasil e
Unidades da Federacéo, 2008

Trajetdria do gasto social federal em seguridade social, em % do PIB, Brasil,
1995/2009

Populacdo em situacdo de extrema pobreza e % de incidéncia por situacdo do
domicilio, Brasil, Grandes Regifes e Unidades da Federacdo, 2010

Taxa de sindicalizacdo da populagdo ocupada de 16 anos ou mais de idade, por sexo
e cor ou raca, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacao, 2004 e 2009

Taxa de sindicaliza¢do da populagéo ocupada de 16 anos ou mais de idade por setor
de atividade econdmica, Brasil, 2004 e 2009

Distribuicéo das pessoas de 18 anos ou mais de idade que tiveram situagéo de conflito
no periodo de referéncia de 5 anos, por area de situacdo de conflito mais grave em
que se envolveram, Brasil e Unidades da Federagéo, 2009

Empresas e outras organizacdes, pessoal ocupado total e assalariado e outras
remuneracgdes segundo a natureza juridica, Brasil, 2009

Empresas e outras organizacdes, pessoal ocupado total e assalariado e salario médio
mensal, segundo as faixas de pessoal ocupado total, Brasil, 2008 e 2009

Pessoal ocupado assalariado segundo secGes da Classificacdo Nacional de Atividades
Econdmicas (CNAE) 2.0, Brasil, 2008 e 2009

Pessoal ocupado assalariado nas empresas, participacdo relativa, taxa de crescimento
e contribuicdo a formacdo da taxa, Brasil, 2008 e 2009

Empresas e outras organizacfes, pessoal ocupado total em 31 de dezembro,
participacdo relativa e crescimento por Unidade da Federagéo, Brasil e Unidade da
Federacdo, 2008 e 2009

NUmero de empresas, pessoal ocupado total e assalariado e salarios e outras
remuneracOes e respectiva distribuicdo segundo o tipo de evento demogréfico, Brasil,
2008

Numero de unidades locais, total e distribuicdo percentual segundo o tipo de evento
demogréfico, Brasil e Grandes Regides, 2008

Numero de unidades locais por tipo de evento demografico, Brasil e Unidades da
Federacéo, 2008

Mobilidade das empresas de alto crescimento entre os portes das empresas, Brasil,
2005-2008

Numeros de empresas, total e de alto crescimento e taxa intrasetorial segundo os
setores de atividade econdmica e as respectivas se¢des da CNAE 2.0, Brasil, 2008
Empresas de alto crescimento, pessoal ocupado assalariado e outras remuneragdes,
total e participacdo relativa das empresas gazelas, segundo faixas de pessoal ocupado
assalariado, Brasil, 2008

Unidades locais de empresas de alto crescimento e de empresas gazelas, total e
distribuicéo percentual, com indicacdo da proporcao de empresas gazelas no total das
unidades locais de alto crescimento. Brasil e Unidades da Federacédo, 2008

NUmero de empresas industriais inovadoras e taxa de inovagdo no setor industrial,
Brasil, 1998-2000/2006-2008

Numero de empresas inovativas na industria e dispéndio realizado, Unidades da
Federacéo, 2008
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v" Numero e distribuicdo percentual de empregos formais por porte do estabelecimento,
Brasil, Grandes Regifes e Unidades da Federacao, 2010

v" Distribuicdo percentual de empregos nas micro e pequenas empresas por setor de
atividade econdmica, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacao, 2010

v Valor da remuneracdo média dos empregados em R$ e distribuicdo percentual da
massa de remuneracdo por porte de estabelecimento, Brasil, Grandes Regides e
Unidades da Federagéo, 2010

v" Numero e distribuicdo de empregos formais nas micro e pequenas empresas por
localidade — capital e interior, Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacéo, 2010

v" Distribuicdo percentual de empregos formais por sexo e porte do estabelecimento,
Brasil, 2010

v" Distribuicdo percentual de empregos formais por porte do estabelecimento segundo a
faixa etéria e grau de instrucdo dos empregados, Brasil, 2010

v Valor da remuneracdo média dos empregados por sexo e porte do estabelecimento,
Brasil, 2010

4.8 - Cadernos de Politicas Culturais - Economia e Politica Cultural:

Acesso, Emprego e Financiamento, 2007

A série Cadernos de Politicas Culturais do Instituto de Pesquisa Econdmica
Aplicada (Ipea) reuniu estudos que discutem e analisam as relacdes entre economia e
cultura nas dimensdes do acesso, da geracdo de emprego, e de financiamento. A
sistematizacdo de pesquisas preexistentes e de informacbes dispersas, também
estratégicas para o aprimoramento do atual cenario, constitui instrumento de grande valia
para todos aqueles direta ou indiretamente comprometidos com as atividades culturais no
Brasil. Abrangéncia nacional, estadual, municipal, regional e regiées metropolitanas, para
uma série de 1994 a 2002.
Link:
http://www.cultura.gov.br/documents/10883/38605/cpc-volume-03.pdf/643124a6-d5ef-
4090-b2db-a1c9c96ae536

Indicadores divulgados:
Estoque de empregos formais na cultura, 1994-2002
Evolucéo da participacdo do emprego cultural formal no estoque total 1994-2002
Variacdo do PIB, do emprego formal total e cultural 1995-2002
Distribuicdo espacial do emprego formal na cultura, 1994-2002
Composigédo do emprego cultural por segmento e variacdo — 1994-2002
Emprego cultural formal nas regibes metropolitanas (RM), desagregado por setor,
1994
Emprego cultural formal nas regibes metropolitanas (RM), desagregado por setor,
2002
v" Evolugdo emprego cultural formal nas regides metropolitanas (RM), desagregado por
setor, 1994-2002
Estabelecimentos culturais por porte, 1994-2002
Estoque de empregos formais por porte nos estabelecimentos culturais nas grandes
regides, 1995-2002
v Relacdo entre a Populagdo Economicamente Ativa (PEA) e o estoque de emprego
cultural formal nas grandes regides, 1995-2002
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4.9 - Anuario do trabalho na micro e pequena empresa: 2010-2011.
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas - SEBRAE
(Org.). 4. ed. Brasilia, DF: DIEESE, 2011.

Esta é a quarta edicdo do Anuério do Trabalho na Micro e Pequena
Empresa, uma publicagdo fruto da parceria entre o Sebrae e o DIEESE, que se
propde a preencher importante espaco na constituicdo e organizacdo de dados
especificos do segmento. Reunindo diferentes fontes de informacéo, a obra foi
elaborada com o objetivo de disponibilizar aos interessados, um conjunto de
dados sobre o perfil e a dindmica do segmento dos micro e pequenos
empreendimentos (ANUARIO, 2011 p. 13)

O DIEESE foi responsavel pela elaboracdo da pesquisa, dos textos, tabelas e
graficos. A pesquisa apresenta dados do numero de estabelecimentos das MPEs e do
emprego gerado por estes estabelecimentos. Informacdes sobre empregos formais de
estabelecimentos privados ndo-agricolas do pais, massa de salarios paga aos
trabalhadores destes estabelecimentos, empregos com carteira de trabalho assinada, assim
como o rendimento meédio recebido. Cobertura nacional, dados de 2000-2011.

O texto descritivo foi elaborado com base nas estatisticas da RAIS e PNAD
publicadas no Anuério do Trabalho na Micro e Pequena Empresa 2010-2011. Os célculos
tém como referéncia a base de dados produzida a partir dos critérios do Sebrae para
definicdo de porte dos estabelecimentos.

Link
http://www.sebrae.com.br/Sebrae/Portal%20Sebrae/Anexos/Anuario%20do%20Trabalh
0%20Na%20Micro%20e%20Pequena%20Empresa_2010_2011.pdf

Esta fonte informou as seguintes caracteristicas:

v Evolucdo do nimero de estabelecimentos por porte Brasil 2000-2010 (em milhdes)
v NUmero de estabelecimentos com e sem empregados, por porte e setor de atividade
econdmica - 2010
v NUmero de estabelecimentos com e sem empregados, por porte e setor de atividade
econdmica - 2009
Distribuicdo das micro e pequenas empresas por setor de atividade econdmica Brasil
2000-2010 (em %)
Numero de micro e pequenas empresas por setor de atividade econémica
Distribuigéo das micro e pequenas empresas por setor de atividade econdmica
Distribuigéo das micro e pequenas empresas por localidade
Distribuicdo dos municipios e dos estabelecimentos por classes de tamanho dos
municipios, segundo porte do estabelecimento
Distribuicéo dos estabelecimentos por classes de tamanho dos municipios, segundo
porte do estabelecimento
Caracteristicas dos ocupados nos estabelecimentos
v Evolugdo do nimero de empregadores e trabalhadores por conta prépria Brasil 2001-
2009 (em nos absolutos)
v' Empregadores, trabalhadores por conta propria e empregados nos estabelecimentos
em geral
Estimativa de empregadores e trabalhadores por conta prépria
Distribuicdo dos empregadores por sexo, segundo porte do estabelecimento
Distribuicdo dos empregadores, empregados e trabalhadores por conta propria,
segundo sexo Distribuicdo dos empregadores por faixa etaria, segundo porte do
estabelecimento
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Distribuicdo dos empregadores, empregados e trabalhadores por conta propria,
segundo faixa etaria

Distribuicdo dos empregadores por cor, segundo porte do estabelecimento
Distribuicdo dos empregadores por cor, segundo setor de atividade econdmica e porte
do estabelecimento

Distribuicdo dos empregadores das microempresas por escolaridade, segundo setor
de atividade econdmica

Distribuicdo dos trabalhadores por conta prépria, segundo escolaridade e setor de
atividade econdmica

Distribuicédo dos empregadores das microempresas por tipo de estabelecimento e setor
de atividade econdmica

Estimativa de empregados por porte do estabelecimento e setor de atividade
econdmica

Proporc¢do de empregados nas microempresas por setor de atividade econémica
Distribuicdo dos empregados nas microempresas por categoria de emprego, segundo
setor de atividade econémica

Proporcéo de empregados com carteira de trabalho assinada no total de empregados,
por porte do estabelecimento e setor de atividade

Proporcéo de empregados com carteira de trabalho assinada no total de empregados,
por porte do estabelecimento

Propor¢do de empregados com carteira de trabalho assinada por porte do
estabelecimento

Proporgéo de empregados associados a sindicato, por porte do estabelecimento e setor
de atividade econdmica

Distribuicdo dos ocupados segundo porte da empresa

Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo sexo - RM de Sdo Paulo
Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo sexo - RM de Porto Alegre
Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo sexo - RM de Belo
Horizonte

Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo sexo - RM de Salvador
Distribui¢do dos ocupados por porte da empresa, segundo sexo - RM de Recife
Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo sexo - RM de Fortaleza
Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo sexo - Distrito Federal
Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo cor - RM de Sao Paulo
Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo cor - RM de Porto Alegre
Distribuigéo dos ocupados por porte da empresa, segundo cor - RM de Belo Horizonte
Distribuicédo dos ocupados por porte da empresa, segundo cor - RM de Salvador
Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo cor - RM de Recife
Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo cor - RM de Fortaleza
Distribuigédo dos ocupados por porte da empresa, segundo cor - Distrito Federal
Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo faixa etaria - RM de S&o
Paulo

Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo faixa etaria - RM de Porto
Alegre

Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo faixa etaria - RM de Belo
Horizonte

Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo faixa etaria - RM de
Salvador

Distribuicéo dos ocupados por porte da empresa, segundo faixa etaria - RM de Recife
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Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo faixa etaria - RM de
Fortaleza

Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo faixa etaria - Distrito
Federal

Distribuigéo dos ocupados por porte da empresa, segundo escolaridade - RM de Sao
Distribuicéo dos ocupados por porte da empresa, segundo escolaridade - RM de Porto
Alegre

Distribuicéo dos ocupados por porte da empresa, segundo escolaridade - RM de Belo
Horizonte

Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo escolaridade - RM de
Salvador

Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo escolaridade - RM de
Recife Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo escolaridade - RM
de Fortaleza

Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo escolaridade - Distrito
Federal

Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo posi¢éo na ocupagéo - RM
de Séo Paulo

Distribui¢do dos ocupados por porte da empresa, segundo posi¢éo na ocupagéo - RM
de Porto Alegre

Distribui¢do dos ocupados por porte da empresa, segundo posi¢éo na ocupagéo - RM
de Belo Horizonte

Distribui¢do dos ocupados por porte da empresa, segundo posi¢éo na ocupagéo - RM
de Salvador

Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo posi¢do na ocupacéo - RM
de Recife

Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo posi¢éo na ocupagdo - RM
de Fortaleza

Distribuicdo dos ocupados por porte da empresa, segundo posi¢cdo na ocupacao -
Distrito Federal

Distribuicdo dos autbnomos de 14 anos ou mais, segundo principal apoio que obteve
para iniciar o negdcio/empresa

Distribuicdo dos autbnomos de 14 anos ou mais, segundo experiéncia profissional no
negocio/empresa

Distribuicdo dos autbnomos de 14 anos ou mais, segundo principal motivo para
trabalhar como conta propria

Proporc¢édo de autbnomos de 14 anos ou mais, segundo dificuldades enfrentadas no
negocio/empresa

Empregos nos estabelecimentos formais

Evolucdo do numero de empregos, por porte do estabelecimento

Evolucéo da distribuicdo dos empregos, por porte do estabelecimento

Distribuicdo dos empregos por porte do estabelecimento

Distribuicdo dos empregos por porte do estabelecimento, segundo classes de tamanho
dos municipios

NUmero de empregos por porte e setor de atividade econdmica - 2010

NUmero de empregos por porte e setor de atividade econdmica - 2009

Numero de empregos nas micro e pequenas empresas por setor de atividade
econdmica

Distribuicdo dos empregos nas micro e pequenas empresas por setor de atividade
econdmica
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Distribuicdo dos empregos nas micro e pequenas empresas por localidade 131 T64
Distribuicdo dos empregos por sexo, segundo porte do estabelecimento e setor de
atividade econdmica - 2010

Distribuicdo dos empregos por sexo, segundo porte do estabelecimento e setor de
atividade econdmica - 2009

Evolucdo da distribuicdo dos empregos nas micro e pequenas empresas por sexo,
segundo setor de atividade econdmica

Evolucdo da distribuicdo dos empregos nas micro e pequenas empresas, por faixa
etéria e setor de atividade econdmica

Evolucéo da distribuicdo dos empregos nas micro e pequenas empresas, por grau de
instrucéo e setor de atividade econémica

Numero de empregos gerados, por setor de atividade econémica e porte do
estabelecimento

Rendimento do trabalho dos ocupados nos estabelecimentos
Rendimento do trabalho de empregadores, trabalhadores por conta propria e
empregados nos estabelecimentos em geral
Rendimento médio mensal do trabalho principal dos empregadores, empregados e
conta prépria, segundo setor de atividade e porte do estabelecimento
Rendimento médio mensal do trabalho principal dos empregados nas microempresas
por setor de atividade econdmica, segundo categoria de emprego
Distribuicdo dos empregados nas microempresas, por setor de atividade econdmica e
faixas de rendimento mensal do trabalho principal
Rendimento médio real mensal dos ocupados, por porte da empresa
Rendimento médio real mensal dos ocupados, por setor de atividade econémica e
porte da empresa
Rendimento do trabalho dos empregados nos estabelecimentos formais
Evolucdo da distribuicdo da massa de remuneracdo dos empregados por porte do
estabelecimento, segundo setor de atividade econémica
Distribuicdo da massa de remuneracdo dos empregados por porte do estabelecimento
Distribuicdo da massa de remuneracdo dos empregados por setor de atividade
econbmica, segundo porte do estabelecimento
Evolucdo da distribuicdo da massa de remuneragdo dos empregados nas micro e
pequenas empresas, por setor de atividade econémica
Remuneracdo média dos empregados, por porte do estabelecimento
Remuneracdo média dos empregados, por porte do estabelecimento e setor de
atividade econdmica
Evolucdo da remuneracdo média real dos empregados nas micro e pequenas empresas,
por setor de atividade econémica
Remuneracdo média dos empregados nas micro e pequenas empresas, por setor de
atividade econdmica
Remuneracdo média dos empregados por sexo, segundo porte do estabelecimento e
setor de atividade econémica
Evolucdo da remuneracdo média real dos empregados nas micro e pequenas empresas,
por sexo e setor de atividade econémica
Evolucdo da remuneracdo média real dos empregados nas micro e pequenas empresas,
por faixa etaria e setor de atividade econdmica
Evolucdo da remuneracdo média real dos empregados nas micro e pequenas empresas,
por grau de instrucdo e setor de atividade econémica
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4.10 - Emprego formal no setor cultural 1994 -2002

Este estudo, realizado pelo Ipea, tem como objetivo descrever a evolugédo de um
subconjunto do emprego no Brasil, 0 emprego no setor cultural. Para tal se valera das
informacdes oferecidas pela Relacdo Anual de Informacdes Sociais (RAIS) que engloba
os trabalhadores formalizados entre os anos 1995-2002, com informagdes para Brasil,
regides e regides metropolitanas. Todos os enunciados interpretativos referem-se ao
estoque de empregos formais em dezembro dos anos em anélise e 0 mesmo vale para as
variacdes que se referem sempre aos estoques de emprego formal.

A série pode ser atualizada, segundo informagcao obtida com técnico do IPEA até
para 0 ano de 2014.

Segundo definicdo do estudo, o setor cultural é composto pelas seguintes
atividades: Livro e leitura, Industria fonogréafica, Atividades de cinema e video,
Fabricacdo de computadores, Arquitetura, Publicidade, Fotografia, Atividade de radio,
televisdo e telecomunicacdes, Espetaculo vivo, Bibliotecas arquivos, museus e
patriménio histérico, artistico e ambiental, Outras atividades relacionadas a cultura -
Esporte e Lazer.

Link: http://www.ipea.gov.br/portal/images/stories/PDFs/TDs/td_1276.pdf

Esta pesquisa informou sobre:

v Evolucdo da participacdo do emprego cultural formal no estoque total 1994-2002

v’ Variacdo do PIB, do emprego formal total e cultural 1995-2002

v" Distribuicdo espacial do emprego formal na cultura, 1994-2002

v" Composicdo do emprego cultural por segmento e variacdo - 1994-2002

v" Emprego cultural formal nas regi6es metropolitanas, desagregado por setor, 1994-
2002

v Emprego cultural formal por contrato de trabalho — Brasil e grandes regides (1995-
2002)

v' Estabelecimentos culturais por porte, 1994-2002

v’ Estoque de empregos formais por porte nos estabelecimentos culturais (1995-2002)

v' Estoque de empregos formais por porte nos estabelecimentos culturais nas grandes

regides (1995-2002)
v Relacéo Pea e estoque de emprego cultural formal nas grandes regifes (1995-2002)

4.11- Relagdo Anual de Informacgdes Sociais - RAIS

Apresenta informaces sobre o provimento de dados para a elaboracéo de
estatisticas do trabalho, no Pais.
Link: http://www.rais.gov.br/sitio/sobre.jsf

As informagdes relativas ao mercado de trabalho formal estéo disponibilizadas na
Relacdo Anual de Informagdes Sociais (Rais) do Ministério do Trabalho e Emprego
(MTE). Esse banco de dados fornece informagfes sobre o numero de vinculos
empregaticios formalmente registrados, a quantidade de unidades locais atuando no
Brasil, além de caracteristicas que ajudam a descrever o perfil dos profissionais e das
empresas classificadas como culturais. E possivel encontrar uma série de informagoes
detalhadas sobre o emprego formal no Brasil, com desagregagéo até o nivel municipal.
Entretanto, os dados do MTE permitem analisar apenas o mercado formal. Para obter
informacdes sobre todo o mercado de trabalho — inclusive o emprego informal, principal
universo de alocacdo da méo de obra que trabalha em atividades artisticas e criativas é
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necessaria a utilizacdo de outra base de dados ja mencionada, a Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios (PNAD) do IBGE, que permite analisar tanto o0 mercado formal
como o mercado informal no Brasil.

Como a PNAD utiliza a base de dados da CNAE Domiciliar (versao resumida da
CNAE 2.0) para organizar seus dados, deve ser feita uma conversao entre as classes de
atividades econémicas da CNAE 2.0 para a CNAE Domiciliar, bem como compatibilizar
as ocupacdes classificadas na CBO, do MTE, com a CBO Domiciliar (base de dados
utilizada pela PNAD), para obter informacdes a respeito do mercado de trabalho informal.

O IBGE recebe, por meio de convénio com o Ministério do Trabalho e Emprego,
informacdes selecionadas da RAIS Estabelecimento e da RAIS Empregado.

A base de dados da RAIS é constituida de dados sobre as caracteristicas
basicas dos empregados como sexo, idade, salario, funcbes exercidas, e dos
estabelecimentos como setor de atividade, nimero de admissdes e desligamentos.
O sistema RAIS é, em tese, um censo administrativo sobre o mercado de trabalho.

[...] a RAIS excluido seu universo os trabalhadores autbnomos,
empresarios sem vinculo empregaticio formal com sua organizagdo e a mao-de-
obra sem registro em carteira de trabalho. Esta fora da RAIS grande parcela do
mercado de trabalho brasileiro.

Mesmo com estas limitagcBes, as informagdes sociodemogréficas e
socioecbmicas da RAIS podem ser de grande utilidade para o planejamento
municipal ou micro-regional, pela possibilidade de desagregacao espacial de seus
dados e sua periodicidade anual. [..] subsidiando a formulagdo e
acompanhamento de programas de qualificacdo de méo-de-obra (JANNUZZI,
2001 p.53).

A RAIS disponibiliza arquivos sequenciais em formato TXT para duas grandes
bases de dados, uma com informacg6es do empregado, sdo aproximadamente 76 milhdes
de registros no ano de 2014, e outra do estabelecimento, com 17 milhdes e 800 mil
registros.

Podemaos sugerir indicadores a serem construidos com informagdes da RAIS, com
a definicdo de um recorte das atividades do setor cultural:

“Emprego Formal no Total da Economia” Brasil - 2003-2010

“Emprego Formal em Atividades Economicas Criativas” Brasil - 2003-2010
“Distribui¢do do Emprego Formal em Atividades Econdmicas Criativas”™ Brasil -

2003-2010

“Variagao percentual do nimero de empregos formais no Total da Economia e em

Atividades Criativas” (em %) Brasil e Municipios - 2003-2010

5 - Sistema de Informacées e Indicadores Culturais -
SIIC

Com a publicagdo do Sistema de Informacdes e Indicadores Culturais, o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE, em parceria com o Ministério da Cultura -
MinC, disponibilizou a sistematizacdo das informagdes existentes nas pesquisas correntes
relacionadas ao setor cultural, produzidas pela Instituicdo, de forma a contribuir para a
construcdo de um sistema de informacdo que possibilite a sua analise como setor
produtivo.
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As tabelas completas sdo divulgadas em formato xIs e ods compactado, para as
trés divulgagdes do SIIC.

Link:
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2010/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2005/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2003/default.shtm

O IBGE, utilizando diversas fontes de dados existentes, aborda neste estudo a
producdo de bens e servigos culturais/criativos brasileiros, nUmeros de empresas, nimero
de pessoas ocupadas de 2003 a 2010.

Os resultados divulgados para a série de 2003 a 2005 utilizaram a Classificacdo
Nacional de Atividades Econémicas 1.0 e, a partir de 2007, com a revisdo da
nomenclatura, se adotou a CNAE 2.0’.

Segue a relacdo de indicadores da Producdo de Bens e Servicos culturais e série
de anos divulgados para cada pesquisa:

Cadastro Central de Empresas (2003, 2004, 2005, 2006, 2007, 2008, 2009 e 2010)
Pesquisas estruturais econémicas (2003, 2004, 2005, 2006, 2007, 2008, 2009 e
2010),

Gastos da administracdo publica (2003, 2004, 2005, 2006, 2007, 2008, 2009 e
2010),

Gastos das familias (1987-1988, 1995-1996, 2002-2003 e 2008-2009) e
Populacédo ocupada (2002, 2003, 2004, 2005, 2006, 2007, 2008, 2009, 2010, 2011
e 2012).

Cadastro central de empresas
Consta que,

A atualizacéo de dados cadastrais e econémicos do Cadastro Central de
Empresas — CEMPRE do IBGE é realizada anualmente, conjugando informacgoes
provenientes das pesquisas nas &reas de Inddstria, Construcdo, Comércio e
Servigos do IBGE e da Relacdo Anual de Informagdes Sociais - RAIS, que é um
registro administrativo do Ministério do Trabalho e Emprego. Ressalta-se que as
informacBes oriundas das pesquisas do IBGE prevalecem as do registro
administrativo.

Os principais dados cadastrais das empresas e de outras organizacGes
contidos no CEMPRE séo: razdo social, cddigo da natureza juridica, classificacao
da atividade econdmica principal e ano de fundacéo, além de endere¢o completo
e nome de fantasia para as unidades locais. O CEMPRE contém ainda
informacGes econémicas, como pessoal ocupado total, assalariado e assalariado
médio anual, salérios e outras remuneracdes e, para as empresas oriundas das
pesquisas, existe também a informacéo de receitas bruta, liquida e de bens e
servigos. As pesquisas anuais nas areas de Industria, Constru¢do, Comércio e
Servicos, realizadas pelo IBGE, sdo amostrais com dois estratos, denominados
certo e amostrado. No estrato certo, sdo pesquisadas censitariamente todas as

7

CNAE 2.0 revisada conforme as mudangas introduzidas na revisdo 4 da Clasificacion Industrial
Internacional Uniforme de todas las Actividades Econdmicas - CIIU (International Standard Industrial
Classification of all Economic Activities - ISIC”), da Organizacdo das Nagdes Unidas - ONU (United
Nations Statistics Division — UNSD, que foi aprovada pela da Resolugcdo da Comissdo Nacional de
Classificagdo — Concla n° 1/2006, de 04.09.2006, publicada no Diario Oficial da Unido em 05.09.2006.
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empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas nas pesquisas de Comércio e de
Servicos, e com 30 ou mais pessoas ocupadas nas pesquisas de Inddstria e de
Construcdo. As empresas abaixo desses cortes sdo pesquisadas com base em
método de amostragem probabilistica (ESTATISTICAS, 2013, p.15).

Conforme o CEMPRE, as informacGes disponiveis referem-se as empresas e as
unidades locais que no ano de referéncia estavam ativas no Cadastro, para as variaveis
nimero de empresas, nimero de unidades locais, pessoal ocupado total, pessoal
assalariado, salarios e outras remuneracGes e salario médio mensal, que podem ser
desagregadas nos diversos niveis da Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas —
CNAE, bem como em diferentes niveis geograficos - Grandes Regifes, Unidades de
Federacéo e Municipios.

Indicadores divulgados:

v" Numero de empresas, pessoal ocupado em 31.12, salarios e outras remuneracoes,
segundo a Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas - Brasil — 2003 a 2010.

v" Numero de empresas, pessoal ocupado total e assalariado, salarios e outras
remuneracOes, segundo atividades culturais e total do Cadastro Central de Empresas
- CEMPRE, Brasil 2003/2010

v' NUOmero de empresas, pessoal ocupado total e assalariado, salarios e outras
remuneracOes no total das atividades e nas atividades do setor cultural, por faixas de
pessoal ocupado - Brasil 2003-2010

v" Numero de empresas, pessoal ocupado total e assalariado, salarios e outras
remuneracdes, respectivas participacdes relativas e salarios médios mensais, no total
das atividades e nas atividades do setor cultural - Brasil —2003/2010

v' Participacdo percentual do nimero de empresas e outras organizacfes do pessoal
ocupado total no setor cultural, por faixas de pessoal ocupado total no setor cultural,
por faixas de pessoal ocupado — Brasil — 2003/2010.

v' Distribuicdo percentual dos sdcios e proprietarios e assalariados no setor cultural,
segundo as faixas de pessoal ocupado total — Brasil — 2003/2010

v’ Salario médio mensal expresso em salarios minimos no CEMPRE e no setor cultural,
segundo as faixas de pessoal ocupado - Brasil - 2003/2010.

Podemos sugerir o indicador de “NUmero de pessoas ocupadas (total e
assalariada), por nUmero de empresas e outras organizaces, por classes de atividades”.

Ex: classe de atividades como Edicdo de livros, edi¢do de jornais, Atividades
fotogréficas e similares, entre outras®.

Através de consulta ao Banco de Dados Agregados do IBGE, O Sistema de
Recuperagdo Automética — SIDRA é possivel obtermos dados de empresas e outras
organizagles, por natureza juridica — administragcdo publica, entidades empresariais,
entidades sem fins lucrativos, para as variaveis do CEMPRE, pessoal ocupado total e
assalariado em 31.12, salérios e outras remuneracfes, salario médio mensal e pessoal
assalariado médio para as atividades de bens e servigos culturais por sec¢do, divisdo e
grupo da classificacdo de atividades (CNAE 2.0) e por faixas, faixas de pessoal ocupado
total.

Link: http://www.sidra.ibge.gov.br/bda/pesquisas/cempre/

Pesquisas estruturais econdmicas

8 Consultar Anexos 1, 2, 3 e 4 da publicagdo do SIIC, disponivel em
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2010/default.shtm
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As pesquisas estruturais econémicas do IBGE, que permitem complementar a

andlise do setor cultural pelo lado da oferta, sdo a Pesquisa Industrial Anual - Empresa
(P1A-Empresa), a Pesquisa Anual de Comércio (PAC), e a Pesquisa Anual de
Servicos (PAS). Estas pesquisas representam o universo de empresas formalmente
constituidas nos trés segmentos econdmicos: industria de transformacdo, comercio e
servigos nao-financeiros.

v

v

Indicadores sobre:
Salério medio mensal e custo do trabalho nos setores econdmicos, total e cultural
Brasil 2003-2010
Custos totais e receita liquida nos setores econémicos total e cultural — Brasil — 2001-
2010
Distribuicdo percentual da receita liquida de vendas, dos custos totais e do valor
adicionado das empresas— Brasil — 2003-2010
Distribuicdo percentual da receita operacional liquida, dos custos totais e do valor
adicionado das empresas prestadoras de servi¢os ndo financeiros culturais — Brasil —
2003-2010
Distribuicdo percentual da receita operacional liquida, dos custos totais e do valor
adicionado das empresas prestadoras de servi¢os ndo financeiros culturais - Brasil -
2003-2010
Valor bruto da produgdo, consumo intermediario e valor adicionado nos setores
econdmicos, total e cultural - Brasil - 2003-2010
Margem de comercializag&o e taxa de margem de comercializagdo no comercio e nas
atividades comerciais culturais - Brasil — 2003-2010
Taxa de investimento nos setores econdmicos totais e culturais Brasil - 2003
Distribuicdo percentual das empresas das atividades industriais culturais - Brasil -
2003-2010
Distribuicdo percentual do pessoal ocupado das atividades industriais culturais -
Brasil — 2003-2010
Distribuicdo percentual das empresas das atividades comerciais culturais - Brasil -
2003-2010
Distribuicdo percentual do pessoal ocupado das atividades comerciais culturais -
Brasil - 2003-2010
Distribuicdo percentual das empresas das atividades de servigos culturais - Brasil -
2003-2010
Distribuicdo percentual do pessoal ocupado total das atividades de servigos culturais
- Brasil - 2003-2010
Distribuicéo percentual dos custos totais das atividades industriais culturais - Brasil -
2003-2010
Distribuicdo percentual da receita liquida de vendas das atividades industriais
culturais - Brasil — 2003-2010
Distribuicéo percentual dos custos totais das atividades comerciais culturais - Brasil -
2003
Distribuicdo percentual da receita operacional liquida das atividades comerciais
culturais - Brasil - 2003
Distribuigdo percentual dos custos totais das atividades de servigos culturais - Brasil
- 2003-2010
Distribuicdo percentual da receita operacional liquida das atividades de servigos
culturais - Brasil - 2003-2010
Distribuicéo percentual do valor da transformacéo industrial das atividades industriais
culturais - Brasil - 2003-2010
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v" Distribuicado percentual do valor agregado das atividades comerciais culturais - Brasil
- 2003-2010

v" Distribuicdo percentual do valor adicionado das atividades de servicos culturais -
Brasil-2003-2010

Gastos da administracédo publica

Despesa total com cultura, segundo as esferas de governo - Brasil - 2003-2010

Participacdo da despesa com cultura no total da despesa - Brasil - 2003-2010

Anélise comparativa das despesas por funcdes consolidadas pelas trés esferas de

governo, segundo o tipo de funcéo - Brasil - 2003-2010

v" Despesa per capita consolidada com cultura, segundo as Grandes Regibes - 2003-
2010

v" Despesas com cultura, por categorias econémicas, segundo a esfera de governo, 2003
-2005

v Despesas com cultura dos Governos Estaduais, segundo as Grandes Regides e
Unidades da Federacdo - 2003- 2010

v Despesas com cultura dos Governos Municipais, segundo as Grandes Regibes e
Unidades da Federacéo - 2003-2010

v' Distribuicdo percentual da despesa municipal com cultura, segundo as classes de
tamanho da populacdo dos municipios - Brasil - 2003-2010

v" Despesa total com cultura, segundo as esferas de governo - Brasil - 2003-2010

v’ Participacdo da despesa com cultura no total da despesa - Brasil - 2003-2010

v Andlise comparativa das despesas por funcdes consolidadas pelas trés esferas de
governo, segundo o tipo de funcéo - Brasil - 2003-2010

v Despesa per capita consolidada com cultura, segundo as Grandes Regides - 2003-
2010

v Despesas com cultura dos Governos Estaduais, segundo as Grandes Regides e
Unidades da Federacdo - 2003-2010

v Despesas com cultura dos Governos Municipais, segundo as Grandes Regides e
Unidades da Federacdo - 2003-2010

v' Distribuicdo percentual da despesa municipal com cultura, segundo as classes de
tamanho da populacdo dos municipios - Brasil - 2003-2010

ASANRN

Caracteristicas da populacdo ocupada na cultura
A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios - PNAD foi utilizada para obter
as caracteristicas das pessoas ocupadas no setor cultural.
Na publicacdo do SIIC 2003, sdo apresentados resultados da PNAD para Brasil,
de 2002-2004.
Na publicacdo do SIIC 2003-2005, sdo apresentados resultados da PNAD para
Brasil, Grandes Regides e quatro Unidades da Federacdo, Bahia, Minas Gerais, Rio de
Janeiro e S&o Paulo, de 2004-2006.
Na publicagdo do SIIC 2007-2010, sdo apresentados resultados da PNAD para
Brasil, Grandes Regides e sete Unidades da Federacdo, Bahia, Ceara, Minas Gerais,
Parand, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul e S&o Paulo, de 2007-2012.
Indicadores divulgados:
v’ Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Grandes Regides e o sexo, 2007/2012
v Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Unidades da Federacdo selecionadas e o sexo, 2007/ 2012
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Distribuicdo das pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de
referéncia, total e no setor cultural, segundo as Unidades da Federacdo selecionadas
e 0 sexo — 2007/2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Grandes Regides e a cor ou raga - 2007-2009/2011-2012
Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, segundo as
Grandes Regides e 0s grupos de idade — 2007-2009/2011-2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Grandes Regides e o nivel de instrucdo - 2007-2009/2011-
2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia no setor
cultural, segundo as Unidades da Federacgéo selecionadas - 2007/2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Unidades da Federagédo selecionadas e o nivel de instrucao
- 2007-2009/2011-2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Grandes Regifes e a posi¢do na ocupacdo e categoria de
emprego no trabalho principal - 2007-2009/2011-2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Unidades da Federacdo selecionadas e a posicdo na
ocupacdo e categoria do emprego no trabalho principal - 2007-2009/2011-2012
Rendimento médio real do trabalho principal das pessoas de 10 anos ou mais de idade,
ocupadas na semana de referéncia, com rendimento, segundo as Grandes Regides —
2007/2012

Rendimento médio real do trabalho principal das pessoas de 10 anos ou mais de idade,
ocupadas na semana de referéncia, com rendimento, segundo Unidades da Federacéo
selecionadas — 2007/2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Grandes Regides e 0s grupos de horas trabalhadas por
semana no trabalho principal — 2007/2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Unidades da Federacéo selecionadas e 0s grupos de horas
trabalhadas por semana no trabalho principal — 2007/2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Grandes Regifes e a contribuigdo para instituto de
previdéncia no trabalho principal — 2007/2012

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia, total e no
setor cultural, segundo as Unidades da Federacdo selecionadas e a contribuigéo para
instituto de previdéncia no trabalho principal — 2007/2012

Percentual de pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia,
no setor cultural - 2007/2012

Percentual de pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia,
no setor cultural, por Unidade da Federacéo selecionada - 2007/2012

Percentual de pessoas de 10 anos ou mais, ocupadas na semana de referéncia, por
sexo, Brasil - 2007/2012

Percentual de pessoas 10 aos ou mais de idade, ocupadas na semana de referéncia,
segundo a cor ou racga - 2007/2012

Percentual da populagéo de 10 anos ou mais de idade, ocupada na semana de
referéncia, por grupos de idades, segundo Grandes Regides - 2007/2012
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v" Percentual de da populacdo ocupada total e no setor cultural, na semana de referéncia,
por nivel de instrugdo - 2007/2012

6 - Gastos das familias, consumo familiar e posse de
bens duraveis relacionados a cultura

Vale lembrar que os dados da Pesquisa de Orgcamentos familiares referem-se as
pesquisas realizadas em 2002-2003 e 2008-2009.

A previsao é de que uma nova pesquisa va a campo ainda em 2016 (hoje ja esta
com atraso de coleta de 02 anos por falta de recursos orcamentarios).

E importante mencionar que as informagdes aqui apresentadas foram divulgadas
no estudo Sistema de Informacdes e Indicadores Culturais SIIC, do IBGE e tiveram como
fonte dois dos seis questionarios que compdem a POF 2008-2009: o Questionario de
Despesas Coletivas (POF 2) e o Questionario de Despesa Individual (POF 4)

As tabelas completas sdo divulgadas em formato xIs e ods compactado, para as
trés divulgacgdes do SIIC.

Link:

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2010/default.shtm

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2003/default.shtm

Esta fonte informou sobre:

v Despesa de consumo monetaria e ndo-monetaria media mensal familiar, em reais, por
classe de rendimento monetario e ndo-monetério, média mensal familiar, em reais,
segundo os grupos de despesa - Brasil — 2002-2003 e 2008-2009

v" Distribuicdo percentual da despesa de consumo monetéria e distribuicdo percentual
da despesa de consumo monetaria ndo-monetéaria média mensal familiar, por classe
de rendimento monetario e ndo-monetario mensal familiar, segundo os segundo os
grupos de despesa - Brasil - 2002-2003 e 2008-2009

v Despesa de consumo monetaria e ndo-monetaria média mensal familiar, sem a
inclusdo da telefonia no grupo Cultura, em reais, por classe de rendimento monetario
e ndo-monetario mensal familiar, segundo os grupos de despesa - Brasil - 2002-2003
e 2008-2009

v" Distribuicdo percentual da despesa de consumo monetéaria e ndo-monetaria média
mensal familiar, sem a inclusdo da telefonia no grupo Cultura, por classe de
rendimento monetario e nao-monetario mensal familiar, segundo os grupos de
despesas - Brasil - 2002-2003 e 2008-2009

v Despesa monetaria e ndo monetaria média mensal familiar, com o grupo cultura, em
reais, por classes de rendimento monetario e ndo-monetario mensal familiar, segundo
0s tipos de despesa Brasil - 2002-2003 e 2008-2009

v' Distribuicdo percentual da despesa monetaria e ndo monetaria média mensal familiar,
com o grupo cultura, em reais, por classes de rendimento monetario e ndo-monetario
mensal familiar, segundo os tipos de despesa Brasil - 2002-2003 e 2008-2009

v Despesa monetaria e ndo monetaria média mensal familiar, com o grupo cultura, em
reais, por sexo da pessoa de referéncia, segundo os tipos de despesa Brasil - 2002-
2003 e 2008-2009

v' Distribuicdo percentual da despesa monetéaria e ndo monetaria, média mensal familiar,
com o grupo cultura, em reais, por sexo da pessoa de referéncia, segundo os tipos de
despesa, Brasil - periodo 2002-2003 e 2008-2009
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v Despesa monetaria e ndo monetaria média mensal familiar, com o grupo cultura, em
reais, por cor ou raga da pessoa de referéncia, segundo os tipos de despesa, Brasil -
periodo 2002-2003 e 2008-2009

v" Distribuicdo percentual da despesa monetaria e ndo monetaria média mensal familiar,
com o grupo cultura, em reais, por cor ou raga da pessoa de referéncia, segundo 0s
tipos de despesa, Brasil - periodo 2002-2003 e 2008-2009

v" Despesa monetéaria e ndo monetaria média mensal familiar, com o grupo cultura, em
reais, por nivel de escolaridade da pessoa de referéncia da familia, segundo os tipos
de despesa Brasil - periodo 2002-2003 e 2008-2009

v" Distribuicdo percentual da despesa monetaria e ndo monetaria média mensal familiar,
com o grupo cultura, em reais, por nivel de escolaridade da pessoa de referéncia da
familia, segundo os tipos de despesa Brasil - periodo 2002-2003 e 2008-2009

v" Despesa monetaria e ndo monetaria média mensal familiar, com o grupo cultura, em
reais, por existéncia de pessoas com nivel superior na familia, segundo os tipos de
despesa, Brasil - periodo 2002-2003 e 2008-2009

v Despesa monetaria e ndo monetaria média mensal familiar, com o grupo cultura, em
reais, por composicao da familia, segundo os tipos de despesa, Brasil - periodo 2002-
2003 e 2008-2009

v" Despesa monetaria e ndo monetaria média mensal familiar, com o grupo cultura, em
reais, por composicao da familia, segundo os tipos de despesa, Brasil - periodo2002-
2003 e 2008-2009

v" Distribuicdo percentual da despesa monetaria e ndo monetaria média mensal familiar,
com o grupo cultura, em reais, por composicdo da familia, segundo os tipos de
despesa, Brasil - periodo 2002-2003 e 2008-2009

v Rendimento total médio mensal familiar e despesa monetaria e ndo monetaria média
mensal familiar, com o grupo cultura, em reais, e percentual da despesa com o grupo
em relacdo ao rendimento, segundo as caracteristicas das familias - Brasil - periodo
2002-2003 e 2008-2009.

Podemos sugerir indicadores sobre:
o Despesa média familiar com o grupo cultura, por grupos de renda (quintil).
e Consumo monetério de produtos culturais, por decil de renda familiar
total.
e Participacao relativa de consumo familiar em produtos de cultura.
e Evolugéo do consumo das familias no setor cultural e Brasil periodo 2002-
2003/ 2008-2009.

Outros indicadores foram gerados com a tabulacdo de alguns produtos
relacionados ao setor cultural, que constavam do quadro de inventario de bens duraveis
da POF (quadro 14 do Questionario de Despesa Coletiva - POF 2) para trés Pesquisas de
Orcamentos familiares (POFs) que cobrem o periodo compreendido entre 1987-1988,
1995-1996 e 2002-2003. Estes dados podem ser atualizados para a POF de 2008-20009.

E importante ressaltar que quanto ao padr&o de consumo dos bens culturais, a POF
permite um detalhamento sobre o processo de aquisi¢cdo dos equipamentos domésticos e
a diferenciacdo entre as familias segundo o seu poder aquisitivo, além da investigacao de
itens de despesa relativos a cultura e lazer. As informac6es sobre orcamento familiar
permitem n&o somente compreender os diferenciais entre 0s segmentos sociais (avaliados
aqui pela renda familiar), mas as caracteristicas de fluxo, relativos a introducao de novas
tecnologias.
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Conforme anélise dos dados do SI1C 2003-2005,
E importante ressaltar que alguns produtos ndo foram contemplados nas trés
edicdes da pesquisa, seja pelo fato de ainda ndo existirem ou ndo estarem
difundidos no mercado, como por exemplo os aparelhos de DVDs e 0s
microcomputadores, seja por ja terem praticamente saido do mercado,
como no caso dos toca-discos de agulha. Os produtos do quadro de bens
durdveis selecionados foram:

e POF 1987-1988 — televisdo em cores, televisdo em preto e branco, conjunto
de som acoplado, gravador e toca-fitas, radio de mesa, radio portatil e toca-
discos de agulha;

e POF 1995-1996 - televisdo em cores, televisdo em preto e branco, conjunto
de som acoplado, gravador e toca-fitas, radio de mesa, radio portétil, toca-
discos de agulha, microcomputador, videocassete, antena parabélica e toca-
discos a laser;

e POF 2002-2003 - televisdo em cores, televisdo em preto e branco, conjunto
de som acoplado, gravador e toca-fitas, radio de mesa, radio portatil,
microcomputador, videocassete, antena paraboélica, toca-discos a laser e
DVD (SISTEMA, 2007 p. 34).

E os indicadores divulgados,

v' Participacdo das familias que possuiam bens duraveis, por bens duraveis relacionados
a cultura, segundo as areas selecionadas, periodos 1987-1988, 1995-1996 e 2002-
2003.

v Percentual das familias por posse de bens duraveis relacionados a cultura. Regides
Metropolitanas selecionadas 1987, 1996 e 2003.

v" Percentual das familias por posse de bens duraveis relacionados a cultura, por faixas
de salarios minimos. Regifes Metropolitanas selecionadas 1987, 1996 e 2003.

Link:

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2005/default.shtm

Podemos sugerir os indicadores sobre:

Consumo de bens e servicos artistico-cultural de bens duraveis relacionados a
cultura, por Regido Metropolitana

indice da presenca de equipamentos culturais, por Regido Metropolitana

Distribuicdo do gasto com arte/cultura (bens e servigos relacionados com a
cultura), segundo quartos da renda domiciliar per capita, por Regido Metropolitana

Composicéo do gasto com arte/cultura (bens e servicos relacionados com a cultura

— decoracdo, danca, leitura, shows, video, circos, cinema, teatros, boites, museus, entre

outros), segundo quartos da renda domiciliar per capita, por Regido Metropolitana

Quanto ao padréao de posse e consumo dos bens culturais, deve ser mencionado
também o Censo Demogréafico, com informacg6es sobre a aquisi¢do de bens produzidos
pela industria de equipamentos culturais domésticos, radio, televisdo, microcomputador,
microcomputador com acesso a Internet, telefone fixo, telefone celular, os Suplementos
da PNAD e pesquisas setoriais, pontuais que foram elaboradas por institutos publicos e
privados.

Censo Demografico

v Domicilios particulares permanentes, total e com bens duraveis, segundo as Grandes
Regides.

v Percentual de domicilios com a existéncia de alguns bens durdveis no total de
domicilios particulares permanentes, segundo as Grandes Regides.
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v Domicilios particulares permanentes, por existéncia de telefone, segundo as Grandes
Regides e as Unidades da Federagéo - 2010
Link:
http://ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/censo2010/resultados_preliminares_amost
ra/default_resultados_preliminares_amostra.shtm Regides e as Unidades da Federagdo —
2010.
Podemos construir mapas e tabelas com a informacdo de domicilios com
existéncia de alguns bens durdveis relacionados com a cultura no link
http://www.cens02010.ibge.gov.br/apps/mapa/

Rio de Janeiro

Domicilios parti com densidade de por

Domicilios com existéncia de alguns bens duraveis

Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) Suplemento
especial Acesso a Internet e a Televisao e Posse de Telefone Movel

Celular para Uso Pessoal 2005, 2008, 2011 e 2013

Outro aspecto crucial para o entendimento da economia da cultura e da inddstria
cultural contemporéanea é a grande mudanca tecnoldgica observada nas Gltimas décadas,
que revolucionou o padrdo de consumo e mesmo o padrdo cognitivo de diferentes
segmentos populacionais. Este mundo, povoado de multiplos aparelhos e equipamentos
culturais trouxe importantes e novas caracteristicas, como a sua ampla utilizacdo no
ambito doméstico e individual; o impacto do surgimento da tecnologia digital; a
generalizacdo da microinformatica, os aparelhos multimidia, e mais recentemente, a
internet.

A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) Suplemento especial é
uma fonte para obtencéo de informac6es e indicadores sobre 0 acesso a internet e a posse
de telefone movel celular para uso pessoal (2005, 2008, 2011 e 2013) e a televisdo (2013).
O Suplemento é levado a campo a cada trés anos.

Os indicadores dos suplementos divulgados sobre o tema, em 2005 e 2008, se
referem a todos os niveis de divulgacdo da PNAD - Brasil, Grandes Regides, Unidades
da Federacdo e nove Regides Metropolitanas. As tabelas completas sdo divulgadas em
formato xIs e ods compactado, os microdados estao disponiveis para acesso.

O Suplemento investigou um conjunto mais extenso de dados que
contribuem para a identificacdo dos principais aspectos relacionados ao seu
acesso nos domicilios e ao uso individual pelas pessoas. Para tal, foram
considerados em seu planejamento os indicadores-chave das TIC aprovados na
Cupula Mundial da Sociedade da Informacdo (World Summit on the Information
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Society - WSIS), realizada em Genebra, em 2005, bem como os aprimoramentos

internacionais posteriormente ocorridos.
Com a publicacdo, o IBGE divulga os principais resultados desse
levantamento, fornecendo informagdes sobre os diferentes tipos de
aparelhos eletrénicos utilizados para acesso a Internet (microcomputador,
telefone movel celular, tablet e outros), os domicilios nos quais 0s
moradores o realizaram via banda larga, tanto com tecnologias fixas
(DSL, cabo de televisdo por assinatura, cabo de fibra Optica, satélite e
radio) quanto maéveis (3G e 4G), bem como aqueles com televisdo de tela
fina, servigo de televiséo por assinatura, televisdo com recepgéo de sinal
digital de televisdo aberta e antena parabolica. Os perfis dos usuérios da
Internet e das pessoas com telefone mével celular para uso pessoal estdao
detalhados segundo caracteristicas, como sexo, idade, nivel de instrucéo,
rendimento mensal domiciliar per capita, ocupagdo e atividade
econbmica. Os resultados sdo apresentados para Brasil e Grandes
Regides, nestes com maior detalhamento, bem como para Unidades da
Federacéo e nove Regides Metropolitanas (ACESSO, 2015 p.27).

Tais informacgfes ndo permitem conhecer a participacdo/frequéncia/acesso da
populacdo nas praticas sociais e culturais e sim, a posse ou uso de determinados bens
duraveis relacionados a cultura. Ha informacdes disponibilizadas para o grupamento de
Profissionais das ciéncias e das artes.

Link:
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/acessoainternet2013/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/acessoainternet2011/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/acessoainternet2008/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/acessoainternet/default.shtm

Esta pesquisa informou sobre:
Internet

v" Percentual das pessoas que utilizaram a Internet, no periodo de referéncia dos dltimos
trés meses, na populacdo de 10 anos ou mais de idade — 2005 -2013

v" Percentual das pessoas que utilizaram a Internet, no periodo de referéncia dos Gltimos
trés meses, na populacdo de 10 anos ou mais de idade, por RegiGes Metropolitanas —
2005 -2013

v’ Pessoas de 10 anos ou mais de idade que utilizaram a Internet, no periodo de
referéncia dos Gltimos trés meses, por Grandes Regides, segundo 0 Sexo e 0S grupos
de idade — 2005

v Pessoas de 10 anos ou mais de idade que ndo utilizaram a Internet, no periodo de
referéncia dos Ultimos trés meses, por Grandes Regides, segundo 0 Sexo e 0S grupos
de idade — 2005

v Pessoas de 10 anos ou mais de idade, por Grandes Regibes, segundo 0 sexo e 0s
grupos de anos de estudo — 2005

v Pessoas de 10 anos ou mais de idade que utilizaram a Internet, no periodo de
referéncia dos Gltimos trés meses, por Grandes Regides, segundo 0 Sexo e 0S grupos
de anos de estudo — 2005

v" Distribuicdo das pessoas de 10 anos ou mais de idade, por Grandes Regifes e sexo,
segundo a condicdo de estudante e a utilizacdo da Internet no periodo de referéncia
dos ultimos trés meses Brasil - 2005

v" Distribuicdo das pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de
referéncia, total e que utilizaram a Internet no periodo de referéncia dos ultimos trés
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meses, por Grandes Regibes, segundo 0s grupamentos ocupacionais no trabalho
principal — 2005

Obs: informaces sobre o grupamento de Profissionais das ciéncias e das artes

v

Distribuicdo das pessoas de 10 anos ou mais de idade, ocupadas na semana de
referéncia, total e que utilizaram a Internet no periodo de referéncia dos Gltimos trés
meses, por Grandes Regides, segundo a posi¢éo na ocupacao e a categoria do emprego
no trabalho principal — 2005

Pessoas de 10 anos ou mais de idade, por Grandes Regides, segundo a utilizacdo da
Internet, no periodo de referéncia dos ultimos trés meses, e as classes de rendimento
mensal domiciliar per capita - 2005

Percentual das pessoas que utilizaram a Internet, no periodo de referéncia dos ultimos
trés meses, por Grandes Regides, segundo as classes de rendimento mensal domiciliar
per capita - 2005

Distribuicdo das pessoas de 10 anos ou mais de idade, por condi¢do de estudante e
utilizacdo da Internet, no periodo de referéncia dos Gltimos trés meses, segundo as
Unidades da Federacdo e as Regides Metropolitanas — 2005

Percentual das pessoas que utilizaram a Internet no domicilio que moravam, na
populacdo de 10 anos ou mais de idade que utilizou a Internet, no periodo de
referéncia dos ultimos trés meses — 2005

Percentual das pessoas que utilizaram a Internet em cada local, na populagéo de 10
anos ou mais de idade que utilizou a Internet, no periodo de referéncia dos ultimos
trés meses, por Grandes Regides — 2005

Obs: como especificacdo do local o Domicilio em que moravam, Local de trabalho,
Estabelecimento de ensino, Centro publico de acesso gratuito, Centro publico de acesso
pago e Outro local.

v

Percentual das pessoas que utilizaram a Internet somente em um local de acesso, na
populacdo de 10 anos ou mais de idade que utilizou a Internet, no periodo de
referéncia dos Gltimos trés meses, por Grandes Regides, segundo 0 Sexo e 0S grupos
de idade - 2005

Percentual das pessoas que utilizaram a Internet somente em um local de acesso, na
populacdo de 10 anos ou mais de idade que utilizou a Internet em cada local, no
periodo de referéncia Homens Mulheres dos Gltimos trés meses, por Grandes Regides
e sexo, segundo o local de acesso a Internet — 2005

Distribuicdo das pessoas de 10 anos ou mais de idade que utilizaram a Internet, no
periodo de referéncia dos Ultimos trés meses, por Grandes Regides, segundo o local
de acesso a Internet e os grupos de idade — 2005

Numero médio de anos de estudo das pessoas de 10 anos ou mais de idade que
utilizaram a Internet, no periodo de referéncia dos Gltimos trés meses, por Grandes
Regides, segundo o sexo e o local de acesso a Internet - 2005- 2005

Pessoas de 10 anos ou mais de idade que utilizaram a Internet, no periodo de
referéncia dos ultimos trés meses, por Grandes Regides, segundo o local de acesso a
Internet e as classes de rendimento mensal domiciliar per capita — 2005

Percentual das pessoas que utilizaram a Internet em cada local, na populac¢éo de 10
anos ou mais de idade que utilizou a Internet, no periodo de referéncia dos ultimos
trés meses, por local de acesso a Internet, segundo as Unidades da Federacédo e as
Regibes Metropolitanas - 2005

Percentual das pessoas que utilizaram a Internet com a finalidade de educacéo e
aprendizado, na populagdo de 10 anos ou mais de idade que utilizou a Internet, no
periodo de referéncia dos Ultimos trés meses — 2005
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Numero médio de anos de estudo das pessoas de 10 anos ou mais de idade que
utilizaram a Internet, no periodo de referéncia dos Gltimos trés meses, por Grandes
Regides, segundo o sexo e a finalidade do acesso a Internet — 2005

Obs: a finalidade de Educacdo e aprendizado, Comunicacdo com outras pessoas,
Atividade de lazer, Leitura de jornais e revistas, Interacdo com autoridades publicas ou
orgdos do governo, Comprar ou encomendar bens ou servicos, Transacfes bancarias ou
financeiras e Buscar informacdes e outros servicos.

v

Percentual das pessoas que utilizaram a Internet para cada finalidade, na populagédo
de 10 anos ou mais de idade que utilizou a Internet, no periodo de referéncia dos
ultimos trés meses, por finalidade do acesso a Internet, segundo as Unidades da
Federacéo e as Regides Metropolitanas — 2005

Percentual das pessoas que utilizaram a Internet pelo menos uma vez por semana, na
populacdo de 10 anos ou mais de idade que utilizou a Internet, no periodo de
referéncia dos ultimos trés meses — 2005

Distribuicéo das pessoas de 10 anos ou mais de idade que utilizaram a Internet, no
periodo de referéncia dos Gltimos trés meses, por Grandes Regides e frequencia da
utilizacdo da Internet — 2005

Pessoas de 10 anos ou mais de idade que utilizaram a Internet, no periodo de
referéncia dos ultimos trés meses, por Grandes Regides, segundo os grupos de anos
de estudo e a fregliéncia de utilizacdo da Internet — 2005

Distribuicédo das pessoas de 10 anos ou mais de idade que utilizaram a Internet no
domicilio em que moravam, no periodo de referéncia dos Gltimos trés meses, por
Grandes Regides e tipo de conexdo a Internet — 2005

Distribuicdo das pessoas de 10 anos ou mais de idade que utilizaram a Internet
somente no domicilio em que moravam, no periodo de referéncia dos ultimos trés
meses, por Grandes Regides e tipo de conexdo a Internet — 2005

Distribuicdo das pessoas de 10 anos ou mais de idade que utilizaram a Internet
somente no domicilio em que moravam, no periodo de referéncia dos Ultimos trés
meses, por tipo de conexdo a Internet e frequéncia de utilizacdo da Internet Brasil e
Grandes Regides — 2005

Percentual das pessoas que ndo utilizaram a Internet porque ndo tiveram acesso a
microcomputador, na populacdo de 10 anos ou mais de idade que ndo utilizou a
Internet, no periodo de referéncia dos ultimos trés meses — 2005

Percentual das pessoas que ndo utilizaram a Internet porque ndo tiveram acesso a
microcomputador, na populacdo de 10 anos ou mais de idade que n&o utilizou a
Internet, no periodo de referéncia dos ultimos trés meses — 2005

Percentual das pessoas que ndo utilizaram a Internet porque ndo achavam necessario
ou ndo queriam, na populagéo de 10 anos ou mais de idade que n&o utilizou a Internet,
no periodo de referéncia dos ultimos trés meses, por Grandes Regides — 2005
Percentual das pessoas que nado utilizaram a Internet porque ndo sabiam utiliza-la, na
populacdo de 10 anos ou mais de idade que ndo utilizou a Internet, no periodo de
referéncia dos Ultimos trés meses, por Grandes Regides — 2005

Percentual das pessoas que ndo utilizaram a Internet porque o custo do
microcomputador era alto, na populacgdo de 10 anos ou mais de idade que néo utilizou
a Internet, no periodo de referéncia dos ultimos trés meses, por Grandes Regides —
2005

Percentual das pessoas que tinham telefone movel celular para uso pessoal, na
populagéo de 10 anos ou mais de idade — 2005/2013

Telefone mével celular para uso pessoal
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Percentual das pessoas que tinham telefone mdvel celular para uso pessoal na
populacédo de 10 anos ou mais de idade, por Regides Metropolitanas — 2005/2013
Percentual de pessoas que tinham telefone movel celular para uso pessoal, na
populacdo de 10 anos ou mais de idade, por situacdo do domicilio, segundo as
Grandes Regibes — 2005/2013

Distribuicdo das pessoas de 10 anos ou mais de idade que tinham telefone movel
celular para uso pessoal, por Grandes Regides, segundo 0 sexo e 0s grupos de idade
—2005/2013

Distribuicdo das pessoas de 10 anos ou mais de idade que tinham telefone movel
celular para uso pessoal, para uso pessoal, por Grandes Regides, Brasil segundo o
sexo e 0s grupos de anos de estudo — 2005/2013

Percentual de pessoas que tinham telefone movel celular para uso pessoal, na
populacdo de 10 anos ou mais de idade, segundo os grupos de anos de estudo Brasil -
2005/2013

Percentual de pessoas que tinham telefone mdvel celular para uso pessoal, na
populacdo de 10 anos ou mais de idade e de pessoas que tinham telefone movel
celular, na populacéo de estudantes de 10 anos ou mais de idade, segundo a condi¢ao
de estudante e a rede de ensino, respectivamente - Brasil — 2013

Percentual de pessoas que tinham telefone mdvel celular para uso pessoal, na
populacdo de 10 anos ou mais de idade, segundo a condicdo de atividade na semana
de referéncia - Brasil - 2005/2013

Percentual de pessoas que tinham telefone movel celular para uso pessoal, na
populacdo de 10 anos ou mais de idade, segundo 0 sexo e a situacdo de ocupacéo na
semana de referéncia - Brasil — 2013

Percentual de pessoas que tinham telefone mdvel celular para uso pessoal, na
populacdo de 10 anos ou mais de idade, ocupada na semana de referéncia, segundo 0s
grupamentos ocupacionais no trabalho principal - Brasil — 2005/2013

Distribuicdo das pessoas ocupadas na semana de referéncia, por posse de telefone
movel celular para uso pessoal, segundo os grupamentos de atividade do trabalho
principal - Brasil — 2005/2013

Percentual de pessoas que tinham telefone mével celular para uso pessoal, posi¢éo na
ocupacdo e categoria do emprego no trabalho principal

Percentual de pessoas que tinham telefone mdvel celular para uso pessoal, na
populacdo de 10 anos ou mais de idade, ocupada posi¢do na ocupacdo e a categoria
do emprego no trabalho principal - 2013

Domicilios com acesso a televiséo
Percentual de domicilios com alguns bens e servicos de acesso a informagdo e
comunicacdo no total de domicilios particulares permanentes, segundo as e
comunicagdo no total de domicilios particulares permanentes, segundo as Grandes
Regides, as Unidades da Federacéo e as Regides Metropolitanas — 2013
Percentual de domicilios com acesso a televisdo por assinatura, com recepcao de sinal
digital de televisdo aberta e com sinal de televisdo por antena parabdlica, no total de
domicilios particulares permanentes com televisdo, segundo a situa¢do do domicilio
- Brasil — 2013
Distribuicdo dos domicilios particulares permanentes com televisdo, por Grandes
Regides, segundo o acesso a televisdo por assinatura, a recepcao de sinal digital de
televisdo aberta e a recepcao de sinal de televisdo por antena parabdlica — 2013
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Distribuicdo dos domicilios particulares permanentes com televisdo, por Grandes
Regides, segundo a recepcao de sinal digital de televiséo aberta, 0 acesso a televisao
por assinatura e a recepcao de sinal de televisdo por antena parabolica — 2013
Percentual de domicilios com recepcéo de sinal digital de televisdo aberta, no total de
domicilios particulares permanentes com televisdo, segundo as Unidades da
Federacdo — 2013

Percentual de domicilios com acesso a televisdo por assinatura, no total de domicilios
particulares permanentes com televisao, por classes de rendimento mensal domiciliar
per capita, segundo as Grandes Regides — 2013

Percentual de domicilios com recepcéo de sinal de televisdo por antena parabdlica, no
total de domicilios particulares permanentes com televisao, por classes de rendimento
mensal domiciliar per capita, segundo as Grandes Regifes — 2013

Distribuicdo dos domicilios particulares permanentes com televisdo, por tipo de
televisao, segundo as Grandes Regides — 2013

Percentual de pessoas que utilizaram a Internet por meio de microcomputador e
somente por outros equipamentos, no periodo de referéncia dos ultimos trés meses,
na populagéo de 10 anos ou mais de idade - Brasil - 2005/2013

Percentual de pessoas que utilizaram a Internet por meio de microcomputador e
somente por outros equipamentos, no periodo de referéncia dos Ultimos trés meses,
na populacdo de 10 anos ou mais de idade, segundo as Grandes Regides — 2013
Domicilios particulares permanentes com utilizacdo da Internet por meio de
microcomputador e somente por meio de outros equipamentos - Brasil - 2004/2013
Percentual de domicilios com utilizacéo da Internet, por tipo de equipamento utilizado
para acessar a Internet, no total de domicilios particulares permanentes com utilizacéo
da Internet, segundo as Grandes Regides — 2013

Percentual de domicilios com utilizacdo da Internet somente por meio de
microcomputador e somente por meio de telefone mével celular ou tablet, no total de
domicilios particulares permanentes com utilizacdo da Internet, segundo as Unidades
da Federacdo, em ordem decrescente de utilizagdo somente de microcomputador —
2013

Percentual de domicilios com utilizacdo da Internet por banda larga fixa e por banda
larga movel, no total de domicilios particulares permanentes com utilizacdo da
Internet, segundo as Grandes Regifes e as Unidades da Federa¢do, em ordem
decrescente de utilizacdo por banda larga fixa — 2013

Percentual de domicilios com tablet no total de domicilios particulares permanentes,
segundo as Grandes Regides — 2013

Percentual de domicilios com microcomputador ou tablet e percentual de domicilios
com tablet, no total de domicilios particulares permanentes, segundo as Unidades da
Federacdo - 2013

Rendimento médio mensal per capita dos domicilios particulares permanentes, por
existéncia de microcomputador ou tablet no domicilio, segundo as Grandes Regides
- 2013

Percentual de pessoas que utilizaram a Internet, no periodo de referéncia dos ultimos
trés meses, na populacdo de 10 anos ou mais de idade, por sexo, segundo as Grandes
Regibes — 2013

Percentual de pessoas que utilizaram a Internet, no periodo de referéncia dos ultimos
trés meses, na populacdo de 10 anos ou mais de idade, segundo os grupos de idade -
Brasil — 2013
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v" Percentual de pessoas que utilizaram a Internet, no periodo de referéncia dos Gltimos
trés meses, na populacdo de 10 anos ou mais de idade, segundo os grupos de anos de
estudo - Brasil — 2013

v" Percentual das pessoas que utilizaram a Internet, no periodo de referéncia dos Gltimos
trés meses, na populacdo de 10 anos ou mais de idade, ocupada na semana de
referéncia, segundo os grupamentos de atividade do trabalho principal - Brasil — 2013

v" Percentual de pessoas que utilizaram a Internet, no periodo de referéncia dos dltimos
trés meses, na populacdo de 10 anos ou mais de idade, segundo as classes de
rendimento mensal domiciliar per capita - Brasil — 2013.

7 - Gestao municipal e estadual e equipamentos
culturais

Pesquisa de Informacdes Basicas Estaduais e Municipais

(ESTADIC/MUNIC) 2014

Outro estudo de relevancia, realizado pelo IBGE, diz respeito a
MUNIC/ESTADIC, que, por meio de blocos de quesitos de cultura, incorporados no
questionario da pesquisa, e de dois suplementos especiais de cultura, conseguiu
sistematizar estatisticas voltadas mais diretamente para a cultura, com informac6es sobre
a gestdo das atividades culturais nas 5 570 municipalidades brasileiras, e mais
recentemente, nas 27 Unidades da Federacdo. As tabelas completas sdo divulgadas em
formato xlIs e ods compactado.

O CD-ROM que acompanha a publicacdo reproduz o volume impresso, contém
as bases de dados completas das pesquisas e traz, complementarmente, as tabelas de
resultados da MUNIC, que séo produto de agregacdes dos dados de municipios por
classes de tamanho da populacéo.

Os dados séo obtidos do banco de dados da planilha Excel do CD-ROM. Para
consultar, hd um Dicionério selecionado por temas disponiveis, com codigo para cada
variavel, o codigo do municipio ou da Unidade da Federagdo. Geralmente o “Gltimo
tema” é o das varidveis externas com informacOes sobre a Grande regido geografica,
Unidade da Federagdo, o codigo do municipio, a populagdo estimada e a faixa de
populacéo.

Como sugestdo de estudo, poderiamos criar um Indice de gestdo municipal e
estadual de cultura, um indice composto, construido a partir da combinacdo de
indicadores de politicas e acdes da MUNIC e da ESTADIC, a partir das atividades
artisticas e artesanais, de gestdo, de equipamentos culturais e meios de comunicacao, entre
outros.
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Passaremos a seguir ao levantamento das informacdes e indicadores disponiveis
para as pesquisas divulgadas pelo IBGE.

A Pesquisa de Informacg6es Béasicas Municipais (MUNIC) levanta informacdes
estatisticas censitarias e indicadores sobre a dimensdo da cultura nos municipios
brasileiros, desde 1999. Nos anos de 1999, 2001, 2005, 2009, 2011, 2012 o questionario
basico da pesquisa incorporou blocos tematicos de cultura e os resultados estdo agregados
por faixas de tamanho populacional dos municipios, grandes regiGes e unidades da
federacéo.

A mais completa verséo, a pesquisa realizada em 2006, em funcdo do convénio
de cooperacdo com o MinC, teve a oportunidade de levar a campo um Suplemento de
Cultura/MUNIC, que ampliou as informagdes sobre a existéncia de equipamentos e de
Conselhos Municipais de Cultura, dados sobre o 6rgdo gestor de cultura de cada
municipio e suas condi¢Bes de funcionamento (grau de autonomia, Internet, telefonia,
namero de funcionarios, regime de trabalho, grau de escolaridade, entre outros), suas
prioridades e politica. Fornece-nos ainda a informacgéo sobre outros instrumentos de
gestdo existentes (outros conselhos, legislacdo especifica, fundacbes) e dados sobre
recursos financeiros despendidos e sobre a existéncia de Fundos especificos, além das
atividades desenvolvidas, artesanais e artisticas, festivais, feiras e a existéncia de grupos
culturais.

A partir de 2014, o IBGE optou pela divulgacdo em conjunto dos resultados de
ambas as pesquisas, Pesquisa de Informacdes Bésicas Estaduais - ESTADIC e da
Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais — MUNIC, uma vez que parte dos temas
investigados lhes é comum, o que potencializa as possibilidades de analises sob uma
perspectiva federativa. O conjunto dessas estatisticas, divulgado por meio de um segundo
Suplemento de Cultura, amplia e atualiza os esfor¢os analitico e empirico do IBGE na
consolidacdo de um sistema avancado de informacdes sobre governos, descentralizacao,
federalismo, gestdo e politicas publicas, contribuindo, assim, para a compreensdo da
diversidade de experiéncias estaduais e municipais no Brasil, pais marcadamente
heterogéneo e de dimensdes continentais.

As informacg6es podem ser obtidas por Grandes Regides, Unidades da Federacéo,
Municipios e por classes de tamanho da populacdo. Ao tratarmos de indicadores
municipais, chama a atencao,

[...] o tamanho populacional dos municipios torna-se um dos indicadores
mais importantes do ponto de vista da sua diferenciacdo, sinalizando a
segmentacdo entre o urbano e rural, grandes aglomeragdes e interior,
evidenciando a existéncia de padrbes geogréficos, associando o porte
populacional do municipio a sua extensdo, ou seja, a sua densidade
demogréfica (PERFIL, 2007 p.21).

Outro indicador interessante para os cruzamentos de informacdes se refere ao PIB
municipal®, classes de tamanho da populagdo e os equipamentos culturais. As
informacbes do PIB dos Municipios permitem avaliar, entre outros aspectos, a
concentragdo econdmica no Pais e a média de equipamentos culturais por municipio.

Podemos pensar também em indicadores de acesso como foi proposto com o
equipamento biblioteca, por ser 0 mais presente nos municipios, o governo instituiu uma
acao para que todos os municipios fossem contemplados com uma biblioteca publica. E

° 0 IBGE divulga o Produto Interno Bruto - PIB dos Municipios e o PIB per capita. Disponivel em
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/pibmunicipios/2010 2013/default.shtm. Acesso em
jan. 2016
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no caso dos teatros, museus, cinema faz sentido que cada municipio ofereca esta
infraestutura para contetidos culturais? Ou podemos estabelecer um indicador que permita
identificar os equipamentos e faixa de populagéo.

Segue a relacdo dos quesitos investigados em cada ano da pesquisa, o link do site
para acesso, os indicadores divulgados e sugestdo de novos cruzamentos de variaveis.
1999 - equipamentos culturais e dos meios de comunicacao
2001 - equipamentos culturais e dos meios de comunicacdo, e Conselhos Municipais de
Cultura
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilmunic/2001/default.shtm
2005 - equipamentos culturais e dos meios de comunicacdo Conselhos Municipais de
Cultura, atividades artesanais e grupos artisticos.
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilmunic/2005/default.shtm
2006 - Suplemento de Cultura (Suplemento especial)

Primeira edicdo de Suplemento especial dedicada a Cultura que levantou informacoes
sobre os equipamentos culturais e dos meios de comunicac¢ao, Conselhos Municipais de
Cultura, 6rgdo gestor e sua infraestrutura nos municipios, recursos humanos e
orcamentarios empregados na area, aspectos da politica e da legislacdo, atividades
profissionalizantes empreendidas na cultura, atividades artesanais e grupos artisticos.
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilmunic/cultura2006/default.sht
m

2009 - equipamentos culturais e dos meios de comunicagdo, Conselhos Municipais de
Cultura, caracterizacdo do 6rgdo gestor, Protecdo ao patrimdnio cultural, Consorcios,
convénios parcerias e apoios na area de cultura e turismo, atividades artesanais e grupos
artisticos.
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilmunic/2009/munic2009.pdf
2011 - gestdo e estrutura dos municipios, a partir da coleta de informac6es sobre sete
temas, contemplando questfes relacionadas a recursos humanos das administracoes,
articulacbes interinstitucionais, educacdo, saude, habitacdo, direitos humanos e
saneamento basico. Foram pesquisadas as articulac@es interinstitucionais realizadas pelos
administradores municipais em onze areas, sendo a de Cultura uma das areas selecionadas
e,

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilmunic/2011/default.shtm

2012 — investigou 0 mesmo bloco temético de 2009, sobre: caracterizacéo do 6rgdo gestor
de cultura, protecdo ao patriménio cultural, conselho municipal de cultura, percentual de
municipios com conselho municipal de cultura e suas caracteristicas, equipamentos
culturais e meios de comunicacéo, atividades artesanais e grupos artisticos.
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilmunic/2012/default.shtm

2012 - langado o volume inaugural da Pesquisa de InformacGes Bésicas Estaduais
(ESTADIC) que investigou a estrutura, dinamica e funcionamento das instituicdes
publicas estaduais, em especial o governo do estado, relativas a todos os estados
brasileiros e o Distrito Federal. A pesquisa levantou informagfes sobre o tema da
existéncia, a lei e o ano de criacdo, o carater do conselho, realizacdo de reunides e
existéncia de fundo estadual para alocacdo especifica de recursos para 13 Conselhos
selecionados, sendo a esfera da Cultura listada como um dos temas presentes.
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/estadic/estadic2012/default.shtm
2014 - Perfil dos Estados e dos Municipios Brasileiros 2014 — Cultura (Suplemento
especial)

Segunda edicdo de Suplemento especial dedicada a Cultura, com informagdes municipais
e estaduais. A publicacdo divulga os resultados da Pesquisa de Informacdes Basicas
Estaduais - ESTADIC e da Pesquisa de Informagdes Basicas Municipais - MUNIC
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realizadas sobre a tematica da cultura, em 2014, nas 27 Unidades da Federacdo e nas

5.570 municipalidades brasileiras, respectivamente.

A publicacdo aborda aspectos relevantes da cultura nos entes federativos considerados,

fornecendo informacdes sobre o panorama do setor no que diz respeito a existéncia de

equipamentos culturais, meios de comunicacao, atividades artisticas e artesanais e pontos

de cultura; gestdo da Politica de Cultura; infraestrutura para o cumprimento da funcéo e

capacitacdo de servidores; legislacdo relacionada ao tema; instancias de participagéo;

além de existéncia e funcionamento de Fundos de Cultura, entre outros aspectos.

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilmunic/cultura_2014/default.sht

m

Indicadores divulgados sobre:
Equipamentos culturais e meios de comunicacao

Meédia para 18 equipamentos culturais e meios de comunicacdo, segundo o tamanho
do municipio — Brasil — 2012 (pode ser feito este calculo para os 33 equipamentos e
meios de comunicagdo da Munic de 2014)

v PIB municipal, por decis - Brasil — 2012 (pode ser obtido este calculo para 2013)

Média para 18 equipamentos culturais e meios de comunicacdo (2014) segundo 0s

decis do Produto Interno Bruto dos municipios (2013) — Brasil*®

v" Percentual de municipios com equipamentos culturais e meios de comunicacdo, com
indicacdo da variacdo percentual, segundo o tipo - Brasil - 1999/2014

v Numero de equipamentos culturais e meios de comunicacao existentes nos municipios
- Brasil — 2014

v' Média dos municipios com numero de equipamentos culturais e meios de
comunicacéo - Brasil — 2014

v Percentual de municipios com equipamentos culturais, segundo a manutencao pelo
poder publico municipal - Brasil — 2006

v" Unidades da Federacdo que mantinham equipamentos culturais, por tipo de
equipamento — 2014

v Percentual de Unidades da Federacdo que mantinham equipamentos culturais, por
tipo de equipamento — 2014

v Indice de equipamentos culturais e meios de comunicacio em 2014 e crescimento
relativo no periodo de 1999/2014, segundo as Unidades da Federacao

Obs: o indice varia de zero, auséncia de equipamentos a presenca de todos 0s

equipamentos

v" Percentual de municipios que possuem biblioteca publica, unidade de ensino superior
e livraria — Brasil — 1999/2012 (gréafico)

v Percentual de municipios que possuem videolocadora, provedor de internet e loja de
discos, cds e dvds — Brasil —1999/2012

v Percentual de municipios que possuem museu, teatro e cinema — Brasil — 1999/2012

<

Atividades artisticas, artesanais e pontos de cultura
v Percentual de municipios com grupos artisticos, com indicacdo da variacao
percentual, segundo o tipo de atividade desenvolvida - Brasil - 2006/2014
v Percentual de municipios com atividades artesanais, com indicacdo da variacao
percentual, segundo o tipo de atividade desenvolvida - Brasil - 2006/2014
v" Percentual de municipios com pontos de cultura - Brasil — 2014

10 Tabelas completas do Produto Interno Bruto - PIB dos Municipios de 2010 a 2013, que tém como
referéncia 0 ano de 2010, estdo disponiveis em:
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/pibmunicipios/2010_2013/default xIs.shtm.  Acesso
em jan. 2016
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Gestao de politica de cultura
Caracterizacdo do 6rgdo gestor estadual de cultura - Brasil — 2014
Distribuicdo percentual de municipios, por caracteriza¢do do 6rgdo gestor da cultura
Brasil - 2006/2014
Percentual de municipios, por caracteristicas da infra-estrutura existente no 6rgéao
gestor da cultura — Brasil 2006/2014
Numero de Unidades da Federacdo com politica, plano, conselho, conferéncia e fundo
de cultura, segundo a caracterizacdo do 6rgdo gestor - Brasil — 2014
Percentual de Unidades da Federacdo com conselho municipal de cultura e suas
caracteristicas — Brasil 2006/2014
Unidades da federacdo com conselho de cultura segundo a existéncia de até seis
instrumentos (conselho paritario, consultivo, deliberativo, normativo, fiscalizador e
que realizou pelo menos uma reunido nos Gltimos doze meses, — Brasil/2012
Percentual de municipios com Conselho Municipal de Cultura, segundo o ano de
criacdo do conselho — Brasil
Municipios com conselho de cultura segundo a existéncia de até seis instrumentos
(conselho paritario, consultivo, deliberativo, normativo, fiscalizador e que realizou
pelo menos uma reunido nos Gltimos doze meses, — Brasil/2012
Percentual de municipios com conselho municipal de cultura e suas caracteristicas em
relacdo a composicao — Brasil 2006/2014
Percentual de municipios com conselho municipal de cultura, segundo as classes de
tamanho da populacdo dos municipios e as Grandes Regifes — 2006/2014
Percentual de municipios com conselho municipal de cultura, segundo suas
atribuicdes — Brasil 2006/2014
Percentual de municipios que ja realizaram ou ndo realizaram Conferéncias
Municipais de Cultura
Percentual de municipios com Conferéncias Municipais de Cultura prevista por lei e
n&o prevista por lei
Percentual de Unidades da Federacdo que ja realizaram Conferéncias Estaduais de
Cultura
Unidades da Federacdo com Plano Estadual de Cultura, por caracteristicas, segundo
as Grandes Regides - 2014
Unidades da Federacdo, por objetivos da politica cultural, segundo as Grandes
Regides - 2014
Municipios com politica municipal de cultura - Brasil - 2014
Percentual de municipios com politica municipal de cultura e seus principais objetivos
- Brasil - 2006/2014
Percentual de municipios que tém plano municipal de cultura, segundo algumas
caracteristicas - Brasil — 2014
Percentual de municipios com plano municipal de cultura com metas - Brasil - 2014
Percentual de Municipios com plano municipal de cultura - Brasil — 2014
Percentual de Municipios com adesdo ao Sistema Nacional de Cultura — Brasil —
20061
Percentual de municipios com plano municipal de cultura e adesdo ao Sistema
Nacional de Cultura — Brasil — 2006*2

11 A adesdo ao Sistema Nacional de Cultura ndo foi objeto de investigagdo no Suplemento de cultura de
2014.
12 1dem.
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Municipios, total e percentual dos municipios com plano, conselho, conferéncia e
fundo de cultura, segundo a caracterizacéo do érgdo gestor - Brasil — 2014
Percentual de gestores municipais da cultura, por sexo, segundo a escolaridade — 2014
Percentual de servidores da area de cultura, por vinculo empregaticio - Brasil -
2006/2014

Unidades da Federacdo que utilizaram sistemas informatizados para gerenciar a
politica de cultura, por caracteristicas dos sistemas, segundo as Grandes Regibes —
2014

Obs: o sistema permite Cadastramento de projetos culturais pelos agentes, para
solicitacdo de apoio, acompanhamento da execuc¢édo dos projetos cadastrados, realiza
cadastro de agentes e objetos culturais, realiza a gestdo do planejamento orcamentario
da cultura, realiza a gestdo do patrimonio cultural e Realiza a gestdo de equipamentos
culturais.

Percentual de municipios que utilizam sistemas informatizados para gerenciar a
politica de cultura, segundo algumas caracteristicas dos sistemas Brasil — 2014
Municipios em que o 6rgdo gestor da cultura possui pagina na Internet Brasil — 2014
Unidades da Federacdo que oferecem e ofereceram cursos de capacitagdo na area de
cultura para seus servidores, por tipo de curso, segundo as Grandes Regides — 2014
Percentual de municipios que realizaram cursos de capacitacdo para servidores e
gestores publicos da cultura, segundo o tipo do curso - Brasil - 2014

Unidades da Federagé@o que desenvolvem programa ou acgao para a producéo cultural
local autossustentavel, por tipo do programa ou acdo, segundo as Grandes Regides -
2014

Percentual de municipios que participam de consércio intermunicipal de cultura -
Brasil - 2006/2014

Percentual de municipios com consorcio municipal de turismo, convénio, parcerias
ou apoio do setor privado ou comunidade — Brasil, 2006 e 2009

Percentual de municipios com articulagfes interinstitucionais na area da cultura,
segundo o tipo de articulagdo — Brasil- 2006/2009

Percentual de municipios com articulaces interinstitucionais na area do turismo,
segundo o tipo de articulagdo — Brasil- 2006/2009

Audiovisual
Unidades da Federacdo que apoiaram financeiramente a producdo de filmes nos
ultimos 12 meses — 2014
Unidades da Federagdo que apoiaram ou promoveram atividades audiovisuais nos
ultimos 12 meses, por tipo de atividade, segundo as Grandes Regides - 2014
Percentual de municipios que promovem diretamente ou apdiam financeiramente
atividades audiovisuais, segundo o tipo de atividade - Brasil — 2014
Percentual de municipios que promovem festivais ou mostras de cinema/video e
apoiam financeiramente a producdo de filmes, com indicacdo do percentual das
capitais, segundo as classes de tamanho da popula¢do dos municipios Brasil - 2014

Promocéao da diversidade cultural
Unidades da Federacdo que fomentam ou apoiam iniciativa cultural especifica para o
campo da diversidade cultural, por tipo de segmento, segundo as Grandes Regides -
2014

Obs: 13 segmentos especificos: comunidades tradicionais, grupos de culturas populares,
LGBT, mulheres, pessoas com deficiéncia, jovens, comunidades indigenas, comunidades
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afro-religiosas, comunidades quilombolas, comunidades ciganas, idosos e outras

comunidades tradicionais.

v’ Percentual de municipios que promoveram, fomentaram ou apoiaram iniciativa
cultural especifica para o campo da diversidade cultural, segundo o tipo de segmento
e 0 tipo de apoio - Brasil — 2014

Obs: 13 segmentos especificos: comunidades tradicionais, grupos de culturas populares,

LGBT, mulheres, pessoas com deficiéncia, jovens, comunidades indigenas, comunidades

afro-religiosas, comunidades quilombolas, comunidades ciganas, idosos e outras

comunidades tradicionais.

v" Municipios que promoveram, fomentaram ou apoiaram iniciativa cultural especifica
para o campo da diversidade cultural, por fonte do recurso - Brasil — 2014

Obs: recursos préprios, recursos obtidos em parceria com o governo estadual, apoio ndo

financeiro, recursos obtidos em parceria com o governo federal, recursos advindos de

rendncia fiscal

Promocdo do livro, leitura e literatura

v Unidades da Federacdo que desenvolveram programa ou agdo para promover o livro,
a leitura e/ou a literatura, por tipo de a¢éo ou programa, segundo as Grandes Regides
-2014

Obs: convénio prémio, incentivo, fiscal, fundo de investimento e bolsa

v" Percentual de Unidades da Federagdo que desenvolveram programa ou agdo para
promover o livro, a leitura e/ou a literatura, por tipo de a¢do ou programa, segundo as
Grandes Regifes e as classes de tamanho da populacdo das UFs — 2014

Obs: convénio prémio, incentivo, fiscal, fundo de investimento e bolsa

v Municipios com programa ou agao para promover o livro, a leitura e/ou a literatura -
Brasil - 2014

v" Percentual de Municipios com programa ou a¢ao para promover o livro, a leitura e/ou
a literatura, segundo as Grandes Regides e as classes de tamanho da populacéo - Brasil
—-2014

v Percentual de Municipios com programa ou acdo para promover programa ou acao
para a implantacdo, reforma ou modernizacao de alguns tipos de equipamentos, nos
ultimos 12 meses

Obs: museu, biblioteca publica, cinema, centro cultural, biblioteca comunitéria, arquivo

publico, outros ou ndo desenvolve.

Programa ou ac¢do para a implementacgdo do turismo cultural

v Unidades da Federacdo com existéncia de programa ou a¢do para a implantacdo do
turismo cultural, segundo as Grandes Regides - 2014

v Percentual de Unidades da Federacdo com existéncia de programa ou acdo para a
implantacdo do turismo cultural, segundo as Grandes Regides - 2014

v" Municipios com programa ou a¢do para a implantacdo do turismo cultural - Brasil -
2014

v Percentual de Municipios com programa ou acdo para a implantagdo do turismo
cultural - Brasil - 2014

v Percentual de Unidades da Federacdo com existéncia de programa ou acdo para a
implantacdo do turismo cultural, segundo as Grandes Regides, € as classes de tamanho
da populacédo das UFs - 2014
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Percentual de Municipios com programa ou acao para a implantacdo do turismo
cultural, segundo as Grandes Regibes e as classes de tamanho da populagdo dos
municipios - 2014

Mecanismos de fomento de iniciativa na area cultural
Unidades da Federacdo com mecanismos para fomentar iniciativas da sociedade na
area de cultura, segundo as Grandes Regides — 2014

Obs: Convénio Prémio, Incentivo, fiscal, Fundo de Investimento e Bolsa

v

v

Percentual de Unidades da Federagdo com existéncia de programa ou acgdo para
fomentar iniciativas na area cultural - Brasil — 2014

Percentual de Unidades da Federagdo com existéncia de programa ou agdo para
fomentar iniciativas na area cultural por caracterizacdo do 6rgao gestor - Brasil - 2014
Percentual de municipios com existéncia de programa ou acdo para fomentar
iniciativas na area cultural - Brasil - 2014

Municipios com prémio e/ou convénio como mecanismo de fomento a iniciativas na
area cultural - Brasil — 2014

Percentual de Municipios com existéncia de programa ou acdo para fomentar
iniciativas na area cultural por caracterizacdo do érgéo gestor - Brasil - 2014

Promogao de cursos na area cultural
Unidades da Federacdo que promoveram cursos na area da cultura, por tipo de curso,
segundo as Grandes Regibes, estados e municipios - 2014
Percentual de municipios que tém cursos de capacitacdo ou profissionalizante em
atividades tipicas de cultura, segundo o tipo do curso - Brasil - 2006/2014
Municipios que promoveram cursos de capacitacdo ou profissionalizante em
atividades tipicas de cultura - Brasil — 2014
Percentual de Municipios que promoveram cursos de capacitacdo ou
profissionalizante em atividades tipicas de cultura - Brasil — 2014

Financiamento de atividades culturais
[...] para uma boa avaliagdo de uma contabilidade da cultura seria
necessario examinar as finangas do municipio como um todo e 0s seus
gastos na fungdo da cultura em particular, detalhando os programas,
acOes e projetos objetos de despesa. N&o é o caso para as informacGes
gue foram levantadas pela Estadic e Munic de 2014 (PERFIL, 2015,
p.67).

Unidades da Federagdo que apoiaram financeiramente atividades culturais nos
ultimos 12 meses, por tipo de atividade, segundo as Grandes Regibes — 2014
Percentual de Unidades da Federagdo que apoiaram financeiramente atividades
culturais nos ultimos 12 meses, por tipo de atividade, segundo as Grandes Regides —
2014

Percentual de Unidades da Federagdo que apoiaram financeiramente atividades
culturais nos ultimos 12 meses, por tipo de atividade, segundo as Grandes Regides e
as classes de tamanho da populacéo — 2014

Municipios que apoiaram financeiramente atividades culturais nos ultimos 12 meses,
por tipo de atividade, segundo as Grandes Regifes — 2014

Percentual de Municipios que apoiaram financeiramente atividades culturais nos
ultimos 12 meses, por tipo de atividade, segundo as Grandes Regifes — 2014
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Percentual de Municipios que apoiaram financeiramente atividades culturais nos
ultimos 12 meses, por tipo de atividade, segundo as Grandes RegiGes e as classes de
tamanho da populagédo — 2014

Legislacéo
Unidades da Federacdo com legislacdo especifica que garanta a concessao de meia-
entrada ou entrada franca para pessoas com deficiéncia e idosos - Brasil — 2014
Percentual de Unidades da Federacdo com legislacdo especifica que garanta a
concessao de meia-entrada ou entrada franca para pessoas com deficiéncia e idosos -
Brasil — 2014
Percentual de Unidades da Federacdo com legislacdo especifica que garanta a
concessao de meia-entrada ou entrada franca para pessoas com deficiéncia e idosos e
a classe de tamanho da populagéo- Brasil — 2014
Municipios com legislacdo especifica que garanta a concessdo de meia-entrada ou
entrada franca para pessoas com deficiéncia e idosos - Brasil — 2014
Percentual de Municipios com legislacédo especifica que garanta a concessao de meia-
entrada ou entrada franca para pessoas com deficiéncia e idosos - Brasil — 2014
Percentual de Municipios com legislacédo especifica que garanta a concessao de meia-
entrada ou entrada franca para pessoas com deficiéncia e idosos e a classe de tamanho
da populacéo- Brasil — 2014
Unidades da Federagdo com Conselho de preservacdo de patrimonio, 2014.
Numero de municipios com Conselho de preservacéo de patrimonio, 2014.
Unidades da Federagdo com legislagéo de protecéo ao patrimonio cultural - Brasil —
2014
Percentual de municipios com legislacdo de prote¢do ao patrimdnio cultural, segundo
as classes de tamanho da populacédo dos municipios e as Grandes Regides - 2006/2014
Percentual de municipios com legislacdo de prote¢do ao patrimdnio cultural, segundo
a natureza do bem tombado — Brasil — 2006/2014
Percentual de municipios com projetos municipais de bens tombados do patriménio
material e do imaterial - 2014
Unidades da Federagdo com Conselho Estadual de Preservagédo do Patrimonio
Percentual de municipios com Conselho Municipal de Preservacao do Patriménio
Percentual de municipios com Conselho Municipal de Preservacdo do Patriménio
segundo as classes de tamanho da populacdo dos municipios e as Grandes Regides -
2006/2014
Percentual de Municipios com legislacdo de fomento a cultura e suas principais
caracteristicas — Brasil — 2006
Percentual de Municipios com legislacdo de fomento a cultura e suas principais
caracteristicas, com leis aplicadas nos ultimos dois anos — Brasil — 2006
Percentual de Municipios com existéncia de legislacdo de fomento a cultura, segundo
0 ano de criacao da lei — Brasil — 2006
Percentual de Municipios com existéncia de legislacdo de fomento a cultura, segundo
0 objeto da legislacéo — Brasil — 2006

Obs: Incentivo fiscal concedido a pessoa juridica; Incentivo fiscal concedido a pessoa
fisica; Financiamento publico; Outro.

v

Percentual de Municipios com existéncia de legislacdo de fomento a cultura, segundo
a forma de concesséo do incentivo — Brasil — 2006

Obs: Recebimento por parte do empreendedor de desconto no pagamento do Imposto
sobre servicos de qualquer natureza (ISSQN); Recebimento por parte do empreendedor
de desconto no pagamento do Imposto predial territorial urbano (IPTU); Recebimento
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por parte do empreendedor de desconto no pagamento do Imposto de transmissdo inter-
vivos; Recebimento por parte do empreendedor de desconto no pagamento do Imposto
de transmissao de bens imoveis (ITBI); Financiamento de todo ou parte do projeto através
do Fundo Municipal de Cultura; Outra.

Fundo de cultura

v Unidades da Federacdo que possuem fundo de Cultura - Brasil 2006/2014

v Unidades da Federacdo com fundo de Cultura, por ordenador de despesas do fundo e
com destinacdo especifica de percentual do ICMS e do IPVA - Brasil 2014

Obs: destinacao especifica de percentual do ISS e/ou IPTU e/ou ITBI para o Fundo

v" Percentual de Unidades da Federacdo com existéncia de fundo de Cultura - Brasil
2006/2014

v" Percentual de Unidades da Federacdo com fundo exclusivo de Cultura - Brasil
2006/2014

v Municipios que possuem fundo Municipal de Cultura - Brasil 2006/2014

v’ Percentual de Municipios que possuem fundo Municipal de Cultura com CNPJ
préprio - Brasil 2014

v Percentual de Municipios com fundo Municipal exclusivo de Cultura - Brasil
2006/2014

v Percentual de Municipios com fundo Municipal de Cultura, segundo as classes de
tamanho da populacdo dos municipios e das Grandes Regides - Brasil 2006/2014

v Percentual de Municipios com fundo Municipal de Cultura, segundo algumas
caracteristicas — Brasil 2014

Obs: dados para objetivos e forma de selecdo para 2006/2014

Percentual de Municipios com existéncia de fundo Municipal de Cultura, segundo o ano

da lei de criacdo — Brasil 2006/2014

Gestao financeira
Total do orcamento executado no municipio - Brasil 2006/2014
Total do or¢camento previsto no municipio - Brasil 2006/2014
Total da despesa orcada na Funcéo cultura — Brasil 2006
Total da despesa realizada na Func¢éo cultura — Brasil 2006
Municipios, total e despesa realizada na fungéo cultura, segundo classes de tamanho
da populacdo dos municipios e Grandes Regides — 2006/2014

AN NN

8 — Economia da Cultura

Economia da Cultura

Sobre o impacto econémico da cultura e gastos sociais, a Fundacgdo Jodo Pinheiro
produziu um estudo que dimensionou o PIB® (valor adicionado & economia pelas
atividades especificas da area cultural), a “Economia da Cultura” para o ano de 1997. A

13 Economia da cultura, Ministério da cultura, secretaria de apoio a cultura, 1998. Este texto foi preparado
por José Alvaro Moisés, com a colaboragio de Roberto Chacon de Albuquerque, com base em pesquisa
realizada pela Fundagdo Jodo Pinheiro, para ser distribuido no Encontro do Conselho de Cultura da
Associacdo Comercial do Rio de Janeiro, dia 05 de agosto de 1998
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importancia deste estudo é que pela primeira vez dimensionou-se o peso das atividades
culturais no &mbito da economia, a0 mesmo tempo em que se produziu uma analise sobre
0s gastos publicos no setor.

A restricdo € que a metodologia aplicada pela Fundacéo Jodo Pinheiro néo foi
incorporada ao sistema nacional de estatistica de forma sistematica, transformando-se em
um acompanhamento continuo sobre estas atividades ao mesmo tempo, que pudesse se
relacionada aos resultados de outras pesquisas. Pesquisa elaborada uma Unica vez.

PIB da cultura em comparacao com o de outras areas da economia em 1994 (R$ 1.000,00)

Esta pesquisa informou sobre:

v" Participacdo do pessoal ocupado em cultura em comparacdo com outras areas da

economia brasileira em 1994

Salério médio por atividade na economia brasileira em 1994 (r$ 1,00)

Salarios da cultura em comparacdo com outras areas da economia brasileira em 1980

(em Cr$ 1.000,00)

v' Estrutura de pessoal ocupado, valor adicionado ao PIB, salarios pagos e salario médio
na economia brasileira em 1980 - em porcentagem (%)

v Gastos publicos com cultura: governo federal, estados e municipios das capitais -
Brasil; periodo 1985-1995 (em milhdes de reais)

v’ Gastos publicos per capita com cultura, unido estados e capitais - Brasil 1985-1995

v' Gastos publicos com cultura (em milhdes de reais), unido estados e capitais - Brasil
1985-1995

v’ Gastos com cultura governo federal, estados e municipios das capitais no periodo
1985-1995 (em milhdes de reais) — Brasil

v Gastos publicos com cultura no governo federal, periodo 1985-1994 (valores
expressos em Cr$ 1.000,00 de dezembro/96)

v" Preferéncia das empresas por areas de a¢cdes de comunicagdo — 1997

Obs: areas de investimento - assistencial, cientifica, educacional, esportiva, meio

ambiente, saude, turismo

v Importancia da cultura na comunicacdo das empresas publicas - 1997

v Importancia da cultura na comunicacdo das empresas privadas - 1997

v
v

v" Preferéncia de patrocinio em cinco areas culturais: musica, cinema/video, patriménio

historico e cultural, artes cénicas e producéo editorial

Crescimento do nimero de empresas investidoras em cultura no periodo 1990-1997

Crescimento dos gastos com cultura no periodo 1990-1997 (valores em R$1.000

médios de 1996)

v Crescimento dos gastos com cultura no periodo 1990-1997 (valores em R$1.000
médios de 1996)

v" Média de gastos com cultura pelas empresas publicas e privadas — Brasil — 1990-1997
(valores em R$1.000 médios de 1996)

v Crescimento do nimero de projetos culturais patrocinados por empresas publicas e
privadas — Brasil — 1990-1997.

v Motivacgdes das empresas amostradas para investimento em cultura

AN

Diagnéstico dos investimentos em cultura no Brasil
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O estudo Diagnostico dos investimentos em cultura no Brasil'* desenvolvido pela
Fundagdo Jodo Pinheiro para o Ministério da Cultura levantou dados sobre gastos
efetuados pelo setor publico nos niveis federal, estadual e municipal (capitais) no periodo
de 1985 a 1995, inclusive dos oOrgdos das administracfes indiretas dessas esferas
governamentais; gastos em cultura de uma amostra selecionada das maiores empresas
privadas e publicas e suas fundacdes/institutos culturais no periodo de 1990 a 1997; e
estimou a participacdo do setor cultural no Produto Interno Bruto do Pais, assim como
analisou a evolucgdo e a composicao dos seus principais segmentos, possibilitando, do
ponto de vista econdémico, medir seus reflexos na geracéo da renda, emprego, salérios e
impostos com base nas técnicas de insumo-produto. O estudo nao se repetiu.

Esta pesquisa informou sobre:

v Gastos publicos com cultura no Brasil: Unido, Estados, Distrito Federal e Capitais
1985-1995

v Gastos publicos com cultura do governo federal 1985-1996

v Gastos em cultura realizados por empresas publicas, privadas e suas fundagdes ou
institutos culturais no periodo de 1990 a 1997

v" O Produto Interno Bruto (PIB) das atividades culturais — Brasil 1980/1985/1994:
analise temporal e espacial das atividades que compdem o setor cultural — Brasil,
grandes regides e estados componentes 1980/1985/1991/1999.

Indicador de desenvolvimento da economia da cultura - IDEC
Estudo elaborado pelo IPEA/DF que retne varios dados para criar um indice

unico, o Indicador de Desenvolvimento da Economia da Cultura. O estudo apresenta

resultados dos gastos domiciliares com cultura para Brasil, Unidades da Federacdo e

municipios. Abrangéncia: Nacional, estadual, municipal. Ano de publicacdo: 2010

Link: http://www.ipea.gov.br/portal/images/stories/PDFs/livros/idecultweb.pdf

Tabelas de indicacao de precos para producao cultural - 2011
O Ministério da Cultura (MinC) e a Fundacgdo Getulio Vargas (FGV) se
uniram para realizar um levantamento de custos segundo parametros e
técnicas do mercado cultural. A pesquisa, lancada em outubro de 2011,
resultou em duas tabelas que apresentam os custos de mercado por regido
e atividade. O levantamento é nacional e detecta os valores médios de
255 itens, entre servigos e mdo de obra da &rea cultural. S&o itens que
variam em preco e atividade, que vdo desde os servigos basicos como
hospedagem, traslados e alimentacdo, até servicos de cenografos,
coreografos, diretores e muitos outros.
Os indicadores sdo resultado do contrato do ministério com o Instituto
Brasileiro de Economia da Fundacdo Getulio Vargas (FGV). Belém,
Recife, Brasilia, Porto Alegre, Sdo Paulo e Rio de Janeiro, as capitais-
base da pesquisa sdo consideradas como representativas das regides
brasileiras. Entre as fontes consultadas, estdo tabelas de sindicatos e
associagoes, de fornecedores e taxas de servigos publicos.

Link: http://versa.art.br/blog/minc-e-fgv-tabelas-de-indicacao-de-precos-para-producao-

cultural/

Lista de servicos

14 Publicacéo completa disponivel para acesso em
http://www.cultura.gov.br/documents/10913/43697/gastosculturaindice_1118861651.pdf/d8f5e86f-071b-
4244-84b1-8b3d7579b198. Acesso em jan.2016
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http://www.cultura.sp.gov.br/StaticFiles/SEC/proac/Boletim_de Precos-
Servicos-Abr 2012 Mai 2012 e Jun_2012.pdf

Lista de méao de obra
http://www.cultura.sp.gov.br/StaticFiles/SEC/proac/Boletim_de Precos-
Mao_de Obra-Abr 2012 Mai_ 2012 e Jun 2012.pdf

Até esse momento, o mercado ndo dispunha de pardmetros para analises com
identificacdo desses dados que se constituem como referéncia para o mercado cultural,
mas infelizmente a pesquisa foi interrompida.

Segundo consultas aos técnicos do MinC e do IPEA, ha uma sugestdo no sentido
de retomar a realizacdo desta pesquisa, com a necesséria atualizacdo dos dados que
servem de base para a elaboracdo dos projetos de incentivo fiscal.

Produto Interno Bruto - PIB dos Municipios (nao é o PIB da cultura)

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, em parceria com 0s
Orgaos Estaduais de Estatistica, as Secretarias Estaduais de Governo e a Superintendéncia
da Zona Franca de Manaus - Suframa, calculou os resultados do Produto Interno Bruto -
PIB dos Municipios de 2010 a 2013, que tém como referéncia o ano de 2010.

O PIB é um indicador interessante para se cruzar dados de existéncia de
equipamentos culturais, dado que o PIB deixou de ser um indicador de riqueza do
municipio. Nota-se que mesmo municipios com um alto PIB as vezes ndo dispdem de
equipamentos culturais como teatros, museus, entre outros.

O célculo do PIB dos Municipios obedece a uma metodologia uniforme para todas
as Unidades da Federacdo e é integrado, conceitualmente, aos procedimentos adotados
nos Sistemas de Contas Nacionais e Regionais do Brasil. Dessa maneira, seus resultados
sd0 coerentes e comparaveis entre si e, com o0s resultados nacional e regional
(PRODUTO, 2015 p.11).

v Produto Interno Bruto a precos correntes e Produto Interno Bruto per capita segundo
as Grandes Regides, as Unidades da Federagdo e 0os Municipios - 2010-2013

v Valor adicionado bruto a precos correntes e variacdo em volume, preco e valor,
segundo a atividade econdmica - Brasil - 2012-2013

v’ Participacdo dos setores de atividades e do valor adicionado bruto em relacdo ao
Brasil, segundo as Unidades da Federagéo - 2012-2013

v" Numero de municipios e participacdes relativa e acumulada dos municipios e da
populacéo, segundo as faixas de participacéo relativa no Produto Interno Bruto total
do Brasil - 2010-2013

v’ Participacdes relativas dos municipios e da populacdo, segundo as faixas de
participacado relativa no Produto Interno Bruto e as Grandes Regides — 2013

v" Posicdo ocupada pelos 100 maiores municipios, em relagdo ao Produto Interno Bruto
a precos correntes e participacbes percentuais relativa e acumulada, segundo 0s
municipios e as respectivas Unidades da Federacdo — 2013

v" Posic¢do ocupada pelos 100 maiores municipios, em relagdo ao Produto Interno Bruto
a precos correntes e participacOes percentuais relativa e acumulada, segundo 0s
municipios e as respectivas Unidades da Federagdo — 2013

Demografia das Empresas 2013
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IBGE, Coordenacédo de Metodologia das Estatisticas de Empresas, Cadastros e
ClassificacOes. - Rio de Janeiro: IBGE, 2015. 141 p. - (Estudos e pesquisas. Informagéo
econbmica, ISSN 1679-480X ; n. 25)

Esta publicacdo apresenta alguns aspectos da dinamica demografica do segmento
formal das empresas brasileiras, em particular, seus movimentos de entrada, saida e
sobrevivéncia, além de quantificar as empresas de alto crescimento, que sdo aquelas com
aumento médio de pessoal ocupado assalariado maior que 20% ao ano, por um periodo
de trés anos.

O estudo, efetuado com base nas informacdes do Cadastro Central de Empresas -
CEMPRE, do IBGE, tragca um panorama geral dos movimentos demograficos das
empresas, segundo porte e atividade econdmica. As empresas de alto crescimento séo
destacadas quanto a sua importancia na geracdo de postos de trabalho assalariados
formais em 2013, dispondo-se, também, de informacfes sobre sexo e nivel de
escolaridade do pessoal assalariado. Sao apresentados, ainda, resultados regionais.

Complementarmente a essas informacoes, o plano tabular que integra o presente
estudo contém resultados detalhados para a totalidade das empresas até o nivel de divisdo
da Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE 2.0 e, no caso das unidades
locais, até o nivel geografico de Municipios das Capitais.

As tabelas estdo disponiveis em formato compactado em xls e ods.

Link: http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/livros/liv94575.pdf

Neste estudo podem ser obtidos resultados das respectivas taxas de demografia
das empresas, segundo as divisdes da classificacdo de atividades relacionadas a cultura:

Impresséo e reproducdo de gravacgdes

Informacdo e comunicacao

Edicdo e edi¢do integrada a impressdo

Atividades cinematograficas, producdo de videos e de programas de televisdo;

gravacdo de som e edicdo de musica

Atividades de radio e de televisdo

Telecomunicacdes

Atividades dos servigos de tecnologia da informacéo

Atividades de prestacédo de servigos de informagéo

Servicos de arquitetura e engenharia; testes e analises técnicas

Publicidade e pesquisa de mercado

Artes, cultura, esporte e recreacdo

Atividades artisticas, criativas e de espetaculos

Atividades ligadas ao patriménio cultural e ambiental

9 — Estudos setoriais

9.1 MUSEUS

Museus e a dimensdo economica: da cadeia produtiva a gestao

sustentavells,
Como citado no Produto | do Projeto BRABRZ4013 (LINS, 2016. p.09),

15 Museus e a dimensdo econdmica: da cadeia produtiva a gestdo sustentavel / Instituto Brasileiro de Museus
— Brasilia, DF: Ibram, 2014. 142 p.: il; 23 cm — (Colegdo Museu, Economia e Sustentabilidade, 2)
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O estudo da Cadeia Produtiva dos Museus buscou realizar um exercicio
de compreensdo da macroeconomia da cultura no campo dos museus pela
producéo de informagOes que possibilitassem uma leitura adequada da realidade,
permitindo identificar a existéncia e amplitude dos gargalos e potencialidades da
Cadeia Produtiva dos Museus. No decorrer do estudo, foi apontado, que um
namero representativo de atividades econdmicas sdo impactadas pelas atividades
dos museus e que os investimentos publicos diretos, programas de subsidios
fiscais e demais fontes de financiamento das referidas atividades podem ajudar
na dinamizacdo do setor. H4, portanto, instrumentos disponiveis para que o setor
possa se fortalecer e otimizar suas potencialidades (Museus, 2015 p. 121).

http://www.museus.gov.br/wp-
content/uploads/2015/01/Museus_DimensaoEconomica_lbram2014.pdf

Convém citar que

[...] aelaboragéo do desenho da Cadeia Produtiva (Figura 54) dos Museus
brasileiros, esta norteada, convém frisar, pela linha analitica do IBGE a partir do
marco tedrico da composicao das Contas Nacionais de Cultura, ou seja, o recorte
se deu a partir da classificacdo de atividades econdmicas. A légica da analise, em
funcg&o das estruturas de contas nacionais brasileiras, é, portanto, a da leitura por
grupos de atividades econdmicas impactadas (CNAE) (MUSEUS, 2015, p.97).

Com a finalidade de sistematizar os principais fluxos de atividades econémicas,

foi elaborado o DIAGRAMA DA CADEIA ECONOMICA PRODUTIVA DE
MUSEUS, (MUSEUS, 2015, p.98). Ver quadro a seguir:

o francel o

D sl g 0 ki gemicia

DIAGRAMA DA CADEIA ECONOMICA PRODUTIVA DE MUSEUS

[

W ! W
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=
I i ==l
= |

Foles: Ibrarm. Da Cadeia Produtiva & Gesths Sustentdvel.
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No estudo define-se também o “esquema grafico com os ¢los da cadeia e a lista
das atividades econdmicas impactadas em cada setor”, de acordo com as atividades
econémicas de bens e servigos da Classificagdo Nacional de Atividades Econémicas —
CNAE-2.0, do IBGE (MUSEUS, 2015, p.99).

63



PROJETO BRABRZ4013 / 2015

Arrerdadis-bido

Wateia s &

wrviges o —
§
L1
L
; = Tracpoina &
£ legitica
L

Matariais

e e SR

wacrilitio —

Taraports Vighineia  Servieida
#begistica & kmpza

Vigitincia & "::"”m' Sanigos de

]
.
i
E

 —
] =

Fonte: |bram. Da Cadeia Produtiva i Gestio Sustentive

Os indicadores divulgados pelo primeiro estudo sistémico da cadeia produtiva dos

museus brasileiros, em 2014 sio:

v
v

Diagrama dos impactos gerados
Ciclo de valores socialmente atribuidos a essas instituicdes culturais

Obs: Valor de escolha, Valor de existéncia Valor de legado Valor de prestigio Valor de
educacéo

v
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Principais gastos relacionados aos museus - custos fixos, dinamicos e de
oportunidade.

Classificacdo dos museus quanto a origem dos recursos

Amostra consolidada dos projetos incluidos na etapa “analise documental
SEFIC/MINC”

Impacto econdmico — estrutura de agregacéo de dados

Gastos totais (percentuais por rubrica)

Instituicdes museais por UF — distribui¢do da amostra, 2010

InstituicOes museais brasileiras por segmento — distribuicdo da amostra, 2010
Distribuicdo da amostra por inscri¢do cadastral de pessoa juridica — CNPJ 2010
Captacdo de recursos publicos ou do exterior em 2011 pelas instituicbes museais
pesquisadas 2011

Captacéo de recursos publicos ou do exterior em 2011 por natureza administrativa das
instituicOes museais

Repasse de recursos publicos ou do exterior as instituicbes museais por fonte
provedora 2011
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Mecanismos de transferéncia dos recursos publicos ou externos recebidos, em 2011,
pelas instituigdes museais por fonte provedora

Captacéo de recursos em 2011 por regido e natureza administrativa das instituicoes
museais

Instituicdes museais que receberam recursos de agentes privados em 2011 por
natureza administrativa

Instituicbes museais que ndo receberam recursos de agentes privados em 2011 por
natureza administrativa

Recebimento de recursos de agentes privados em 2011 por regido e natureza
administrativa

Existéncia de bilheteria, loja e restaurante ou lanchonete como fonte de recursos
complementares nas instituices museais

Realizacgéo de atividades de producédo de conhecimento pelas instituicGes museais
Realizacdo de atividades pedagogicas pelas instituicdes museais 2009-2011

Vinculo empregaticio dos funcionarios que atuam nas atividades pedagdgicas das
instituicGes museais 2009-2011

Realizagéo de pesquisa pelas instituicdes museais

Alocacdo de pessoal nas atividades de producdo do conhecimento pelas instituicdes
museais

Existéncia de reserva técnica nas instituicdes museais 2009-2011

Realizagéo da atividade de conservacao pelas instituicbes museais entre os anos de
2009 e 2011

Priorizacdo da atividade de conservacgéo pelas instituicdes museais 2009 e 2011
Realizacdo da atividade de restauro pelas instituicbes museais entre os anos de 2009
e 2011

Priorizacdo da atividade de restauro pelas instituicdes museais

Vinculo empregaticio dos profissionais que atuam nas atividades de conservagdo e
restauro nas instituicdes museais

Tipos de conservagéo preventiva realizados pelas instituicdes museais

Gastos com manutencdo de acordo com o tipo de prédio das instituicdes museais
Vinculo empregaticio dos profissionais que atuam na atividade de curadoria nas
instituicGes museais

Priorizacdo da atividade de curadoria pelas instituices museais

Realizacdo de servicos de comunicacdo e imagem pelas instituicbes museais 2009-
2011

Realizacdo de empréstimos de acervo pelas instituicbes museais

Realizagéo de exposicOes de longa duracdo pelas instituicbes museais

A sugestdo do Ibram é a de desdobrar o estudo do desenho da cadeia produtiva

dos museus, aprofundando o estudo dos elos da atividade fim do museu, a questéo seria
“Qual ¢ o negocio do museu” — 0 setor museal se percebe como ator cultural/ator
econbmico. Seria um estudo com acordo de parceria com uma universidade federal.

Encontros com o futuro: prospec¢oes do campo museal brasileiro
no inicio do século XXI / Frederico Barbosa da Silva [et al.] — Brasilia,
DF: Ibram, 2014. 142p. : il; 21x29,7cm — (Colecdo Museu, economia e
sustentabilidade, 1)

A pesquisa elaborada pelo Ibram e Ipea coletou impressdes sobre as diferentes

crencas e valores que justificam os museus como objeto de politica publica, assim como
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informacdes acerca de percepgdes a respeito de instrumentos de acdo governamental ou
préprios do campo.
Conforme o estudo,

Os dados apresentados pela pesquisa nos abrem um extenso terreno de
andlises e reflexdes sobre 0s rumos do setor museolégico em suas varias
dimensdes. Procurou-se ao longo do texto destacar as opinides dos
painelistas consultados, ndo no intuito de apresentar formulas prontas ou
de se chegar a conclusdes pragmaticas. Ao contrario, 0 objetivo
primordial foi procurar conhecer e compreender mais a fundo as
transformacgbes que se ddo num campo complexo e que abarcam
diferentes relagdes — simbdlicas, culturais, sociais, econdémicas, politicas,
etc. Alguns pontos chamam a atengéo e, em vista disso, recuperam-se
aqui os principais. O primeiro deles refere-se a atuagdo do Estado e de
suas politicas para o setor (ENCONTROS, 2014, p.107)

No estudo, ha uma sugestao quanto as acdes que deveriam ser propostas pela PNM
para a dinamizacdo da economia do setor museal na préxima década (Grafico 36). Nao
um consenso entre os painelistas em relagdo aos estudos sobre a cadeia produtiva e o
impacto econdmico dos museus na economia local que permitem avaliar o desempenho
e a geracdo de recursos decorrentes das atividades museais, ndo chegam a identificar a
cadeia produtiva.

GRAFICO 36

ACOES A SEREM PROPOSTAS PELA POLITICA NACIONAL DE MUSEUS
EM PROL DA DINAMIZACAD DA ECONOMIA DO SETOR MUSEAL
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Os resultados sdo apresentados na forma de graficos, na prépria publicacao.
Link:
http://www.museus.gov.br/wp-
content/uploads/2015/01/EncontrosFuturo_Ilbram2014.pdf

Museus em Numeros/Instituto Brasileiro de Museus
Brasilia: Instituto Brasileiro de Museus, 2011. 240 p.; 29,7 cm; vol.

1

Levantamento feito pelo Cadastro Nacional de Museus (CNM) com informagdes
sobre localizacdo, acervo, acesso ao publico, servigos oferecidos e caracterizacdo fisica
de todos os museus ja mapeados pelo IBRAM em territdrio nacional.

O estudo faz uma compilacdo de dados coletados pelo cadastro nacional de
museus de 2006 a 2010 e oferece um panorama estatistico nacional e internacional do
setor de museus e textos analiticos sobre a situacdo dos museus nas unidades federativas.
Dados e tabelas em planilhas Excel.

Link:

http://www.museus.gov.br/wp-
content/uploads/2011/11/museus_em_numeros_volumel.pdf
http://www.museus.gov.br/wp-
content/uploads/2011/11/Museus_em_Numeros_Volume_2A.pdf
http://www.museus.gov.br/wp-
content/uploads/2011/11/Museus_em_Numeros_Volume_2B.pdf

Indicadores divulgados:

v NUmero de museus nas capitais, nas UFs e porcentagem de concentracdo de museus
nas capitais e no Distrito Federal, Brasil, 2010

v' Distribui¢do de municipios, populacdo e museus por unidades da federacdo e grandes
regides, Brasil, 2010

v Porcentagem (%) de museus segundo natureza administrativa por unidade da
federacdo e grandes regides, Brasil, 2010

v Porcentagem (%) de museus segundo a existéncia de associacdo de amigos, por
unidade da federacdo e grandes regides, Brasil, 2010

v Museus cadastrados com os maiores quantitativos de bens culturais do pais, Brasil,
2010

v Porcentagem (%) de museus por natureza administrativa, segundo numero de bens
culturais do acervo, Brasil, 2010

v' Porcentagem (%) de museus por tipologia de acervos, segundo natureza
administrativa, Brasil, 2010

v Porcentagem (%) de tipologias de acervo, por unidades da federagdo e grandes
regides, Brasil, 2010

v Porcentagem (%) de museus segundo abertura por dia da semana, por unidade da
federacéo e grandes regides, Brasil, 2010

v" Porcentagem (%) de museus segundo realizacdo de pesquisa de publico e regularidade
de sua aplicacgéo, por unidade da federacdo e grandes regides, Brasil, 2010

v Porcentagem (%) de museus por natureza administrativa segundo area edificada (M2),
Brasil, 2010
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Porcentagem (%) de museus segundo func¢éo original da edificacdo, por unidade da
federacéo e grandes regides, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus por tipo de instalagdes existentes,

por unidade da federacéo e grandes regides, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus, segundo tipos de medida preventiva contra incéndio,
por grandes regibes, Brasil, 2010 Porcentagem (%) de museus segundo tipos de
equipamento de deteccdo e extingdo de incéndio, por grandes regides, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus por area edificada segundo tipos de equipamento
eletronico, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo tipos de equipamento eletrénico, por unidades
da federagéo e grandes regides, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo equipamentos de conservacdo e controle
climético, por area edificada (M?), Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo tipos de visita guiada, por unidades da
federacéo e grandes regides, Brasil, 2010 123

Porcentagem (%) de museus segundo atividades culturais promovidas, por unidades
da federagéo e grandes regides, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus por natureza administrativa segundo publicacdes
produzidas, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo publicacdes produzidas, por unidades da
federacéo e grandes regides, Brasil, 2010

Numero de funcionarios dos museus por setor ou especialidade segundo vinculo,
Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus com orcamento proprio, segundo natureza
administrativa, por unidades da federacdo e grandes regides, Brasil, 2010
Quantidade de municipios, segundo nimero de museus, Brasil, 2010

Cidades com o maior numero de museus, Brasil, 2010

Numero de museus por ano de fundacao, Brasil, 2010

Linha temporal do ano de fundag&o dos museus brasileiros, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus segundo natureza administrativa, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus por categorias de natureza administrativa, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus segundo a existéncia de regimento interno, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus por natureza administrativa segundo a existéncia de
regimento interno, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo a existéncia de plano museoldgico, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus por natureza administrativa segundo a existéncia de
plano museologico, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo a existéncia de associa¢do de amigos, Brasil,
2010

Numero de museus segundo a quantidade de bens culturais do acervo, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus por tipologia de acervos, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo situacédo de registro do acervo, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus segundo o tipo de instrumento utilizado para registro do
acervo, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo tombamento do acervo, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus segundo instancia

de tombamento do acervo, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo situacao de abertura ao publico, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus segundo abertura por dia da semana, Brasil, 2010
Tempo médio de funcionamento diario dos museus, Brasil, 2010
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Porcentagem (%) de museus segundo necessidade de agendamento, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus segundo cobranca de ingresso, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus por valor cobrado de ingresso, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus segundo existéncia de infraestrutura para recebimento
de turistas estrangeiros, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus por tipo de ferramenta de comunicacdo utilizada para
turistas estrangeiros, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de lingua estrangeira empregada em etiqueta/textos, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de lingua estrangeira empregada em sinalizacdo visual, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de lingua estrangeira empregada em publicac6es, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de lingua estrangeira empregada em outras ferramentas de
comunicacdo, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus por ano, segundo validade de resposta relativa a publico
entre os anos 2001 e 2009, Brasil, 2010

NUmero medio de visitantes dos museus entre os anos 2001-2009, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus segundo éarea total (M?), Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo situacdo de propriedade do nucleo principal,
Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo funcéo original da edificacédo, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus segundo funcéo original da edificacdo, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus segundo realizacdo de tombamento das edificagcbes em
que funcionam, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus por instancia de tombamento das edificagcbes em que
funcionam, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus que possuem instalagdes destinadas a portadores de
necessidades especiais, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus por tipo de instalagGes para portadores de necessidades
especiais, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo existéncia de planos de seguranca e de
emergéncia, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo tipos de planos de seguranca e de emergéncia,
Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo adocdo de medidas preventivas contra incéndio,
Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus que adotam medidas preventivas contra incéndio por
grandes regides, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo existéncia de equipamento de deteccdo e
combate a incéndio, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus que possuem saida de emergéncia, por grandes regides,
Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo existéncia de equipamentos de conservacgéo e
controle climatico, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo realizacdo de exposi¢do de longa duracao,
Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo realizacdo de exposi¢cdes de curta duracéo,
Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo realizacdo de exposicdes itinerantes, Brasil,
2010

Porcentagem (%) de museus por natureza administrativa, segundo realizacdo de
exposicdo de longa duracéo, Brasil, 2010

69



AN

AN A NE N N NN

ANANRN

AN

PROJETO BRABRZ4013 / 2015

Porcentagem (%) de museus por natureza administrativa, segundo realizacdo de
exposicoes de curta duracéo, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus por natureza administrativa, segundo realizacdo de
exposicoes itinerantes, Brasil, 2010 Porcentagem (%) de museus segundo existéncia
de setor ou divisdo de acdo educativa, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo segmento de publico atendido pelo setor ou
divisdo de acdo educativa, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo realizacdo de visitas guiadas, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus por natureza administrativa, segundo realizagdo de
visitas guiadas, Brasil, 2010 Porcentagem (%) de museus que promovem visita guiada
com monitor segundo necessidade de agendamento, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo realizacdo de atividades sistematicas com a
comunidade, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo existéncia de biblioteca em suas dependéncias,
Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus que possuem biblioteca segundo permissdo de acesso
publico, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo existéncia de arquivo histérico em suas
dependéncias, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus que possuem arquivo historico segundo permissdo de
acesso ao publico, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo atividades culturais promovidas, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus segundo publicagdes produzidas, Brasil, 2010

Museus com maior numero de funcionérios, Brasil, 2010

Ndmero de museus segundo numero de funcionérios, Brasil, 2010 Numero de
funcionarios dos museus segundo setor ou especialidade, Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo existéncia de politica de capacitacdo de pessoal,
Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus segundo existéncia programa de voluntariado, Brasil,
2010

Porcentagem (%) de museus segundo existéncia de orcamento proprio, Brasil, 2010
Porcentagem (%) de museus com orcamento proprio segundo natureza administrativa,
Brasil, 2010

Porcentagem (%) de museus com orgamento proprio segundo regido, Brasil, 2010
Investimento em museus - Sistema MINC

Investimento em museus por mecenato - Sistema MINC Comparacdo entre densidade
populacional e disperséo geografica dos museus brasileiros, Brasil, 2010
Comparacao entre renda média e dispersdo geogréafica dos museus brasileiros, Brasil,
2010

Comparacao entre 6rgdos gestores da cultura e dispersdo geogréfica dos museus
brasileiros, Brasil, 2010

Museus cadastrados que foram fundados até o ano de 1900, Brasil, 2010
Composicdo do orcamento das unidades museologicas, Brasil, 2010 Orgcamento
(valores em R$)
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Guia dos Museus Brasileiros
Guia dos Museus Brasileiros/Instituto Brasileiro de Museus. Brasilia: Instituto Brasileiro
de Museus, 2011. 592 p.

Segundo informagbes do site!® o Guia dos Museus Brasileiros do Instituto
Brasileiro de Museus (Ibram/Ministério da Cultura), traz dados como ano de criag&o,
situacdo atual, endereco, horario de funcionamento, tipologia de acervo, acessibilidade,
infraestrutura para recebimento de turistas estrangeiros e natureza administrativa de
todos 0s museus ja mapeados pelo Ibram em territorio nacional.

Este foi o primeiro produto editorial do Cadastro Nacional de Museus, do Ibram,
o Guia € o mais atual e o mais completo ja produzido na area no Brasil. A expectativa é
de que ele facilite o acesso do publico aos acervos brasileiros e promova a difusdo de
informacdes sobre o setor museal no pais.

A producdo de indicadores para o campo do patriménio cultural, em
especial o patrimbnio museoldgico, ndo pode se restringir somente a
mensuragdo de puablico, visando ao aumento de rankings de visitagdo. A
busca de elementos que permitam planejar melhor os impactos de todos
0s tipos de investimentos nessa area somente serd possivel a partir de
contetdos informacionais que permitam aos gestores decidir como e
onde os recursos publicos devem induzir o desenvolvimento das nossas
instituicGes e cidades (GUIA, 2011, p.13).

Link:

file:///E:/cultura/MINC%?202015/Pesquisas/GUIA%20DE%20MUSEUS%20IBRAM.p

df

Indicadores sobre:

Quantidade de museus por Regiéo, Brasil

Quantidade de museus por Municipio, Brasil

Municipios com museus por Estado, Brasil

Indicadores obtidos com dados referentes a tipologia de acervo, a acessibilidade, a

infraestrutura para recebimento de turistas estrangeiros e a natureza administrativa.

AN NI NN

Cadernos Museoldgicos: acessibilidade a museus
Link:
http://www.museus.gov.br/wp-
content/uploads/2013/07/acessibilidade_a museu_miolo.pdf
Indicadores sobre:
Pessoas com deficiéncia no Brasil
Percentual de Pessoas com deficiéncia no Brasil
Distribuicdo de Pessoas com deficiéncia, por Estado - Brasil
Pessoas com deficiéncia por regiées no Brasil
Distribuicdo de Pessoas com deficiéncia, por regides no Brasil
Disponibilidade de acesso para pessoas com deficiéncia a todas as exposi¢oes
Existéncia de vagas especiais de estacionamento, rampas e balces de atendimento
mais baixos para pessoas em cadeira de rodas ou de baixa estatura.
Percentual de vagas especiais de estacionamento, rampas e balcdes de atendimento
mais baixos para pessoas em cadeira de rodas ou de baixa estatura, por museu, Brasil.
v Existéncia de videos com sistemas de amplificacdo de som e de legenda oculta para
os filmes

OS]

<\

15para mais detalhes sobre o cadastro de museus acessar <http://www.museus.gov.br/guia-dos-museus-
brasileiros/>
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v Existéncia de imagens tateis e informac6es em braile para pessoas com deficiéncia
visual

v’ Existéncia de programacao de evento musical com linguagem de sinais, interpretado
por um membro da equipe do museu ou um leitor visitante

v’ Existéncia de programacédo de eventos ou dias de estudo com interpretacdo de signos

v/ EXxisténcia de espacos, como a instalacdo de rampas, plataformas, banheiros e
elevadores.

v’ Existéncia de aparelhos videograficos de comunicagdo com aviso eletr6nico visual e
sonoro

v’ Existéncia de painel de informacdo e orientacdo na entrada de um museu, tendo ao
lado uma placa com texto em braile para pessoas com deficiéncia visual

Investimentos no campo museal - Ibram 2012, 2013 e 2014

O estudo aborda o perfil de investimentos em museus do sistema MinC, com
abrangéncia Nacional e estadual, desde o ano de referéncia de 2011. A base de dados é
da prépria instituicdo, coletam dados secundarios do SIMINC E Salicnet.

Um dos problemas com esta base do Salicnet se encontra no préprio
cadastramento dado que a atuacdo na area de museu ndo esta clara. E também, por ndo
definir campos com a area de atuacdo das vinculadas, se faz necessaria uma organizagédo
sistematica para saber 0 que cada area tem recebido dentro deste incentivo fiscal — o que
€ museu, 0 que ndo € museu.

Links:

2014: http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2015/06/Investimentos-no-
Campo-Museal-2013_versao-site-Ibram.pdf

2013: http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2015/06/Investimentos-no-
Campo-Museal-2012_versao-site-Ibram.pdf

2012: http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2015/06/Investimentos-no-

Campo-Museal-2011_versao-site-Ibram.pdf

Pesquisa sobre semana nacional de museus - Ibram - 2012, 2013,

2014

Levanta o perfil de centenas de instituicdes que participaram do evento, com
abrangéncia nacional e estadual, para os anos de publicacdo: 2012, 2013, 2014.

O Ibram tem intencdo de propor uma pesquisa para o publico para saber a
“intencdo da visita”, gostariam da cooperacdo técnica do Ipea.
Utilizam plataforma gratuita “line service”, para a pesquisa.
Links
2014: http://www.museus.gov.br/wp-
content/uploads/2013/06/Pesquisa_lbram_12Semana-Museus_2014.pdf
2013: http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2013/10/Apresentacao_Final-
11Semana_Sitio_lbram.pdf
2012:http://lwww.museus.gov.br/wp-content/uploads/2013/06/Pesquisa_10Semana.pdf

Guia da Primavera dos museus - Ibram

Lista a programacdo da cidade, com abrangéncia municipal e por Unidades da
Federagéo.
Link: http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2012/09/GuiaPrimaveral209.pdf

Pesquisa Anual de Museus (PAM)

72


http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2015/06/Investimentos-no-Campo-Museal-2013_versao-site-Ibram.pdf
http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2015/06/Investimentos-no-Campo-Museal-2013_versao-site-Ibram.pdf
http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2015/06/Investimentos-no-Campo-Museal-2012_versao-site-Ibram.pdf
http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2015/06/Investimentos-no-Campo-Museal-2012_versao-site-Ibram.pdf
http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2015/06/Investimentos-no-Campo-Museal-2011_versao-site-Ibram.pdf
http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2015/06/Investimentos-no-Campo-Museal-2011_versao-site-Ibram.pdf
http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2013/06/Pesquisa_Ibram_12Semana-Museus_2014.pdf
http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2013/06/Pesquisa_Ibram_12Semana-Museus_2014.pdf
http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2013/10/Apresentacao_Final-11Semana_Sitio_Ibram.pdf
http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2013/10/Apresentacao_Final-11Semana_Sitio_Ibram.pdf
http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2013/06/Pesquisa_10Semana.pdf
http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2012/09/GuiaPrimavera1209.pdf

PROJETO BRABRZ4013 / 2015

2014: instrucGes de preenchimento / Coordenacao-Geral de Sistemas de Informagdo Museal —
Brasilia, DF: Ibram, 2014. 84 p.:

Esta pesquisa desenvolve um cadastro nacional de museus, tendo sido
implementada em 2014. E uma iniciativa do Cadastro Nacional de Museus (CNM), e a
pretensdo é de que sera realizada anualmente.

Para a realizacdo da pesquisa é utilizado um software livre, que segundo
informacdes dos técnicos do Ibram, seria importante que o sistema pudesse trazer 0s
dados basicos ja cadastrados, evitando que o informante preencha todas as planilhas cada
vez que for atualizar os dados. Necessidade de aprimorar a ferramenta de aplicacdo da
pesquisa e para isso passaram a coletar a informagcdo via plataforma do
SNICC/SPSC/MinC.

A PAM contribui para a atualizagdo de informac6es na base de dados do CNM,
possibilita 0 monitoramento das politicas publicas de cultura, como o Plano Nacional
Setorial de Museus (PNSM) e o Plano Nacional de Cultura (PNC), bem como permite o
estabelecimento de indicadores e a construgdo de séries histdricas sobre o setor.

Indicadores pesquisados: caracteristicas fisicas dos museus, recursos humanos,
acervo, gestdo de risco, atividades desenvolvidas e acessibilidade.

Link: http://www.museus.gov.br/wp-content/uploads/2014/10/Manual_Pesquisa-Anual-
de-Museus_2014.pdf

Opiniao de Museus e Centros Culturais 2005

Pesquisa elaborada pelo Observatério de Museus e Centros Culturais da Fundacéao
Oswaldo Cruz (Fiocruz).

E uma pesquisa quantitativa com visitantes de nove museus do Rio e dois de
Niteroi.

A Pesquisa  Perfil-Opinido  pretende  obter  informagdes  para:
Conhecer o perfil dos visitantes dos museus; Mapear as diferentes situacdes e
modalidades de visitas; ldentificar processos e contextos promotores de acesso aos
museus e centros culturais para variados segmentos da sociedade.

Com abrangéncia municipal, ano de publicagédo 2006.

Link: http://lwww.fiocruz.br/omcc/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?sid=31

Opiniao de Museus e Centros Culturais 2006/2007

Pesquisa elaborada pelo Observat6rio de Museus e Centros Culturais da Fundacao
Oswaldo Cruz (Fiocruz).

E uma pesquisa quantitativa com visitantes de museus de Minas Gerais (6), Rio
de Janeiro (4), Espirito Santo (1), Rio Grande do Sul (1) e Séo Paulo (13)

Foram investigadas as circunstancias e antecedentes da visita; a opinido sobre 0s
servicos oferecidos nos museus; habitos de visitas a museus e instituicdes afins; perfil
socioeconémico do visitante. A Pesquisa Perfil-Opinido pretendeu obter informacdes
para: Conhecer o perfil dos visitantes dos museus; Mapear as diferentes situagdes e
modalidades de visitas; ldentificar processos e contextos promotores de acesso aos
museus e centros culturais para variados segmentos da sociedade.

Apresentacdo de uma analise descritiva preliminar dos dados agregados dos
museus participantes da pesquisa em Sao Paulo e de tabelas de frequéncias univariadas.

Com abrangéncia: Estadual e ano de publicagdo em 2008
Link: http://www.fiocruz.br/omcc/cgi/cgilua.exe/sys/start.hntm?sid=33

Sistema Estadual de Museus de Sao Paulo (SISEM-SP)
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Secretaria da Cultura do Estado de Sao Paulo

O Sistema atua no desenvolvimento de acbes de organizacdo, capacitacéo,
comunicacao, itinerancia de exposi¢oes, projetos educativos e assessoria técnica a museus
e municipios paulistas interessados na preservacdo de seu patrimdnio museolégico.
Atualmente, 415 instituicGes integram o Sistema, em uma grande rede de cooperagéo
técnica e institucional, resultando em bem sucedidas iniciativas de preservacdo, pesquisa
e divulgacédo do patriménio museoldgico do Estado.
Link:
http://www.cultura.sp.gov.br/portal/site/SEC/menuitem.426e45d805808ce06dd32b43a8
638cal/?vgnextoid=d7b9810c04411410VgnVCM1000008936c80aRCRD&vgnextchan
nel=d7b9810c04411410VgnVCM1000008936¢80aRCRD

9.2 DESIGN

Mapeamento estratégico para a insercao do design nos grandes
eventos esportivos no Brasil - Copa do Mundo 2014 e Olimpiadas

2016.

A ideia é poder potencializar as diferentes oportunidades geradas através dos
investimentos nos mais variados setores, identificando onde estdo as melhores
oportunidades para insercdo do design como ferramenta de competitividade e inovacéo,
além de explorar como o governo pode incrementar este incentivo através de politicas
publicas exemplares, como outros paises ja o fizeram. Abrangéncia nacional, 2012.
Link: http://pnc.culturadigital.br/wp-content/uploads/2014/02/mapeamento-desing.pdf

Informacgdes sobre:
v’ Atividades econbmicas diretamente impactadas pelos macro-eventos esportivos e
caracteristicas do tipo de design associado a cada um
v Impactos econdmicos diretos e indiretos no PIB brasileiro entre 2012 e 2016 (R$
bilhGes).
v Mapa brasileiro de potencialidades locais

9.3 JOGOS ELETRONICOS

Mapeamento da Industria Brasileira e Global de Jogos Digitais

Fevereiro/2014 BNDES
O objetivo da pesquisa foi levantar dados das empresas desenvolvedoras, assim
como os perfis das empresas e dos jogos desenvolvidos pelas mesmas, as ferramentas e
metodologias utilizadas pelos desenvolvedores e a exploracdo de aspectos relacionados
ao marketing, faturamento, internacionalizac&o das empresas e propriedade intelectual.
Neste estudo apresentam um panorama tedrico internacional, elaboram cadeias de
segmentos relacionados aos jogos e divulgam alguns dados por unidades da federagéo e
para o Brasil, além de fornecer comparagdes internacionais.
Segundo o estudo,
A producao de Jogos digitais faz uso de atividades criativas e técnicas,
que demandam e produzem novas tecnologias, responsaveis pela geracao
de novos produtos e servicos, processos produtivos e de distribuicdo, que
“transbordam” para atividades em outras empresas e organizagoes dentro
e fora do setor. Dessa forma, produz externalidades para o conjunto da
Economia (BNDES, 2014, p.6).
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A estrutura da cadeia de producdo de jogos para consoles é representada pela
figura 5 (BNDES, 2014, p.18).

Figura 5: Cadeia de Produgdo de Videogames
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Os autores definem a cadeia de producéo e distribuicdo de jogos para a educacéo,
conforme figura abaixo.
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Link:
http://www.bndes.qgov.br/SiteBNDES/bndes/bndes pt/Galerias/Arquivos/conhecimento/
seminario/seminario mapeamento industria games042014 Relatorio Final.pdf

9.4 ARTES CENICAS E MUSICA

Musica
Estudo da Cadeia produtiva da economia da musica em Belo
Horizonte - pesquisa descontinuada 2002-2008, abrangéncia municipal Belo
Horizonte.

Este Diagnostico definiu os elos da cadeia produtiva da mdsica em Belo
Horizonte. A proposta inicial era estabelecer os vinculos entre as diferentes fases da
cadeia produtiva — Criacdo, Pré-producdo, Producdo, PoOs-producdo, Distribuicdo e
Comercializagdo. Entretanto, o conhecimento da realidade local demonstrou que os elos
da cadeia se incorporam e se mesclam, transpondo os limites de cada fase. Considerando
0 artista e sua obra como ponto de partida para a criagcdo da cadeia produtiva, e, sendo 0s
artistas, em sua maioria, produtores, distribuidores e divulgadores, as funces se somam
e se entrelagam. O estudo teve inicio a partir do levantamento dos artistas e compositores,
registrados em entidades da categoria dos musicos, com atuacio profissional®® no
municipio. Nesta etapa do trabalho foram utilizados os registros da Ordem dos Mdsicos
do Brasil (OMB), da Unido Brasileira de Compositores (UBC), da Sociedade
Independente da Musica (SIM), da Associagdo Artistica dos Musicos de Minas Gerais
(AMMIG), da Cooperativa dos Musicos de Minas (COMUM) e do Sindicato dos Musicos
Profissionais de Belo Horizonte. Foi também fonte de informacéo o banco de dados da
Fundacao Municipal de Cultura para o0 mapeamento musical das vilas e favelas da cidade.
Com essas informacdes, pode-se efetuar o levantamento qualitativo e quantitativo das
diversas fases da cadeia produtiva (DIAGNOSTICO, 2010, p.80)

Fonte: Fundacdo Jodo Pinheiro/ Sebrae-MG. Dados sobre a cadeia produtiva da masica
em Belo Horizonte, incluindo formas de financiamento, produtores culturais e estudio.
Abrangéncia: Municipal, 2010.

Link:
http://musica.ufmg.br/claudiourgel/Empreendedorismo/Oportunidades/DiagnosticoBH_
FJP_Sebrae.pdf

Indicadores divulgados:

v' Lei Estadual de Incentivo a Cultura — MUsica — Projetos apresentados, ndo aprovados,
aprovados e incentivados — Belo Horizonte — 2002 a 2007

v Lei Estadual de Incentivo & Cultura — indice de Projetos Aprovados e Incentivados —
Belo Horizonte — 2002-2007

v’ Lei Estadual de Incentivo a Cultura — Projetos aprovados e incentivados — Belo
Horizonte — 2002— 2007

v' Lei Estadual de Incentivo a Cultura Valores pleiteados, aprovados e incentivados —
Belo Horizonte — 20022007

v" Lei de Incentivo a Cultura — Natureza Juridica do Empreendedor Cultural — Projetos
incentivados — Belo Horizonte — 2003-2007

v" Distribui¢do dos Projetos Incentivados — Pessoa Fisica e Juridica — Belo Horizonte —
2002-2007
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Lei Estadual de Incentivo a Cultura — Projetos Aprovados — Distribuicdo geografica
dos projetos (Belo Horizonte e Interior) — Belo Horizonte — 2002—2007

Lei Estadual de Incentivo a Cultura — Projetos Incentivados — distribuicdo geografica
dos projetos (Belo Horizonte e interior) — 2002-2007

Fundo Estadual de Cultura — Valores aprovados (precos de dez. de 2008) — Belo
Horizonte — 2006 a 2008

Fundo Estadual de Cultura- Projetos Aprovados — Distribuicdo Geografica — Belo
Horizonte e Interior — 2006 a 2008

Lei Municipal de Incentivo a Cultura — projetos apresentados, aprovados, ndo
aprovados e incentivados — Belo Horizonte — 20032007

Lei Municipal de Incentivo a Cultura — indice de Captacéo de Projetos (%) — Belo
Horizonte — 2003 A 2007

Lei Municipal de Incentivo a Cultura— Valores Pleiteados, Aprovados e Incentivados
indice de Captacdo de Projetos (%) — Belo Horizonte — 2003—2007

Lei Municipal de Incentivo & Cultura — Projetos Incentivados — Natureza Juridica do
empreendedor cultural — Belo Horizonte — 2003-2007

Fundo Municipal de Cultura — Projetos apresentados, ndo aprovados e aprovados —
Belo Horizonte — 2003-2007

Fundo Municipal de Cultura — Valores pleiteados e aprovados de 2003-2007 —
(\Valores em R$1.000 a pregos de Dez/2008)

Fundo Municipal de Cultura — Projetos aprovados — Natureza juridica do
empreendedor cultural — Belo Horizonte — 20032007

NUmero Total de Projetos — Lei e Fundo Estadual de Cultura— Belo Horizonte — 2002
a 2007

Valores Totais dos Projetos da Lei e Fundo Estadual de Cultura — Belo Horizonte —
2002-2007

Ndmero Total de Projetos na Lei e Fundo Municipal de Cultura — Belo Horizonte —
2003 a 2007

Valores Totais dos Projetos da Lei e Fundo Municipal de cultura — Belo Horizonte —
2002 a 2007

Participacdo do Investimento em Projetos Musicais na Receita Corrente Estado de
Minas Gerais — (Valores em R$1.000,00 a pregos de dez. de 2008)

Faturamento do setor fonografico (R$ milhdes)- Brasil — 1999-2008

Unidades vendidas pelo setor fonografico (R$ milhdes) — Brasil — 1999-2008
Evolucéo do faturamento do setor Fonogréfico — Brasil — 2000-2008

Numero de CDs e DVDs vendidos pelo setor fonografico — Brasil — 2000-2008
Participacéo percentual das vendas de CDs e DVDs no total do faturamento do setor
fonogréafico — Brasil — 2000-2008

Participagéo percentual das vendas de CDs e DVDs no total de unidades vendidas no
setor fonografico — Brasil — 1999- 2008

Faturamento das vendas de CDs e DVDs por canais de distribuicdo — Brasil — 2006—
2008

Percentual de vendas de CDs e DVDs por canais de distribui¢do — Brasil — 2006-2008
(INTERNET E CELULAR)

Distribuicdo percentual das vendas do setor fonografico por segmento — Brasil —
20062008

Tipo de trabalho realizado na rea musical em Belo Horizonte, segundo os artistas —
2003-2008

Principal atividade musical em Belo Horizonte segundo os artistas — 2003-2008
Tempo de atuacdo dos musicos de Belo Horizonte
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v' Tempo de atuacdo e principal atividade na area musical dos artistas em Belo
Horizonte — 2003-2008

v Percentual de artistas solo e integrantes de conjuntos musicais em Belo Horizonte —
2003-2008

v" Tipos de conjuntos musicais em que atuam os musicos de Belo Horizonte —2003/2008

Obs: Tipos de conjuntos musicais: Orquestras, Bandas, Corais, Grupos de musica de

camara e Outros

v Campo musical de trabalho em Belo Horizonte segundo os artistas — 2003-2008

v' Participa¢do do Campo musical e principal atividade realizada pelos artistas em Belo
Horizonte — 2003-2008

Obs: campo musical compreende a MPB, Rock e pop, Samba, Regional, Publicidade,

Infantil, Rap, Hip-hop, funk, Sertanejo, Pagode, axé, Gospel e Outros.

v" Projetos musicais aprovados pelas leis de incentivo — Belo Horizonte — 2003— 2007

v" Projetos aprovados pelas leis de incentivo que captaram patrocinio no mercado — Belo
Horizonte — 20032007

v Formas de obtencdo de financiamento para os projetos de trabalho segundo os artistas
— Belo Horizonte — 2003-2008

Obs: formas de obtencdo do financiamento via Recursos Proprios, Leis de Incentivo,

Patrocinios, Exercendo outra atividade fora da area musical, Contatos com empresas,

Cachés, Ajuda de amigos, Parcerias, Shows, Outros, N&o responderam

v Motivos alegados para a ndo aprovacgao de projetos nas leis de incentivo segundo os
artistas — Belo Horizonte — 2003-2008

v" Locais de compra de instrumentos musicais segundo artistas de Belo Horizonte —
2003-2008

v Lojas que melhor atendem as necessidades dos musicos segundo artistas — Belo
Horizonte — 2003-2008

v" Dificuldades para aquisi¢do dos instrumentos musicais em Belo Horizonte segundo
artistas — 2003- 2008

Cadeia produtiva da economia da musica

A obra teve por base um intenso trabalho de campo, que envolveu coleta de dados
em bases publicas (como a Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais e a Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios do IBGE), pesquisas realizadas em parceria com a
Fecomercio (sobre frequéncia e localizacdo de estabelecimentos econdmicos ligados
direta ou indiretamente a musica) e mesmo pesquisas inéditas (como o perfil dos musicos
do Estado do Rio de Janeiro). O resultado é um mapeamento de informacdes sobre a
maneira como essa cadeia produtiva funciona, o que ajuda a pensar em medidas para
ampliar o seu potencial.

Iniciado em 2002, o estudo buscou compreender como se estrutura a cadeia
produtiva da musica no Estado do Rio de Janeiro, procurando identificar as possibilidades
de desenvolvimento econdmico, social e cultural do Estado, a partir de novas
oportunidades e gargalos encontrados na cadeia produtiva do setor.

O conjunto das atividades consideradas como caracteristicas da cadeia produtiva
da musica séo: - Industria fonogréfica - Tecnologia digital - Producdo ilegal (pirataria) -
Direitos autorais - Politicas publicas - Radiodifusdo e midia impressa - Espetaculos e
shows - Industria de instrumentos musicais - Industria de equipamentos - Formacéo
académica - Formacéo técnica e empresarial - Formacao de platéias.
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As fontes de dados utilizadas segundo o estudo do Instituto Genesis para o Itad
Cultural'’ foram:

Pesquisa de Informacdes Béasicas Municipais, IBGE, 1999; Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios, IBGE, 2001; Pesquisa de Orcamento Familiar, IBGE, 1986 e
1996; Informacdes sobre arrecadagédo de ICMS e ISS, que derivaram na metodologia do
Valor Econémico dos Tributos, VET, 1995 a 1999; Trés pesquisas de campo realizadas
entre 2002 e 2003 e indicadores conjunturais produzidos pela FECOMERCIO/RJ;
Indicadores da FECOMERCIO/RJ sobre freqiiéncia e localizacdo de estabelecimentos
econdmicos ligados direta ou indiretamente & musica, 2003; Indicadores de arrecadagéo
do Ecad; Pesquisa sobre o perfil dos musicos sindicalizados no Estado, SindMusi, 2000;
Pesquisa com turistas em Conservatdria sobre a visita a cidade e habitos de consumo
musical, realizada em 2003; Indicadores das Listas Telefénicas do Rio de Janeiro;
Indicadores do Vivamdsical.

As diferentes bases de informacgdes utilizadas, segundo aponta o estudo,
permitem suprir a ndo sistematizacdo da producao de informagdes e indicadores culturais
no pais. A publicacdo so esta disponivel de forma impressa.

PROPOSTA DE FLUXOGRAMA DO ARRANJO PRODUTIVO DA
MUSICA. Plano da Secretaria da Economia Criativa: politicas, diretrizes
e acoes, 2011 - 2014. Brasilia, Ministério da Cultura, 2011. 148 p.

Neste estudo, a Secretaria da Economia Criativa - SEC apresentou o fluxograma
do arranjo produtivo da mdsica, para exemplificar a dindmica prépria da economia
criativa, demonstrando os diversos atores que a compde e que SA0 necessarios a
otimizagdo do seu resultado final (PLANO, 2011, p.25).

17 Disponivel em http://d3nv1jy4u7zmsc.cloudfront.net/wp-content/uploads/itau_pdf/000533.pdf
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FIGURA 3: Arranjo produtivo da musica
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show,boates, casas de festas etc; agéncias de publicidade e assessoria de imprensa.
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Fonte: Secretaria da Economia Criativa, Ministério da Cultura, 2011.

Link: http://www2.cultura.gov.br/site/wp-content/uploads/2011/09/Plano-da-Secretaria-

da-Economia-Criativa.pdf

Setor de Politicas de Fomento do Centro de Artes Cénicas - CEACEN

da Fundacao Nacional de Artes - FUNARTE

O CEACEN, recém criado, propde novos estudos e pesquisas que auxiliem na
elaboracdo das politicas setoriais nas areas de teatro, danca e circo. E para tal, sugere

indicadores a serem construidos para essas areas sobre:
Premiacéo (ano)

Numero de prémios (ano)

Premiac&o, por categoria de inscrigéo

Numero de prémios, por categoria de inscri¢ao
NUmero de prémios, por categoria de inscri¢do (regido)
Numero de prémios (regido)

NUmero de prémios, por estado (ap0s sele¢do)
Concentracédo de premiados na capital (regido)
Concentracdo de premiados na capital (estado)

Relacéo entre numero de inscritos e premiados (regiéo)
Relacdo entre nimero de inscritos e premiados (estado)
Premiacéo (regido)

Investimento sobre o total investido (regido)
Investimento sobre o total investido (estado)
Comparacao entre investimento pela lei Rouanet e edital (regiéo)

NS NE N N N N N NN N NN
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Comparacdo entre investimento pela lei Rouanet e edital (estado)

Relacéo entre premiagdo e concentracdo populacional (regido)

Captacéo de recursos pela lei Rouanet em relagéo ao edital

Concentracéo de recursos pela lei Rouanet e edital (regido sudeste)

NUmero de inscritos (ano)

Numero de inscritos (regido)

Numero de inscritos (estado)

Tabelas de dados brutos do total de projetos inscritos e total de contemplados

Sugestdo de indicador para orientar o investimento do recurso ao possibilitar
cruzamento de dados de:

concentracdo da populacao versus IDH

editais da capital versus interior

informagdo de investimento de recurso publico em cada linguagem
artistica

dados da Lei Rouanet versus dados de mecanismo de investimento direto,
para estados e municipios

De acordo com o relato de Marcelo Gruman, do Setor de Politicas de Fomento da
CEACEN/FUNARTE, em reunido na Funarte no dia 22 de janeiro de 2016,

Instituido h& poucos meses, o Setor de Politicas de Fomento do Centro
de Artes Cénicas — CEACEN da Fundacdo Nacional de Artes — FUNARTE tem,
dentre suas atribuicdes, a elaboragdo de relatorios de gestdo das suas agdes de
fomento, contendo aspectos quantitativos e qualitativos de modo a subsidiar a sua
avaliagdo e subsequente aprimoramento de acordo com as diretrizes setoriais;
propor novas agles de fomento nas areas de teatro, danca e circo bem como
propor estudos e pesquisas que auxiliem na elaboracéo das politicas setoriais.

Neste momento, 0 SEFOM esta finalizando o relatério de gestdo dos 10
anos dos quatro principais editais de fomento sob responsabilidade do CEACEN
(Prémio Funarte de Teatro Myriam Muniz, Prémio Funarte de Danca Klauss
Vianna, Prémio Funarte Carequinha de Estimulo ao Circo, Prémio Funarte Artes
Cénicas na Rua), “zerando um passivo” de dados e informacdes importantes para
a avaliacdo e planejamento das acOes, etapas fundamentais na elaboracdo de
qualquer politica pablica. O SEFOM também est4d em fase de finalizacdo do
relatério de gestdo dos editais de ocupacado de seus teatros com dados colhidos a
partir de 20009.

As informagBes que compdem os relatorios foram passadas pelas
coordenacges de linguagem e estdo organizadas, majoritariamente, em planilhas
Excel (h& alguns arquivos em formato pdf.). Ndo ha uma planilha padrdo
construida a partir de categorias e glossario pré-definidos e que seja utilizada para
as acles das trés coordenagdes de linguagem havendo casos, inclusive, de
planilhas referentes a uma mesma agéo cujo nimero de categorias varia de ano a
ano (por exemplo, presenca ou auséncia de “municipio”). Os nomes dos arquivos
encaminhados também n&o estéo padronizados.

Por ser um Setor recém-nascido, ndao ha quaisquer pesquisas
interrompidas. Pelo contrario, ha algumas sugestdes de pesquisas a serem
implantadas e que podem contribuir para uma gestdo mais eficiente dos recursos
orcamentarios da instituicdo e, sobretudo, a partir das estratégias pensadas para a
sua reestruturacdo no ambito da Politica Nacional das Artes torna-la,
efetivamente, uma instituicdo de alcance nacional. Citamos, por exemplo:

1) Georreferenciamento da circulagdo dos espetaculos contemplados

nas aces de fomento do Centro de Artes Cénicas, permitindo a
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avaliacdo da acdo a partir da ideia de descentralizagdo geogréafica do
investimento e distribuicdo de prémios;

2) Cadeia produtiva do teatro e do circo, importante instrumento de
gestdo no campo a economia da cultura. Estd em curso o mapeamento
da cadeia produtiva da danga em oito estados da federacgdo através de
convénio com a UFBA.

3) indice de Precos da Cultura (ou das Artes), retomando a experiéncia
do indice de Precos da Cultura, elaborado pela Fundacdo Getulio
Vargas ha alguns anos. Este instrumento é importante para orientar a
gestdo publica na determinacdo dos valores dos prémios a serem
distribuidos segundo regides e, mesmo, estados da federag&o.

4) Estudos sobre o chamado “custo amazbnico” porque, embora
saibamos que ele existe, ndo ha estudos objetivos que o quantifique.

Centro de musica - CEMUS / FUNARTE

O Centro de musica da Funarte consolida levantamentos de editais de dados de
producdo por areas de atuacgdo e perfis de atendimento sobre:

Musica popular — dados dos editais de 2014 -2015

Projetos de programacdo artistica, festivais e mostras de musica popular nacional
e internacional, com dados em planilha Excel com o nome do festival ou mostra, por
municipio, Grandes Regides e Unidades da Federacédo

Projetos de palcos, musicais com desempenho de forma continuada por Grandes
Regides e Unidades da Federagéo, informacdes em planilha Excel sobre nome do palco
musical, por municipio, Grandes Regifes e Unidades da Federacao

Projetos de hip hop — dados do edital de 2014. Foi elaborada uma pesquisa
“Subsidios para uma cartografia do Hip Hop no Brasil”, edital de selegdo da parceria
SCDC/FUNARTE, em 2014.

Este estudo consolida os dados e apresenta os resultados de iniciativas culturais
inabilitadas e habilitadas por Grandes RegiGes; distribuicdo por género (musica, danca,
grafitti, outros) por Grandes Regides e Unidades da Federacdo. Os dados de 2013 nédo
estdo sistematizados.

Musica de concerto - dados dos editais de 2011 -2015

Modsica erudita — total de beneficiados por Unidades da Federagdo, total de acdes
por ano, total de contemplados, total de pablico e total de investimentos anuais.

Bienais — compositores e musicos por Grandes Regides e Unidades da Federacdo
(jovens reconhecidos), quantidade de obras apresentadas, quantidade de publico, total de
investimento, quantidade de inscritos e obras premiadas mediante edital.

Prémio de apoio a orquestras — quantidade de inscritos no edital e das orquestras
premiadas, indicador da quantidade de orquestras premiadas por regido beneficiada,
dados das orquestras pelo nome das cidades, Grandes Regides e Unidades da Federagéo

Paineis de regéncia de corais — dados de numero de inscritos e quantidade de
alunos capacitados por Grandes Regides e Unidades da Federacdo, Regido beneficiada,
Unidades da Federag&o beneficiadas, cidades beneficiadas e total de investimento (Brasil)

Mapeamento das Bandas de Musica — dados de 1993 — 2015

Cursos de reciclagem para musicos e maestros de bandas de musica por Grandes
Regides e Unidades da Federacéo, total de cursos e total de participantes, Unidades da
Federacéo beneficiadas

Painéis FUNARTE de bandas de musica, por Grandes Regifes e Unidades da
Federacdo, total de participantes por ano, total de inscritos por Unidades da Federacéo

Bandas de mdusica cadastradas, por Grandes Regides e Unidades da Federacdo,
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Todos esses dados estdo compilados em planilhas Excel e graficos elaborados
pelos técnicos do CEMUS, no site da FUNARTE. Os dados néo estdo sistematizados,
somente os dados do projeto de bandas € que estdo sistematizados e disponibilizados no
site da FUNARTE
Link: http: //www.funarte.gov.br/bandas/estado.php.

Uma proposta da area da masica é de aprofundar o levantamento de dados para 0s
espacgos musicais e palcos, considerados como “centros de difusdo da musica”.

Sugestdo de criacdo de um sistema unificado de cadastramento de projetos
vencedores de editais, de uma pesquisa sobre o “Mapeamento dos centros de producéo
e venda de instrumentos musicais e suportes tecnologicos para a muasica” e da cadeia
produtiva da musica.

Ainda segundo informacdes obtidas junto a CEMUS/FUNARTE, ha a intengédo
de estudos de levantamentos de centros de producdo de meios e suportes materiais em
circulagdo (vinil'®, CD, EP, MP3-4, Downloads e streaming) em estudios, selos e
gravadoras; levantamento de centros de formacao e capacitagdo musical de dinamizagéo
da cadeia de valor da musica por género (tradicionais, instrumentais e cancdes, entre
outros) e por niveis de insercdo (porta de entrada, avancados e especializacao);
levantamento dos promotores e dinamizadores de mercado como os relacionados com
feiras e festivais de musica de referéncia e, levantamento de ndcleos de difusdo e
mediacdo critica: sites, blogs e difusores de contetdos audiovisuais de musica.

Também foi mencionada, em reunido com representantes da CEMUS, em 04 de
janeiro de 2016, a necessidade de um levantamento sobre a mobilizacédo dos artistas para
fornecerem informacdes, através das chamadas publicas, sobre o perfil do demandante
que foi mobilizado para a selecdo do edital.

DANCA

A Fundacdo Nacional das Artes (Funarte), em parceria com a Universidade
Federal da Bahia (UFBA), estdo desenvolvendo um projeto de pesquisa sobre o
MAPEAMENTO DA DANCA no pais.

Neste primeiro momento as informac6es levantadas sao de dados quantitativos e
qualitativos sobre danca nas seguintes capitais: Curitiba, Sdo Paulo, Rio de Janeiro,
Salvador, Recife, Fortaleza, Belém e Goiania.

A primeira etapa do relatério esta sendo finalizada. E, segundo relato da
FUNARTE, sugerem que o estudo do mapeamento passe a ser elaborado na SPC/MinC,
acreditam ndo ser atribuicdo da instituicdo formular pesquisa e sim fornecer dados. A
FUNARTE tem um passivo e estdo tentando organizar, sistematizar e processar os dados
para alimentar o SNICC. Pensam ainda que a padronizagédo das planilhas por parte da
SPC/MIinC iria facilitar o preenchimento. O setor de informatica conta com um quadro
de recurso humano muito reduzido e, somente em 2015, preencheram pela primeira vez,
os editais de artes cénicas pelo Salicweb.

O Cadastro de Danga € sistema de cadastro virtual, que esta sendo utilizado para
permitir o mapeamento do conjunto de agentes envolvidos nas atividades do setor. O
cadastramento é feito com o preenchimento dos formularios disponiveis na pagina web,
de acordo com a atuacdo profissional do participante. E vai permitir, através das
informacOes obtidas, a criacdo de indicadores para o setor da danga. Para tal,

“A Funarte quer identificar os profissionais e 0s grupos que atuam na area
de danca em todo o Brasil. Para isso, preparou este sistema de cadastro

18 Sugestdo da CEMUS para digitalizar todo o acervo de 78 RPM desde a primeira gravacdo do Brasil.
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virtual, que vai permitir o mapeamento do setor. Atraves do Cadastro de
Danca, podem ser armazenadas e divulgadas informacg6es sobre artistas,
professores, técnicos, espagos, organizacdes, projetos sociais, fontes de
informacdo e estabelecimentos de ensino, entre outros. Bailarinos,
corebgrafos, diretores, produtores, educadores e demais profissionais e
artistas podem ajudar a construir essa base de dados. Ela servird também
para pesquisa e para elaboracdo e divulgacdo de projetos, pois sera
disponibilizada para consulta dos usuarios” (Disponivel para consulta no
site http://www.funarte.gov.br/danca/cadastro-de-danca/. Acesso em 29

de jan.2016).
Link do preenchimento dos formulérios:
INDIVIDUAL <http://www.funarte.gov.br/codanca/form1.php>
COMPANHIAS, GRUPQOS E COLETIVOS

<http://www.funarte.gov.br/codanca/form2.php>

PROPOSTAS DE OFICINAS <http://www.funarte.gov.br/codanca/form3.php>
INSTITUICOES DE ENSINO <http://www.funarte.gov.br/codanca/form4.php>
EVENTOS <http://www.funarte.gov.br/codanca/form5.php>

Listagem dos espacos, por Estado
http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem_espacos.php
Listagem InstituicOes Sociais, por Estado
http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem_instituicoes.php
Listagem OrganizacOes de Classe, por Estado
http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem_organizacoes.php
Listagem Acervos Consultaveis
http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem_acervos.php
Listagem de rede de danca
http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem_rede_danca.php

Algumas informagdes estdo descritas em tabelas no site da Funarte:
As “Listagens de cadastrados” sao tabelas contendo as informagdes que foram
preenchidas por Estados e cidades em relacdo aos formulérios: individual; companhias,
grupos e coletivos; oficinas; instituicGes de ensino; eventos; espacos; instituicdes sociais;
organizac0es de classe e rede de danca.
http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem_individual.php

http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem

companhias.php

http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem

oficinas.php

http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem

ensino.php

http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem

eventos.php

http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem

espacos.php

http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem

instituicoes.php

http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem

organizacoes.php

http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem

acervos.php

http://www.funarte.gov.br/codanca/listagem_

CIRCO

rede_danca.php

O setor de circo da FUNARTE compila em tabelas Excel os dados dos editais do
Prémio Carequinha, da distribuicdo do total de inscritos e de premiados, por Grandes
Regides e Unidades da Federacéo, com uma série de dados de 2009 a 2015.
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O Setor de Formacéo Pesquisa e Memoria do Centro de Artes Cénicas da Funarte

- SEFOR / CEACEN / FUNARTE levantou demandas de estudos relevantes para o
melhor conhecimento na area da formacdo, pesquisa e memdria das artes cénicas, no
intuito de desenvolver acdes culturais puablicas mais efetivas e abrangentes:

Levantamento de todas as instituicdes de ensino em artes cénicas no Brasil
(universidades, escolas de formacéo, escolas livres, Institutos Federais, Pontos de
Cultura dentre outras);

Levantamento das demandas nas areas da formacdo e capacitacdo em circo, danca
e teatro em ambito federal, estadual e municipal;

Levantamento dos artistas de circo, danca e teatro em todo o pais, incluindo
grupos, companbhias e trupes, bem como circos de lona;

Levantamento de gastos/investimentos com formacéo e capacitacdo de artistas em
ambito federal, estadual e municipal;

Levantamento dos equipamentos culturais em ambito federal, estadual e
municipal;

Estudos sobre politicas publicas na area de formacdo e capacitacdo de artistas
cénicos;

Pesquisa em  Artes Cénicas com o0 objetivo de conhecer:
entendimentos/levantamentos do que se produz de pesquisa no pais, as formas de
incentivo, as demandas e urgéncias;

Analises sobre o registro e memoria das artes cénicas no Brasil e;

Estudos sobre perfil de alunos dos cursos realizados pela Funarte.

TEATRO

Pesquisa dos teatros

A pesquisa dos teatros levanta dados técnicos sobre palco, platéia, equipamentos

de iluminag&o cénica, vestimentas de palco ou equipamentos de som, entre outros dados.
A pesquisa representa uma sintese dos dados sobre espagos cénicos no Brasil, por
municipios e Unidades da Federacdo. A pesquisa representa Banco de dados de teatros
do Brasil, com nome, tipologia, capacidade, localizacdo e, em alguns casos, informacdes
sobre palco, plateia, equipamentos de luz e cenarios. Ano ndo informado.

Esta pesquisa esta desatualizada, o contrato com a empresa de informatica néo foi

renovado.
http://www.ctac.gov.br/teatro/pesqteatro.asp

ANENENENAN

Esta fonte informou sobre:

Distribuicdo dos teatros no pais e por regido

Propriedade publica e privada

Situagéo de funcionamento do teatro

Tipologia de espacgos por regido

Maiores teatros do Brasil, por niUmero de lugares e espaco cénico, segundo 0s

municipios e Unidades da Federagao

<\

Teatros de Opera do Brasil, por nimero de lugares e espago cénico, segundo 0s

municipios e Unidades da Federagao

v' Teatros de arena, por nimero de lugares e espaco cénico, segundo 0s municipios e
Unidades da Federacéo

v' Teatros tipo italiano/épera até 250 lugares, por nimero de lugares e espago cénico,
segundo os municipios e Unidades da Federacao
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v’ Teatros tipo italiano/épera de 250 até 450 lugares, por nimero de lugares e espaco
cénico, segundo 0s municipios e Unidades da Federacdo

v' Teatros tipo italiano/épera de 450 até 750 lugares, por nimero de lugares e espaco
cénico, segundo os municipios e Unidades da Federacéo

v' Teatros tipo italiano/épera acima de 750 lugares, por nimero de lugares e espago
cénico, segundo os municipios e Unidades da Federacéo

v’ Teatros desativados, por nimero de lugares e espaco cénico, segundo 0s municipios
e Unidades da Federacgéo

v" Teatros em construcdo ou em recuperagdo, por nimero de lugares e espago cénico,
segundo os municipios e Unidades da Federacao

v' Teatros na cidade do Rio de Janeiro por area de planejamento, por nimero de
lugares e espaco cénico, segundo 0s municipios e Unidades da Federagédo

v" Teatros no estado de S&o Paulo por regido administrativa, por nimero de lugares e
espaco cénico, segundo 0s municipios

v' Teatros de Minas Gerais por regido, por nimero de lugares e espacgo cénico,
segundo 0s municipios

Theatros do Brasil/Theatres of Brazil

Pesquisa realizada em 2001, com periodo de referéncia 1770 a 1911.

O Centro Técnico de Artes Cénicas / Funarte, com a Mercedes-Benz do Brasil
S.A. e com o Programa de Participacdo 2000/2001 da UNESCO, cumpre o objetivo de
divulgar a historia de catorze dos principais teatros brasileiros, ampliando a prestacédo de
servicos de informacédo sobre infra-estrutura de artes cénicas para artistas, produtores,
técnicos, fornecedores de equipamentos e publico em geral. Além de apresentar um
Glossario.

Define quatro estilos arquitetbnicos para os teatros:

Teatros de partido luso-brasileiro originalmente denominados "casas da
Opera™; Teatros de partido neoclassico, inspirados em modelos do classicismo francés e
italiano, ou nos neocléssicos franceses; Teatros com partido decalcado no modelo do
Opera de Paris. Esses teatros, de estilo eclético, construidos nos primeiros anos do século
XX e "Teatros-jardins".

Periodo da pesquisa iniciado em 1770 (inauguracdo da Casa da Opera de Vila
Rica) e encerrado em 1911 (inauguracéo do Teatro Municipal de S&o Paulo).

Link: http://www.ctac.gov.br/tdb/portugues/apresentacao.asp

Guia das Casas de Espetaculos do Corredor Cultural e Arredores

Pesquisa desenvolvida pelo Centro de Pesquisa e Informagdo de Assuntos
Educacionais — CEDAU, da Fundacdo MUDES, objeto do Contrato no.98/81, celebrado
com o0 SNT — Servico Nacional de Teatro (hoje INACEN) e a Fundacéo Rio (hoje IMAC)
visando ao “levantamento dos prédios existentes e 0s ndo mais existentes que foram e/ou
sdo utilizados como Casas de Espetaculos na area do Corredor Cultural, a fim de
possibilitar a reconstituicdo da Historia na vida cénica do Municipio do Rio de Janeiro —
a partir do inicio do século XIX”

Um mapa dos teatros de Salvador 2005

Primeira etapa do projeto Equipamentos culturais de Salvador: publicos, politicas
e mercados, na qual foi feito o mapeamento e a descrigéo de 32 teatros da cidade. Esses
teatros foram analisados comparativamente no que se refere a distribuicdo espacial, data
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de inauguracéo, natureza, capacidade de publico, programacéo, entre outros aspectos que,
em seu conjunto, colaboram para tragar um quadro da importancia e do modo de insergéo
desses espacos na capital baiana.
O mapeamento inicial dos teatros de Salvador foi realizado ao longo de 2005, com
0 apoio dos estudantes matriculados na disciplina Oficina de Analise de Publicos e
Mercados Culturais, ministrada na Faculdade de Comunicacdo da UFBA, primeiro e
segundo semestres de 2005.
Esta pesquisa informou sobre:
Percentual de teatros segundo a data de inauguracao, Salvador, Brasil - 2005
Distribuicéo de teatros por regido, Salvador, Brasil — 2005
Distribuigéo de teatros, segundo a sua natureza, Salvador, Brasil — 2005
Percentual da capacidade fisica dos teatros em termos de publico, Salvador, Brasil —
2005
Distribuicdo de teatros, segundo a programacdo predominante, Salvador, Brasil —
2005
v" Distribuicao de teatros que possuem algum tipo de producao propria, Salvador, Brasil
— 2005
v" Distribuicdo de teatros segundo sistema de ingressos, Salvador, Brasil — 2005
v" Distribuicdo de teatros segundo preco de aluguel de pauta, Salvador, Brasil — 2005
v" Distribuicao de teatros segundo as condicdes de acesso a deficientes fisicos, Salvador,
Brasil — 2005
Link: http://www.cult.ufba.br/arquivos/mapa_teatros_salvador.pdf

ANANENRN

<\

9.5 TURISMO

indice de competitividade do turismo nacional 2014

O 6° Relatorio Brasil do indice de Competitividade contribui para que se atinja
essa meta. Como resultado desse trabalho, em parceria com o Sebrae e a Fundacgédo
Getulio Vargas, apoiam-se representantes estaduais e municipais na tomada de decisdo
para a gestdo eficiente e inovadora do turismo.

No trabalho de coleta de dados para a composicdo do indice, também se
consideraram dados secundarios recentes, de abrangéncia nacional, disponiveis em nivel
municipal. Como ocorrido em anos anteriores, instituicdes federais e estaduais serviram
de fontes na captacao dos dados para a composicao dos indicadores, e a base considerada
foi a dos dados disponiveis mais atualizados na época do célculo — como o PNUD
(Programa das NacGes Unidas para o Desenvolvimento), DATASUS, Infraero/ ANAC,
ANTT (Agéncia Nacional de Transportes Terrestres), Rais (Relacdo Anual de
Informacgdes Sociais), Ministério do Turismo, Senado Federal, IBGE Cidades, FINBRA
(Financas do Brasil), Anatel (Agéncia Nacional de Telecomunicagdes), Correios, INEP
(Ministério da Educacéo), MDIC (Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio
Exterior), e Sistema Firjan, dentre outros (INDICE, 2014, p.32).

Esta fonte informou sobre:

v Indices gerais de competitividade — Brasil, Capitais e N&o capitais: 2008-2014

v" Distribui¢do dos destinos de acordo com os niveis de competitividade — Brasil,
Capitais e Nao capitais: 2013-2014

v Indices de competitividade por dimensdo em ordem decrescente de desempenho —
Brasil: 2014

v" Distribui¢do dos destinos de acordo com os niveis de competitividade — Brasil,
Capitais e Nao capitais: 2013-2014
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v Indices de competitividade por dimensdo em ordem decrescente de desempenho —
Brasil: 2014

v Distribuicdo dos destinos de acordo com os niveis de competitividade —
Infraestrutura geral — Brasil, Capitais e Nao capitais: 2013-2014

v" Distribuicdo dos destinos de acordo com os niveis de competitividade — Acesso —
Brasil, Capitais e Nao capitais: 2013-2014

v" Distribuicdo dos destinos de acordo com os niveis de competitividade — Servicos e
equipamentos — Brasil, Capitais e N&o capitais: 2013-2014

v" Distribui¢do dos destinos de acordo com os niveis de competitividade — Atrativos
turisticos — Brasil, Capitais e Néo capitais: 2013-2014

v" Distribuicdo dos destinos de acordo com os niveis de competitividade — Marketing
e promocao do destino — Brasil, Capitais e Néo capitais: 2013-2014

v" Distribui¢do dos destinos de acordo com os niveis de competitividade — Politicas
publicas — Brasil, Capitais e Nao capitais: 2013-2014

v" Distribuicdo dos destinos de acordo com os niveis de competitividade — Cooperacéo
regional — Brasil, Capitais e Ndo capitais: 2013-2014

v" Distribuicdo dos destinos de acordo com os niveis de competitividade —
Monitoramento — Brasil, Capitais e N&o capitais: 2013-2014

v" Distribuicdo dos destinos de acordo com os niveis de competitividade — Economia
local — Brasil, Capitais e N&do capitais: 2013-2014

v" Distribuicdo dos destinos de acordo com os niveis de competitividade — Capacidade
empresarial — Brasil, Capitais e Nao capitais: 2013-2014

v" Distribuicdo dos destinos de acordo com os niveis de competitividade — Aspectos
sociais — Brasil, Capitais e N&o capitais: 2013-2014

v" Distribuicdo dos destinos de acordo com os niveis de competitividade — Aspectos
ambientais — Brasil, Capitais e N&o capitais: 2013-2014

Link:

http://www.turismo.gov.br/sites/default/turismo/o_ministerio/publicacoes/downloads _p

ublicacoes/indice_Brasil_2014_2.pdf

Pesquisa de Informacdes Basicas Estaduais e Municipais

(ESTADIC/MUNIC) 2014

Esta pesquisa apresenta resultados para o “programa ou acdo para a
implementa¢ao do turismo cultural”

As tabelas completas séo divulgadas em formato xIs e ods compactado.

O CD-ROM que acompanha a publicacéo reproduz o volume impresso, contém
as bases de dados completas das pesquisas e traz, complementarmente, as tabelas de
resultados da MUNIC, que séo produto de agregacdes dos dados de municipios por
classes de tamanho da populagéo.

Os dados séo obtidos do banco de dados da planilha Excel do CD-ROM. Para
consultar, hd um Dicionério selecionado por temas disponiveis, com codigo para cada
variavel, o cddigo do municipio ou da Unidade da Federacdo. Geralmente o “Gltimo
tema” é o das varidveis externas com informacGes sobre a Grande regido geografica,
Unidade da Federagdo, o codigo do municipio, a populagdo estimada e a faixa de
populacéo

Esta pesquisa informou sobre os indicadores de:

v Unidades da Federacdo com existéncia de programa ou acdo para a implantacdo do
turismo cultural, segundo as Grandes Regides - 2014

v Percentual de Unidades da Federacdo com existéncia de programa ou acdo para a
implantacdo do turismo cultural, segundo as Grandes Regides - 2014
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v" Municipios com programa ou acdo para a implantacdo do turismo cultural - Brasil -
2014

v Percentual de Municipios com programa ou acdo para a implantacdo do turismo
cultural - Brasil - 2014

v" Percentual de Unidades da Federacdo com existéncia de programa ou agéo para a
implantacédo do turismo cultural, segundo as Grandes Regides, e as classes de tamanho
da populacédo das UFs - 2014

v Percentual de Municipios com programa ou acdo para a implantacdo do turismo
cultural, segundo as Grandes Regibes e as classes de tamanho da populagdo dos
municipios — 2014

Link:

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilmunic/cultura_2014/default.sht

m

9.6 PATRIMONIO E MANIFESTACOES CULTURAIS

Inventario nacional de bens imoveis: sitios urbanos tombados:

Manual de preenchimento, versao: 2001. Brasilia: Instituto do Patrimdnio
Histdrico e Artistico Nacional - Departamento de Identificacdo e Documentacédo, 2001.

Pesquisa interrompida, mas ha intencdo por parte do IPHAN de retomar este
estudo com a elaboracdo de uma nova pesquisa revisada.

Este Manual apresenta um método de inventario dedicado aos sitios
urbanos tombados, visando o levantamento e a organizacdo de um conjunto de
informagdes que os caracterizam como bem cultural. O método pode ser aplicado,
integral ou parcialmente, para os diferentes sitios, tendo em vista que as propostas
para execucdo do inventario devem levar em consideracdo as dimensdes
territoriais dos sitios, a documentagdo disponivel a seu respeito e 0s problemas
enfrentados na sua preservagdo. A formulagdo desse método € resultado de um
trabalho desenvolvido no IPHAN, tendo a frente a equipe do DID. Seu
desenvolvimento contou com a participacdo das coordenaces regionais de Minas
Gerais, do Maranh&o, da Bahia e de Santa Catarina, em diversas etapas, tais
como: sua concepgdo, definicdo de niveis de informacdo, sua implantagdo em
diversos sitios, organizagdo de procedimentos de campo, revisdo dos formularios
e formulacdo do banco de dados. Na sua fase inicial, os trabalhos também
contaram com a colaboracéo de técnicos do IBGE, para a organizagdo do método
de coleta dos dados socio-econdmicos e definicdo de aspectos estatisticos e,
ainda, com a consultoria da Secretaria de Informatica do MinC, no
equacionamento de perspectivas para a informatizacdo do inventéario.

[...] O sitio historico de Tiradentes foi eleito como projeto-piloto, ao
mesmo tempo em que os levantamentos tiveram andamento em diversos sitios
histéricos. Em 1994, foi concluida a analise dos dados de Tiradentes, cujos
resultados possibilitaram a proposta de delimitacdo da area do tombamento e o
estabelecimento de critérios e normas para sua preservacio (INVENTARIO,
2001, p.07)

Esta fonte trabalhou com informagOes e indicadores sobre as seguintes
caracteristicas:
v Registro das principais modificacdes no casario através do trabalho de rotina do
IPHAN
v' Cadastramento de dados gerais sobre as instituicbes de pesquisa que mantém a guarda
de documentacao passivel de levantamento.
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v Levantamento das fontes arquivisticas pertinentes a pesquisa histérica sobre os sitios
urbanos

v’ Expectativas dos moradores e usuarios em relacdo ao uso dos imdveis, acrescentando
uma visdo particular da preservacdo aos dados socio-econdmicos

v Quantificar e qualificar as intervencGes que os moradores gostariam de fazer nos
imoveis e 0 que os impossibilita

v Permanéncia de técnicas construtivas tradicionais, segundo o registro de acréscimos,
por estado de preservacdo do sitio urbano e de cada imovel individualmente

v" Distribuicdo das plantas tipicas identificadas, por sitios urbanos

v" Mapeamento das plantas internas de Tiradentes, Minas Gerais

v" Mapeamento das areas dos lotes e taxas de ocupacdo dos lotes, Tiradentes, Minas
Gerais

v" Distribuicdo do casario, segundo a identificacdo de tipos arquitetonicos da cidade,
Tiradentes, Minas Gerais

v' Distribuicdo da andlise tipoldgica dos logradouros relacionada ao processo de
ocupacdo do sitio, Tiradentes, Minas Gerais

Link: file:///C:/Users/Casa/Downloads/Inbi_Su_29 10 2001%20(1).pdf

Ainda, tendo como fonte de dados o Iphan, seguem descritos alguns indicadores
dos inventarios imateriais MaPi, subsistema referente ao mapeamento do patriménio
imaterial, ainda em fase de alimentag&o no Sistema Integrado de Conhecimento e Gestao
(SICG). Este sistema representa uma ferramenta importante que ira georreferenciar as
informagdes do Iphan.

Seguem descritos os indicadores disponibilizados em planilhas.

v Quantidade de registros de novos bens do patriménio cultural imaterial

v" Quantidade dos grupos que produzem, transmitem e atualizam manifestacOes

culturais de natureza imaterial nos projetos de preservacdo e valorizacdo desse

patrimonio

Quantidade de promogéo da salvaguarda de bens culturais imateriais

Percentual da criacdo de mecanismos de protecao efetiva dos bens culturais imateriais

em situacéo de risco

v Quantidade de registros de bens paisagisticos, por tipo (paisagem/jardim histérico) e
classificacéo

v" Quantidade de registros de bens paleontol6gicos, por tipo (colecdo/sitio) e
classificacéo

v' Quantidade de registros de bens moveis, por tipo (colecdo/artefato/acervo) e
classificacéo

v Quantidade de registros de bens arqueoldgicos, por tipo (sitio/colecdo/artefato) e
classificacéo.

v Quantidade de acessos a partir do dia 26/07/2010
Quantidade de consultas efetuadas a partir do dia 26/07/2010

Link:

http://portal.Iphan.gov.br/pagina/detalhes/315

http://portal.Iphan.gov.br/sgpa/?consulta=bpa

AN

O Iphan utiliza o software Google analitics, ferramenta gratuita que permite
analisar as estatisticas de visitacdo como “indicador de acesso” ao site.

Ha um projeto junto ao BNDES para digitalizacdo dos acervos tombados, que
vigora até marco de 2017. O recurso do BNDES esté sendo direcionado para formacéo
de uma equipe de digitalizacdo, de conservacdo e restauracdo de documentos. Segundo
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técnicos do Iphan a producao de digitalizacao € alta e querem continuar com o recurso do
BNDES para construir o acesso ao repositorio digital de bens tombados.

Conjuntos Urbanos Tombados (Cidades Histdricas)
Iphan
Estudo que inventaria e conta a histéria de 77 cidades e nucleos nacionais
tombados para o Brasil
Link: http://portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/123

Lista de Bens Tombados e Processos em Andamento - 2015
Iphan

Lista de bens e dados do processo de tombamento, com abrangéncia Nacional,
estadual e municipal.
Link: http:
/Iportal.iphan.gov.br/uploads/ckfinder/arquivos/Lista_Bens_Tombados_pelo_Iphan_%?2
02015.pdf

Bens do Patrimonio Cultural Ferroviario - 2015
Iphan

Lista de 635 bens ferroviérios, divididos por estados e municipios.
Link: http://portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/503

Banco de Dados dos Bens Culturais Registrados - 2015
Iphan

Lista de bens materiais e imateriais, por estado e municipios.
Link: http://portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/228

Mapeamento das manifestacdes culturais negras nos estados da

Bahia, Pernambuco e Maranhao, 2013/2014. Centro Nacional de
Informacéo e Referéncia da Cultura Negra - CNIRC/FCP.
Termo de cooperacdo expirado com a Universidade Federal do Reconcavo da
Bahia para mapeamento das manifestagcbes culturais negras nos estados da Babhia,
Pernambuco e Maranhdo. Ha interesse em dar continuidade a esse mapeamento nos
demais estados da Federacdo.
Segundo informagdes obtidas no site o
“projeto é resultado de uma cooperacéo entre a Fundagdo Cultual
Palmares (FCP —MinC) e a Universidade Federal do Reconcavo da Bahia
(UFRB). A implantacdo da plataforma responde a Meta n° 3 do Plano
Nacional de Cultura, quanto ao mapeamento das expressdes culturais no
pais. A proposta é que a ferramenta contribua com o Sistema Nacional de
Informacdes e Indicadores Culturais (SNIIC) na implementacdo e
acompanhamento das metas do Plano”.
O Sistema utiliza a tecnologia do Google Earth. Ao acessa-lo, o
internauta podera realizar a busca por localidade ou por manifestacao.
Além de arquivos imagéticos, sonoros e audiovisuais de cada expressdo
cultural ele podera obter dados como o calendario de festas, historico,
perfil dos participantes e indumentérias de cada uma delas. Outras
possibilidades serdo informacgdes técnicas sobre a estruturacdo dos
cortejos e das bandas musicais, por exemplo.
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O Sistema Palmares de Informagdo serd implementado em diferentes
etapas. Na primeira estdo a construcao da plataforma digital, a realizacao
do censo cultural das manifestacdes afro-brasileiras nos estados da Bahia,
Pernambuco e Maranh&o e a producéo do livro-arte com as manifestacdes
dos 170 municipios recenseados.

Para a efetivacdo do projeto, a UFRB atuara em parcerias com as
Universidade Federal do Maranhdo (UFMA), Universidade Federal
Rural de Pernambuco (UFRPE),Universidade Federal da Bahia (UFBA)
, Pré6-Reitoria de Politicas Afirmativas e Assuntos Estudantis da
(PROPAE), Secretaria de Cultura de Cachoeira/BA e Secretaria de
Promocéo da Igualdade Racial (SEPROMI).

Link: http://www.palmares.gov.br/?p=33122

Observatorio Afro-latino e Caribenho 2010/2011

Plataforma digital com disponibilizacéo de informacdes e contetdos relacionados
a cultura negra dos paises latino-americanos e caribenhos.

No link "cadastre-se" o objetivo era levantar informagdes dos usuarios em relacéo

a

v' Area de Atuacio (Atividade Musical, Artes Cénicas, Artesanato, Producdo Cultural,

Gastronomia, Remédios Caseiros, Procedimentos tradicionais de fabricacdo de

utensilios e produtos, Casa de religido de matriz africana, Outros),

Se o grupo faz parte de uma comunidade quilombola e qual,

Distribuicdo segundo o pertencimento ou ndo de associa¢des, grupos, comunidades

(inclusive religiosa), tais como: Capoeira, Quilombola, Maracatu, Samba, Jongo,

Religido de matriz africana, Outras Religides. Ao assinalar “outros”, especificar

qual.

v' Distribuicdo segundo o Nivel de instrucdo: Sem Escolaridade, Fundamental, Nivel
Médio (2° Grau), Superior Incompleto, Superior Completo, Especializagdo,
Mestrado, Doutorado.

Link desatualizado < http://afro-latinos.palmares.gov.br/>

<R

Fundacao Cultural Palmares

Disponibiliza no site a Lista das CRs tituladas pela FCP até o ano de 2003. A
base de dados esta desatualizada.

Esta fonte informou sobre:
Quantidade de comunidades quilombolas e das manifestacdes culturais negras
certificadas.
Link:
http://www.palmares.gov.br/wp-content/uploads/2012/07/crsate2003.pdf
http://www.palmares.gov.br/?page_id=37551

E também elaboram indicadores de desempenho com dados de 2014 e 2015, para:
Total de certificagdes concedidas no ano;

CertificagOes concedidas mensal;

Taxa de visitagdo para a certificacdo anual;

Visitas técnicas para certificacdo mensal,

Demanda de certificacdo, mensal;

Taxa de evolugdo da demanda de certificacdo, anual;

Estoque da demanda de certificagéo, anual;

Fomento por editais, anual;

Execucao direta de fomento, anual;
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Publicacdes da FCP, semestral;

Tiragens das publicagdes, semestral;

Acessos Unicos ao Portal Palmares, mensal; Demandas pelo e-SIC, mensal;
Demandas por e-mail, mensal;

Variagdo do orgamento autorizado, anual,

Forca de trabalho efetiva, anual

Forca de trabalho propria, anual

Impacto orcamentario da Forca de trabalho terceirizada, anual

ASANANENENENENRN

A Fundagéo Palmares desenvolve, no momento, 0s projetos:

e Turismo étnico, que € um projeto piloto de roteiro turistico no vale dos quilombos,
denominado de, junto a Secretaria de Alagoas,

e Cadeia produtiva do carnaval projeto a ser lancado no evento das Olimpiadas de
2016. Os indicadores ainda ndo estdo organizados.

Mapeamento das Residéncias Artisticas no Brasil 2014
Ana Vasconcelos, André Bezerra (Org.). — Rio de Janeiro: Funarte, 2014. 133

p.

Segundo os autores, 0 Mapeamento de Residéncias Artisticas no Brasil, editado
pelo Centro de Programas Integrados, tem como objetivo divulgar os resultados da
pesquisa nacional realizada pela Fundacdo Nacional de Artes sobre este setor.

O mapeamento é

..um estudo estatistico que revelasse dados e informagdes sobre os
programas de residéncia artistica, como seus modos de atuacdo, localizacédo,
gestdo, financiamento e perfil dos projetos. O levantamento foi concebido e
realizado em 2013 e as informacdes coletadas foram analisadas no ano seguinte,
pela equipe do Cepin, e divulgadas por meio deste relatério. Foram convidadas a
participar instituicdes publicas e privadas, organizagdes ndo governamentais,
Pontos de Cultura, associagdes e outras entidades que desenvolvem programas de
residéncia artistica de forma estruturada (FUNARTE, 2014, p.55).

Os resultados consolidados informam sobre a localizagcdo, os programas de
residéncia, os artistas residentes e as caracteristicas dos projetos de residéncia artisticas
no Brasil.

Segundo relato em reunido com a Divisdo de Projetos da CEPIN/FUNARTE, em
21 de janeiro de 2016, este foi um estudo demandado, de autodeclaracdo, que surgiu a
partir do mapeamento para acompanhar redes nos pontos de cultura.

O interesse da CEPIN ¢é o de saber: Qual seria a necessidade de artistas a concorrer
a um edital?

H& uma demanda pela criagéo de:

e um banco de dados para aferir dados de editais e poder cruzar dados
e de um sistema unificado de cadastramento de projetos vencedores de
editais do Sistema MinC
e estudo de mercado para saber a real demanda dos proponentes para lancar
os editais
e indicadores da distribuicdo do recurso publico dos editais pelo projeto e
nédo pelo proponente.
Link:
http://www.funarte.gov.br/residenciasartisticas/wp-
content/uploads/2014/07/miolo+capa-livro-res-artisticas-FINAL _baixa-res.pdf
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9.7 AUDIOVISUAL

Mapeamento do Video Doméstico no Brasil, 2010

AGENCIA NACIONAL DO CINEMA - ANCINE
A ANCINE disponibiliza todos os dados no site < http://www.ancine.gov.br/>.
Segundo a ANCINE, o segmento de mercado de video doméstico representa o
conjunto de atividades encadeadas, realizadas por diversos agentes econémicos,
necessarios para ofertar ao consumidor final, a titulo oneroso, obras audiovisuais em
qualquer suporte de midia pré-gravada.

Definicéo da cadeia produtiva tradicional do video doméstico:

[.. -
- / atin ! \A S Q - Q -
. —/ -

Definicdo da cadeia produtiva e agente de econémicos

'~

Weiculos
especializados

O estudo apresenta indicadores para:
v~ Percentual de obras langadas em video doméstico por tipo de distribuidora (2010)
v’ Percentual de distribuidoras por nimero de obras langadas em video doméstico — 2010
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Percentual de obras brasileiras lancadas em video domestico por tipo de distribuidora

—2010

Relacdo dos 12 maiores Requerentes de Registros na ANCINE, segundo a
distribuidora (razéo social), por titulos registrados na ANCINE (%)
Mercado de Longas-metragens EUA (em US$) (%)

Mapeamento do mercado de TV paga 2010
AGENCIA NACIONAL DO CINEMA

Obs: utiliza como fonte Associacdo Brasileira de TV por Assinatura (ABTA) e a Agéncia

A ANCINE disponibiliza todos os dados no site < http://www.ancine.gov.br/>.

Este mapeamento é um estudo que define a cadeia produtiva de TV além de
abordar a descricdo do Marco Legal — Servigos de TV Paga e um quadro comparativo
com as Caracteristicas Normativas — Quadro Comparativo.

Define a cadeia de valor da TV paga (MAPEAMENTO, 2011 p. 09)

i] ‘ﬂ
G % % 2. > N
S B S @) ()
A 6 0% ) > :
Fa) N e %
% ‘%\6” ‘?%. % "
(7] (o) ?’
% (o]
+ Atividade de + Afividades de «Atividade de +Atividade de -Afividades de entrega,
elaboracao, Gestao/ selecdo, organizacao, transmisso,
composigao, Comercializacaded  organizagao ou em ultima “‘:D'“v}'r'r‘;e'?’?ﬂ”a gg”s:;:’;
constituicdo ou Agenciamentode  formatagio de instancia, de Eu contendos P
cria r;.é'lp de Dlre!tu-s_ de Flbras con Feurdus ) canaisde audiovisuais a
conteados Audiovisuais audiovisuais programacgao, assinantes por
audiovisuaisem Tratase de apresentados inclusive nas intermédio de meios
qualquermeiode  co0g da cadeia na forma de modalidades eletrénicos quaisquer,
suporte produtiva do canais de avulsade proprios ou de
avdiovisual, ndio- programacio, programacgio e tgroglru-_s, cabendo ao
exclusive ao inclusive nas avulsa de d'ﬂ”h”':gﬁz ade final
segmenta de TV por  madalidades contetido responsabilidace fin
assinatura. pelas atividades
) avulsade programado, a complementares de
programacio e serem comercializago,
avulsade distribuidos atendimento ao
contetdo parao assinante, faturamento,
programado assinante cobranca, instalacso e

manutencio de
dispositivos, entre
oufras

Alguns indicadores divulgados na forma de tabelas e gréficos da publicacéo:
v Evolucdo do nimero total de assinantes, 2002-2010 Brasil

Nacional de Telecomunicagdes (ANATEL).
Distribuigcdo da Competicdo no Mercado de TV Paga, Brasil, 2010
Programadoras por origem do capital e nimero de canais
Distribuicdo de Canais de Obras N&o seriadas comercializados na TV Paga por
Classificacdo de canal, assinantes e alcance medio (%), 2008
Distribuigéo de Canais Esportivos na TV paga por Origem do Capital, 2010

v
v
v

ASANEN

Relacdo de Canais Comercializados na Modalidade Avulsa, 2010

Listagem de Canais HD
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Percentual do Faturamento por Origem da Receita — 3T 2009

Faturamento do setor de TV Paga por origem da receita (R$ milhdes), 2007-2009

Variacdo Anual do Investimento Bruto (2009 / 2008)

Investimento Bruto Acumulado por Midia — Janeiro a Dezembro 2009

NUmero e Percentual de programagdes destinadas a veiculacdo de obras publicitarias

—2009

Ndmero de operadoras vinculadas & Net Brasil por UF

Relacéo de Operadoras de TV Paga

Relacdo de Canais de TV Paga — Programadoras de Capital Nacional, por nimero de

assinantes

v Relagdo de Canais de TV Paga — Programadoras de Capital Estrangeiro, por nimero
de assinantes

v Relagdo de Canais de TV Paga — Joint Ventures / Programadoras de Capital Misto,
por numero de assinantes

Link:

http://www.ancine.gov.br/media/SAM/Estudos/Mapeamento_TvPaga_Publicacao.pdf

ASANENENEN

ASANRN

Mapeamento do mercado de TV aberta - 2010

AGENCIA NACIONAL DO CINEMA - ANCINE

A ANCINE disponibiliza todos os dados no site < http://www.ancine.gov.br/>.

O objetivo desse estudo é proporcionar um mapeamento do mercado de TV
Aberta, identificando, quando possivel, seus agentes econémicos, as tecnologias de
transmissao, o modelo de negdcio e o cendrio atual de mercado. O trabalho se baseia em
informacdes e estudos desenvolvidos por pesquisadores de temas relacionados com o
mercado de TV Aberta, além de sitios das emissoras de TV, Agéncia Nacional de
TelecomunicacGes (ANATEL), Agéncia Nacional do Cinema (ANCINE) e Ministério
das Comunicagdes (MiniCom). Abrangéncia Brasil.

Definicdo dos conceitos dos servicos de radiodifusao
Faixas de freqliéncias do espectro eletromagnético

Definicdo da cadeia de valor da TV Aberta

Estidio L Servidores de - - Transmissdo L -RECEpc;au-
Contetado — —

0 ) A ) )

Producio de Conteddo ! H - Distribuicio @ Entreaa

Distribuidora Radiodifusora

:

Fonte: Centro de Pesquiza e Desenvolvimento em Telecomunicagoes - CPqD = Estudo de Juliano C. Dall Antonia — maio 2005
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Definicdo do Fluxo de Receitas na TV Aberta

NN N N N N N N N N NN
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Fonte: Centro de Pesquisa e Desenvolvimento em Telecomunicagbes - CPgD - Estudo Cadeia de Valor - www.fndc.org.br

Distribuicdo da Penetracdo de aparelhos televisivos no Brasil por UF — 2009 (Fonte
PNAD)

Distribui¢do das Emissoras Comerciais e Educativas (%), 2009

Distribuicdo das cabecas de rede e suas emissoras (préprias e afiliadas)

Distribuicdo das cabecas de rede e suas retransmissoras

Distribuicdo das cabecas de rede com suas emissoras préprias, afiliadas e
retransmissoras

Participacdo de Audiéncia em Relacdo ao Total de Aparelhos de TV Ligados Brasil,
2009

Faturamento de midia na TV Aberta, 2009

Distribuicdo dos trinta maiores anunciantes e suas agéncias de publicidade, por
faturamento (R$ MIL) — 2009

Distribui¢do da Origem dos Programas da Televisdo Aberta Brasileira em 2009
Distribuicdo da Origem das Séries e Minisséries da TV Aberta Brasileira em 2009
Distribuicdo de Géneros dos Programas Exibidos na TV Aberta Brasileira em 2009
Distribuicéo de Programas Religiosos e de Telecompra Exibidos na TV Aberta — 2009
Distribuicdo da Composicéo das Receitas das Emissoras de TV, 2007 (Pesquisa sobre
televisao no Brasil FGV/Abert )

Distribuicdo da Origem das Receitas e Investimentos das Emissoras de TV, 2005-
2006-2007 (Pesquisa sobre televiséo no Brasil FGV/Abert )

Distribuicdo da Composi¢do das Despesas das Emissoras de TV (Pesquisa sobre
televisdo no Brasil FGV/Abert)

Distribui¢do da Diviséo do Conteudo Exibido pelas Emissoras de TV
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Mudancas de valor dos servicos audiovisuais para 2012

Content\ Conetpckagingand progamming \ Service disibation\ (-home nd

roduction Retail
P Traditional Online Mid-term / devices
S Y {
5
3 t
* Negotiating * Ad-skpping ¢ Niche content * |nteractive « Priceand  « Continued « Service and
N3 power o« MSO/DRS/ a00regation aovertising  share commoaitization Installation tees
S . Expanded Telecom direct-  * Ahways “on” senvices  competition | oroqyeq * Multichannel
channels to-advertiser content « Video on stratification pricing and
competition demand bundles
. , ) = B Premier value position
Nate: Arows indicate crange in vaiue position fom 2005. Dashes indicate n0 Significant change expected O Moderate valuemposmon
Souvce: 1BM Institute for Business Yalue analysis. o Non—;JI"el entiated proftability

Fonte: The end of television as we know it — Estudo feito pela IBM com dados de 2005.

v Quantitativo das Emissoras de TV Comercial e Educativa por Estado da Federacéo,

Brasil, 201

Relacdo das Emissoras de TV Analdgicas por Estado da Federacéo, Brasil, 2010

Relacdo de Emissoras Proprias e Afiliadas Vinculadas as Redes, por Estado da

Federacdo, Brasil, 2010

v Relacdo das Emissoras e Canais Digitais Brasileiros por Estado da Federacao, Brasil,
2010

AN

Mapeamento do mercado de midias moéveis no Brasil, 2010

AGENCIA NACIONAL DO CINEMA - ANCINE

A ANCINE disponibiliza todos os dados no site < http://www.ancine.gov.br/>.

O trabalho retrata o atual momento do mercado de midias moveis no Brasil,
especificamente da distribuicdo de contetdos audiovisuais através dos aparelhos maéveis.
O objetivo principal deste estudo € proporcionar uma visao geral da comercializacdo de
produtos audiovisuais nas midias mdveis, identificando, tanto quanto possivel, os
principais agentes econdmicos envolvidos na cadeia de valor, as tecnologias de
transmisséo e os aparelhos de recepcdo e reproducéo existentes, os modelos de negocios
e 0 cenario atual do mercado. Entre outras informagdes coletadas, 0 mapeamento também
analisa os servigos de video (Servicos de Valor Agregado — SVA) oferecidos em rede
fechada pelas quatro maiores operadoras de telefonia movel do pais: Vivo, Claro, Oi e
TIM.
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Operadora

Cliente

+ Seleciona o Conteudo

préprio ou negociar os diferentes produtores de acordo com as
contelido de 3os. de conteudo a rede e demandas dos clientes.

aos sistemas da
« Licencia todos os operadora. + Plano de Marketing
conteudos e
responsabilza-se por + Adapta o contetdo « Plano de Vendas
quaisquer questdes de para as diferentes
direitos autorais. plataformas. + Atendi mento

« Billing

+ Repasse aos parceiros

Fonte: ZARIFE, Fiamma. Televisdo e Novas Plataformas. Curso do Instituto de Estudos de Televisao - IETV, abril de 2007.
Notas da Aula 3, p. 6. Apresentacio em arquivos Power Point.

cadeia de valor do PLC 116
Produtor de Pr - X
ogramadaora Empacotadora Distribuidora
Contadd P [ Cliente
* Produr conteddo Arranja os conteidos Organiza, em # Seleciona o conteddo de

ultima instancia, os
canaisde programacio,
independente das
Modalidades de
programagiao

acordo com as demandas
dos clientes.

audiovisuais
organizando-os em
sequéncia linear
temporal com hordrios
predeterminados.

propric ou negociar
conteddo de 3os,

# Licenciatodos os
contetdos e
responsabiliza-se por
quaisguer questbes de
direitos

* Plano de Marketing

* Plano de Vendas

» Atendimento
* Billing

* Repasse aos parceiros

Fonte: Adaptacio propria, a partir de Fiamma Zarife, op. cit, p. 6.

Indicadores sobre:
Evolucéo das Tecnologias de Telefonia Movel GSM e CDM
Percentual da Receita bruta da Telefonia Fixa e Movel no Brasil (R$ Bilhdes), 2000
a jan/set 2010
Percentual da Receita da Telefonia Mdvel no Brasil, 2000 a jan/set 2010
Participacdo de mercado por operadora e numero de clientes (dezembro 2010)
Participacdo de mercado por operadora e nimero de aparelhos (dezembro 2010)
Evolucéo anual da participacdo de mercado por operadora, total e %, 2007-2010
Distribuicdo do Desenvolvimento Global das Tecnologias da Informagdo e
Comunicacéo 1998-2009
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v" Distribuicdo do nimero de aparelhos mdveis em operacdo no Brasil, em milhdes,
2010

v" Numero de aparelhos moéveis em operacao no Brasil 2001-2010

v Quantidade de Acessos 3G no Brasil (milhdes)

v Crescimento do nimero de acessos Banda Larga, no Brasil (milhGes)

v Relatorio de Acessos Moveis por Regido/Tecnologia (dezembro 2010)

v" Proporcéo de individuos que usaram telefone celular nos Gltimos trés meses, segundo
as Grandes Regides do pais, 0 sexo, grau de instrucdo, faixa etaria, renda familiar,
classe social e situacdo de emprego, (Fonte NIC.br - set/nov (sep/nov) 2009

v Proporc¢ao de individuos que possuem telefone celular, segundo as Grandes Regifes

do pais, 0 sexo, grau de instrucdo, faixa etaria, renda familiar, classe social e situagéo
de emprego, (Fonte NIC.br - set/nov (sep/nov) 2009

v" Proporcéo de individuos que possuem telefone celular com acesso a Internet, segundo
as Grandes Regides do pais, 0 sexo, grau de instrucdo, faixa etaria, renda familiar,
classe social e situacdo de emprego, (Fonte NIC.br - set/nov (sep/nov) 2009

v" Distribuicdo percentual das atividades realizadas pelo telefone celular, segundo as
Grandes Regides do pais, 0 sexo, grau de instrucdo, faixa etéria, renda familiar, classe
social e situacdo de emprego (Fonte NIC.br - set/nov (sep/nov) 2009

v Comparacdo entre a base de assinantes da TV Paga, banda larga fixa e acesso banda
larga movel.

Observatorio Brasileiro do Cinema e do Audiovisual

AGENCIA NACIONAL DO CINEMA - ANCINE
A ANCINE disponibiliza todos os dados no site < http://www.ancine.gov.br/>.
A ANCINE disponibiliza um portal de dados do mercado de cinema e audiovisual
no Brasil: producédo nacional, bilheterias, lancamentos, exibicdo, TV paga, fomento, salas
de exibicdo, monitoramento de programacdo, relatérios financeiros. Sdo dados
estatisticos, boletos de recolhimento, referente a opcbes de mecanismos legais,
formularios, editais, informacdes e noticias, na intencédo de facilitar o acesso a informacéo
a respeito de suas realizacOes e competéncias. Abrangéncia: Nacional e estadual, para os
anos de 2008 a 2014.
Link:
http://oca.ancine.gov.br/media/SAM/DadosMercado/Dados_gerais_do_mercado_brasile
iro_2014.pdf

Indicadores sobre:

v Dados Gerais do Mercado Audiovisual Brasileiro / Brazilian Audiovisual Market
Data, 2008 a 2014
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Anuario Estatistico do Cinema Brasileiro 2014
AGENCIA NACIONAL DO CINEMA - ANCINE

A ANCINE disponibiliza todos os dados no site < http://www.ancine.gov.br/>.

O Anuério ja conta com trés edi¢des para os anos de 2012, 2013 e 2014.

Os dados apresentados no Anuério de 2014 foram compilados a partir das
seguintes fontes: Sistema de Acompanhamento da Distribuicdo em Salas de Exibicdo
(SADIS); Sistema ANCINE Digital (SAD); Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE); Banco Central do Brasil; Observatorio Europeu do Audiovisual; Box Office

Mojo (www.boxofficemojo.com); Focus 2015 - World Film Market Trends.

...apresentacdo de dados inéditos produzidos pelo Estado brasileiro nas
ultimas décadas, tais como publico por estado, municipio e complexo
exibidor. A maior granularidade dos dados s6 foi possivel a partir do
trabalho em relacdo as informac@es que sdo enviadas mensalmente pelas
distribuidoras, por meio do relatério detalhado do Sistema de
Acompanhamento da Distribuicdo em Salas de Exibi¢do (SADIS). Por
fim, é importante destacar o papel exercido pela Coordenacdo do
Observatorio do Cinema e do Audiovisual (COB/SAM), responsével pela
edicdo e redacdo dessa publicacdo desde a sua primeira edigdo.
Acrescente-se ainda o trabalho da Coordenacdo de Monitoramento de
Cinema, Video Domeéstico e Video por Demanda (CCV/SAM),
responsavel pela sistematizacdo dos dados, pelo monitoramento do
mercado cinematografico e pela confec¢do e consolidacdo das bases de
dados nas quais os gréaficos e tabelas presentes nesse Anuario tém origem
(ANUARIO, 2014 p.08).
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Segue a relacdo dos indicadores do Anuario Estatistico do Cinema Brasileiro

referentes a publicacdo da ANCINE de 2014:

AN N N N N N N
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Titulos Lancados por Género

Publico dos Langamentos por Género

Titulos Langados por Pais de Origem

Publico dos Langamentos por Pais de Origem

Titulos Estrangeiros Lancados por Regido de Origem

Publico dos Langamentos Estrangeiros por Regido de Origem

Publico dos Titulos Brasileiros em Territério Europeu

Diretores Estreantes em Longas-metragens Brasileiros no Circuito Comercial
Brasileiro

Titulos Brasileiros Lancados por Categoria de Direcdo em Longas-metragens no
Circuito Comercial Brasileiro

Género dos Cineastas dos Titulos Brasileiros

Titulos Brasileiros Lancados por Género do Cineasta

Salas Ocupadas por Lancamentos Brasileiros e Estrangeiros

Salas por Titulo Lan¢ado

Publico por Sala dos Titulos Lancados

Publico e Nimero de Lancamentos por Faixa de Sala

Publico por Sala dos Titulos Lancados

Quantidade de Semanas com Titulos Ocupando mais de 500

Publico dos dois titulos que mais ocupavam salas em cada semana comparado ao
publico dos outros titulos

Publico por Maximo de Salas Ocupadas: Titulos Lan¢ados em mais de 500

Publico por Méximo de Salas Ocupadas: Titulos Lancados de 100 a 500

Publico por Maximo de Salas Ocupadas: Titulos Lancados em menos de 100

20 Titulos com Melhor Publico na Semana de Estreia

Comparacdo entre os Dez Titulos Brasileiros com Maior Bilheteria em 2013 e 2014
Publico Top 10

Publico por Sala do Top 10 na 12 Semana de Exibicao

Milhares Publico por Sala do Top 10 na 22 Semana de Exibicao

Milhares Somatdrio do N° de Salas no Lancamento do Top 10

Variacdo de Publico dos Titulos do Top 10 da 12 para a 22 Semana de Exibicéao
Variacdo do N° de Salas dos Titulos do Top 10 da 12 para a 22 Semana de Exibicdo
Publico das Salas de Exibicdo 2013 e 2014

Publico dos Titulos Brasileiros 2013 X 2014

Participacéo de Publico dos Titulos Brasileiros e Estrangeiros

Publico dos Langamentos por Faixa de Salas no Langamento

Publico por Estado

Ingresso per Capita por Estado

Participacédo de Publico dos Titulos Brasileiros por Estado

Preco Médio do Ingresso (PMI) por Estado

Dez Municipios com Maior Publico

Dez Municipios com Maior Ingresso per Capita

Dez Municipios com Maior Participacdo de Publico dos Titulos Brasileiros (entre os
municipios que alcangaram 500 mil de publico total no ano)

Dez Municipios com Maior Pablico por Sala

Renda por Semana - Origem da Distribuidora

Total de Salas Ocupadas por Semana - Origem da Distribuidora

Ranking das Distribuidoras por Renda
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Comparativo de Publico, Renda, Lancamentos e Total de Salas Ocupadas no Ano*
por Origem da Distribuidora

Participacdo de Mercado das Distribuidoras por Renda - Titulos Brasileiros e Titulos
Estrangeiros

Participacdo de Mercado das Distribuidoras por Renda - Titulos Brasileiros
Langcamentos por Distribuidoras

Proporcéo de Salas Ocupadas no Ano, por Distribuidoras

Quantidade de Salas e Publico por Tamanho do Complexo, total e (%)

Local de Funcionamento das Salas de Exibicao (%)

Salas de Exibicéo por Faixa Populacional

Quantidade de Salas de Exibicdo por Estado

Habitantes por Sala de Exibicédo

Escala de Habitante por Sala dos Municipios com Salas de Exibi¢do e Populacional
dos Municipios sem Salas de Exibicdo

Melhor Relacdo Habitante por Sala de Exibi¢do (municipios com mais de 500 mil
habitantes)

Pior Relacdo Habitante por Sala de Exibicdo (municipios com mais de 500 mil
habitantes)

Municipios mais Populosos sem Sala de Exibicdo

Indicadores por Grandes Regifes —
Melhor Relacdo Habitante por Sala de Exibicdo (municipios com mais de 100 mil
habitantes)
Pior Relacdo Habitante por Sala de Exibicdo (municipios com mais de 100 mil
habitantes)
Municipios mais Populosos sem Sala de Exibicédo
Percentual de Salas por Empresa Exibidora
Ranking das Empresas Exibidoras por Quantidade de Sala
Participacdo de Mercado das Empresas Exibidoras por Publico
Distribuicdo dos dez Complexos com Maior Publico, segundo total de Salas, Grupo,
Municipio, UF e Publico % Publico PMI %
Dez Grupos Exibidores com Maior Participacdo de Publico dos Titulos Brasileiros
(apenas grupos que alcangaram 500 mil de publico total no ano)
Dez Complexos com Maior Participacdo de Publico dos Titulos Brasileiros (apenas
complexos que alcancaram 100 mil de publico total no ano)
Dez Complexos com maior publico por sala total e %
Participacédo de Publico por Posi¢do no Ranking de Bilheteria
Titulos Lancados por Género
Lancamentos por Género - Titulos Brasileiros e Titulos Estrangeiros
Lancamentos por Género - Titulos Brasileiros
Publico por Género - Titulos Brasileiros e Titulos Estrangeiros
Publico por Género - Titulos Brasileiros
Titulos Langados por Pais de Origem (%)
Publico dos Lancamentos por Pais de Origem
Langamentos Estrangeiros por Regido de Origem
Publico dos Langcamentos Estrangeiros por Regido de Origem
Titulos Lancados em mais de 900 Salas e Total de Salas de Exibi¢édo do Pais (%)
Quantidade de Salas Ocupadas em uma Semana pelo Titulo que mais Ocupou Salas
em cada Ano
Quantidade de Semanas com pelo menos um Titulo Ocupando mais de 500 salas
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Média de Semanas em Cartaz por Titulo

Média de Semanas em Cartaz por Titulo entre os Lancados em até 100 salas

Média de Semanas em Cartaz por Titulo entre os Lancados de 101 a 500 salas
Média de Semanas em Cartaz por Titulo entre os Lancados em mais de 500 salas
Coprodugdes Internacionais do Brasil com Outros Paises Lancadas em Salas de
Exibicéo

Renda das Distribuidoras por Origem

Participacdo das Distribuidoras Brasileiras por Renda

Quantidade de Titulos Langados por Distribuidora

Complexos por Numero de Salas

Quantidade de Salas de Exibicdo em Paises Selecionados

Habitantes por Sala e NUmero de Salas

Ingresso per Capita Anual

Salas de Exibicéo por Faixa Populacional dos Municipios Brasileiros

Salas de Exibicgéo por Regido

Obras Brasileiras de Coproducdo Internacional Lancadas em 2014, segundo Titulo,
Diretor, Género, Pais coprodutor, Distribuidora, Publico e Renda Bruta (R$)

Link:
http://oca.ancine.gov.br/media/SAM/DadosMercado/Anuario_Estatistico_do_Cinema_
Brasileiro_2014.pdf

Filme B

Disponibiliza dados anuais, em forma de tabelas, sobre 0 mercado de cinema no

Brasil e também a sua evolugdo. DATA BASE para Brasil e mundo, 2015.

Segue abaixo a relacdo dos dados que podem ser obtidos no site em forma de

tabelas:

v Total de municipios com cinema (Fonte Munic/IBGE, 2014)

v Comparativo de publico em milhdes, més a més, Brasil 2014-2015

v" Distribuicdo percentual da evolucdo do publico geral, Brasil 2001-2014

v" Distribuicdo percentual da evolucdo do p.m.i. (em R$), Brasil 2001-2014

v" Distribuicdo percentual da evolugdo do publico nacional, Brasil 2001-2014

v" Distribuicdo percentual da evolucdo do market share nacional, Brasil 2001-2014
v" Ranking nacional por publico total, Top 20 e renda, 2000-2015

CAURRRRRS

ANENENEN

Indicadores de Publico
Publico total
Percentual de ingressos per capita
Total de publico dos dez mais
Total de publico de filme nacional
Percentual de market share nacional
Total de publico de filme estrangeiro
Total de publico de filme 3D
Percentual de market share

Indicadores de Preco médio de Ingresso
Preco médio de ingresso R$ (%)
Preco médio de ingresso US$ (%)
Preco médio de ingresso 3D R$ (%)
Preco médio de ingresso 3D US$ (%)
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Indicadores de renda
Renda total R$
Renda total US$
Renda de filme nacional R$
Percentual de market share de Renda de filme nacional
Renda de filme estrangeiro R$
Percentual de market share de Renda de filme estrangeiro
Renda de filme 3D
Percentual de market share de Renda de filme 3D

Indicadores de cinemas/salas
Total de cinemas
Total de salas
Distribuicdo percentual de média de publico por sala
Habitantes por sala
Total de salas inauguradas

Indicadores de Top prices
Distribuicdo percentual de sala convencional R$
Distribuicdo percentual de sala 3D R$
Distribuicdo percentual de sala 2D R$
Distribuicdo percentual de sala 4D R$
Distribuicdo percentual de sala IMAX R$
Distribuicdo percentual de sala VIP R$
Distribuicdo percentual de sala convencional US$
Distribuicdo percentual de sala 3D US$
Distribuicdo percentual de sala 2D US$
Distribuicdo percentual de sala 4D US$
Distribuicdo percentual de sala IMAX US$
Distribuicdo percentual de sala VIP US$
Total Salas fechadas
Total Salas de arte
Total Salas 3D
Total Salas 2D
Total Salas 4D
Total Sala IMAX

Indicadores de Multiplex
Total de conjuntos de multiplex
Total de salas multiplex
Total de publico multiplex
Total da renda multiplex (R$)
Total da renda multiplex (US$)
Total de média de publico por sala multiplex

Indicadores de lancamentos
Total de filmes langados
Total de filmes lancados nacionais
Total de filmes lancados estrangeiros
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v’ Total de filmes lancados 3D

Indicadores de copias
Total de copias 35mm (langamentos)
Total de cdpias 35mm filmes nacionais
Total de copias 35mm filmes estrangeiros

ANANRN

Indicadores de lideres do ano
Filme com maior bilheteria
Filme com maior bilheteria nacional
Filme com maior bilheteria 3D
Exibidor
Distribuidor
Distribuidor independente
Link: http://www.filmeb.com.br/estatisticas

ANANENENENAN

Conselho Nacional de Cineclubes Brasileiros
Divulga tabela com dados de cineclubes por estado e regido.
Link: http://www.cineclubes.org.br/secao/249-cnc-brasil

Proposta de contabiliza¢do de publico em espacos cineclubistas
2010

FERNANDO KRUM & GILVAN DOCKHORN elaboraram uma metodologia
intitulada Proposta de contabilizacé@o de publico em espagos cineclubistas.

Link: file:///C:/Users/Casa/Downloads/doc_20100601-1.pdf

Cinemateca Brasileira

A Cinemateca Brasileira possui 0 maior acervo de imagens em movimento da
América Latina. Ele é formado por cerca de 200 mil rolos de filmes, que correspondem a
30 mil titulos. Séo obras de ficcdo, documentarios, cinejornais, filmes publicitarios e
registros familiares, nacionais e estrangeiros, produzidos desde 1895.
As colecdes mais significativas de cinejornais sdo as do Cine Jornal Brasileiro, Carrico e
Bandeirantes da Tela, todos feitos a partir da década de 1930, em nitrato de celulose.
Também pertence ao acervo a colecdo de imagens da extinta TV Tupi — a primeira
emissora de televisao brasileira. Em 1985, a instituicdo herdou 180.000 rolos de filme 16
mm com reportagens veiculadas nos telejornais da emissora, além de fitas de video com
a programacéo de entretenimento.
Os filmes e videos sdo incorporados a Cinemateca Brasileira através de depdsito, doagdo
e deposito legal. O deposito de filmes e outras midias € regido pelo Contrato de Depdsito.
Link: http://www.cultura.gov.br/secretaria-do-audiovisual-sav

Filmografia Brasileira (FB)
A Filmografia Brasileira € uma base de dados de filmes brasileiros,
resultado de anos de pesquisa, catalogacdo e documentacdo da
Cinemateca Brasileira. Com objetivo de reunir, organizar e disponibilizar
informac@es sobre toda a producdo audiovisual produzida no pais desde
1897 até os dias atuais constitui o trabalho realizado pela Cinemateca
Brasileira na alimentacdo da base de dados Filmografia Brasileira (FB).
Atividade desenvolvida na instituicdo desde a década de 1950, com as
possibilidades de acesso que cada momento apresentava, passou a ser

106


http://www.filmeb.com.br/estatisticas
http://www.cineclubes.org.br/secao/249-cnc-brasil
file:///C:/Users/Casa/Downloads/doc_20100601-1.pdf

PROJETO BRABRZ4013 / 2015

publicada na internet em 2001, como um dos resultados do Censo
Cinematografico Brasileiro, projeto patrocinado pela Petrobras até o ano
de 2006.

As informag0es sdo organizadas em registros baseados no visionamento
de materiais audiovisuais disponiveis e na pesquisa em documentacdo
correlata. Anotacdo de letreiros dos materiais salvaguardados no acervo,
arquivos digitais de obras restauradas na propria instituicdo,
documentacdo néo filmica como anuario de jornais, roteiros de longas e
curtas-metragens, textos de locucdo para cinejornais, livros e periddicos,
pesquisas académicas e em documentacdo de fundos pessoais e
institucionais sdo as principais fontes de dados. A pesquisa nestas
diferentes tipologias de fontes possibilita descricdes técnicas detalhadas
e informacg0es de carater histdrico para grande parte dos registros.
Atualmente a base de dados contém informacdes de cerca de 40 mil
titulos de todos os periodos da cinematografia nacional, sejam curtas ou
longas-metragens, cinejornais, filmes publicitarios ou domésticos, com
links para registros da base de dados de cartazes e referéncias de fontes
utilizadas e consultadas. A constante atualizacdo da base de dados
permite a inclusdo de informagdes encaminhadas por pesquisadores e
interessados na cultura cinematogréafica brasileira.

Link: http://www.cinemateca.gov.br/cgi-
bin/wxis.exe/iah/?1sisScript=iah/iah.xis&base=FILMOGRAFIA&Ilang=
p

http://www.cultura.gov.br/secretaria-do-audiovisual-sav

Censo Cinematogréfico Brasileiro, do periodo de 1897 a 1970
Concluido em 2004, contém 21.300 registros com informacdes

sobre longas e curtas-metragens, cinejornais e filmes domésticos do pais.
Este dominio pertence a LocaWeb, portanto os dados ndom estdo

disponiveis no site.

Link: www.cinemateca.com.br

Cine Mais Cultura

E outra acdo, prioritaria e estratégica, que visa democratizar o
acesso a cinematografia nacional e apoiar a difusdo da producao
audiovisual brasileira por meio da exibicdo ndo comercial de filmes.
Atualmente o programa esta sob avaliacdo quantitativa e qualitativa. Essa
avaliagéo dara a Secretaria do Audiovisual — SAv do Ministério da Cultura,
um mapeamento cuja finalidade é tornar a acdo mais dindmica e
sistematizada, com um acompanhamento mais detalhado, fortalecendo
assim o dialogo entre as redes, o MinC e a sociedade.
Link: http://www.cultura.gov.br/secretaria-do-audiovisual-sav

Pesquisa de Informacdoes Basicas Estaduais e Municipais

(ESTADIC/MUNIC) 2014

Esta pesquisa apresenta indicadores para o “AUDIOVISUAL” e a existéncia do
equipamento “cinema” nos 5.570 municipios brasileiros.

As tabelas completas séo divulgadas em formato xls e ods compactado.

O CD-ROM que acompanha a publicacdo reproduz o volume impresso, contém
as bases de dados completas das pesquisas e traz, complementarmente, as tabelas de
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resultados da MUNIC, que sdo produto de agregacdes dos dados de municipios por
classes de tamanho da populacdo.

Os dados sdo obtidos do banco de dados da planilha Excel do CD-ROM. Para
consultar, hd um Dicionério selecionado por temas disponiveis, com codigo para cada
variavel, o cddigo do municipio ou da Unidade da Federacdo. Geralmente o “Gltimo
tema” é o das varidveis externas com informacGes sobre a Grande regido geografica,
Unidade da Federagdo, o codigo do municipio, a populacdo estimada e a faixa de
populacéo

v" Unidades da Federacdo que apoiaram financeiramente a producdo de filmes nos
ultimos 12 meses — 2014

v Unidades da Federacdo que apoiaram ou promoveram atividades audiovisuais nos
ultimos 12 meses, por tipo de atividade, segundo as Grandes Regides - 2014

v Percentual de municipios que promovem diretamente ou apéiam financeiramente
atividades audiovisuais, segundo o tipo de atividade - Brasil — 2014

v Percentual de municipios que promovem festivais ou mostras de cinema/video e
apoiam financeiramente a producdo de filmes, com indicacdo do percentual das
capitais, segundo as classes de tamanho da populacdo dos municipios Brasil - 2014

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilmunic/cultura_2014/default.sht

m

Panorama dos servicos de TV por assinatura
49.° EDICAO — Junho/2012, ANATEL - AGENCIA NACIONAL DE
TELECOMUNICACOES Superintendéncia de Servicos de Comunicacdo de Massa —
SCM

A Anatel disponibiliza dados de NUmeros de assinantes, de TV a cabo, MMDS,
TV via satélite, com abrangéncia Regional, nacional, estadual e municipal.
Link:
http://www.anatel.gov.br/Portal/verificaDocumentos/documento.asp?numeroPublicacao
=284925&assuntoPublicacao=null&caminhoRel=null &filtro=1&documentoPath=2849
25.pdf
http://www.anatel.gov.br/Portal/exibirPortalPaginaEspecial.do?acao=&codltemCanal=1
378&codigoVisao=5&nomeVisao=Informa%E7%F5es%20T%E9cnicas&nomeCanal=
TV%20por%20Assinatura&nomeltemCanal=Panorama%20d0s%20Servi%E70s%20de
%20TV%20por%20Assinatura

Dados Estatisticos dos Servicos de TV por Assinatura ANATEL, atualizados até 30 de

junho de 2012.

v Outorgas dos Servigos de TV por Assinatura por tecnologia, segundo Unidade da

Federacédo e Status

Outorgas de Servigos de TV por Assinatura por status de operacao segundo tecnologia

Prestadoras de Servicos de TV Por Assinatura por tecnologia

NUmero de prestadoras de Servi¢o de TV por assinatura por tecnologia (Unidade)

1997-2012

NUmero de contratos assinados segundo tecnologia, anual 1997-2012

Numero de municipios atendidos por Servicos de TV por Assinatura segundo a

tecnologia (Unidade)” 1997-2012

v Populacdo total nos municipios atendidos por Servi¢co de TV por Assinatura segundo
tecnologia (Em milhdes) 1997-2012

ANANRN
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v" Numero de domicilios urbanos nos municipios atendidos por Servico de TV por

Assinatura segundo tecnologia (Em milhdes) 1997-2012
v Distribuicdo percentual de Areas e Municipios atendidos por Servico de TV por

Assinatura segundo tecnologia
v" NUmero e percentual de municipios, populacdo total e domicilios urbanos nos
municipios atendidos por Servico de TV por Assinatura por tecnologia, segundo as
Regibes Geograficas e Unidades da Federacao
Numero e percentual de municipios, populacdo total e domicilios urbanos nos
municipios atendidos por Servico de TV por Assinatura, segundo as Regides
Geograficas e Unidades da Federagéo
Percentual de municipios atendidos por UF
Percentual da populacdo atendida por UF
Percentual de domicilios urbanos atendidos por UF
Assinaturas dos Servicos de TV por Assinatura (%) jan/jun 2012
Distribuicéo percentual das Assinaturas por Tecnologia - Junho de 2012 -

Numero de Numero de Assinaturas Acumulado (MMDS, TVC , TVA e DTH) jan/jun

2012

Distribuicdo das Assinaturas por UF - Junho de 2012

Distribuicéo das Assinaturas por Grupo Econdmico (em %) — Junho de 2012

Competicdo no Mercado de TV por Assinatura - Namero de Assinaturas

Municipios e Areas de Prestacio dos Servicos de TV por Assinatura - dados

atualizados até 30 de junho de 2012.

Municipios e Areas de Prestacdo de Servico de TV por Assinatura por Tecnologia

Municipios com Servicos de Televisdo por Assinatura, Prestadoras Existentes e

Municipios Licitados - dados atualizados até 30 de junho de 2012.

v Populacdo, domicilios urbanos, valor minimo, valores ofertados, pontuacdes e status
das éreas licitadas, segundo municipios, tecnologia e/ou licitagao.

v Proponentes Vencedoras dos Servicos de TV por Assinatura e o "status" quanto aos

Contratos - dados atualizados até 30 de junho de 2012.

Dispostos em ordem alfabética, a relacdo das proponentes de TV por Assinatura,
vencedoras do certame, que aguardam a assinatura do contrato e todas as empresas que
ja assinaram separadas por tecnologia, a area de atendimento e o "status" quanto a
situacdo do contrato.

v' Data da assinatura e valores pagos dos contratos assinados, segundo tecnologia,
prestadora, licitacdo e area de prestacao.
v' Relagdo das Prestadoras por Unidade da Federagdo e o Tipo de Tecnologia

Disponibilizado (MMDS / TV a Cabo / TVA/ DTH)

A relacdo, em ordem alfabética, por Unidade da Federacdo, o conjunto de
municipios atendidos pelas prestadoras dos servicos de TV por Assinatura, 0 niumero de
domicilios urbanos, a populacéo total e os servigos disponibilizados.

v" Prestadoras de TV por Assinatura, area de prestacao de servico, populacdo, nimero
de domicilios urbanos e status, segundo UF, tecnologia e municipio
v/ Cadastro das Prestadoras dos Servigos de TV por Assinatura Areas de Prestacdo do

Servigo e Endereco

A relacdo das operadoras em ordem alfabética, endereco da sede, tefefone e fax,
suas areas de prestacdo de servico, o tipo de tecnologia da operadora e o "status™ quanto
ao estagio da operacao.
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Associacdo Brasileira de Televisao por Assinatura (ABTA) 2002-
2015
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A ABTA fornece dados atualizados e principais indicadores de ndmeros de
assinantes, faturamento e empregos no setor, para Brasil, por trimestre. Fonte de dados
PTS até 2008 — Anatel/ABTA a partir de 2009, més base Junho/2015.

Link: http://www.abta.org.br/dados_do_setor.asp
Disponibiliza também um glosséario abrangendo uma série de palavras técnicas do
mundo da TV por Assinatura.
Link: http://www.abta.org.br/glossario.asp
Principais indicadores:
TV por Assinatura em NUmeros
Assinantes TV por assinatura
Assinantes Banda Larga
Faturamento Total
Empregos Diretos e indiretos
Evolucdo do NUumero de Assinantes de TV por Assinatura (em milhdes)
Assinantes por tecnologia (em milhdes)
Evolucdo do NUumero de Assinantes Banda Larga
Distribuicdo do Faturamento bruto total (bilhdes) (%)
Distribuicdo do Faturamento com publicidade (bilhdes) (%) Dados disponiveis
somente até dezembro de 2014
Distribuicdo da Geracdo de Empregos (milhares)
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Pesquisa brasileira de midia 2015: habitos de consumo de midia
pela populaciao brasileira. - Brasilia: Secretaria de Comunicagao

Social da Presidéncia, Secom, 2014.

Maior levantamento sobre os habitos de informacédo dos brasileiros, a PBM 2015
pesquisou 0s meios de comunicacdo de televisao, radio, internet, jornal, revista, confianca
na midia e os veiculos publicos e estatais, para compreender como o brasileiro se informa.
A PBM 2015 foi realizada pelo IBOPE.

Link:
http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-
gualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf

Os indicadores comuns de ciclo horério, intensidade de uso, razfes, formas de uso
e concomitancia soa apresentados para todos 0s meios de comunicacdo investigados.
Descricdo abaixo dos indicadores da TV, mas além deste meio podemos consultar
resultados para 0s outros meios.
Ciclo horario do uso da tv
Intensidade de uso da tv de segunda a sexta-feira, média (em horas)
Intensidade de uso da tv nos finais de semana, média (em horas)
Raz0es pelas quais assistem a tv (%)
Formas de uso da tv (%)
Concomitancia de uso de tv (%)
Estes ja séo indicadores especificos de alguns meios de comunicacao:
Frequéncia de uso da tv (%) 2014-2015
Plataformas de uso do radio (%)
Plataformas de uso da internet (%)
Redes sociais mais utilizadas
Governo e internet
Cadernos mais citados dos jornais
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Formas de acesso a leitura de jornais impressos

Confianca nas noticias que circulam nos diferentes meios de comunicacéo
Confianca nas noticias que circulam nos diferentes meios de comunicacdo: nas
noticias de blogs?

v Confianca nas noticias que circulam nos diferentes meios de comunicagdo: nas
noticias de redes sociais?

Confianga nas propagandas e anuncios que circulam nos diferentes meios de
comunicacdo, cinema, tv, midias de rua...

Tv Brasil: conhecimento

A voz do Brasil: conhecimento

A voz do Brasil: avaliacdo do contetido

Site do palacio do planalto: conhecimento.
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9.8 LIVRO E LEITURA

Retratos da Leitura no Brasil

Divulga e compila resultados para os anos de 2001, 2008 e 2011.

Elaborada por uma instituicdo privada /Instituto Pro-livro (IPL), é a Unica
pesquisa, em ambito nacional, que tem por objetivo avaliar o comportamento leitor do
brasileiro, apresenta alguns ajustes nas metodologias para o aprofundamento do estudo
nos diferentes anos pesquisados. A proposta agora é que nas proximas edi¢des, a pesquisa
mantenha a periodicidade de trés anos para a construcao de séries histdricas e estudos de
tendéncias e, contribuir para o aperfeicoamento da metodologia proposta pelo CERLALC
e possibilitar efetivamente a comparacao com os indicadores de outros paises.

E uma pesquisa quantitativa realizada pelo IBOPE Inteligéncia.

Além de estabelecer comparagdes e estimular o aprofundamento das
investigacOes sobre a situagdo da leitura no pais no periodo 2000-2011, a
segunda e a terceira edi¢cOes “Retratos da Leitura no Brasil”, apesar de
pequenos ajustes, mantém a mesma metodologia com o proposito de
possibilitar analises comparativas e séries histéricas sobre o
comportamento leitor da populagdo. Com relacdo a primeira edicao,
sempre que possivel os dados foram apresentados de forma a permitir
uma comparagdo com 0s numeros apurados na primeira edicdo. Em
fungdo da nova metodologia adotada no Brasil e demais paises da
América Latina, nem sempre, no entanto, foi possivel a comparacao entre
os resultados e indicadores de leitura. A partir da adogdo de metodologia
que busca a padronizacdo no critério de escolha de amostragem e
formulacdo do instrumento de pesquisa em campo, baseado em
metodologia desenvolvida pelo CERLALC, e, levando em conta
recomendacdes de especialistas do mundo inteiro para medi¢tes dessa
natureza —, houve uma consideravel ampliacdo do universo pesquisado.
Este passou de 49% da populacdo, em 2000, para 92% em 2007 e 93%
em 2011. Com relagéo a alguns indicadores, a segunda edicéo foi o ponto
de partida para a construgdo das séries histéricas. Ja a terceira edi¢éo
aprofunda o estudo sobre o livro digital e sobre a avaliacdo das
bibliotecas publicas (slide 19 da apresentacdo na website)

Link: http://prolivro.org.br/home/index.php/atuacao/25-projetos/pesquisas/3900-
pesquisa-retratos-da-leitura-no-brasil-48
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Os indicadores divulgados na pesquisa pretendem obter informacdes sobre:
Conhecer o comportamento leitor da populacdo, especialmente com relacdo aos
livros

e Medir intensidade; forma; motivacdo e condi¢des de leitura da populacédo
brasileira, segundo opini&o dos entrevistados

e O perfil dos leitores de livros digitais

e Conhecer a avaliacdo das bibliotecas publicas pelos seus usuarios

e Levantar o perfil do leitor e do ndo leitor de livros

e Identificar a intensidade e forma de leitura de livros

e Apresentar os indices de leitura do brasileiro

Identificar as motivacdes e preferéncias do leitor brasileiro

Levantar o perfil do comprador de livros

Identificar e avaliar a penetracdo da leitura e 0 acesso ao livro

Conhecer a avaliacdo das bibliotecas publicas pelo seu usuario

Conhecer a percepg¢do ou representacdes da leitura no imaginario coletivo

Conhecer o impacto dos livros digitais entre leitores e ndo leitores

Identificar as barreiras para o crescimento da leitura de livros no Brasil

A pesquisa apresenta dados do Perfil da Amostra — Sexo e Idade, por Regido, Raca

e Religido, Renda e Classe, Escolaridade, Rede de ensino em que estuda, Rede de ensino
em que estudou, Outros cursos - ensino basico; sobre a Leitura no Imaginario dos
brasileiros - O que gostam de fazer em seu tempo livre (%), O que a leitura significa,
Conhece alguém que “venceu na vida” por ler bastante; sobre A Leitura entre os
Brasileiros - Penetracdo da leitura (%), Perfil: Leitor e N&o leitor por Sexo e Idade, se
estuda ou ndo, classe social e renda familiar (S.M), Regido, condi¢do do municipio e porte
populacional.

N N N N N N N N N N NN

Média de livros lidos nos ultimos 3 meses (Entre todos os entrevistados)
Meédia de livros lidos nos ultimos 3 meses (Entre leitores)

Média de livros lidos nos ultimos 3 meses (Entre estudantes)

Média de livros lidos nos ultimos 3 meses, por Regiao

Penetracdo da leitura e Média de livros lidos nos ultimos 3 meses Por Sexo
Penetracdo e Média de livros nos altimos 3 meses Por Idade

Penetracdo e Média de livros nos ultimos 3 meses Por Escolaridade
Penetracdo e Média de livros nos altimos 3 meses Por Classe

Penetracdo e Média de livros nos ultimos 3 meses Estudante X N&o estudante
Penetracgéo de leitores 2007-2011 Por Regiéo

Penetracdo e Média de livros nos ultimos 3 meses Por Regiéo

Perfil de Idade e Escolaridade Por Regido

Esta x N&o esta estudando Por Regiéo

Numero de livros lidos por ano (Entre todos os entrevistados)2007-2011
Numero de livros lidos por ano (Entre todos os entrevistados) 2007-2011
Comparacéo da pesquisa 2000-2007-2011

Materiais lidos 2007-2011

Frequéncia de leitura por tipo de suporte (%)

Géneros que costumam ler (%)

Géneros lidos frequentemente (%)

Escritor brasileiro mais admirado

Livro mais marcante

Ultimo livro que leu ou esta lendo
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Leitura atual comparada ao que ja leu no passado (%)2007-2011
Principal razdo para estar lendo menos do que ja leu (%)
Principal razdo para estar lendo menos do que ja leu

L& mais por prazer ou por obrigacdo? 2007-2011

Motivacdes para ler um livro

Fatores que mais influenciam na escolha de um livro

Forma como costuma ler livros (%)

Lugares onde costumam ler livros (%)

Quem mais influenciou os leitores a ler (%) 2007-2010
Frequéncia com que veem/ viam a mae lendo (%)

Frequéncia com que veem/ viam o pai lendo (%)

Frequéncia com que ganhou livros (%)

A importéncia de ter ganhado livros na influéncia do gosto pela leitura (%)
Frequéncia com que liam/ leem (%) 2007-2011

Principais formas de acesso aos livros 2007-2011

H& quanto tempo comprou o Gltimo livro

Livros comprados nos ultimos 3 meses

Onde compra livros

MotivacOes para escolher onde compra livros

MotivacBes do consumidor para comprar um livro

Posse de livros em casa (%) 2007-2011

Costuma emprestar livros para outras pessoas?

Acesso a bibliotecas

O que a biblioteca representa (%)

Frequéncia com que costuma usar a biblioteca (%)

Penetracdo do uso de biblioteca (Usa frequentemente + Usa de vez em quando) (%)
Perfil do usuério de biblioteca (%)

O que o faria frequentar bibliotecas (%)

Avaliacdo da biblioteca que frequenta (Publica e Escolar) (%)
Dificuldades que tem ao ler (%) 2007-2011

Razdo para ndo ter lido mais nos Gltimos 3 meses (%)

Gosto pela leitura (%) 2007-2011

Frequéncia de acesso a internet (%)

Uso que faz da internet (%)

E-books e livros digitais, J& leu algum? No computador, celular, ndo leu (%)
Penetracéo da leitura de livros digitais (%)

Perfil do leitor de livros digitais

Contato com e-books e livros digitais (%)

Acredita que pode vir a usar a tecnologia de livros digitais? (%)
Livros impressos x Livros digitais 2011

Penetracao de leitura

N N N N N N O N N N N N N N N N N N NN

Média de livros lidos nos dltimos 3 meses

Diretoria de Livro, Leitura, Literatura e Bibliotecas - DLLLB

Compete a formulacdo, implementagdo, monitoramento e avaliacao da politica do
Ministério no campo do livro e da leitura, fundamentada nas diretrizes, objetivos e eixos
de acdo do Plano Nacional do Livro e Leitura (PNLL). Por forca do Decreto n° 8.297, de
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15 de agosto de 2014, a DLLLB incorporou em seu escopo o Sistema Nacional de
Bibliotecas (SNBP); o Programa Nacional de Incentivo a Leitura (PROLER); a Biblioteca
Demonstrativa Maria da Conceicdo Moreira Salles - BDB, além das Coordenacdes-
Gerais de Leitura e de Literatura e Economia do livro.
Link:
http://www.cultura.gov.br/noticias-destaques/-
/asset_publisher/OiKX3xIR9iTn/content/diretoria-de-livro-leitura-literatura-e-
bibliotecas-divulga-primeira-fase-de-reultado-de-tres-editais/10883

Cabe resaltar a proposta da Maristela Rangel, Diretora do Centro de Programas
Integrados — CEPIN da FUNARTE, em relacdo a necessidade de indicadores da cadeia
produtiva do livro para o segmento de “livros de arte”. Como atuam com a politica de
doacdo de livros de arte para as bibliotecas, gostariam de identificar os segmentos das
livrarias para saber se tem interesse em livros de arte e poder elaborar uma andlise critica
em relacdo ao livro que estdo produzindo, a tiragem,o custo, valor de venda.

A Divisdo de edicoes da CEPIN s6 possue dados da emissdo do encaminhamento
dos livros as bibliotecas, que se encontram na forma de relatérios de planilhas excel, ndo
sistematizados.

A Economia da Cadeia Produtiva do Livro

O estudo do BNDES mapeia o setor no Brasil, reunindo dados sobre os editores e
vendas para os clientes, descreve o mercado internacional e analisa impacto das novas
tecnologias, 2005. Pesquisa desatualizada, elaborada uma Unica vez.

Indicadores sugeridos:
v Economias de escala na edicdo e impressao de livros
v" Distribui¢do percentual do prego de capa de um livro no Brasil (direitos autorais,
custos editoriais e manufatureiros, lucro da editora, distribuidor)
Producdo de livros no Brasil — 1990/2003 em valores absolutos e nimeros indices
(titulos milhares, exemplares milhdes e tiragem média)
Evolucdo do faturamento por titulo, exemplar e total do mercado editorial
(1999=100), Brasil, 1995/2003
Vendas e faturamento das editoras de livros no Brasil — 1995/2003
Faturamento por tipo de vendas do Mercado editorial no Brasil, 1999/2003
Vendas globais de livros no Brasil 1999/2003
Faturamento da venda de livros no Brasil 1999/2003
Faturamento médio da venda de livros no Brasil 1999/2003
Venda de livros ao Governo por programa Brasil 1999/2003
Valor da compra de livros pelo governo por programa Brasil 1999/2003
Impressao de livros por tipo de gréafica 1997/2003
Investimento na inddstria grafica do Brasil 1994/2003
Evolucéo dos canais de comercializagdo de livros no Brasil 1998/2003
Receita estimada da cadeia produtiva de livros no Brasil 1995/2003
Maiores vendedores de livros por quantidade de exemplares, por paises, 2002
Maiores vendas de livros por quantidade, segundo o idioma, 2002
Maiores vendas de livros por valor, segundo o idioma, 2002
Maiores vendedores de livros por valor, 2002
Quantidade e valor de livros consumidos per capita, por paises, 2002
indice de capacitagcdo de compra de livros (ICCL), a renda per capita dividida pelo
preco medio absoluto do livro que fornece o nimero médio de livros que o habitante
médio proderia comprar caso a esse fim dedicasse todos 0s seus recursos. Logo,
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quanto maior o nimero de livros compraveis, mais baratos eles serdo em relacdo a
renda per capita .

Preco médio do livro em US$, 2002

Compras institucionais de livros , 2002

Compras institucionais de livros per capita

Distribuicdo das vendas segundo o tipo varejista, 2002

Principais grupos do mercado mundial do livro, 2002

Principais grupos do mercado mundial do livro, segundo a receita, emprego e
faturamento por empregado, em US$, 2002

Taxacdo sobre o livro em diversos paises, 2002

Taxacdo sobre o livro versus taxa¢do normal em diversos paises, 2002

Distribuicéo das vendas entre livrarias independentes e grandes superficies 1998/2002
Variagdo dos pregos médios do livros em US$, 1998/2002

Producdo aproximada do numero de titulos de livros em paises selecionados
1998/2002

Producdo aproximada de numeros de exemplares de livros em paises selecionados
1998/2002

Link:

http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/export/sites/default/bndes _pt/Galerias/Arquivos/c
onhecimento/ebook/ebook.pdf
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Pesquisa de Informacdoes Basicas Estaduais e Municipais
(ESTADIC/MUNIC) 2014

Esta pesquisa apresenta resultados para a “promogao do livro, leitura e literatura”.
As tabelas completas séo divulgadas em formato xIs e ods compactado.

O CD-ROM que acompanha a publicacdo reproduz o volume impresso, contém
as bases de dados completas das pesquisas e traz, complementarmente, as tabelas de
resultados da MUNIC, que sdo produto de agrega¢des dos dados de municipios por
classes de tamanho da populagéo.

Os dados sdo obtidos do banco de dados da planilha Excel do CD-ROM. Para
consultar, hd um Dicionério selecionado por temas disponiveis, com cddigo para cada
variavel, o codigo do municipio ou da Unidade da Federacdo. Geralmente o “Gltimo
tema” € o das variaveis externas com informacGes sobre a Grande regido geogréfica,
Unidade da Federacdo, o cédigo do municipio, a populacdo estimada e a faixa de
populacéo

Segue a relacdo de tabelas divulgadas.

v Unidades da Federacdo que desenvolveram programa ou acdo para promover o livro,
a leitura e/ou a literatura, por tipo de acdo ou programa, segundo as Grandes Regifes
—-2014

Obs: convénio prémio, incentivo, fiscal, fundo de investimento e bolsa

v Percentual de Unidades da Federacdo que desenvolveram programa ou acdo para
promover o livro, a leitura e/ou a literatura, por tipo de a¢do ou programa, segundo as
Grandes Regides e as classes de tamanho da populacdo das UFs — 2014

Obs: convénio prémio, incentivo, fiscal, fundo de investimento e bolsa

v Municipios com programa ou acdo para promover o livro, a leitura e/ou a literatura -
Brasil - 2014

v" Percentual de Municipios com programa ou acdo para promover o livro, a leitura e/ou
a literatura, segundo as Grandes Regides e as classes de tamanho da populacdo - Brasil
—2014
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v" Percentual de Municipios com programa ou acdo para promover programa ou acao
para a implantacdo, reforma ou modernizacdo de alguns tipos de equipamentos, nos
ultimos 12 meses

Obs: museu, biblioteca publica, cinema, centro cultural, biblioteca comunitaria, arquivo

publico, outros ou ndo desenvolve.

http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilmunic/cultura_2014/default.sht

m

9.9 BIBLIOTECAS

Censo nacional de bibliotecas publicas municipais, 2009

Este foi o primeiro censo nacional do perfil de bibliotecas publicas em municipios
brasileiros, elaborado pela Fundacdo Getulio Vargas (FGV), tem abrangéncia Nacional,
regional e estadual. A pesquisa foi feita uma Unica vez, no ano de 2009.

Foram levantadas informac6es sobre a existéncia ou nao de bibliotecas publicas,
se estavam em funcionamento, acervo, servi¢o de empréstimo, se possui computador com
acesso a Internet, a frequéncia dos usuarios, perfil dos dirigentes das bibliotecas.

De acordo com a metodologia descrita da pesquisa,

Foram pesquisados todos 0s 5.565 municipios. Em 4.905 municipios
foram realizadas visitas in loco para a investigacéo sobre a existéncia e condi¢Ges
de funcionamento de BPMs. Os 660 municipios restantes, identificados sem
bibliotecas em 2007 e 2008 e que foram atendidos pelo Sistema Nacional de
Bibliotecas Publicas e o Programa Mais Cultura com a instalacdo de BPM, foram
pesquisados por meio de contato telefénico.

Sobre a existéncia da BPM foram entrevistadas as Prefeituras e
Secretarias de Cultura ou Educacédo e Sobre as condi¢Ges de funcionamento das
BPMs, os Dirigentes de bibliotecas publicas municipais.

Link: http://forumleitura.org.br/wp-content/uploads/2014/04/Censo-bibliotecas-
publicas-brasil.pdf

Pesquisa de Informacdes Basicas Estaduais e Municipais

(ESTADIC/MUNIC) 2014

Esta pesquisa divulga a existéncia do equipamento biblioteca publica para todos
0s municipios brasileiros, por classe de tamanho da populacdo, os dados podem ser
agregados para a abrangéncia geografica do pais, das grandes regibes, unidades da
federagéo e municipios. Ainda em relagéo as bibliotecas, também investigou o Percentual
de Municipios com programa ou agdo para promover programa ou acdo para a
implantacédo, reforma ou modernizacédo de alguns tipos de equipamentos, nos ultimos 12
meses.

Obs: museu, biblioteca publica, cinema, centro cultural, biblioteca comunitaria, arquivo
publico, outros ou ndo desenvolve.

As tabelas completas séo divulgadas em formato xIs e ods compactado.

O CD-ROM que acompanha a publicacéo reproduz o volume impresso, contém
as bases de dados completas das pesquisas e traz, complementarmente, as tabelas de
resultados da MUNIC, que séo produto de agregacdes dos dados de municipios por
classes de tamanho da populagéo.

Os dados séo obtidos do banco de dados da planilha Excel do CD-ROM. Para
consultar, hd um Dicionério selecionado por temas disponiveis, com codigo para cada
variavel, o cddigo do municipio ou da Unidade da Federacdo. Geralmente o “Gltimo
tema” é o das varidveis externas com informacGes sobre a Grande regido geografica,
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Unidade da Federacdo, o cddigo do municipio, a populacdo estimada e a faixa de
populagéo

Link:
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilmunic/cultura_2014/default.sht
m

Anuario Estatistico das Bibliotecas Publicas Estaduais da Bahia,

2015. Anudério Estatistico das Bibliotecas PUblicas Estaduais da Bahia 2015 / Marcos
Paulo Viana (coord.). - Salvador: FPC, 2015. 55 p.

A Fundacéo Pedro Calmon, vinculada a Secretaria da Cultura do Estado da Bahia,
coordena o sistema de Arquivos e Bibliotecas Publicas do Estado e coordena o
levantamento do acervo, servicos e estrutura de bibliotecas publicas municipais baianas
deste anuério. Resultados disponibilizados em tabelas e graficos na publicacéo do site.
Link:
http://www.fpc.ba.gov.br//arquivos/File/Publicacoes/anuario_estatistico_bibliotecas_pu
blicas_estaduais.pdf

Indicadores sobre:

v" Identificacdo e Localizacdo das Bibliotecas

v" Endereco, horério de funcionamento e telefones das Bibliotecas Publicas Estaduais,
Bahia — 2013

v' Espaco Fisico

v InstalacBes fisicas e acessibilidade as pessoas com deficiéncias nas Bibliotecas

Publicas Estaduais, Bahia - 2013

Recursos Humanos

Grau de instrucdo e vinculo contratual dos diretores das Bibliotecas Publicas

Estaduais, Bahia - 2013

v" Grau de instrucdo e vinculo contratual dos profissionais de Biblioteconomia, lotados
nas Bibliotecas Publicas Estaduais, Bahia -2013

v Grau de instrugdo e vinculo contratual dos auxiliares das Bibliotecas Publicas
Estaduais, Bahia - 2013

AN

v Recursos Materiais

v" Equipamentos de informatica e rede l6gica das Bibliotecas Publicas Estaduais, Bahia
- 2013

v Equipamentos de audiovisual das Bibliotecas Publicas Estaduais, Bahia -2013

v" Equipamentos de seguranca e climatizagdo das Bibliotecas Publicas Estaduais, Bahia
- 2013

v’ Servicos

v’ Eventos realizados pelas Bibliotecas Publicas Estaduais, Bahia - 2010 -2013

v" Empréstimo do acervo das Bibliotecas Publicas Estaduais, por assunto consultado,
Bahia — 2010

v' Acervo

v Acervos das Bibliotecas Publicas Estaduais, Bahia - 2010 a 2013

v Formas de aquisicdo do acervo das Bibliotecas Estaduais, Bahia - 2010 a 2013

v" Acervo consultado nas Bibliotecas Estaduais, Bahia — 2010- 2013

v Consulta nas Bibliotecas Publicas Estaduais, por assunto, Bahia - 2010 - 2013

v Frequéncia dos Usuarios nas Bibliotecas

v Frequéncia dos usuarios estudantes e ndo estudantes das Bibliotecas Publicas
Estaduais por grau de instrugdo, Bahia - 2010 - 2013

v Frequéncia dos usuarios das Bibliotecas Publicas Estaduais por faixa etaria, segundo

os Territdrios de Identidade e Municipios, Bahia - 2010 - 2013
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v Frequéncia dos usuarios das Bibliotecas Publicas Estaduais por sexo, Bahia - 2010 -
2013 Frequéncia dos usuérios estudantes das Bibliotecas Publicas Estaduais por grau
de instrucdo e institui¢do publica e particular, Bahia 2010 - 2013

v Frequéncia dos usuarios estudantes e nao estudantes do setor de empréstimo nas
Bibliotecas Publicas, Bahia 2010 - 2013

v Frequéncia dos usuarios do setor de empréstimo das Bibliotecas Publicas Estaduais
por faixa etaria, Bahia 2010 - 2013

v Frequéncia dos usudrios do setor de empréstimo das Bibliotecas por sexo, Bahia 2010
- 2013

v" Servicos da Biblioteca Virtual 2 de Julho, Bahia 2012 - 2013

v Acervo

v Quantidade do acervo da Biblioteca Virtual 2 de Julho, segundo a tipologia, Bahia
2012 - 2013 Acesso dos usuarios

v"Acesso dos usudrios da Biblioteca Virtual 2 de Julho, Bahia 2012 - 2013

v' Acesso dos usuarios da Biblioteca Virtual 2 de Julho, segundo as Unidades
Federativas, Bahia 2012 - 2013

v’ Paginas mais acessadas

v’ Péaginas mais acessadas, segundo o titulo da pagina da Biblioteca Virtual 2 de Julho,

Bahia 2012 - 2013

Sistema Nacional de Bibliotecas Publicas - SNBP

O SNBP realiza sistematicamente a atualizacdo dos dados acerca desse tipo de
equipamento cultural. A Ultima atualizacdo foi realizada em abril de 2015, dentro do
escopo do Projeto Mais Bibliotecas Publicas.

Levantamento cadastral de dados das bibliotecas publicas municipais, distritais,
estaduais e federais, nos 26 estados e no Distrito Federal. Informacdes disponiveis para
acesso no site, em formato de tabelas Excel.

Link: http://snbp.culturadigital.br/informacao/dados-das-bibliotecas-publicas/

Sistema Estadual de Bibliotecas Publicas - SisEB, 2007 a 2015

O SisEB ¢é uma base de dados que contém informacdes das bibliotecas publicas
municipais que responderam o questionario aplicado pela Secretaria da Cultura do Estado
de S&o Paulo. E um relatério que seleciona por regifo, municipio e ano, a estrutura de
bibliotecas publicas paulistas.

Os dados das bibliotecas publicas municipais estdo disponiveis pelo site
www.bibliotecaspaulistas.sp.gov.br e conheca as bibliotecas de cada municipio e/ou
regido do Estado de Séo Paulo.

A base de dados contém informacdes das bibliotecas publicas municipais que
responderam o questionario aplicado pela Secretaria da Cultura do Estado de S&o Paulo.
Dados disponiveis por regido, municipio e ano.

Link: http://www.bibliotecaspaulistas.sp.gov.br/publico/catalogo_bibliotecas.aspx

Colecoes digitais da Biblioteca Nacional Digital - BNDigital

As obras que compdem o desenvolvimento das colegdes digitais da Biblioteca
Nacional Digital — BNDigital estdo disponibilizadas na internet e integram o acervo
sobre:
Cartografia: atlas e mapas do Rio de Janeiro, ColecGes Brasiliana e Brasilense
Cartogréficas; Iconografia: selecdo da Brasiliana Fotografica; Manuscritos: colecdo Rio
de Janeiro, colecdo Lima Barreto, colecdo Real Bibliothecae obras de cofres;
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Musica: manuscritos de Carlos Gomes, Ernesto Nazareth, Otavio Meneleu Campos, Julio
Reis, Glauco Velasquez e partituras da Colecdo Thereza Christina Maria; Obras
Raras: colecdo Brasiliana e colecdo Brasiliense; Periddicos: selecdo da Hemeroteca
Digital e dos Diarios Associados.

Link: http://bndigital.bn.br/acervodigital/

Casa de Rui Barbosa (FCRB)

As bases de dados estdo disponiveis para acesso na Internet, porém ainda nao estdo
no SNIIC/MinC.

O Centro de Memodria e Informacéo disponibiliza o banco de dados do acervo
iconogréfico da Fundacdo Casa de Rui Barbosa que retine imagens provenientes do
Arquivo Histérico e Institucional (Arquivo) e do Arquivo-Museu de Literatura
Brasileira (AMLB), pelo acervo da biblioteca RBdigital, Arquivos e colecdes literérias
digitais, Arquivos histéricos digitais, Biblioteca Sdo Clemente digital ( Livros,
Periddicos, Textos, Cordel, Obras completas de Rui Barbosaon-line e Revista O
malho (colecdo da FCRB).

O Centro de Pesquisa disponibiliza o acervo das pesquisas desenvolvidas
de Direito, Filologia e Historia. Recentemente passou a dedicar-se também a estudos e
pesquisas sobre politicas publicas de cultura.

Link: http://www.casaruibarbosa.gov.br/interna.php?ID_S=6

Todas as bases de dados do Centro de Memoria e Informacéo da Fundagdo Casa
de Rui Barbosa (FCRB) estdo disponibilizadas na Internet, porém ainda nao estdo no
SNIIC.

Link: http://www.conarg.arquivonacional.gov.br/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm
http://snbp.culturadigital.br/informacao/dados-das-bibliotecas-publicas/
http://snbp.culturadigital.br/projetos/maisbibliotecaspublicas/

9.10 HABITOS E PRATICAS CULTURAIS

Sistema de indicadores de percepc¢ao social - SIPS 2010

Este estudo realizado pelo Ipea mostra percepcdes da populagdo sobre diversos
temas ligados a cultura, como localizacdo de equipamentos, tempo para praticas culturais,
obstaculos ao acesso a cultura, abrangéncia nacional, ano de publicacédo:
Link:http://www.ipea.gov.br/portal/images/stories/PDFs/SIPS/101117_sips_cultura.pdf

Em 2013 foi realizada a pesquisa das préaticas culturais para a atualizacdo das
metas do PNC, provavelmente a divulgacdo dos resultados seré ainda no ano de 2016.

A SIPS (2010 p.04) tem como objetivo delimitar empiricamente os seguintes
elementos na escala das grandes regides brasileiras:

a) percepcdo social sobre a organizacdo urbana para a pratica cultural;

b) disposi¢des culturais para 0 uso do tempo;

C) percepcdes a respeito da oferta cultural;

d) frequéncia de praticas culturais.

Os indicadores divulgados na SIPS registram informac@es sobre as praticas por
variaveis econdmicas e sociais (renda, idade e escolaridade) e levantam informacdes
sobre intensidade da pratica, a frequéncia da prética, a visitacdo a museus e centros
culturais, a penetracdo do cinema nas praticas cotidianas, a frequéncia das praticas
domésticas e externas, o percentual de quem nunca pratica nenhuma das atividades
elencadas na pesquisa, grandes regides brasileiras.
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Esta primeira aproximacdo dos dados gerados no ambito do SIPS mostra o
potencial das pesquisas de percepcdo na producdo de indices proprios para 0
acompanhamento de politicas e seus resultados.

Habitos culturais
JLEIVA CULTURA & ESPORTE, 2014

Em parceria com o Datafolha, pesquisa mapeia estudos e bases de dados de
habitos culturais em diferentes municipios brasileiros, em 2014.

A pesquisa da JLeiva Cultura & Esporte inclui cerca de 80 perguntas sobre
diversos temas ligados a cultura e ao lazer. Os links das pesquisas citadas a seguir
mostram um resumo de alguns dos principais resultados e recortes possiveis. Diversas
perguntas ndo foram compiladas nestas telas, mas podem ser acessadas diretamente nas
tabelas em Excel que trazem a integra dos resultados e podem ser baixadas gratuitamente
no site da JLeiva.

Link: http://www.jleiva.com.br/

Cultura em SP

Em parceria com o Datafolha, pesquisa mapeia habitos culturais em 21 municipios
do estado de Sdo Paulo. Com abrangéncia Regional e municipal e ano de publicacéo,
2014. Acesso dos dados no site da pesquisa.
Link: http://www.jleiva.com.br/pesquisa_sp/

Cultura em Belo Horizonte
Link: http://www.jleiva.com.br/wp-content/uploads/2014/12/BH_Comentado.pdf

Cultura em Niterdi
Link: http://www.jleiva.com.br/wp-content/uploads/2014/12/Niteroi_Comentado.pdf

Pesquisa Cultura em Barra Mansa

Link:
http://www.jleiva.com.br/wp-content/uploads/2015/04/Barra-
Mansa_MESA1_comentada.pdf

Link:
http://www.jleiva.com.br/wp-content/uploads/2015/04/Barra-
mansa_MESA2_comentada.pdf

Pesquisa Cultura em Nova Iguagu

Link:

http://www.jleiva.com.br/wp-
content/uploads/2015/05/Novalguacu_mesal comentada_K9.pdf
Link:

http://www.jleiva.com.br/wp-
content/uploads/2015/05/Novalguacu_mesa2_comentada.pdf

Pesquisa Cultura em Ponta Grossa

Link:
http://www.jleiva.com.br/wp-content/uploads/2015/04/Ponta-
Grossa_ MESAL_comentada.pdf
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Link:
http://www.jleiva.com.br/wp-content/uploads/2015/04/Ponta-
Grossa_ MESA2_comentada.pdf

Habitos culturais cariocas

Em parceria com o Datafolha, pesquisa mapeia habitos culturais na cidade do Rio
de Janeiro, com abrangéncia Municipal e ano de publicacdo em 2013
Link:
http://www.jleiva.com.br/wp-content/uploads/2014/05/habitos_culturais_cariocasl.zip

Pesquisa Nacional sobre Habitos Culturais, 2010.

Pesquisa realizada pela Fecomércio-RJ em parceria com a Ipsos. Cobertura
nacional, dados para os anos de 2007, 2009 e 2010. A principal razéo para a realizacao
desta pesquisa — em sua quarta edicdo — estd no fato de o Sistema Fecomércio-RJ,
composto por Sesc, Senac e Fecomércio-RJ, considerar a culturaum dos principais meios
de insercdo social, um fator essencial para o desenvolvimento do pais.

Link:
http://www.fecomercio-
rj.org.br/publique/cgi/cgilua.exe/sys/start.ntm?infoid=9891&sid=90

Cultura no Brasil 2014

Pesquisa realizada pela Fecomércio-RJ, investigou os habitos culturais dos
brasileiros, com foco principalmente nos motivos alegados para néo fazer determinadas
atividades. Abrangéncia: Nacional
Link: http://www.fecomercio-rj.org.br/publique/media/Pesquisa%20Cultura.pdf

Publicos de Cultura, Sesc/Fundac¢ao Perseu Abramo, 2013

Estudo do perfil do consumidor de cultura que analisa seus habitos, escolhas,
comportamento e acesso com abrangéncia nacional.

Foi uma pesquisa realizada pelo Servico Social do Comércio (Sesc) e a Fundacdo
Perseu Abramo por meio de 2 mil e quatrocentas entrevistas em 139 municipios, com 0s
dados coletados em 25 estados.

Os arquivos da pesquisa para download estdo disponiveis para os dados e
indicadores da:

Sintese da Pesquisa / Dados Brasil

Sintese da pesquisa / Dados por Regido

Alguns indicadores da pesquisa se referem aos habitos do consumidor:
O que costuma fazer com mais frequéncia nas horas livres nos fins de semana
Atividades culturais que produzem
Como se informa sobre as atividades culturais que costuma ir
O que costuma fazer com mais frequencia nas horas livres de segunda a sexta-feira
Atividades que gostaria de fazer nas horas livres se ndo tivesse que se preocupar com
tempo, dinheiro ou permissao de alguém
Link: http://www.sesc.com.br/portal/site/publicosdecultura/habitosculturais/
E também obteve informacGes sobre os gostos culturais do consumidor brasileiro
v O que gosta de assistir na TV
v' TV aberta ou por assinatura
v Frequéncia que assiste filmes nacionais

ANENENENAN
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Origem do Filme

Filmes que mais gosta de assistir

Quantidade de livros lidos nos ultimos 6 meses

Tipos de leitura que mais gosta

Tipos de exposicdes que mais gosta de visitar

Tipos de apresentacdo que gosta de ver

Género de teatro que gosta

Tipos de danca que gosta

Gosto Musical
http://www.sesc.com.br/portal/site/publicosdecultura/gostosculturais/

NS NE NE N N N NN

Cultura e Equipamentos Culturais na Zona Nobre do Rio e de Sao

Paulo 2006

Pesquisa de opinido quantitativa com os moradores da Zona Sul do municipio do
Rio de Janeiro e das Zonas Centro-Sul e Oeste do municipio de Sdo Paulo. Pesquisa
realizada conjuntamente por duas escolas da FGV: o CPDOC (Centro de Pesquisa e
Documentacédo de Histéria Contemporanea do Brasil), sediado no Rio, e a EESP (Escola
de Economia de S&o Paulo).

O estudo traga o perfil de consumo de moradores de bairros de renda elevada nas
duas cidades, medindo o “Grau de interesse” por cultura segundo variaveis de renda,
escolaridade. Abrangéncia zona nobre da cidade do Rio de Janeiro e de Séo Paulo.

Link:
http://cpdoc.fgv.br/sites/default/files/fgvopiniao/Cultura%20n0%20Ri0%20e%20em%2
0SP%20-%20Relat%C3%B3rio%20Anal%C3%ADtic0%20-
%20N0ov0%20Padr%C3%A30-%20set%202010.pdf

Cadernos de politicas culturais - Economia e politica cultural:

acesso, emprego e financiamento 2007. Instituto de Pesquisa Econdmica
Aplicada — Ipea.

Esta pesquisa aborda os dados sobre o consumo cultural das familias brasileiras
como Dispéndios culturais domiciliares e Dispéndios culturais fora do domicilio. Com
abrangéncia nacional, estadual, municipal, regional e regides metropolitanas.

Link: http://www.ipea.gov.br/portal/images/stories/PDFs/livros/cadvol3.pdf

O uso do tempo livre e as praticas culturais na regiao
metropolitana de Sao Paulo 2015. Centro de estudos da metroépole
- CEBRAP

Segundo a autora Isaura Botelho, a pesquisa tem como objetivo contribuir para
um melhor conhecimento dos fatores que interferem nas praticas de lazer cultural ou de
lazer puro e simples. Ou seja, conhecer melhor o que preside as escolhas que as pessoas
fazem em seu tempo livre para ocupa-lo.

A primeira etapa desta pesquisa constou de sondagem realizada num
universo de 2002 pessoas residentes na Regido Metropolitana de S&o
Paulo, cujos resultados apontaram uma enorme desigualdade de acesso a
cultura tradicional e o peso respectivo das varidveis sociodemograficas,
como niveis de escolaridade e de renda, faixa etaria e localizacdo
domiciliar, corroborando os resultados internacionais.
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[...] os dados obtidos nesta primeira fase serdo complementados por
resultados de uma etapa qualitativa, em curso: a realizacdo de entrevistas
em profundidade com uma sub-amostra que corresponde a cerca de 5%
do universo da primeira fase, selecionada com base em critérios relativos
ao acumulo de praticas culturais, a escolaridade, a faixa etaria e a regido
de domicilio (CEBRAP, 2005, p.6)

A partir de entrevista com 2002 pessoas, mapeia vinte e dois tipos de praticas
culturais e analise habitos culturais dos habitantes da regido metropolitana de Séo Paulo,
em 2005. Dados disponiveis em tabelas na publicacédo do site.

Link: http://www.fflch.usp.br/centrodametropole/antigo/v1/pdf/relatorio_etapal.pdf

Panorama Setorial da Cultura Brasileira, 2013-2014. Jorddo, Gisele e
Allucci, Renata R. — Allucci & Associados Comunicagdes, Sao Paulo, 2014.

Nesta edicdo 2013-2014 o objetivo é compreender as motivages do
consumo das artes por parte dos brasileiros. A terceira investigacdo, que se
pretende realizar em 2015-2016, observara os difusores, intencionando
compreender suas contribuigdes para o setor e para a fruicdo dos bens e servicos
culturais/artisticos. Para fechar, um quarto volume de interpretacéo e analise para
relacionar todos os dados completara a visdo panoramica do setor.

Neste estudo apresentam uma analise dos resultados de uma ampla pesquisa
quantitativa distribuida por todo o territério brasileiro, fornecendo informacdes inéditas
tanto tedricas como empiricas.

A investigacdo delineou-se com o objetivo de compreender o que mobiliza 0s
brasileiros para o consumo cultural — aqui entendido como praticas culturais — bem como
quais os tipos de produtos e servigcos culturais consumidos. Os resultados séo
apresentados em forma de tabelas e gréaficos na publicacéo.

Link: //IC:/Users/Casa/Downloads/pdfs-psch_2013-2014.pdf

Panorama Setorial da Cultura Brasileira, 2011-2012

A primeira pesquisa realizada que investigou os agentes e os viabilizadores da
cultura artistica no Brasil, o cenério da producéo artistica nacional e seu financiamento
por meio de seus atores.
Link: http://www.panoramadacultura.com.br/pscb11.html#livro_panorama

Cultura em numeros 2009 e 2010. Ministério da Cultura - MinC

A publicacdo consolida dados sobre perfil do frequentador de praticas como
cinema, radio, TV, internet, revistas e jornais. Com abrangéncia Nacional, estadual e
municipal, para os dois anos de divulgagéo 2009 e 2010.

Links:

2010: http://culturadigital.br/ecocultminc/files/2010/06/Cultura-em-N%C3%BAmeros-
web.pdf

20009: http://www2.cultura.gov.br/site/wp-

content/uploads/2009/10/cultura_em_numeros_2009_final.pdf

Usos do Tempo Livre e Praticas Culturais dos Porto-Alegrenses

2015
O Observatdrio da Cultura em Porto Alegre realizou um mapeamento das praticas
culturais de Porto Alegre. Abrangéncia: Municipal

123


http://www.fflch.usp.br/centrodametropole/antigo/v1/pdf/relatorio_etapa1.pdf
http://culturadigital.br/ecocultminc/files/2010/06/Cultura-em-N%C3%BAmeros-web.pdf
http://culturadigital.br/ecocultminc/files/2010/06/Cultura-em-N%C3%BAmeros-web.pdf
http://www2.cultura.gov.br/site/wp-content/uploads/2009/10/cultura_em_numeros_2009_final.pdf
http://www2.cultura.gov.br/site/wp-content/uploads/2009/10/cultura_em_numeros_2009_final.pdf

PROJETO BRABRZ4013 / 2015

Ano de publicacao: 2015
Link: http://www.slideshare.net/alvarosanti9/pesquisa-tempo-livre-v-17062015

Solos Culturais 2013
Observatorio de Favelas

A pesquisa Solos Culturais tem por objetivo compreender de modo ampliado os
habitos culturais dos moradores das favelas de abrangéncia do projeto. E uma pesquisa
sobre hébitos e praticas culturais de jovens residentes em cinco favelas cariocas - Cidade
de DEUS, Complexo do Alemé&o, Manguinhos, Penha e Rocinha. Abrangéncia: local.
Link: http://observatoriodefavelas.org.br/wp-
content/uploads/2013/05/SolosCulturais_ISSUU-2.pdf
http://www.solosculturais.org.br/o-que-e-a-pesquisa/

Pesquisa Nacional para o mapeamento de acessibilidade para

pessoas com deficiéncia nos Pontos de Cultura de todo o Brasil.

A Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), em parceria com o Ministério
da Cultura (MinC), o Nucleo Pro-Cultura Acessivel da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS) e o Grupo de Trabalho de Pontos de Cultura e Acessibilidade
da Comissao Nacional dos Pontos de Cultura (CNPdC), esta realizando um mapeamento
sobre acessibilidade cultural nos Pontos e PontGes de Cultura de todo o Brasil.

Link:
http://pontosdecultura.org.br/noticias/iniciada-pesquisa-nacional-de-acessibilidade-nos-
pontos-de-cultura/

9.11 - ECONOMIA CRIATIVA

Economia Criativa na Cidade de Sdo Paulo: Diagndstico e

Potencialidade 2011.

Estudo coordenado pela Secretaria do Governo Municipal com a colaboracéo
direta de praticamente todas as areas da administracdo e da Fundacdo do
Desenvolvimento Administrativo — Fundap. Com dados gerais para Brasil, o Estado de
Sdo Paulo e o municipio de Sdo Paulo e, para os resultados dos setores criativos a
cobertura é a do municipio de Sdo Paulo.

As atividades classificadas totalizam 42 classes de atividades econdmicas, que
foram agrupadas em 10 grandes categorias de acordo com suas semelhancas: arquitetura
e design; artes performéticas; artes visuais, plasticas e escritas; audiovisual; edi¢do e
impressdo; ensino e cultura; informatica; patrimoénio; pesquisa e desenvolvimento; e
publicidade e propaganda. Utiliza como fonte de dados a Relagcdo Anual de Informacgoes
Sociais — Rais do Ministério do Trabalho e Emprego, para o emprego formal e com
cobertura para Brasil, Estado de Sdo Paulo, Regido Metropolitana e Municipio de Séo
Paulo e a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio — PNAD, do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica — IBGE (informac&o dos formais e informais).

Link:
file:///E:/cultura/MINC%202015/Pesquisas/Livro_Economia_Criativa FUNDAP%20N

OVO.pdf
Informacdes e indicadores sobre:
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Comparacdo metodoldgica das atividades criativas de outras instituicbes em relacao
ao estudo da Fundap

Emprego formal no total da economia Brasil - 2006-2009

Emprego formal em atividades econémicas criativas Brasil - 2006-2009
Distribuicdo do emprego formal em atividades da economia criativa Brasil-2009
Variacdo percentual do nimero de empregos formais no total da economia e em
atividades criativas (em %) Brasil e Municipio de S&o Paulo - 2006-2009

Emprego formal em atividades econémicas criativas comparado aos demais setores
econdmicos Brasil — 2009

Emprego formal em atividades econémicas criativas comparado aos demais setores
econdmicos Brasil — 2009

Emprego formal em atividades econémicas criativas comparado aos demais setores
econdmicos Estado de S&o Paulo — 2009

Emprego formal em atividades econémicas criativas comparado aos demais setores
econdmicos Municipio de Sdo Paulo — 2009

Distribuicdo setorial do emprego formal em atividades criativas (em %) Brasil e
Municipio de S&o Paulo — 2009

Unidades locais na economia criativa. Brasil - 2006-2009

Distribuicdo do numero de unidades locais em atividades da economia criativa
Comparacdo do namero de unidades locais da economia criativa com demais setores
econdmicos Brasil — 2009

Unidades locais na economia criativa Municipio de Sao Paulo - 2006-2009
Unidades locais no total da economia Municipio de Sao Paulo - 2006-2009
Participacdo do numero de unidades locais criativas no total das unidades locais
Brasil, Regido Sudeste, Estado de S&o Paulo, RMSP e Municipio de S&o Paulo - 2006-
2009

Distribuicdo setorial das unidades locais criativas Municipio de Sdo Paulo — 2009
Distribuicdo do emprego formal e informal no total da economia e em atividades
criativas Brasil — 2009

Emprego formal e informal em atividades criativas. Brasil, Regido Sudeste e Estado
de S&o Paulo (2009)

Emprego formal e informal no total da economia. Brasil, Regido Sudeste e Estado de
Sdo Paulo (2009)

Distribuicdo do emprego formal em ocupacgdes da economia criativa Brasil — 2009
Emprego em ocupag0es criativas. Brasil, Estado de S&o Paulo, Regido Metropolitana
e Municipio de Sao Paulo (RAIS)

Distribui¢do do emprego formal em ocupagdes criativas. Municipio de S&o Paulo —
2009

Distribuicéo setorial do emprego em ocupacdes criativas (em %) Brasil e Municipio
de Séo Paulo — 2009 (PNAD)

Distribuicdo do emprego formal e informal no total da economia e nas ocupagdes
criativas Brasil — 2009 (PNAD)

Tempo médio de permanéncia no emprego no total do emprego formal e em
ocupacdes criativas (em meses) Brasil, Estado de Séo Paulo, Regido Metropolitana e
Municipio de Séo Paulo — 2009 (RAIS)

Rendimento médio do emprego no total do emprego formal e em ocupacdes criativas
Brasil, Estado de S&o Paulo, Regido Metropolitana e Municipio de Sao Paulo — 2009
(RAIS)

125



NN

PROJETO BRABRZ4013 / 2015

Média de idade dos profissionais no total do emprego formal e nas ocupacdes criativas
Brasil, Estado de S&o Paulo, Regido Metropolitana e Municipio de S&o Paulo — 2009
(RAIS)

Emprego formal no total da economia Municipio de Séo Paulo - 2006-2009
Emprego formal nas atividades econémicas criativas Municipio de S&o Paulo - 2006-
2009

Taxa de crescimento médio ao ano do emprego formal em atividades criativas (em
%) Brasil, Regido Sudeste, Estado de Sao Paulo, Regido Metropolitana de Sdo Paulo
e Municipio de Séo Paulo - 2006-2009 (RAIS)

Rendimento médio (em R$) dos trabalhadores formais no total da economia e em
atividades criativas Brasil, Estado de S&o Paulo, Regido Metropolitana e Municipio
de S&o Paulo — 2009 (RAIS)

Rendimento médio (em R$) do emprego formal e informal no total da economia e nas
atividades criativas. Brasil, Regido Sudeste e Estado de Sdo Paulo - 2009
Comparacao dos rendimentos médios (em R$) dos empregos em atividades criativas.
Brasil e Estado de Séo Paulo — 2009

Média de idade dos profissionais no total do emprego formal e em atividades criativas.
Brasil, Estado de Séo Paulo, Regido Metropolitana e Municipio de Sdo Paulo — 2009
(RAIS)

Mapeamento da industria criativa no Brasil 2014. FIRJAN

Dados sobre empregos, salarios e faturamento da industria criativa no Brasil, sob

a Otica da producdo e do mercado de trabalho, por Grandes Regides e Unidades da
Federacdo. Série de dados de 2004 e 2013.

O estudo aborda a economia criativa sob a Otica da producdo, dados sobre as

empresas criativas e do mercado de trabalho, os profissionais criativos.

O estudo apresenta o Fluxograma da Cadeia da Industria Criativa no Brasil, para

o qual foram definidos 13 segmentos criativos: Publicidade, Arquitetura, Design, Moda,
Expressdes Culturais, Patrimbnio e Artes, Musica e Artes Cénicas, Editorial e
Audiovisual, Pesquisa & Desenvolvimento, TIC e Biotecnologia, com resultados para 0s
anos de 2004 e 2013.

Link: http://www.firjan.com.br/EconomiaCriativa/pages/default.aspx

126


http://www.firjan.com.br/EconomiaCriativa/pages/default.aspx

Figura 1: Flumograma da Cadels da Indiistria Criztiva no Brasil
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Link: http://publicacoes.firjan.org.br/economiacriativa/mapeamento2014/#/1/zoomed

A Cadeia da Industria Criativa no Brasil.
FIRJAN, N2 2, maio. 2008

O estudo busca a definicdo da cadeia da Industria Criativa, para fins de estimacao
de sua importancia econdmica. Os dados se referem ao nimero de trabalhadores, nimero
de estabelecimentos, renda, participacdo da Cadeia da Industria Criativa no PIB e a
formacdo académica da Industria Criativa no Brasil. As tabelas e graficos, bem como a
analise dos dados podem ser acessados na publicacao.

A cadeia da Industria Criativa € definida por trés esferas:

Nucleo, composta por 12 setores lideres, cujo principal insumo € a criatividade;
Atividades Relacionadas, envolvendo segmentos de provisdo direta de bens e
servicos ao nucleo, em grande parte, inddstrias e empresas de servicos
fornecedoras de materiais e elementos fundamentais para o funcionamento do
nacleo; e
Atividades de Apoio as que ofertam bens e servicos de forma mais indireta.

Cadeia Produtiva da Industria Criativa

NUCLEO &—  RELACIONADAS . APOIO

No estudo propde-se o fluxograma detalhado para a Cadeia da Industria Criativa
no Brasil, especificado no quadro a seguir (FIRJAN, 2008, p.15).
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| Fonte: Sistema FIRJAN | Federacdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro, 2008

Link:
http://www.ufrgs.br/obec/assets/acervo/arquivo/a_cadeia_da_industria_criativa_no_bras
il1.pdf

A Cadeia da Industria Criativa no Brasil - Edicao 2011

FIRJAN n210 Outubro, 2011

Este estudo se propde a atualizar o estudo pioneiro de 2008, apresentando um
levantamento completo sobre a cadeia da Industria Criativa no Brasil, com base em dados
de 2010.
Link:
http://www.firjan.com.br/lumis/portal/file/fileDownload.jsp?fileld=2C908 ASFAEB14A
4C014EB64C3EF90093&inline=1

Dimensodes criativas da economia da cultura: primeiras

observacgoes 2015

Este livro é uma coletanea de trabalhos produzidos no ambito do Observatério
Estadual da Economia Criativa da Bahia (OBEC-BA), projeto que nasceu de uma
cooperacdo entre o Ministério da Cultura e a Universidade Federal da Bahia. Os artigos
buscar relacionar sociedade, cultura e economia ao discorrer sobre as cadeias produtivas
da cultura, suas transversalidades e adjacéncias. Temas como moda, musica, festas,
patrimonio, espacos urbanos e games sdao abordados, compondo o quadro preliminar da
analise e posteriormente sdo incluidas inflexdes que repercutem nos setores artisticos e
criativos.

No capitulo que a autora escreveu sobre a Medigdo econdémica do campo cultural
do Brasil, foi indicada a nomenclatura das atividades econémicas de bens e servicos da
Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas — CNAE 2.0, do IBGE que podem
compor os setores criativos (LINS, 2015, p.50).
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Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE 2.0)

ATIVIDADE DE IMPRESSAO
18.11-3 Impressdo de jornais, livros, revistas e outras publicagtes periodicas
SERVICOS DE PRE-IMPRESSAO E ACABAMENTOS GRAFICOS
18.21-1 Servigos de pré-impressdo
18.22-9 Servigos de acabamentos graficos
REPRGDU(;J'"\O DE MATERIAIS GRAVADOS EM QUALQUER SUPORTE
18.30-0 Reproducéo de materiais gravados em qualquer suporte
32.12-4 Fabricagdo de bijuterias e artefatos semelhantes
FABRICA(;:\G DE INSTRUMENTOS MUSICAIS
32.20-5 Fabricago de instrumentos musicais
FABRICACAO DE BRINQUEDOS E JOGOS RECREATIVOS
32.40-0 Fabricacdo de brinquedos e jogos recreativos
EDI(;:‘AG DE LIVROS, JORNAIS, REVISTAS E OUTRAS ATIVIDADES DE EDI(;:‘AG
58.11-5 Edigdo de livros
58.12-3 Edicdo de jornais
58.13-1 Edicdo de revistas
EDI(;;\G INTEGRADA A IMPRESSAO DE LIVROS, JORNAIS, REVISTAS E OUTRAS PUBLICA(;E}ES
58.21-2 Edigdo integrada & impressdo de livros
58.22-1Edigdo integrada & impressdo de jornais
58.23-9 Edicdo integrada & impressdo de revistas
ATIVIDADES CINEMATOGRAFICAS, PRODU(}EAO DE ViDEOS E DE PROGRAMAS DE TELEVISAO
59.11-1 Atividades de produgdo cinematografica, de videos e de programas de televiséo
59.12-0 Atividades de pds-producdo cinematogréfica, de videos e de programas de televis3o
59.13-8 Distribuigdo cinematografica, de video e de programas de televisdo
59.14-6 Atividades de exibico cinematografica
ATIVIDADES DE GRAVACAO DE SOM E DE EDICAO DE MUSICA
59.20-1 Atividades de gravagdo de som e de edigio de musica
ATIVIDADES DE RADIO
60.10-1 Atividades de radio
ATIVIDADES DE TELEVISAO
60.21-7 Atividades de televisdo aberta
60.22-5 Programadoras e atividades relacionadas a televisdo por assinatura
TRATAMENTO DE DADOS, HOSPEDAGEM NA INTERNET E OUTRAS ATIVIDADES RELACIONADAS
63.11-9 Tratamento de dados, provedores de servigos de aplicagio e servigos de hospedagem na internet
63.19-4 Portais, provedores de conteldo e outros servigos de informagdo na internet
OUTRAS ATIVIDADES DE PRESTACAO DE SERVICOS DE INFORMACAO
63.91-7 Agéncias de noticias
63.99-2 Qutras atividades de prestacdo de servicos de informacdo ndo especificadas anteriormente
SERVICOS DE ARQUITETURA E ENGENHARIA E ATIVIDADES TECNICAS RELACIONADAS
71.11-1 Servigos de arquitetura
71.19-7 Atividades técnicas relacionadas a arquitetura e 4 engenharia
PUBLICIDADE
73.11-4 Agéncias de publicidade
73.12-2 Agenciamento de espagos para publicidade, exceto em veiculos de comunicacdo
73.19-0 Atividades de publicidade ndo especificadas anteriormente
DESIGN E DECORAQ"-“AO DE INTERIORES
74.10-2 Design e decoragdo de interiores
74.20-0 Atividades fotograficas e similares
ALUGUEL DE OBJETOS PESSOAIS E DOMESTICOS
77.22-5 Aluguel de fitas de video, dvds e similares
77.23-3 Aluguel de objetos do vestudrio, jdias e acessdrios
OUTRAS ATIVIDADES DE ENSINO
85.92-9 Ensino de arte e cultura
85.93-7Ensino de idiomas
ATIVIDADES ARTISTICAS, CRIATIVAS E DE ESPETACULOS
90.01-9 Artes cénicas, espeticulos e atividades complementares
90.02-7 Criagdo artistica
90.03-5 Gestdo de espagos para artes cénicas, espetdculos e outras atividades artisticas
ATIVIDADES LIGADAS AOQ PATRIMONIO CULTURAL E AMBIENTAL
91.01-5 Atividades de bibliotecas e arquivos
91.02-3 Atividades de museus e de exploragio, restauracdo artistica e conservacio de lugares e prédios historicos e atrages similares
91.03-1 Atividades de jardins botanicos, zooldgicos, parques nacionais, reservas ecoldgicas e dreas de protecdo ambiental
ATIVIDADES DE RECREAI;EG E LAZER
93.21-2 Pargues de diverséo e parques teméticos
93.29-8 Atividades de recreagdo e lazer ndo especificadas anteriormente
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Cadastro Central de Empresas, 2010.
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Plano da Secretaria da Economia Criativa: politicas, diretrizes e

acoes, 2011 - 2014. Brasilia, Ministério da Cultura, 2011. 148 p.

Na sistematizacéo apresentada pelo Ministério da Cultura/Secretaria de Economia
Criativa/Plano de Brasil Criativo (PLANO, 2011, p. 29), os setores produtivos estdo
agrupados em cinco blocos: patriménio; expressdes culturais; artes e espetaculo;
audiovisual e do livro, da leitura e da literatura e, criacdes funcionais. Cada bloco é
constituido de setores que, organizados segundo uma logica vocacional, propiciam o
surgimento de servicos inovadores e diferenciados.

Essa classificagdo tem maior abrangéncia por incluir atividades que possuem sua
origem na criatividade, na competéncia e no talento, recursos esses considerados
inesgotaveis e que englobam um campo mais ampliado de setores de atividade do que a
descricdo das 74 (setenta e quatro) atividades culturais, detalhadas de acordo com as
secOes da CNAE 2.0 do estudo do SIIC 2007-2010 (SISTEMA, 2013, p.16).

No estudo da SEC/MiInC os setores criativos contemplados sdo descritos no
quadro abaixo.

FIGURA 5: Escopo dos Setores Criativos Ministério da Cultura (2011)

. Patrimdnio material
. Patriménio Imaterial
. Arguivos
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Fonte: Secretaria da Economia Criativa, Ministério da Cultura, 2011.

Link: http://www2.cultura.gov.br/site/wp-content/uploads/2011/09/Plano-da-Secretaria-

da-Economia-Criativa.pdf
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10. Conta satélite de cultura

A conta satélite de cultura do Brasil'®, para que se possa mensurar o peso da
atividade cultural no Produto Interno Bruto nacional, ainda esta sendo construida.

As bases de dados do IBGE que se referem as informacGes das pesquisas
existentes sdo fontes de dados de producéo integradas as Contas Nacionais e ao Sistema
de Contas Nacionais - SCN.

O SCN ndo é Produto Interno Bruto, € um sistema muito mais amplo.

A CSC ¢ integrada a estrutura macroeconémica do pais, € harmonizada ao nucleo
central das contas nacionais.

Quando se trabalha com CSC é necessario ter demanda, a conta € um produto
social, tem que ter uso, ser permanente e comparavel. Para a construcdo da CSC se faz
necessario estabelecer e definir os conceitos e sua mensurabilidade em termos
econdmicos, estabelecer a base conceitual, as classifica¢fes atividades de bens e servicos
do &mbito da cultura, o conceito de trabalho — quem vai ser considerado como trabalhador
do setor cultural, as estatisticas fiscais e monetarias, a parte da balanca de pagamentos —
importacdo e exportacdo de bens e servigos culturais, as finangas publicas, o que foi
gerado de renda, a economia observada e a ndo declarada, as pesquisas setoriais
especificas e grupos multidisciplinares parceiros.

A ética da producdo realizada pelas empresas:

Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE 2.0

Para realizar qualquer exercicio de estimativa da importancia do setor de cultura
para a economia, 0 primeiro passo consiste em traduzir a defini¢do de cultura em termos
de atividades econdmicas que fazem parte da classificacdo de atividades adotada pelo
Sistema Estatistico Nacional.

Uma preocupacdo levantada em reunifes do Grupo Executivo da conta satélite de
cultura do Brasil era em relacdo a estrutura de classificacdo do setor publico que nédo
identificao CNPJ como unidade local, dificultando o levantamento das informacdes, vale
ainda ressaltar que alguns 6rgdos publicos ndo declaram a RAIS.

A CNAE, versdo 2.0, é a classificacdo oficialmente adotada pelo Sistema
Estatistico Nacional para a producdo de estatisticas por tipo de atividade econdmica. A
administracdo publica também utiliza essa classifica¢do para a identificacdo da atividade
econdmica em cadastros e registros de pessoa juridica.

A partir do ano de referéncia 2008, apresentando resultados retroativos a 2007, o
IBGE passa a divulgar uma nova série de dados das pesquisas econdmicas, utilizando a
CNAE 2.0, que substitui a estrutura usada anteriormente.

A CNAE 2.0 é uma classificacdo estruturada de forma hierarquizada em quatro
niveis, com 21 sec¢des, 87 divisbes, 285 grupos, 673 classes. O cddigo de quatro digitos
das classes CNAE é acompanhado de um digito verificador (DV).

[...] A CNAE é uma classificacdo por tipo de atividade econdémica e ndo
uma classificagdo de produtos - bens e servicos. S&o distintos os enfoques dessas
classificagdes, ainda que relacionados, estando referidos as duas dimensoes de

19 0s Ministros de Estado da Cultura e da Fazenda, Planejamento, Orcamento e Gestdo, no uso de suas
atribuices, instituiram nos termos da Portaria Interministerial n® 130, de 23.12.2010, o Comité Gestor e 0
Grupo Executivo objetivando a criacdo da conta satélite de cultura do Brasil. Disponivel para acesso em:
http://www.normasbrasil.com.br/norma/portaria-interministerial-130-2010_222375.html
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representacdo do processo produtivo no Sistema de Contas Nacionais: a das
atividades econdmicas, sob o foco das unidades de producéo, e a de produtos,
evidenciando os fluxos de entradas (bens e servi¢os usados como insumos) e
saidas (bens e servigos produzidos) do processo produtivo, bem como o uso como
consumo final ou intermediério, para a formacdo de capital ou para o mercado
externo. ClassificacBes especificas sdo definidas para essas abordagens. A
classificagdo de atividades econémicas classifica as unidades de producéo, e as
classificagdes de produtos, as transacdes de consumo intermediario, consumo
final, formacdo de capital e os fluxos de importacdo e exportacdo de mercadorias
e servicos. Como ndo é possivel estabelecer uma relagdo um por um na
correspondéncia entre atividades e produtos, a classificacdo de atividades
econbmicas, mesmo no detalhe maior, ndo se destina a medir a producdo de
produtos, papel exclusivo das classificagcbes de produtos. Por outro lado, as
classificagcdes de produtos, mesmo quando organizadas por principios distintos
dos da atividade de origem, levam em conta a origem da producdo, permitindo,
portanto, estabelecer uma correspondéncia entre as classificacées de atividades e
de produtos (CLASSIFICACAO, 2015, p.16).

Link:

ftp://ftp.ibge.gov.br/Informacoes_Gerais_e_Referencia/Classificacoes/cnae2_0_ 2edicao

/cnae2_0_2edicao_20150609.pdf

E, mesmo com a nova versdo da CNAE, ainda persistem a limitacdo e a
dificuldade de desagregacéo de certas atividades de modo a separar as atividades culturais
de outras que ndo tém as mesmas caracteristicas, considerando que as pesquisas sdo
desenhadas para controlar a precisdo das estimativas para detalhamentos de atividades
previamente identificadas.

A CNAE 2.0 incorpora as novas atualizagdes que “refletem as mudangas que
ocorreram na estrutura e composi¢do da economia brasileira decorrentes das novas e
emergentes demandas de dados da atividade econdmica” (CLASSIFICACAO, 2015
p.13).

Como resultado da compatibilizacdo das atividades da CNAE 1.0 e da CNAE 2.0
constatou-se que houve uma ampliacdo das atividades que compdem o setor cultural,
passando de quarenta e oito (48) atividades para setenta e quatro (74), respectivamente,
devido a insercdo de novas classes e a realocacao de outras.

Na delimita¢do no “novo” setor cultural da CNAE 2.0, divulgado no Quadro 1 -
Estrutura detalhada das atividades do setor cultural da CNAE 2.0: cddigos e
denominacdes (SISTEMA, 2015, p.16), buscou-se conciliar também as primeiras
discussBes sobre a conta satélite de cultura do Brasil com o intuito de garantir que este
novo d&mbito ndo deixasse de fora nenhuma das classes de atividade a serem consideradas,
futuramente, na CSC.

No final de 2012, o Grupo Executivo para Implantacdo das Contas de Cultura do
Brasil chegou a uma decisdo consensual, do escopo de delimitacdo das atividades
econémicas de bens e servicos da CNAE 2.0 que serdo consideradas na construcdo da
CSC. Esta lista de CNAEs da cultura representa um passo importante para a estrutura
tedrico metodoldgica da conta (ver tabela a seguir).
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Compatibilizacdo de codigos de atividades ISIC/CIIU Ver.4 e Cnae 2.0, descricdo de atividades
culturais selecionadas e respectivas cadeias produtivas

Codigo | Cédigo - - . Cadeias
1sic/icnu | eNAE 2.0 Descrigdo das atividades culturais - CNAE 2.0 Produtl.vas
Gerais
7110 71 Servigos arquitetura Arquitetura
9000 9001 Artes cénicas, espetaculos, etc. Artes
7420 7420 Atividades fotograficas e similares Artes
9000 9002 Criacédo artistica Artes
6110 6141 Operadoras de televisdo por assinatura por cabo Audiovisual
6120 6142 Operadoras de televisdo por assinatura por microondas Audiovisual
6130 6143 Operadoras de televisdo por assinatura por satélite Audiovisual
5911 5911 Producéo cine, videos, programa TV Audiovisual
5912 5912 Pds Producéo cine, videos, programa TV Audiovisual
5913 5913 Distribuic&o cine, videos, programas TV Audiovisual
5914 5914 Exibicdes cinematograficas Audiovisual
6010 6010 Atividades de radio Audiovisual
6020 6021 TV aberta Audiovisual
6020 6022 TV por assinatura Audiovisual
722 7722 Aluguel de fitas video, DVD, efc. Audiovisual
7410 7410-2 |[Desenho e decoracéo Design
4649 4647 Com. Atac. Livros, jomais, papelaria. Editoragdo
4761 4761 Com. Var. Livros, jornais, papelaria. Editoragdo
5811 5811 Edicao de livros Editoragdo
5813 H812 Edic&o de jomais Editora¢do
5813 5813 Edicao de revistas Editoragdo
5811 5821 Edic&o integrada impressé&o livros Editoragdo
5813 5822 Edic&o integrada impresséo jomais Editoragdo
5813 5823 Edic&o integrada impresséo revistas Editoragdo
8592 8592 Ensino de Arte Cultura Formagdo
8593 8593 Ensino de Idiomas Formagdo
9000 9003 Gestéo espaco para espetaculos Gestdo
9499 9493 Atividades de organizac¢des associativas ligadas a cultura e d arte  |Gestdo
3220 3220 Fab. Instrumentos musicais Musica
4762 4762 Com. Var. Discos, CDs, DVDs Musica
4791 4756 Comérc?o varejista especializado de instrumentos musicais e Misica
acessorios

5920 5920 Gravacéo de som e edicdo musica Musica
9101 9101 Bibliotecas e arquivos Patriménio
9102 9102 Museus, restauragdes, prédios historicos Patrimdnio
9103 9103 Jardim boténico, zoo, parques e reservas ecoldgicas. Patrimonio
9329 9329-8 |Atividades de Lazer ndo especificadas anteriormente Entretenimento
9321 9321-2 |Parques de Divers&o e Parques Tematicas Entretenimento
321 3211 Lapidac&o, fab. Ourivesaria e Joalheria Design
3212 3212 Fabricac&o de Bijuterias e Artefatos semelhantes Design
47N 4783 Comeércio varegjista de joias e relogios Design

Fonte: Elaboragdo do Grupo Executivo para Implantagdo das Contas de Cultura do Brasil,
IBGE/MinC, 2012.

Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas - Subclasses para Uso da
Administracdo Publica — CNAE - Subclasses

Conforme a publicagéo, as subclasses da CNAE constituem-se no quinto nivel da
CNAE 2.0. Este nivel foi estabelecido para ser usado nos cadastros e registros da
administracdo publica nas trés esferas de governo com o objetivo de padronizar os
cddigos de identificagdo das unidades produtivas do pais.

Em 2007, a estrutura da CNAE passou por uma revisdo ampla, resultando na
versdo 2.0. O quinto nivel de detalhamento da CNAE (as subclasses) deixou de ter a
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referéncia ao uso fiscal (CNAE-Fiscal) passando a ser tratado de forma mais ampla, como
um detalhamento para uso especifico da Administracdo Publica.

Em 2010, a CNAE-Subclasses foi atualizada, passando a denominar-se CNAE-
Subclasses 2.1. Em 2013, a CNAE-Subclasses 2.1 sofreu alteragcdes para refletir as
necessidades da Administragdo Publica, tendo sido elaborada a atual versdo 2.2 da
CNAE-Subclasses, com vigéncia a partir de janeiro de 2015.

Link: ainda nédo disponivel a verséo eletronica.
http://concla.ibge.gov.br/classificacoes/por-tema/atividades-economicas/subclasses-da-
cnae-2-2.html

Pesquisa Industrial Anual, Pesquisa Anual do Comércio, Pesquisa Anual dos
Servicos - 2013

A partir destas pesquisas & possivel construir um sistema de informacoes
econbmicas e financeiras sobre as atividades culturais, tais como: pessoal ocupado;
salarios, retiradas e outras remuneracdes; receitas; custos; consumo intermediario; valor
bruto da producéo; e valor adicionado; além de indicadores como: salario médio mensal
e custo do trabalho.

As tabelas completas sdo divulgadas em formato xIs e ods compactado, para as
trés divulgacdes do Sistema de Informac6es e Indicadores Culturais — SIIC.

Link:
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2010/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2005/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2003/default.shtm

Pesquisa de Orgamento Familiar 2008-2009

A Pesquisa de Orcamentos Familiares - POF visa mensurar as estruturas de
consumo, dos gastos e dos rendimentos das familias, e possibilita tracar um perfil das
condicdes de vida da populacéo brasileira.

Na POF 2008-2009, bem como na POF 2002-2003, além das informacdes
referentes a estrutura orcamentaria, outras caracteristicas associadas as familias e aos
informantes foram investigadas, tais como classes de rendimento, cor ou raga, sexo e nivel
de escolaridade.

As tabelas com a composicdo das despesas de consumo para o0 grupo de cultura
apresentadas neste estudo dividem-se em trés niveis: grupamentos, subgrupos e itens.
Dois destes grupamentos, “aquisi¢cao de eletrodomésticos” e “atividades de cultura, lazer
e festas” foram subdivididos em subgrupos. Sendo assim, o grupamento “aquisi¢do de
eletrodomésticos” possui os subgrupos video, som e informatica. O grupamento
“atividades de cultura, lazer e festas” foi dividido em “cultura e lazer” e “festas”.

E importante mencionar como fonte dos resultados, o Questionario de Despesas
Coletivas (POF 2) e o Questionario de Despesa Individual (POF 4).

As tabelas completas séo divulgadas em formato xIs e ods compactado, para as
trés divulgacdes do Sistema de Informacdes e Indicadores Culturais — SIIC.

Link:
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2010/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2005/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2003/default.shtm

Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2016
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Esta pesquisa investiga diversas caracteristicas socioeconémicas, como as
caracteristicas gerais da populacdo, de educacdo, trabalho e rendimento. Os resultados
sdo divulgados para resultados para Brasil, Grandes Regides e Unidades da Federacéo,

As tabelas completas sdo divulgadas em formato xIs e ods compactado, para as
trés divulgacdes do Sistema de Informac6es e Indicadores Culturais — SIIC.

Link:
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2010/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2005/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2003/default.shtm

Registros administrativos das Estatisticas Econdmicas das Administracfes Publicas
- APU /IBGE

Para o levantamento de dados dos dispéndios das trés esferas de governo no setor
cultural foram utilizadas as fontes de informacOes abaixo descritas, para as trés
divulgac6es do Sistema de Informacdes e Indicadores Culturais — SIIC. As tabelas séo
divulgadas em formato xIs e ods compactado,

Link:
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2010/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2005/default.shtm
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/indic_culturais/2003/default.shtm

a) Sistema Integrado de Administracdo Financeira - SIAFI
Todos os registros contabeis de érgdos da administracdo publica federal sdo efetivados
neste sistema, constituindo-se numa base de dados abrangente no que se refere a este nivel
de governo. A periodicidade desta base de dados é mensal. Do SIAFI se obtém a despesa
dos orgaos federais pertencentes ao ambito do Orcamento Fiscal e da Seguridade Social
que sdo responsaveis pela alocacao de recursos no setor cultural. S&o eles: Ministério da
Cultura, Fundacdo Casa de Rui Barbosa, Fundacdo Palmares, Biblioteca Nacional,
Agéncia Nacional de Cinema - ANCINE, Fundacdo Nacional de Artes - FUNARTE,
Instituto do Patrimonio Histdérico e Artistico Nacional — Iphan, Fundo Nacional de
Cultura e Instituto Brasileiro de Museus

b) Execucdo Orcamentaria dos Estados
Base de dados disponivel no site da Secretaria de Tesouro Nacional — STN, do Ministério
da Fazenda. Compila os balancos patrimoniais, financeiros, orcamentarios e despesas por
fungdes, informagdes disponibilizadas pelas Secretarias de Fazenda dos Estados e do
Distrito Federal. Sua periodicidade € anual.

¢) Financas do Brasil - FINBRA
Os municipios enviam suas informacdes, inclusive as despesas por funcdes, atraves de
um sistema proprio (Sistema de Coleta de Dados Contabeis Consolidados, denominado
SISTN), da Caixa Econémica Federal (a legislacdo prevé punicBes para quem ndo envia
as informacgdes, entretanto a cobertura ndo é completa). Estes dados sdo, entdo, coletados
e consolidados pela STN. A periodicidade desta base de dados é anual.
No caso dos governos estaduais e municipais, foram utilizadas as bases de dados
disponiveis no site da STN (Execucdo Orcamentaria dos Estados e FINBRA,
respectivamente), que fornecem tabelas resumidas de gastos por funcao, sendo utilizada
especificamente a linha referente as despesas efetuadas na Fungdo Cultura, onde estéo
registradas as despesas com a administracdo, operagéo e suporte dos 6rgaos encarregados
da difusdo e preservacdo do patriménio histérico e artistico.
Link: http://www.tesouro.fazenda.gov.br/contabilidade governamental/execucao
orcamentaria_do_GF/Consolidacao_Contas_Publicas.xIs#'Despesa Uniao'!Al
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IRPJ da Secretaria da Receita Federal
Link: http://idg.receita.fazenda.gov.br/interface/empresa

P&D publico - SIAFI (Secretaria do Tesouro Nacional e Ministério da Ciéncia e
Tecnologia com dados dos portais de transparéncia dos estados) e, privado - Pesquisa de
Inovagéo nas Empresas Estatais Federais 2008

Link:
http://www.ibge.gov.br/english/estatistica/economia/inovacao/pieef/2008/pieef_2008.pd
f

Pesquisa de Informacdes Basicas Estaduais - ESTADIC e da Pesquisa de
Informagdes Béasicas Municipais - MUNIC 2014

A publicacdo divulga os resultados da Pesquisa de Informacdes Basicas Estaduais
- ESTADIC e da Pesquisa de InformacGes Basicas Municipais - MUNIC realizadas sobre
a tematica da cultura, em 2014, nas 27 Unidades da Federacdo e nas 5.570
municipalidades brasileiras, respectivamente.

A publicacdo aborda aspectos relevantes da cultura nos entes federativos
considerados, fornecendo informagdes sobre o panorama do setor no que diz respeito a
existéncia de equipamentos culturais, meios de comunicacdo, atividades artisticas e
artesanais e pontos de cultura; gestdo da Politica de Cultura; infraestrutura para o
cumprimento da funcdo e capacitacdo de servidores; legislacdo relacionada ao tema;
instancias de participacdo; além de existéncia e funcionamento de Fundos de Cultura,
entre outros aspectos.
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/perfilmunic/cultura_2014/default.sht
m

Em relacdo as bases de dados externas ao IBGE, o foco esta4 centrado nas
informacdes relativas aos grupos do audiovisual (ANCINE), editoracdo, mdusica e
patriménio (IPHAN), elegidos como prioritarios pelo Comité do Grupo Executivo da
Conta Satélite de Cultura do Brasil.

A Cultura na economia Brasileira 2011
Outra fonte de dados que pode ser um referencial importante é o estudo sobre a
participacdo da cultura no valor adicionado da economia da Fundacdo Getulio Vargas,
FGV Projetos, numero 23, de 2015.
Para o estudo foram utilizadas as fontes de dados:
Ancine — Dados Gerais do Audiovisual Brasileiro.
Link:http://oca.ancine.gov.br/media/
SAM/DadosMercado/Dados_gerais_do_mercado_brasileiro_2014.pdf
Brasil — Tesouro Nacional — Finangas Brasil (FINBRA).
Link: http://www.tesouro.fazenda.gov.br/contas-anuais
Brasil — Tesouro Nacional — Execu¢do Orgamentéria.
Link: http://www.tesouro.fazenda. gov.br/contas-anuais
Brasil — Ministério do Trabalho e Emprego (MTE)- Relacdo Anual de Informacdes
Sociais (RAIS) 2007, 2008, 2009, 2010, 2011, 2012, 2013. Microdado.
Link: http://portal.mte.gov.br/ geral/estatisticas.htm
Brasil — Senado Federal - SIGA Brasil — Or¢camento Anual.
Link:http://www12.senado. gov.br/orcamento/sigabrasil
Brasil — Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional (IPHAN).
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Link: http://
portal.lphan.gov.br/portal/montarPaginaSecao.do?id=17733&sigla=Institucional &retor
no=paginalnstituciona

Relacdao Anual de Informacgodes Sociais (RAIS) 2007, 2008, 2009,

2010,2011, 2012, 2013. Brasil — Ministério do Trabalho e Emprego (MTE)
Uma preocupacgéo levantada em reunifes do Grupo Executivo da conta satélite de

cultura do Brasil era em relacdo a estrutura de classificacdo do setor publico que néo

identifica 0 CNPJ como unidade local e vale ressaltar que alguns 6rgéos publicos ndo

declaram a RAIS. Microdado disponivel para Brasil.

Link: http://portal.mte.gov.br/ geral/estatisticas.htm

Sistema de Informac¢des do Ministério da Cultura (SIMINC)

O SIMINC da suporte a gestdo, registro e acompanhamento das atividades
administrativas e de iniciativas de projetos e atividades artisticas e culturais no ambito do
Ministério da Cultura e de suas entidades vinculadas e da outras providéncias.
Disponibiliza os registros de dados de todos os projetos e atividades executados no escopo
dos programas e acOes previstos para o0 Ministério da Cultura na Lei Orcamentaria Anual
- LOA?, E o sistema pelo qual a SEFIC acompanha a execuc&o orcamentaria dos projetos
do MinC.

Link: siminc.cultura.gov.br/
http://www.cultura.gov.br/documents/10180/646838/Portaria38.pdf/ccd507b5-ec01-
4d44-9ebb-a8f0734098d0

11. Proximas etapas

Estdo previstos ainda, mais quatro produtos para este Termo de cooperagao
Cultura em nameros. O Produto 3, com uma proposta de estudos e parametros para a
mensuracdo da atividade do campo cultural, bem como proposicdo de indices e
indicadores aplicdveis para subsidiar o monitoramento do Plano Nacional de Cultura. O
Produto 4 é a mesma proposicao do anterior, sendo que para a Conta satélite de cultura;
0 Produto 5 prop8e uma anélise das series historicas da Estadic, Munic e 0s novos dados
da gestdo federal de cultura, no ambito do Sistema MinC, utilizando os parametros
referenciais da Munic/Estadic/IBGE; e as edigdes do Sistema de Informacbes e
indicadores culturais (SIIC) do IBGE. Por fim o Produto 6 que compreende um
documento técnico propositivo, contendo a sistematizagdo dos dados, informacdes,
analises, estatisticas, mapeamentos e estudos, com vistas a 3° edicdo do “Cultura em
numeros* do Ministério da Cultura.

20 PORTARIA No - 38, DE 30 DE ABRIL DE 2013, diario Oficial da Uni&o.
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