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NOTAS SOBRE A INDUSTRIA CULTURAL E A SOCIEDADE “EXCITADA”

Nina Saroldi*

RESUMO: Neste artigo pretendo investigar a industria cultural atual, relacionando-a a
subjetividade contemporanea. Para tanto, utilizarei como referéncias o pensamento da Escola
de Frankfurt na caracterizagdo da inddstria cultural, a psicanalise freudiana, o conceito de
“sociedade excitada” criado pelo filésofo Christoph Tiircke e as reflexdes do escritor Jonathan
Franzen a respeito da cultura norte-americana. Para ilustrar o argumento, utilizarei referéncias
da propria industria cultural como, por exemplo, os reality shows, e politicas culturais
nacionais.

PALAVRAS-CHAVE: industria cultural, subjetividade, audiovisual.

Em uma sociedade marcada pelo vicio em “choques audiovisuais” e pela “compulsao
a emissdao”, segundo a terminologia de Christoph Tiircke, a economia da cultura se torna,
talvez, a Unica forma possivel de legitimacgdo das artes e dos produtos da inddstria cultural em
geral. Se, por um lado, o discurso cada vez mais disseminado da economia da cultura alimenta
a propria industria cultural e fomenta determinadas atividades artisticas com variadas “razdes
de ser” por outro, em suas vertentes mais criticas, ele aprofunda o conflito entre a
“inutilidade” da criagdo artistica e suas diversas apropriacfes pelo comércio. Entre 0s motivos
alegados para justificar o investimento em cultura, tanto por parte do Estado quanto por parte
de empresas publicas e privadas, estdo o lago entre um fazer muitas vezes artesanal — no
teatro, na musica, nas artes decorativas — e 0 desenvolvimento sustentavel. Outro exemplo
recorrente € o da relacdo entre a ocupacdo do tempo livre de jovens em situacdo de
vulnerabilidade social com atividades culturais — oficinas de cerdmica, balé, circo — e a

geracdo de renda, com consequiente diminuigdo da criminalidade.

Christoph Tircke, seguindo a trilha de Theodor Adorno e Max Horkheimer no ensaio
“A industria cultural: o esclarecimento como mistificagdo das massas”, observa que “a
transformacdo do impulso industrial em diversdo praticada no tempo livre é também a

»2_ A diferenca entre os anos 40 do século

continuagao do trabalho industrial com outros meios
XX na “meca” da induastria cultural do Ocidente, os Estados Unidos, e nosso tempo, ¢
justamente o modo como o trabalho invade o tempo livre. Se, em Tempos Modernos, Charles

Chaplin saia da fabrica apertando parafusos imaginarios, hoje os parafusos praticamente
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deixaram de existir e dependemos da tela que comanda toda a nossa rotina de trabalho para
“relaxar”. Podemos variar nossas atividades entre as telas do computador, da TV e do celular,
basicamente, mas escapar de uma tela, comandada por um simples toque ou pela voz, se torna

cada vez mais dificil.

Adorno e Horkheimer, devido a circunstancias da época, ouviam no jingle do radio a
ordem potencial do ditador, a manipulagdo politica feita através do ouvido, de todas as
possibilidades da voz e da escuta. Hoje, a onipresente tela que nos alimenta com os choques
audiovisuais — e que, sem duvida, nos comanda e relaxa a um sé tempo — no fundo faz o que o
trabalho (sob o signo do capitalismo) sempre fez: “a ‘subsun¢do real’ do tempo livre™®. O
radio, a0 menos, permitia ao ouvinte imaginar, criar imagens correspondentes as incitagdes
vocais do locutor e aos efeitos criados pela sonoplastia. A TV, que para Adorno e Horkheimer
era apenas uma possibilidade da cultura de massas®, antes de haver se tornado o veiculo
principal de comunicacdo na sociedade, captura quase todos os sentidos e ndo mais incita ou
sugere. Ao desenvolver tanto suas possibilidades técnicas quanto as de linguagem, a televisdo
caminha para uma espécie de “pornografia” disseminada, na qual nada pode deixar de ser
mostrado nos minimos detalhes. Impossivel, ao zapear entre as dezenas de canais a cabo
disponiveis (para quem pode pagar, sobretudo no Brasil) hoje em dia, ndo lembrar da analogia
feita por Walter Benjamin entre 0 magico e o pintor, de um lado, e entre o cirurgido e o
cinegrafista, de outro. Os primeiros respeitavam a distancia entre o objeto e o observador,
enquanto os segundos penetram “as visceras” da realidade, seja com o bisturi, seja com a
camera®. A metéafora de Benjamin inclusive deixa de ser uma metéafora quando assistimos a
um seriado sobre crimes ou o cotidiano de um hospital®, bem como a programas sobre

cirurgias plasticas, por exemplo.

Em nossos dias, os conteudos produzidos pela industria cultural invadem nossas
faculdades de percepcdo de modo inescapavel, seja na forma de propaganda pura e simples,
seja na exposi¢do macica de determinado artista em programas e comerciais de radio e TV, ou
até mesmo naqueles exibidos, a revelia dos passageiros, nas telas que agora sao instaladas em

onibus e avides. Uma celebridade como Ivete Sangalo, por exemplo, € capaz de ocupar, em

* Idem.

* ADORNO, T. W., HORKHEIMER, M. Dialética do Esclarecimento. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 1985,
p. 116: “A televisdo visa uma sintese do radio e do cinema (...) numa realizacéo escarninha do sonho wagneriano
da obra de arte total”.

5 BENJAMIN, W. “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica”, in Obras Escolhidas: Magia e
técnica, arte e politica, volume 1. S&o Paulo: editora brasiliense, 1994, ps. 186 e 187.

® Refiro-me aqui a séries de sucesso como House, Private Practise ou CSI.
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varias faixas de horério, os programas de entrevista, os programas de variedade e 0s
comerciais exibidos entre eles, sejam de supermercado ou de empreendimentos imobiliérios.
Eu me arriscaria a dizer, inclusive, que lvete Sangalo é uma visdo mais fixada em nossas

retinas do que as nuvens do céu.

Dito de outro modo, tudo o que Adorno e Horkheimer pressentiam a respeito do
potencial despotico da industria cultural realizou-se de maneira ainda mais radical do que eles
poderiam imaginar. Turcke chama a atencdo, ao comentar a situacdo do jornalismo em nossos
dias, para a “pressdo existencial do aparato sensorial moderno”’, pressao esta que nio poupa
ninguém, nenhum profissional das midias, nenhum consumidor das mesmas, nem mesmo ‘o
mais distinto intelectual”®, Por mais que se tente fugir, o aparato sensorial contemporaneo é

“ultrassaturado’®

, 0s estimulos de luzes, cores e sons nos perseguem em toda parte. O préprio
termo “audiovisual”, adverte o filésofo, na verdade é inexato para designar o regime midiatico
e cultural sob o qual vivemos: ver, ao contrario do que ocorria na “era do radio”, suplantou
em muito a importancia de ouvir. As chamadas “rainhas do radio” brasileiras, nos anos 40,
por mais conhecidas que fossem, ainda tinham alguma tranquilidade para caminhar pelas ruas,
seus rostos s eram conhecidos por meio das revistas ilustradas. Hoje em dia, celebridades e
até subcelebridades da TV sdo perseguidas cotidianamente por paparazzi que alimentam uma
industria de fofocas insaciavel, faminta de imagens de seus idolos —de supostos idolos que por
serem exibidos se tornam cada vez mais (supostos) idolos —na praia, na rua, em restaurantes,
até mesmo no supermercado. Como afirmou ironicamente um critico de mdsica em
documentario recente sobre a Radio Nacional’®, as cantoras do radio precisavam,
efetivamente, cantar! Hoje, a beleza das cantoras tornou-se elemento importante para dar a
elas a visibilidade que lhes permite, depois de passarem pela “peneira visual” do publico,

serem ouvidas.

Benjamin ja havia observado que o ator de cinema representa a si mesmo diante das
cameras™, ao contrario do ator de teatro que precisa, ao vivo e sem cortes, emprestar seu
corpo e sua voz a um personagem. Na mesma linha, Adorno e Horkheimer notaram o quanto
é fundamental, para levar o publico as salas de exibic&o, criar o culto a personalidade do ator,

que precisa ser, paradoxalmente, um tipo comum, porque ‘“as estrelas mais bem pagas

"TURCKE, C. Sociedade excitada — filosofia da sensacdo, ed. Cit., p. 19.

® Idem, p. 10.

% |dem, p. 19.

10 Radio Nacional, documentério de Paulo Roscio, producdo de Business Television, Brasil, 2011. Disponivel
em DVD.

1 BENJAMIN, W. “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica”, ed. Cit., p. 182.
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assemelham-se a reclames publicitarios para artigos de marca ndo especificada”*?. O discurso
incrivelmente vazio e a vida “sensualista” exibida em reality shows como o globalizado Big
Brother — verdadeiro Mc’Donald’s do género — ou A Fazenda, versdo brasileira do The Farm,
levam estas consideracdes ao paroxismo. Os participantes destes programas, de fato, s
representam a si mesmos, mesmo quando tentam atingir um suposto gosto do publico que os
leve ao prémio final. Suas atividades e falas sdo de uma concretude radical, os participantes se
prestam a todo tipo de acdo publicitaria inserida nos programas, desde a venda de
refrigerantes até a de tintura de cabelo. Adorno e Horkheimer observaram como os filmes de
Hollywood davam énfase ao acaso®, ajudando a expulsar do capitalismo industrial a ética do
esforco e da austeridade que foi tdo importante em seus primdrdios. Nos reality shows
também é impossivel prever quem sera premiado, no desempenho de atividades como comer,
dormir, malhar e conversar é quase impossivel encontrar critérios de premiacdo que nao sejam
a identificacdo do publico com determinado participante e a catarse operada na ocasido da
eliminacdo, o0 momento de gozo do telespectador em que ele pode respirar aliviado e dizer:
“antes ele do que eu”. Se nos anos 40 do século XX ainda era necessario criar algum tipo de
“aura” em torno do ator cinematografico, se ele precisava ser comum e extraordinario ao
mesmo tempo, atualmente os brothers ndo precisam fazer mais do que espelhar nossa
mediocridade fundamental. O sucesso a que aspiram depois de sair do programa ndo precisa
ser especificado em uma atividade artistica ou social identificavel. Eles se tornardo,
simplesmente, famosos, por menos que apresentem no sentido de merecer com alguma

concretude essa fama, e suas imagens gerardo espontaneamente novas imagens.

Outros elementos da cultura contemporanea nos permitem confirmar a submissdo
crescente dos conteudos sonoros, musicais e escritos ao imperio da imagem: radios no Brasil
anunciam seus programas no jornal ou em outdoors, videoclipes se tornaram pecas
indispensaveis na promocao de musica popular e, por fim, as editoras produzem booktrailers,
breves filmes que exibem imagens relacionadas ao texto do livro que esta sendo, ao fundo,
recitado, ndo raro por um personagem com visibilidade midiatica, um cantor ou um ator, por
exemplo. Isso tudo sem levar em conta a profusdo de fotos expostas nas redes sociais e as

préprias redes sociais fundamentadas em fotografias.

Em um artigo escrito em tom de desabafo, publicado originalmente na revista

Harper’s, em 1996, o escritor americano Jonathan Franzen traz reflexdes que corroboram as

12 ADORNO, T. W., HORKHEIMER, M. Dialética do Esclarecimento, ed. Cit., p. 146.
13 |dem, p. 136.
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que venho desenvolvendo aqui. O tema principal do ensaio é o declinio da leitura e da escrita,
sobretudo de ficcdo, e a ocupacdo do espaco publico pela cultura tecnoldgica e audiovisual.
Logo no inicio do texto o autor traz dados de uma pesquisa que procurava identificar o que se
passa em vinte e quatro horas na vida cultural norte-americana. Os resultados falam por si so:
foram feitas vinte e uma mencdes a TV, oito a filmes, sete a musica popular, quatro ao radio e
uma & ficcdo, notadamente ao livro As pontes de Madison County™, que ganhou notoriedade
gracas ao filme estrelado por Meryl Streep e Clint Eastwood. Para ficar nos dados histéricos,
0 autor observa que em 1952, quando Ernest Hemingway publicou O velho e o0 mar em clima
de celebragado nacional, os filmes e o radio ainda eram vistos como “baixo entretenimento”. Ja
nos anos 60 o cinema se reveste de seriedade e cabe a TV ocupar o lugar de “novo baixo
entretenimento”. Nos anos 70, na esteira do escandalo de Watergate, a TV se torna parte
essencial do cenério cultural norte-americano. Segundo as estimativas de Franzen, o nova-
iorquino educado que em 1945 lia vinte e cinco romances serios por ano, no final dos anos 90
encontra tempo, com sorte, para ler cinco. Como observa 0 autor, seus amigos que
simplesmente pararam de ler sequer se dao ao trabalho de se desculpar ou de se justificar,
afinal de contas ler um livro de ponta a ponta é algo totalmente anacrénico no mundo
“hipercinético” em que vivemos™. As midias instantaneas expulsaram a imaginacéo do centro
da vida cultural e instauraram o império da literalidade'®. Saem de cena os grandes romances
do séc. XIX, que eram também uma espécie de reportagem sobre acontecimentos historicos, e
chegam em nossas casas diariamente os noticiarios, relatando os ultimos acontecimentos —
fragmentados e fora de contexto — ocorridos no Rio de Janeiro, na Franca ou na Siria
devastada. E quase sempre uma mesma noticia: “rebeldes explodiram uma bomba no centro

da cidade...”

N&o é preciso dizer que se cotejamos estes dados de Franzen com os da cultura
brasileira, mesmo sem nenhuma pesquisa confidvel a ndo ser a mais recente “Retratos da
leitura no Brasil”, encontramos uma situagdo ainda mais desoladora no que diz respeito ao
lugar do livro em nosso cenario cultural. Segundo o levantamento realizado pelo Instituto Pro-
Livro em 2011 o brasileiro 1€, em média, quatro livros por ano incluindo, no caso dos
estudantes, os indicados na escola e na universidade®’, o que torna a leitura espontanea de

ficcdo, por prazer, uma verdadeira raridade. As diferencgas entre o nimero de leitores numa

“ FRANZEN, J. “Why bother?” in How to be alone. New York: Picador, 2002, p.61.

> |dem, p. 63.

18 |dem, p. 68.

7 http://www.prolivro.org.br/ipl/publier4.0/dados/anexos/2834_10.pdf, p. 73. Acessado em 22/2/2014.
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praia no Brasil e numa praia na Europa, durante o verdo, sdo empiricamente ainda mais

avassaladoras.

Ao contréario do que pensam o0s nativos digitais, navegar ndo é ler no sentido atribuido
ao termo por uma longa tradicdo. A navegacdo, orientada por palavras-chave, reforca a
fragmentacdo de nossas experiéncias cotidianas tanto no trabalho quanto nas relacGes pessoais
e é sempre entremeada por imagens, podendo ser interrompida sem nenhum sentimento de
culpa. Na navegacdo, o leitor/navegante joga uma isca e espera que a rede lhe traga o que
quer, sentindo-se a vontade para rejeitar o que nao quer. A leitura “analdgica” exige
concentracdo, soliddo, persisténcia e a capacidade de doacdo ao texto, a possibilidade de se
entregar a um universo alheio e ver o que ele tem de interessante, abrindo médo de interesses
de curto prazo. Navegar traz uma experiéncia de leitura muito mais afinada com o universo do
consumo: objetivo, hedonista e necessariamente descartavel. Como observa Franzen no
ensaio mencionado acima, a economia voltada para o consumo valoriza produtos que fazem
muito sucesso, que se desgastam rapidamente ou que podem sofrer pequenas melhorias
regulares®®, melhorias estas que garantem um pouco mais de lucro ao seu fabricante. As
franquias, como mostra Henry Jenkins®®, se enquadram neste modelo, gerando lucros com
filmes sequenciados — Il, 111, chegando até V1 e VII — e expandindo a experiéncia do contetdo
em Vvarios suportes midiaticos, tais como 0s jogos eletrénicos baseados em Walking Dead ou
Matrix. Franzen observa que o “problema” de um classico da literatura, neste contexto, ¢ que
ele ¢ infinitamente “reutilizavel” e, pior ainda, ndo pode ser melhorado®’, como o atual porno-
soft Cinglienta tons de cinza, que pode ter Cinglienta tons mais escuros etc. Em busca do
tempo perdido de Marcel Proust, por exemplo, é 0 que €, e, quando transposto para as telas,
por exemplo, acaba por decepcionar o leitor aficcionado, aprisionando as figuras imaginadas
ao longo da leitura nas feicbes de atores conhecidos, que ndo conseguem, por mais

habilidosos que sejam, expressar o0 pujante mundo interior do classico francés.

As licbes de Freud em O mal-estar na cultura® parecem um antidoto para a
onipoténcia imaginaria coletiva em que vivemos imersos, constantemente inflada pelo regime
do visual e da fixacdo constante em uma tela. O supereu atual, como apontam diversos
autores que seguiram as pistas dadas pela teoria de Jacques Lacan, manda gozar sem limites,

do contrario seremos loosers ou, em portugués claro, otarios.

18 |dem, p. 63.

19 JENKINS, H. Cultura da Convergéncia. Sao Paulo: editora Aleph, 2008.
2 FRANZEN, J. “Why bother?” in How to be alone, ed. Cit., p. 64.

! FREUD, S. O mal-estar na cultura. Porto Alegre: L & PM, 2010.
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Antes de prosseguir, € importante lembrar a ressalva feita por alguns psicanalistas
contemporaneos, entre eles Maria Rita Kehl, de que a teoria psicanalitica se constrdi a partir
da escuta particular de cada paciente que sofre para uma compreensdo do social, e ndo o
contrario. Se a propria sociologia, que prescinde de uma clinica, deve tomar cuidado com as
generalizacGes, esse cuidado se faz ainda mais necessario em um foro privilegiado para a
emergéncia de modos muito particulares de viver como a psicanalise. No entanto, e as obras
de Freud e Lacan ddo um testemunho muito contundente disso, é no entrelacamento da escuta
clinica do “um a um” com as contribui¢des de outras disciplinas que se pode lancar alguma
luz sobre o que se chama de “sintomas sociais”. No referido ensaio de 1929, Freud mostra
claramente como o sintoma que esta dentro de cada sujeito também se encontra fora dele, na
convivéncia coletiva. Mesmo cercado de cuidados, Freud utiliza o termo “supereu da cultura”
no final do escrito. Em sua época, o foco do sistema capitalista era a producdo e nédo o
consumo. Por isso, o “supereu da cultura” trabalhava no sentido de barrar o gozo sem limites

para que fosse possivel, em termos econdémicos estrito senso, poupar e acumular capital.

Atualmente 0 “supereu da cultura” se tornou um incitador, um “marqueteiro” do gozo
intransitivo, da lista de compras sem fim. Em O mal-estar na cultura Freud ndo esta
preocupado com distingbes conceituais de ordem antropoldgica — por isso ndo se detém no
exame de civilizacdes ou formacdes culturais especificas — e sim em descrever o tipo de
esforco psiquico que é exigido dos homens quando eles decidem viver em uma sociedade
organizada pela lei, e ndo pela forca bruta. O cerne do texto esta na afirmacao de que a cultura

resulta da renuncia a satisfacdo direta das pulsdes sexuais.

A elisdo desta dimensdo da renincia a satisfacdo direta das pulsbes, exigida por
qualquer formac&o cultural, se liga a elisdo ainda mais profunda da propria falta constituinte
do sujeito. Alguns exemplos sdo significativos: o “horror a velhice” em uma sociedade na
qual, como aponta Kehl, os jovens se tornaram “a mais perfeita tradu¢do da nova norma
social”®?; ou entdo a transformacdo dos ambientes educacionais e de trabalho em um império
dos alegrinhos, onde qualquer um que se apresente triste ou, pior ainda, “deprimido”, €
encaminhado a coordenacdo ou ao departamento de recursos humanos para que sejam
tomadas as providéncias médico-terapéuticas cabiveis. Todos estes procedimentos encontram-
se, naturalmente, amparados pelas imagens que circulam nos conteudos distribuidos pela

industria cultural atualmente. Ancoras de TV estacam (a0 menos na aparéncia) nos quarenta e

22 KEHL, M. R. O tempo e o c4o — a atualidade das depressées. S&o Paulo: Boitempo, 2009, p. 24.
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poucos anos, e mesmo personagens idosos da teledramaturgia passam por um tratamento feito

a base de botox ou maquiagem que tornem sua visdo um pouco mais palatavel.

Turcke nos ajuda a compreender este estado de coisas quando mostra que a
propaganda — forma ilusoria por exceléncia de apresentacdo de coisas ou fatos — tornou-se a
principal linguagem de comunicacdo na sociedade. Junto a publicidade pura e simples de
produtos, tornou-se praticamente uma necessidade do trabalhador fazer “marketing pessoal”
para se integrar ao competitivo mercado, e, mesmo a administragdo estatal, portanto a esfera

publica, se rende a ela. De certo modo, ndo ¢ mais “a obra” que ¢ vendida, e sim “o autor”.

A propaganda, segundo Tircke, impregna de tal modo os meandros da “nova cultura
comunicativa” que, muitas vezes, sequer nos apercebemos dela, do pedido de “compre-me”
que se oculta em cada dialogo fortuito®>. Como néo relacionar esta ideia ao insaciavel supereu
atual, aquele que justamente nos leva a fazer listas de compras interminaveis? A
microeletronica faz sua parte nos incitando, pela facilidade de acesso a meios de comunicacgéo
(e autopromocdo), tanto a ocupacdo quanto a emissdo constante de sinais: e-mails, fotos
postadas em redes sociais, “atualiza¢des” de toda ordem, torpedos... Nas palavras de Turcke,
“a compulsdo a ocupagdo ¢ especificada em uma compulsdo a emissdo”?*. O “supereu da
cultura” atual, portanto, ajudado pela revolugdo microeletrnica e pelo declinio das tradicGes
— inclusive utdpicas ou revoluciondrias como o0 comunismo — atende a expansdo das
experiéncias de consumo. O mundo capitalista do trabalho estd vinculado a ética do

ascetismo. O mundo do consumo a uma ética do direito ao gozo.

N&o se pode acusar a atual ministra da Cultura Marta Suplicy de falta de afinidade
com a sociedade “excitada” quando ela, discordando de parecer da Comissdao Nacional de
Incentivo a Cultura, decidiu liberar a captacdo de recursos via Lei Rouanet para a realizacao
de desfiles de moda em Paris e Nova lorque®. Respondendo & intensa polémica gerada pelo
fato, a ministra chegou a alegar, em bom portugués, que os desfiles mereciam a destinacao de

recursos pUblicos na medida em que intensificariam o “soft power”? do Brasil, a sua projecdo

2 TURCKE, C. Sociedade excitada — filosofia da sensagéo, ed. Cit., ps. 20 a 28.

** |dem, p. 44.

»  Conforme noticia no sitt da  Folha de Sd0  Paulo de  22/08/2013:
http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2013/08/1329824-ministra-libera-lei-rouanet-para-desfile-de-roupas-na-
franca.shtml

% Conforme nota da ministra publicada no site da revista Veja: “O Brasil luta ha muito tempo para se introduzir
e ter uma imagem forte na moda internacional. Essa oportunidade tem como consequéncia o incremento das

confecgdes e gera empregos. E é um extraordinario 'soft power' no imaginario de um Brasil glamouroso e
8
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por meio do uso de simbolos nativos em camisetas e saias, no caso. Outro argumento da
ministra vem de encontro ao discurso da economia criativa (ou da cultura), mencionado no
inicio deste artigo, ao afirmar que sua decisdo se apoiava no fato de que a moda gera muitos

empregos em nosso pais.

Muito ja foi dito, em critica a lei Rouanet, que ela privilegia eventos e ndo a formacéo
e as politicas permanentes no campo da cultura. O suporte ao tdo necessario trabalho solitério
do criador, em qualquer setor, tem sido negligenciado pelas politicas publicas e em seu lugar
temos o mecanismo de publicacdo de editais sem garantia de continuidade. As politicas
pontuais, de curto prazo, acabam vindo ao encontro do interesse das empresas em exibir suas
logomarcas em espetaculos de grande visibilidade, sacrificando a pesquisa e a experimentacdo

na producado cultural nacional.

Por outro lado, o projeto de residéncias para tradutores, iniciado em 2013 pela
Fundagdo Biblioteca Nacional no &mbito do Programa de Apoio a traducdo de Obras
Brasileiras, me parece um exemplo a ser seguido em outras areas artisticas. Ainda incipiente,
0 projeto trouxe ao Brasil quinze tradutores de varios paises para desfrutarem de uma bolsa
de, no minimo, cinco semanas em cidades relacionadas as obras traduzidas. O objetivo final
da iniciativa, ja anunciado e em fase de elaboracéo, a criacdo de um Colégio de Tradutores no
Brasil, € uma auspiciosa noticia. Temos ai uma outra forma de internacionalizacdo da cultura
brasileira, outro argumento utilizado por Marta Suplicy para defender o investimento nos

desfiles de Pedro Lourenco e Ronaldo Fraga.

As residéncias artisticas me parecem estar no extremo oposto, em termos de politica
de Estado para o desenvolvimento da cultura — do investimento pablico em desfiles de marcas
consagradas. Enquanto o desfile, embora tenha um publico reduzido e elitizado ao vivo, atrai
a midia instantanea e estd totalmente inserido no sistema de consumo estabelecido — por
melhores que sejam as roupas apresentadas, elas serdo substituidas nas lojas e passarelas na
proxima estagdo —, o investimento nas residéncias envolve um gasto relativamente modesto e
traz resultados discretos e perenes. As residéncias possibilitam aos artistas condigdes otimas
de trabalho, além do intercambio intenso com outros artistas, algo inestimavel e dificil de se
conseguir em outras situagdes. 1sso sem mencionar o potencial de dinamizagdo da economia

local proporcionado por tais empreendimentos. Muitas cidades pequenas e carentes de

atraente”. Em  http://veja.abril.com.br/noticia/celebridades/marta-suplicy-libera-r-28-milhoes-para-desfile-de-

moda-em-paris, acessado em 22/2/2014.
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aparelhos culturais no interior do Brasil poderiam receber um forte estimulo econémico,
imaginario, e até mesmo de auto-estima, ao abrigarem uma institui¢do internacional de cultura
e receberem, em seu cotidiano, criadores das mais diversas procedéncias que poderiam, por

exemplo, retribuir a hospedagem realizando palestras ou oficinas nas escolas publicas locais.

Neste sentido seria interessante que se fizesse um estudo de caso do Colégio Europeu
de Tradutores na pequena cidade de Straelen, na Alemanha, no qual autores como Gunter
Grass e Ingo Schulze tiveram — e tém — a oportunidade de conviver com seus tradutores em
diversas linguas, e estes, por sua vez, ttm a oportunidade de esclarecer suas duvidas e
aperfeicoar seus trabalhos numa atmosfera de republica estudantil de carater um pouco mais
sobrio e maduro. Os moradores da cidade, por sua vez, ao final de cada oficina podem assistir
a leituras ao vivo com os autores, muitas delas transmitidas pela TV. Tudo simples, tranquilo,
sem barulho. No meu entender, isso sim ¢ “soft power” na cultura, a possibilidade dos artistas

de produzir em paz e retribuir a comunidade que os recebe.

Para finalizar, gostaria de marcar que este artigo se insere em uma pesquisa mais
ampla que pretende investigar o modo como passamos da inddstria cultural — um sistema de
integracdo totalizante entre as artes e 0 comércio — a sociedade excitada que criou a economia

da cultura.
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