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RESUMO

NASCIMENTO, Leticia Lima do. Patriménio industrial e turismo cultural pela perspectiva
da antiga Fabrica Bhering. 2026. 167 f. Dissertacdo (Mestrado em Memdria e Acervos) —
PPGMA, Fundacdo Casa de Rui Barbosa, Rio de Janeiro, 2026.

O trabalho tem como objetivo analisar a experiéncia da Fabrica Bhering, uma antiga fabrica de
chocolates e café, localizada no bairro de Santo Cristo, na cidade do Rio de Janeiro, sob o viés
do turismo cultural. A construcéo ficou obsoleta no final do século XX e no seculo XXI ganhou
um novo uso, se tornando um centro de lazer, cultura e economia. Em 2018, tornou-se um
patrimonio cultural carioca, ao ser tombado pela prefeitura, tendo a atencdo e a visita das
pessoas ao lugar. Seguindo uma tendéncia de valorizag&o do patrimdnio industrial pelo mundo
e sua reinsercdo na vida cotidiana das cidades, a Fabrica Bhering tem suas peculiaridades que
precisam ser devidamente trabalhadas para o sucesso da sua preservacao e da atividade turistica,
que por meio do turismo industrial, também pode ajudar nesse processo de reconhecimento da
importancia e apreciacdo do espaco. O trabalho apresenta a historia da empresa Bhering e segue
com sua relacdo com a construcdo, além de discutir sobre o patrimonio industrial e o turismo
cultural industrial. Como resultado, o objeto do estudo tem relevancia e potencial e pode fazer
parte de um novo projeto turistico da cidade do Rio de Janeiro.

Palavras-chave: Patriménio Cultural. Patrimoénio Industrial. Turismo Cultural. Turismo
Industrial. Fabrica Bhering.
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ABSTRACT

NASCIMENTO, Leticia Lima do. Patriménio industrial e turismo cultural pela perspectiva
da antiga Fabrica Bhering. 2026. 167 f. Dissertacdo (Mestrado em Memdria e Acervos) —
PPGMA, Fundacdo Casa de Rui Barbosa, Rio de Janeiro, 2026.

This papel aims to analyze the experience of Fabrica Bhering, a former chocolate and coffee
factory located in the Santo Cristo neighborhood of Rio de Janeiro, from the perspective of
cultural tourism. The building became obsolete at the end of the 20th century and in the 21st
century gained a new use, becoming a center for leisure, culture, and the economy. In 2018, it
became a Carioca cultural heritage site, being listed by the city hall, attracting attention and
visits from the public. Following a global trend of valuing industrial heritage and its
reintegration into the daily life of cities, Fabrica Bhering has its own peculiarities that need to
be properly addressed for the success of its preservation and tourism activity, which, through
industrial tourism, canal so contribute to this process of recognizing the importance and
appreciation of the space. The paper presents the history of the Bhering company and its
relationship with the building, in addition to discussing industrial heritage and industrial
cultural tourism. As a result, the object of study has relevance and potential and can be part of
a new tourism project for the city of Rio de Janeiro.

Keywords: Cultural heritage. Industrial heritage. Cultural tourism. Industrial tourism. Fabrica
Bhering.
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INTRODUCAO

O trabalho de pesquisa trata das rela¢des entre patriménio cultural e turismo cultural,
tendo como objeto de estudo a antiga Fabrica Bhering, localizada a rua Orestes n. 28, no bairro
de Santo Cristo, na cidade do Rio de Janeiro, RJ. A empresa carioca, fundada em 1880, foi a
primeira no pais a produzir chocolate e café, entre outros produtos, e teve entre seus clientes o
Imperador Dom Pedro I1.

Sua histdria esté ligada a evolucdo da industria e do espaco urbano do Rio de Janeiro.
Durante sua trajetdria, precisou mudar duas vezes, conforme a cidade foi crescendo e passando
por reformas urbanas para se adequar as novas necessidades que surgiam nos séculos XIX e
XX. Do centro da cidade, mais especificamente, das ruas Sete de Setembro e Treze de Maio, a
antiga fabrica do café Globo foi para a regido portuéria (Figura 1), conseguiu resistir ao tempo

e hoje ainda é possivel conhecé-la, por fora e por dentro.

Figura 1 — Mapa com a localizagdo da Fabrica Bhering na cidade do Rio de Janeiro.

Considerando sua pertinéncia e importancia cultural para a regido portuaria do
municipio carioca, a criacdo de novos usos para essa construcdo poderia gerar novos valores de
memdria e de patrimonio cultural, além da valorizagéo do local como atrag&o turistica?

Com as transformacbes econdmicas, geograficas e sociais geradas pelo
desenvolvimento das cidades, houve mudancas na divisdo e ocupacdo do espaco, gerando
migracOes de pessoas, de empresas e de fabricas. Como consequéncia, ha perda de fungéo e
utilidade de construgdes ocasionando o seu fechamento e abandono. Algumas delas podem ser
trabalhadas, devido ao seu valor arquitetdnico e/ou historico, para que sejam reaproveitadas e
inseridas em um novo contexto na vida cotidiana metropolitana, evitando a perda de um

patriménio cultural local com a demolic¢éo ou o desuso.
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A preservacdo legal e acdes de reapropriacdo pela populacdo sdo instrumentos que
geram outras possibilidades para essas edificagdes. A experiéncia da antiga Fabrica Bhering
deve ser divulgada para incentivar outros projetos similares na vasta lista de bens culturais
materiais tombados, ou ndo, e especialmente do patriménio industrial, no Brasil.

O trabalho é motivado pelo interesse acerca do patrimoénio cultural, com suas
construgdes que conseguiram resistir ao tempo e permanecem até hoje, como vestigios e
testemunhas de uma época e da historia do Brasil. H4 o interesse em trabalhar com o patriménio
cultural local de forma que haja melhorias na sua insercdo no contexto atual, e assim, criar
outras memorias e relacbes com moradores e visitantes, por meio do contato com as outras
geracoes.

O trabalho tem como objetivo geral analisar a experiéncia da antiga Fabrica Bhering sob
0 Viés do turismo cultural, como um produto turistico. Como objetivos especificos, o projeto

deve:

e Levantar material bibliografico, documental e fotogréafico relacionado a histéria da
antiga Fabrica Bhering;

e Realizar visita de campo na construcdo para levantar material fotografico e entrevistar

locatarios e visitantes;

e Fazer arevisdo de literatura sobre os assuntos abordados: memaria, patriménio cultural

e turismo cultural;

e Criar como produto um material que auxilie na visita e na divulgacao da fabrica, em que

conste a historia e as atuais empresas instaladas no local.

A pesquisa a ser desenvolvida tem como natureza bésica, ao buscar entender a relacédo
da antiga Fabrica Bhering com os fendmenos da patrimonializacéo e do turismo e assim poder
criar um material de divulgacdo sobre o edificio e seu percurso no tempo, bem como das
atividades atualmente desenvolvidas nesse espaco de lazer e trabalho dos cariocas e turistas.

A pesquisa teve como método o exploratério e o descritivo, visto que tinha como
finalidades observar, coletar dados e informacGes a fim de fazer a analise com esse material
sobre o0 evento da apropriacdo da Bhering para outros fins, assim com o referencial tedrico

utilizado. A abordagem foi qualitativa, em que ha a andlise e interpretagdo dos fatos para
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entender a situacdo atual da Bhering de forma a contribuir com as propostas de melhorias para
a manutencéo desse relevante projeto de ocupacdo de um patrimonio cultural da cidade.

Quanto ao procedimento, houve ainda aplicacdo dos métodos de pesquisas:
bibliografica, documental e de campo. O objetivo foi levantar livros e artigos que abordam a
discussdo tedrica sobre patrimonio cultural industrial e turismo cultural; além de documentos
sobre a Fabrica Bhering, desde a sua instalacdo até os dias atuais. Dessa forma, buscou-se
entender melhor o contexto em que a fabrica esta inserida e o ponto de partida para criar as
estratégias. As visitas ao local contribuiram para levantar informacdes diretamente com o0s
atores envolvidos, por meio de conversas e das observacfes e anotacBes da prépria
pesquisadora.

O produto da pesquisa é um roteiro de visita, com a historia da Fabrica Bhering e as
informacBes sobre o local, para melhorar a experiéncia dos visitantes durante o tour nas
instalagdes desse patrimonio industrial da cidade do Rio de Janeiro. Buscou-se elaborar um
instrumento que possa ser aplicado a outros projetos similares, no intuito de desenvolver a
compreensdo do lugar protegido ou sem amparo de legislacdo especifica e, consequentemente,
promover a preservacao, evitar o esquecimento e a perda desses consideraveis bens culturais
materiais.

A dissertacdo estd estruturada em cinco secBGes. As primeiras, 1 e 2, intituladas,
respectivamente, de “Bhering: a primeira fabrica de chocolate a vapor do Brasil” e “Fabrica
Bhering, um patriménio cultural carioca”, apresentam a historia da empresa Bhering, da
construcdo da antiga fabrica no bairro de Santo Cristo, o objeto de estudo da pesquisa, a fim de
ressaltar o valor historico e memorial do espaco e, ainda, destacam a sua importancia como
patriménio cultural da cidade. Também abordam o processo de tombamento e a tutela do estado
na preservacdo desse testemunho industrial carioca. O estudo se baseou especialmente em
fontes documentais e reportagens para a elaboracdo de uma cronologia do desenvolvimento da
empresa e da sua relagdo com a edificacéo.

A secdo 3, “Patrimonio industrial e a Fabrica Bhering”, segue com a discussao sobre o
tema patrimonio industrial. Inicia-se com o debate sobre o conceito da terminologia e outras
questdes relacionadas ao assunto, como reutilizagdo de antigas construcdes fabris nos dias
atuais. S&o apresentadas experiéncias de projetos de reuso de bens industriais obsoletos em
outros paises, como Portugal, Inglaterra e Italia, assim como da prdpria Fabrica Bhering, por
meio de atividades culturais, artisticas e comerciais. Fontes documentais e bibliograficas foram

usadas na constituicdo dessa segéo.
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A secdo 4, “Patriménio industrial e turismo cultural”, trata a relagdo entre esses dois
fenbmenos que se estabelecem nas areas sociais, culturais e da economia, apresentando
referéncias bibliograficas para a criagdo desse texto. Assuntos como a formacéao do conceito de
patrimonio, sua relacdo com a memoria e o desenvolvimento do turismo, do grand tour ao
turismo industrial, ao longo do tempo, sdo abordados nessa parte do trabalho. Igualmente, séo
apresentados exemplos de turismo voltados para visitas as fabricas pelo Brasil e a analise de
como esse modelo poderia ser aplicado ao objeto de estudo, a Fabrica Bhering.

A tltima segao, “Produto: roteiro de visita a Fabrica Bhering”, apresenta, como o titulo
sugere, o produto final da dissertacdo do mestrado, que € um roteiro cultural elaborado com as
informacdes das se¢des 1 e 2. Com um projeto de design, o produto oferece importantes dados
sobre 0 espaco ao visitante da Fabrica Bhering, com maior qualidade e possibilidade de gerar
conhecimento e referéncia. Com isso, promove a consciéncia sobre esse patrimoénio industrial
e 0 incentivo a sua preservagao.

A experiéncia da Fabrica Bhering é uma das primeiras no Brasil e no Rio de Janeiro,
devendo ser apoiada por organizacfes e pela populacdo para que se desenvolva de forma a
preservar suas caracteristicas arquitetonicas e estéticas, a0 mesmo tempo que é adaptada para o
novo uso. Ac¢Bes como essa sao relevantes para a valorizacéo do patriménio industrial brasileiro
e 0 estimulo para outros espacos com caracteristicas parecidas, contribuindo para a manutengéo

e a oferta de novos produtos para o turismo cultural.
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1. BHERING: A PRIMEIRA FABRICA DE CHOCOLATE A VAPOR DO
BRASIL

Nesse capitulo, é apresentada a historia da Fabrica Bhering, desde a sua fundacdo, em
1880, até os dias atuais, abordando o desenvolvimento e as transformacdes ocorridas ao longo
do tempo. Como exemplo, a edificagdo localiza na rua Orestes, em Santo Cristo, foi a terceira
sede da fabrica, tendo sido a primeira situada a rua Sete de Setembro e uma segunda instalagédo

arua Treze de Maio, ambas na area central da cidade.

1.1 A primeira sede na rua Sete de Setembro

Em 26 de abril de 1880, foi registrado na Junta Comercial da Corte do Rio de Janeiro,
sob n° 21.747, a sociedade comercial entre Alvaro Rolemberg Bhering e Lourengo Justiniano
da Silva, chamada de Bhering & Silva, conforme consta no documento de registro (Figura
2).Anexo, ha o Contrato Social, que apresenta como objeto da sociedade a fabricacdo e a venda
de chocolate e café moido no endereco a rua Sete de Setembro n. 63 e menciona também que o
preparo dos produtos seria todo em maquinas a vapor (Figura 3).

Na reportagem da Tribuna do Commercio, de 28 de junho de 1880, intitulada de
“Fabrica de Chocolate”, abordou-se que a fabrica foi inaugurada no dia 26 de junho, com festa
na qual estiveram presentes a imprensa e 0s proprietarios. Esses deram explicagdes sobre o
maquinario e sobre os produtos, que foram oferecidos aos presentes durante o evento. Em uma

nota na publicacdo O Mequetrefe de 29 de marco de 1882 foi mencionado que:

N&do ha duvida nenhuma que a Fabrica de Chocolate a Vapor da Casa
Imperial, dos Srs. Bhering & Silva, na rua sete de setembro n. 63, esta
considerada e com justica, como uma das primeiras do Brazil, ndo sé por ter
as machinas das primeiras do Brazil, ndo s por ter as machinas mais
modernas, como pelo aperfeicoamento do fabrico.

Os seus proprietarios j& obtiveram o diploma de progresso na ultima
exposi¢éo, em vista do excelente produto que apresentaram. As qualidades do
chocolate sdo: de baunilha, canella, musgo, homoeopahtico, ferruginoso,
lacteo, althéa, alcaguz.

Precos, desde 1$600 até 200 rs. o pacote. (O Mequetrefe, 1882, p. 7)

Nas figuras 4 e 5, da publicacdo Guia das cidades do Rio de Janeiro e Nichtherohy para
1883, também é possivel verificar mais informagdes sobre o estabelecimento e constatar sua
importancia para o pais e para a cidade do Rio de Janeiro. Observa-se o pioneirismo da empresa

Bhering na fabricacdo do chocolate e na forma de preparar o café, procurando maquinas que
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oferecessem mais qualidade ao produto, no caso, aroma e sabor. A proximidade com os clientes
também é uma preocupacao, Vvisto que as pessoas podiam visitar a fabrica para ver o preparo
dos produtos, conforme consta na publicagdo O Agricultor Progressista de 3 de outubro de
1881 (Figura 6), tendo sido inclusive visitada pelo imperador Dom Pedro II.

Na reportagem da Gazeta da Tarde de 14 de setembro de 1882, novamente foi abordado
0 vanguardismo da Fabrica Bhering no ramo do chocolate no pais (Figura 7). Além disso,
conforme consta na publicacdo O Agricultor Progressista de 28 de julho de 1881 (Figura 8), 0
estabelecimento foi um dos primeiros a fabricar no proprio pais o produto manufaturado, ndo
dependendo de enviar a matéria prima para o exterior, o cacau, para receber de volta o bem, o
chocolate em si. Esse € um dado relevante para o desenvolvimento industrial, econémico e
social do Rio de Janeiro e do Brasil por modernizar o parque fabril, qualificar a méo de obra,
gerar emprego, fonte de renda para a populacéo e incentivar o mercado consumidor local.

Foram acbes pioneiras como essa que possibilitaram o crescimento industrial e
consequentemente o urbano, o social e o cultural da cidade fluminense e do pais. Assim, é
relevante abordar essas informacdes ao falar da Fabrica Bhering, que resiste ainda hoje, seja na
producdo do chocolate em p6 ou da bala toffee, seja na sua antiga fabrica que aguca a
curiosidade e recebe outros usuérios, escrevendo novas historias e criando outras memorias.

Em 1884, o senhor Anténio José Ribeiro Bhering passou a ser o0 novo proprietario da
fabrica. A firma mudou de nome para A. Bhering, como consta na publicacdo da Gazeta de
Noticias, de 10 de agosto de 1884 (Figura 9). Nao foi encontrado o registro da empresa, com
mais informacdes, no acervo da Junta Comercial do Rio de Janeiro, no Arquivo Nacional. Mas
outra publicacdo confirma a alteracdo, o Almanak Administrativo, Mercantil e Industrial do
Imperio do Brazil, de 10 de agosto de 1884, conforme € possivel verificar nas figuras 10 e 11.
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Figura 2— Registro da empresa Bhering & Silva na Junta Comercial na corte do Rio de Janeiro em 26 de abril de
1880.

Fonte: Colegdo Junta Comercial do Rio de Janeiro 1860-1915, Arquivo Nacional, 2024.




23

Figura 3 — Contrato Social da empresa Bhering & Silva (primeira pagina) no Rio de Janeiro em 26 de abril de
1880.

Fonte: Colegdo Junta Comercial do Rio de Janeiro 1860-1915, Arquivo Nacional, 2024.
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Figura 4 — Publicacéo no Guia das cidades do Rio de Janeiro e Nichtherohy para 1883cominformacGes da
empresa Bhering & Silva.

FADRICA DE CHOUOLATE A VAPOR

DA
CASA ITMPERIAL

Bsta impprta_.nte fabrica reconhecida como a primeira no Brazil,
obteve os primeiros premios nas ultimas exposicoes Nacional e Con-

tinental de 1882, e ja teve a honra de ser visitada por Sua Mages-
tade o Imperador.

Os proprietarios tem tido a maior satisfagao vendo a grande ex-

tracgdo que tem tido os seus productos e assim recompensados os
seus esforgos.

Chocolate de todas as qualidades e pregos, desde o especial a
1$500 o pacote. até o de 200 rs.

BHERING & SILVA

Fonecedores de 88, MM. imperiacs ¢ da Sanla Casa da Misericordia da Cirte.

63—RUA SETE DE SETEMBRO—63

Fonte: Acervo da Fundagdo Biblioteca Nacional — Brasil. Cardoso, 1882a.

Figura 5 — Publicacdo no Guia das cidades do Rio de Janeiro e Nichtherohypara 1883cominformagcdes da
empresa Bhering & Silva.

460

FABRICA DE CAFE A VAPOR

0s proprietarios deste grande estabelecimento tiveram a- gloria de
descobrir uma machina especial para fixar o oleo essencial do café, fi-
cando este com aroma fortissimo ¢ de um sabor agradavel. Todos os jor-
naes da Corfe tem tecido os maiores elogios a0 Café preparado na dita
machina, o que muito honra aos deseobridores.

Proprietarios da Fabrica de Chocolate da Casa Imperiel
E FORNECEDORES DE SS. MM. IMPERIAES

65 RUA SETE DE SETEMBRO 65

Fonte: Acervo da Fundagéo Biblioteca Nacional — Brasil. Cardoso, 1882b.
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Figura 6 — Reportagem em O Agricultor Progressista de 3 de outubro de 1881, falando sobre a possibilidade do
publico visitar as instalacdes da Fabrica Bhering.

Ja tivemos occasido de fallar da imp({r-
tante fabrica de chocolate da casa imperial
dos Srs. Bheriag & Silva.

Visitamos esse bom estabelecimento fabril
e vimos a utilisac@io pratica de muitos pro-
ductos da lavoura, como sejam O cacai, &
baunilba «te,.

Conhecemos as fabricas de chocolate que
aqui existem € a observagio nos tem mos-
trado que o primeiro logar neste ramo de
industria pertence aos Srs. Bhering & Silva
que téra 0 seu estabelecimento franqueado
ao publico, que poderd visital-o, e ver a
limpeza, aceio e perfeicio que ha em todo o
8ervigo. :

' Danos estas informagbes, porque ¢ de
nosso dever indicar ao publico, aquelles que
melbor o podem servir ¢ que sabem fazer
applicagiio dos productos da lavoura.

Incontestavelmente é esta a melhor fabrica
" do chocolate q e temos e disto podera cer-

/
Fonte: Acervo da Fundacdo Biblioteca Nacional — Brasil. O Agricultor Progressista, 1881b.

Figura 7 — Reportagem na Gazeta da Tarde de 14 de setembro de 1882, falando sobre a Fabrica Bhering ser a
primeira empresa brasileira de chocolate.

¥

Fabrica de el};)'c'olato a vapor
i A2sl
OASA IMPERISL

DE
‘BHERING & SILVA

_Nesta fabrica, a primeira do im pe-
rio, sncontra-se, chocolate de todas
a8 qualidades e pregos, desde o onn
pecial & 14800 até.0o de 200 rs Café
puro esarcinl 2 800 rs. o kilo ¢ em
poredo 5.*/s de abatimento.

63 RUA BETE DE SETEMBRO 63

Fonte: Acervo da Fundacéo Biblioteca Nacional — Brasil. Gazeta da Tarde, 1882
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Figura 8 — Reportagem em O Agricultor Progressista de 28 de julho de 1881, falando sobre a Fabrica Bhering e a
producéo local do produto.

Compete-nos animar o prestar a devida
justiga aos bons patriotas, que nos salvam
do ridiculo de vermos sair pelos portos do
Imperio as materias primas, e alguns
mezes depois recebel-as manipuladas.

0 que se di ainda com a borracha, o
algoddo, o cacio, etc. 6 uma verdadeira
vergonha para ngs, e por isso sio dignos
de louvores os industriaes, que provam is
nagdes civilisadas- que nés no somos com=
pletamente destituidos de merito, € que
-quando guizermos produziremos tio bem
como ld fora. .

Entre outros exemplos brilhantes estd a
fabrica de chocolate da Casa I mperial dos
Srs. Bhering & Silva, que produz em qua-
lidade e quantidade como as melhores da
Europa. 2 ;

0 Brazil hoje ja e;rorm chocolate !

Maisdo quends podemos aquidizer con-
segue o publico saber, visitando este ele-
gante estabelecimento e veudo. fabricar as
nove ou dez qualidades &uq alli se fazem.

A lavoura s6 terd verdadeira prosperidade
quando o industrial-fabril se utilisar dos
seus productos e os lancar transformados
nos mercados estrangeiros.

Fonte: Acervo da Fundagdo Biblioteca Nacional — Brasil. O Agricultor Progressista, 1881a.

Figura 9 — Publicacdo na Gazeta de Noticias de 10 de agosto de 1884, falando sobre o novo proprietério da
Fabrica Bhering.

A’ PRAGA

Scientifica-se & praga que a anliga
ma e Bhering & Silva estf ha muito
quidada, ficando n fuhrica de chocolate
Bertencendo exc¢lusivamente a Antonio
Jos¢ Ribeiro Bhering, sob a razio de A.
1ering.

Fonte: Acervo da Fundagéo Biblioteca Nacional — Brasil. Gazeta de Noticias, 1884.

Figura 10 — Publicagdo em Almanak Administrativo, Mercantil e Industrial do Imperio do Brazil de 10 de agosto
de 1884 com o novo registro da empresa Bhering.

A CHARUTOS, CIGARROS, FUWD

Vieira Guimardes & Santos, largo de S. Francisco de Paula, 16,
Xavier de Simas & IrmRes, com armazem de fumos em Pernambuco, r. da
Quitanda, 42, e r. do Vigario, 16, Recife; socios : A
" Antonio Xavier de Simas, r. da Rainha, 55, Nitherohy. . e
*José Xavier de Simas,r. do Vigario, 16, Recife. I
* Victorino Xavier de Simas, r. do ¥Vigario, 1 '
Xavier de Simas & Betancrate, v, da Quitanda
*Antonio Xayier de Simas, r. da Rainha, 55,
*Matheus de Souza Betanerute, r. da Quitan
Zephirino Pereira, r. Sete de Setembro, 213,

Rl -

(art. s2) %

A. Bhering, Fabrica de Chocolate a vapor da Casa Imperial, r. Sete de Setem-
~bro, 63 Telegr, Urb. 221, (V. Notabilidades, pag. 2029). Pro; rietario-
Bt X Bbfng, v, Sel o Suatbuny L ) Feapenrio:
Fonte: Acervo da Fundacdo Biblioteca Nacional — Brasil. Sauer, 1884.
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Figura 11 — Publicagdo em Almanak Administrativo, Mercantil e Industrial do Imperio do Brazilde 10 de agosto
de 1884 com o novo registro da empresa Bhering.

PROFISSIONAES do BRAZIL 2029

Fabrica de Chocolate a Vapor

DA CASA IMPERIAL
PRIMEIROS PREMIOS

nas Exgosi;ées Nacional de 1831
¢ Continental de 1882.

CHOCOLATES ¢ PASTILHAS

de Baunilha, Musgo,
Canella, Homu:upaigico.

¥ CHOCOLATES ¢ PASTILHAS

Ferruginoso, Althéa,
Lacteo, Aleagus, Salep, etc..

De todas as qualida,dés € precos
B BUERING
03, AU\ SETE DE SETEMDRO, 68

Telegr. Urb, n. 221.

(art. 593) RIO DE JANEIRO ::T
Fonte: Acervo da Fundacéo Biblioteca Nacional — Brasil. Sauer, 1884.

Apesar da mudanca, a empresa continuou 0s negécios no ramo do café moido, do
chocolate e de outros produtos alimenticios. Em uma reportagem intitulada “O Rio de Janeiro
de 1900: visitas e excursdes por Ferreira [Barbosa], as fabricas do senhor Bhering”, no Jornal
do Commercio de 22 de dezembro de 1900, é possivel ter mais informagdes sobre o

funcionamento do estabelecimento:

O apreciador do bom chocolate Bhering e do saboroso café Globo é
raramente capaz de imaginar o inabalavel feito pelo industrial Sr. Antonio José
Ribeiro Bhering para conseguir a fama e inabalaveis de que gos&otaes
produtos. Eu mesmo, que tanta attengdo presto ao desenvolvimento fabril da
Capital em que vivo ha 22 annos, confesso ter ignorado que o
emprehendimento industrial do Sr. Bhering o obrigara a installagcdes tdo
completas e tdo dispendiosas.

Da visita que fiz ao estabelecimento da rua Sete de Setembro ns. 63 e 65
resultou-me tal impressdo que entendi epigraphar esta narrativa como tendo
por assumpto As Fabricas do Sr. Bhering, pois effectivamente tres secgdes
fabris distinctas ahi se encontrdo em um espaco que muito carece de ser
desenvolvido. ([Barbosa], 1900, p. 4)

O autor menciona que na primeira sec¢do fabril,a do chocolate, era onde da matéria
prima, o cacau, era produzido a manteiga de cacau, o cacau em pd e o proprio chocolate, por
meio de processos distintos e usando equipamentos, como torradores a motor com sistema
Compound da Marchall& Sons, prensa hidraulica, galgas, refinadeiras, formas metalicas e
camara frigorifica. Ainda havia os processos de acondicionamento e rotulagem. A fabrica podia
produzir de 6 a 7 mil pacotes de chocolates e estava ganhando os primeiros prémios em eventos,
como nas Exposi¢des Industriaes de 1881, Scientifica de 1884, Continental de 1882, Antuerpia
de 1885 e Nacional de 1895 (Jornal do Commercio, 1900, p. 4).
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As outras seccOes fabris eram a do café e dos artefatos das folhas de flandres, para a
confec¢do das latas de acondicionamento. O primeiro produto precisava ser torrado e moido,
tendo como equipamentos torradores, resfriadores, catadores, depositos e moinhos. O autor da
publicacdo menciona que sdo 3 moinhos vindos da Alemanha. Além do café, também eram
oferecidas canela e pimenta moidas. O segundo produto era feito para embalar os proprios bens
da empresa quanto para serem vendidos para outras firmas, sendo assim um fornecedor de
suplementos. Para a fabricacéo das latas, eram usadas maquinas para cortar, enrolar, estampar
e ajustar a folha.

A fébrica ainda possuia outros equipamentos e sistemas que possibilitavam o
funcionamento das maquinas, como motores, tornos de serralheria, forjas mecanicas,
elevadores automaticos, luz elétrica e servico contra incéndio, com reservatorio de agua e
mangueiras. Ao todo, 80 operarios trabalhavam na fabrica, como mencionado no artigo do
periddico. Observa-se também a gestdo do senhor Antdnio José Ribeiro Bhering, registradoem
outra reportagem. J& em O Apostolo (1893),consta que a cAmara frigorifica instalada na Fabrica

Bhering foi a primeira no Brasil para o congelamento do chocolate.

1.2 Astransformacdes urbanas e a transferéncia para a rua Treze de Maio

Com a abertura da Avenida Rio Branco, no processo de modernizacdo da cidade, o
edificio da fabrica foi demolido e uma outra construcao industrial foi instalada na rua Treze de
Maio, mantendo um dep6sito na rua Sete de Setembro, também no centro da cidade do Rio de
Janeiro. A mudanca da localizagdo da Fabrica Bhering ocorreu no inicio do século XX, em
torno de 1905, como consta em artigos de jornais apresentados nas figuras 12, 13, 14 e 15. O
segundo complexo industrial continuava a ter toda a estrutura para a fabricacdo dos produtos
Bhering, com um investimento pesado nas instalacdes e nos maquinarios.

O projeto da construcdo da fabrica na rua Treze de Maio foi da firma Trajano de
Medeiros e Cia, cujo proprietario foi outro empreendedor, que teve oficinas de reparo de carros
e vag0es da Estrada de Ferro Central do Brasil e da Estrada de Ferro Sorocabana, no final do
século XIX. No inicio do século XX, possuia uma fabrica de vagao e de carro para bonde no
bairro de Engenho de Dentro, no Rio de Janeiro, para o transporte de mercadorias e de pessoas,
como aborda Carlos Negreiros Viana no artigo “Trajano de Medeiros: um dos maiores

empresarios brasileiros do seu tempo, um desconhecido no Ceard até hoje” (2015).



Figura 12 — Reportagem em A Capital de 29 de abril de 1905, falando sobre a fabrica na rua Treze de Maio.

8 ¢ contivaando, Q‘iM&s fancel-

onar o deposito, & roa Sete de Setem-

bro n, #5, '
Fonte: Acervo da Fundagdo Biblioteca Nacional — Brasil. A Capital, 1905.

Figura 13 — Publicagdo em O Malho de 13 de maio de 1905 com a foto da fachada da Fabrica Bhering na rua
Treze de Maio.

5. 38

edificio da Fabrica df Chocolate Bhering, e Café Glebo,
Fachada do novo ol S parac.

Fonte: Acervo da Fundacdo Biblioteca Nacional — Brasil. O Malho, 1905.

29



30

Figura 14 — Publicacdo em O Malho de 13 de maio de 1905 com a foto do interior da Fabrica Bhering na rua
Treze de Maio.

&3 ,: >
No interlor da nova fabrica Bhering — Secg¢lo do chocolate
Fonte: Acervo da Fundag&o Biblioteca Nacional — Brasil. O Malho, 1905.

A Fabrica Bhering tinha iniciativas que impactavam outros setores da sociedade carioca,
como o0 emprego da mao de obra feminina. Apesar de ser em menor nimero, havia o trabalho
de mulheres na secdo de empacotamento. Observa-se 0 empreendedorismo dos proprietarios e
gestores da empresa, com uma organizacdo de recursos que possibilitou o crescimento fabril e
financeiro de uma época, o século XX.

A Bhering & C. era dirigida por Antdnio José Ribeiro Bhering, pelo seu filho, Francisco
Bhering, e pelo sécio, Antdnio Teixeira Lopes, por volta de 1900. Em 1905, faleceu Antdnio
José e 0 negdcio passou a ser administrado também pela vilva, Maria Franzen Bhering, que
ficou no seu lugar. Inclusive, houve a troca da razao social, sendo registrada agora de Bhering
& C., conforme é possivel verificar na noticia publicada no jornal Correio da Manha, em 9 de
marco de 1906 (Figura 16).

A gestdo continuou com a familia Bhering até 1916, quando a senhora Maria decidiu
dissolver a sociedade e a empresa entrou em liquidacéo (Figura 17). Com isso, outra sociedade
foi estabelecida, adquirindo os direitos da extinta Bhering &C.. A empresa passou a se chamar
Bhering & Cia, mantendo como s6cio Antonio Lopes Teixeira, agora comanditario, e tendo
mais quatro sécios, entre eles Darke David de Oliveira Mattos, conforme consta na publicagdo
no Jornal do Commercio, de 13 de abril de 1917 (Figura 18).
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Figura 15 — Reportagem em Correio da Manhad em 2 de maio de 1905, falando sobre a Fabrica Bhering na rua

Fonte: Acervo da Fundacdo Biblioteca Nacional — Brasil. Correio da Amanha, 1905.
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el 0 N Lo, deviio nis eafargos, 1o«
wacidade o lntebigoncln dosse Industeinl
s, Infelleamcnte, o pdbe  var e bels
completo o produto o vea feadidlen e
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Figura 16 — Reportagem do Correio da Manhd de 15 de fevereiro de 1906, informando sobre a alteracéo da

razdo social para Bhering & Co.

A’ PRACA

Dr, Franciseo Bhering o An~
tonlo Telxelra Lopes soclos
sobreviventes da firma A.
BHERING & C,, doclaram quo,
tondo quitagiio da viuva Invon~
tariante dos bens do finado so-
olo, chefe e fundador da casa,
Antonio José Ribelro Bhoring
pelo pagamonto dos haveros
do mesmo na alludida firma,
fol olla dissolvida para todos
os offeitos, conforme o distra-
to social, archivado na Junta
comn.aorolll sob n, 56.572,

Dr. Franciseo Bhering, An-
tonlo Teixeira Lopes o d. Ma-
ria Franzen Bhering, aquelles
como solldarios ¢ osta na qua-
lidade do commanditaria, par-
tiolpam aos seus committon-
tes ® amigos dosta praga e dos
Estados, quo om successfio o
como cessionarios da firma
dissolvida A. BHERING & C.,
organizaram uma socledade
sob a razfio sooclal de

BHERING & C.

para a continuagiio do com~
merolo de chocolate, café mol-
do-marca GLOBO,-cacdo so~
luvel, fabricagfio de latas o 10~
dos os artefactos de folha de
flandros, moagem do assuoar,
pimenta e canella, ¢ compra o
venda do outros artigos do
consumo.,

Fabrica e osoriptorio rua
Troze de Malons. 22 a 5

Deposito: rua Soto do Se-
tembro n. 85,

Telophone n, 148.

E eosporam continuar & me-
rocer-lhes a moesma protecefio
o confianga disponsadasa fir-
ma antocessora,

Rio do Janoiro, 18 do fevo~
roiro de 1000,

Fonte: Acervo da Fundagdo Biblioteca Nacional — Brasil. Correio da Manhg, 1906.

Figural7 — Reportagem da Gazeta de Noticias de 23 de maio de 1916, informando sobre a liquida¢do da Fabrica

Bhering &Comp.

GAZETA FORENSE

_Uma grande firma em liquida-
oo — O Dr. Alfredo Russell, juiz
da 1* vara civel, decrctou hontem
a liquidacdio da firma Bhering &
.Comn., com fabrica de café, “bon-
bons’ @ chocolate, & rua Trese de
Maio n, 19.

Requereu a medida 5 socia soli-
daria D. NMaria I'razen Bhering,
que bhaseou o seu pedido em in-
compatibilidade de genios existen-
te.entre ella requerente e seu so--
c;o Antonio Teixeira Lopes Bhe-
ring.

O juiz, decretando a medida, or-
denou que o0s socios louvem-se em
liquidante, dada a desintelligencia
entre elles, o que impede, por lei,
que um assuma as Tuncgoes.

Fonte: Acervo da Fundagdo Biblioteca Nacional — Brasil. Gazeta de Noticias, 1916.
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Figura 18 — Reportagem do Jornal do Commercio de 15 de abril de 1917, informando a composi¢&o da recente
sociedade Bhering & Cia.
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Fonte: Acervo da Fundagéo Biblioteca Nacional — Brasil. Jornal do Commercio, 1917.

Apesar de constar o sobrenome Bhering entre os sécios, esse foi adicionado,
provavelmente por questdes de direito comercial, para que a marca Bhering fosse mantida. Em
entrevista concedida ao jornal O Globo (2017),Ruy Barreto, um dos Gltimos proprietarios da

fabrica, mencionou que Darke David havia adotado posteriormente o sobrenome Bhering.
1.3  Aexpansdo para a zona portudria e a crise do cacau

Um personagem importante na historia da Fabrica Bhering foi o empresario Darke
David de Oliveira Mattos. Durante sua gestdo, houve a construgdo do parque industrial na rua
Orestes 28, em Santo Cristo, 0 objeto dessa pesquisa. Nao foram encontradas informacgdes
precisas sobre o projeto, como a propria planta e o processo de mudanga, mas algumas esparsas

reportagens na midia impressa das quais foi feita a inferéncia sobre a construcao.



34

Observa-se que foi um processo gradual de transferéncia das atividades industriais para
essa outra instalacdo, porque ainda existia a fabrica na rua Treza de Maio. Na verdade, a
construcdo na rua Orestes comegou como um armazém, como € possivel verificar na publicagédo
intitulada “As nossas grandes industrias: a ‘Fabrica Bhering’ em 1925, de O Jornal, de 17 de
outubro de 1925 (Figura 19).

Figura 19 — Reportagem de O Jornal de 17/10/1925, falando sobre a Fabrica Bhering em 1925.

O JORNAL — Sabbado, 17 de Outubro de 1925 = :
e —————

a carreira

ESCOLA DE
1S

de movembro,
Ia de Sargen-

'odida, nilo: #6
lquer clvil que
wes exiglday,
. offerece mul-
o alumno do
48 mensaes,
para 101§ no
a cuscola, com
1o de pelotilo,
0; quando ap-
de distincto,
argento e per-
i do 3%; o ap-
ou 7 serd pro-

Os melhores
ue flcarem ua
'ey, serdo pro-
geguinte de-
sem prejulzo
18 tenha dado

na Villa Mill-
erio detalha.!

AS NOSSAS GRANDES INDUSTRIAS
A “Fabrica Bhering” em 1925

00 . "Mjvemos occuvliio de visl-
lar & -~ “Fabrica Bhering” — dn
firma — Bherlng & Clu, - quo
funeciona & rua 13 de malo n, 10;
Hvaristo do Velga ns, 14, 16 o 18;

Senwdor Dantus ny, 86 o 88; Selo do.

Setembro n, 113 o Orestes. n, 28
(Gambou), rua Attilla ns, 16, 18, 20,
22, 24, 26, 8 e 30, com torrefacglio ©
moagem' de Cufé, torrefucclo, mon-
gom e derivados de Cacflof moagem
de Canclln o Plmentla, — a8 malores
Insfullugdes dowse genero da Amerlen
do Sul — cxplorando, além disso n
fubricaclio do latas o artefactos de
folha de IMlandres, fabricagfo de
Chocolate, Balas e Carumellos, tudo
com muterie prima de primnclira qua-
Hdude,

Intre oy artigos principues da sua
Industria, sobreleve serem deslaca-
dos o8 seguintey:

- Café Globo — que devido 4 sua
qualldade superfor e culdadosa ma-
nipulagio, goza merecidamento de
fama invejavel,

Do mesmo modo, as suos diversas

terminou, por exemplo, & comstru-
ceflo do grandey trapiches o urmuzens,
providos de installugBSes modernas do
tranaporte, como 6 o gue consta da
Mustragho wbalxo, situndo A& rua
Orestes  n, 28, na GambOa, ondo
funcclonn & grando cochelra modolo,
J& conclulde, LI

OOMO SB CONSTITUFU A FIRMA.

Fol fundada em janelro do anno
do 1873, por Antonio José Ribelro
Bhering, & run Sete 'de Setembro
ns, 63 o 66. Em setembro de 1904,
esso brasilelro, seu filho, o dr, Fran-
clsco Bhering e Antonlo Telxeira
Lopes, sob & razfio soclal de A, Bhe-
ring & Cla.,, com o capital de réls
§500:000% Iniclaram, por assim dizer,
o negoclo constante do casa de que
tratamos, Pouco tempo depols, mor=
rla o fundador da casa, proseguindo
o socledade com os demals soclos,
ocom o capital reduzido parn 180:0008,
entrando para ella a viuva do fun-
dador, Em novembro do 1908, roti-
rou-s¢ o soclo dr., Fyanclsco Bhe-
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Edificio da Fabrica Bhering, & rua Treze de Malo, 18

qualldades de Chocolate, -— Inclusive
funtaslay e grande nmumero, — des-
tucundo-so entre as narcas do cho-
colute do leile comestivel, @ deno-
minada Norka, que pbéde ser quall-
Ticada c¢omgo @« melhor marca em
lodo o mundo,

0O’ Cacao em suas varias modall-
dades, obedece & mesma orientagdo,
sendo: notave]l & aceltaciio quoe tem
um dos seus derivadoy — a Maatelgn
do Caciio, — Jiv muito conheclda em
varios palzes da Buropa e da Amerl-
ca, onde J& tem grande saida, com
franca tendencia a grande desenvol-
vimento.

I? Innegavel quo a exportagdo da
— manteiga de caciio — reverto di-
rectaments em beneficlo da nossa
produccido cacuavelra, por suppririr
com vantagem ¢, em purte, a expor-
tagio do producto em Dbruto, isto 6,
ent seu estado originario, Ksses in-
dustriaes, comprehendendo intelli-
gentemente, o valor pratico do tal
medida, possuem, para esse fim, tm
machinismo, o que ha 'de mals mo-

-

ring, conlinuando 2 sociedade com
os outros soclos e com o capital au-
gmentado para. 300:000%, proseguine
do as suas operacBes.até 1917,

COMECA A GRANDEZA DA FIRMA

1ol por aquello anno, em 13 de
abril de 1917, o dito sr,. Lopes como
commanditario e os srs. Manoel
Garcia da Sllva, Darke David Bhe-|
ring do Oliveira Mattos, Alberto Pe-
reirn Broga, o Ernesto Maximo No-
guelra, organizaram mova socledade
com o capltal de 800:000%3000.

O DESENVOLVIMENTO CONTI-
« NUA

Em segulda, a partlr ‘de 1919, pas-
gou a socledado por diversas moditi-|
cagdes na sua constituicio, .com’ a
retirada. de soclos ¢ a admissdo de|
outros, sehdo o seu capjtal sucessl- |
vamente elevado para 1.350:0008000,
2.025:000- o 3.600:000%000, ‘

AGORA

Illeva-se o seu capltal para réls
3.400:000%, por contracto de 10 dol‘

35
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+« O novo armazem, & rua Orestes n. 28, (Gambda)




derno e 08 quo existem, de malor ca-
pvacidade, :

‘O quo flca dlto aclina, eslende-se
tambem a dols outros artigos, cspe-
cificadamente a Canella 0 a Pimen-
ta, que sio apresentados em grande
variedade de acondiclonamentos a
partlr de 00 grammas, cstes, bem
como o chocolate ¢ cacdo largamen-
te consumidos em todos oy Estados
da Unifo, ondo a firma dispde do um
oxcellento nucleo de agentes-repre-
sontantes, cooperacido vallosa, atten-
dendo 4 clfra dessv commercio. Se a
isso accrescentarmos o8 auxiliares,
em grande numero 0 muitas catego-
riay, tudo dirigido pelo soclo-chefe
sr. Darke David Bhering do Oliveira
Mattos, commercianto o industrial
intelligento, activo o de largo descor-
tino, concluimos por assegurar que &
um estabelecimento modelar, consti-
tuindo win padrio de honra para a
nossa Industria. :

Notavel como tem sido, o desen-
volvimento das suas operagdes, asslm
so explica, o augmento sensivel e
successivo que tem tido o capital so-
cial, o qual, tem do attonder, nito 86
a esse vultoso movimento, como
‘fambem & movay construacday o
acquisicdo e mals machinismos mo-
derno .e cada vez mals aperfeigoado,
etc, ete,

A ampliagio de tal movimento de-

Fonte: Acervo da Fundacéo Biblioteca Nacional
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Julho do corronbo anno de 1925, -
cando a firma composta de move
soclos, como segue:

~— Darke David Bher!ng de OlU.
veira Mattos;

— Darke B )1
Pt hering de O veln Nat-

— José Antonio Ferreira de
Araujo;

— Jos6 Pinheiro da Fonseca;

— Jorge Bhering de Ollvelm Mat-

- Dr. Pedro d'Almelda Godl-

— \rnundo da Costa P!.'rdn

~4 |Hrpesto Maximo Nogne!rn 6

~ Djalma do Mattos,

oy [ primeiros solidarlos e o3 4
ulthnos, commanditarios.

TUDO 1SS0, QUE ¥ 7

Nada, mals, nada menos, quo 4 In-
lellizencia do alguns homens cheflu-
dos pelo sr, Darko Davrd Bhering 4e
Oliveira Mattos, & cuju fremts se
acham os (30 multiplos negociosy de
Bhering & Cla,

Intelligente, honeslo o grandemecn-
te trabalhador, v& tio importante
emprehendintento progredir sempre ¢
cada vez mals !

- BEls, em rapidas limhas, a impres-
sio quec trouxemwos da demorada vi-
sita que fizemos aos estabelecimen-
tos du {irma 'Bhering & Cla, — ®o¢

— Brasil. O Jornal, 1925.1
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No anudncio de vaga de emprego, publicado no Jornal do Brasil em 17 de marco de 1928

(Figura 20), constata-se a referéncia da construcdo a rua Orestes como nova fabrica, trés anos
depois e, com isso, entende-se que comeca 0 processo de mudanca da industria para essa outra
regido da cidade. Houve a ampliagdo do espaco, visto que em junho de 1931, a empresa
Bhering, Companhia S.A. comprou os terrenos ao lado do prédio na rua Orestes, nimeros 34 e
36, como consta no documento que solicita a municipalidade a licenca para a venda (Figura
21).

1 As ruas Treze de Maio, Evaristo da Veiga e Senador Dantas séo as ruas do quarteirdo em que foi instalada a
segunda fabrica, assim como as ruas Orestes e Attilla sdo as ruas do quarteirdo onde esta localizada a terceira
fabrica. Na rua Sete de Setembro, ficava o escritorio da empresa Bhering.



38

Figura 20 — Reportagem do Jornal do Brasil de 17 de marco de 1928, procurando trabalhadores para a fabrica da
rua Orestes.

P (3, 1) X

Fonte: Acervo da Fundagdo Biblioteca Nacional — Brasil. Jornal do Brasil, 1928.

Figura 21 — Documento de pedido de licenca para a venda dos iméveis n. 34 e n. 36 na rua Orestes.

Fonte: Acervo Arquivo Geral da Cidade do Rio de Janeiro, 2024.
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Em dezembro de 1931, foi inaugurada a sec¢do de fermento Bhering na instalagdo ainda
em construcdo a rua Orestes, n. 28, conforme consta na noticia no periodico Correio da Manha
de 13 de dezembro de 1931(Figura 22). Sobre o langamento desse produto, foram publicadas
reportagens com fotos nas revistas O Cruzeiro e FonFon, ambas de 19 de dezembro de 1931,
possibilitando verificar como era a fabrica no tempo em que estava em funcionamento (Figuras
23 e 24). Observa-se a presenca de varias funcionérias junto ao chefe, homem, conforme as
vestimentas de cada um, assim como do grupo de homens vestindo paleté e gravada,

identificando claramente os gestores e visitantes do lugar.

Figura 22 — Reportagem do Correio da Manh@ de 13 de dezembro de 1931, informando sobre o langamento da

fabricacdo do fermento Bhering na instalacdo a rua Orestes.

e
Um novo producto

nacional

O “Fermento Bhering”,
em po, para doces

Bhering, Companhla S. A.,
com asx suas Installacdes modelas
Tes para a torrefaciio e moagem
do0 café, resolveram lancar no
mercado o “Fermento Bhering®,
producto nacional que a analyse
demonstrou ‘ser melhor qQuo 0 Mo
hor estrangelro.

Amanhii, 42 3 horas da tard
com A prevenca de altas autorl
dades o convidndos, serd effectua-
da a Innuguragio da seccio *Fere
mento Bhering”, na fabrica que
aquella flrma estd fazondo cons-
Erulr na Gambda, & rua Oresles,

Fonte: Acervo da Fundacdo Biblioteca Nacional — Brasil. Correio da Manhd, 1931.
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Figura 23 — Reportagem da revista O Cruzeiro de 19 de dezembro de 1931, publicando foto da fabrica a rua

Orestes.
< o LSO | ¢ ¢ B KRS il 19 de Dezembeo de 1931

| R

— Brasil. O Cruzeiro, 1931

Figura 24 — Reportagem na revista FonFon de 19 de dezembro de 1931, publicando foto da fabrica a rua Orestes.

PARABENS A'S DONAS DE CASA!

Sibie s

5 Foi agora langado no mercado o «Fermento Bhering», em pé, producto que Maria Thereza,
a grande doceira paulista, autora de tratados culinarios, idera «um lente prod

ional, si aos hores estrangeiros», porque com elle os doces crescem mais e sdo

mais saborosos! Como producto nacional, o «Fer to Bhering» é vendido mais barato,

custando apenas 2$500 a lata. A photographia representa um aspecto da inauguragio da

fabrica, que é uma secgio da Bhering, Companhia S. A., proprietaria do afamado Café Globo.

Fonte: Acervo da Fundacdo Biblioteca Nacional — Brasil. FonFon, 1931.

Em outra publicacdo, na revista Vida Doméstica de janeiro de 1932 (Figura 25),

abordava que o prédio ja estava sendo usado para a fabricacdo do café Globo, na torrefacéo,
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moagem e, em breve, passaria a enlatar o produto no local para ser exportado. A campanha de
divulgacdo do mais recente produto da empresa ainda promovia um vale brinde, que poderia
ser trocado por um bolo. As taticas de marketing ja eram aplicadas pela Bhering, mostrando
mais uma vez, o profissionalismo e a organizacdo do negdcio.

Figura 25 — Reportagem na re\_/ista Vida Doméstica, de janeiro de 1932, anunciando o produto fermento da
empresa Bhering, Companhia S.A. e a producdo na fabrica da rua Orestes.

VIDA DOMESTICA i
JANEIRO — 1932
Rovista do Lar o da Mulher
0 unico gue mereceu um atstado de MARIA THERESA ’
NG (1m|'\nh|a S. A
¥
wduz o Fermento Bhering nos bo! tos em que € utilisado: — 0S BOLOS CRESCEM MAIS — N, A0 TOSTAM ANTES
l)\ \ A COZEDURA SAO MAIS SABOROSOS.
DOIS ATTESTADOS:
“0 Fermento Bherin ¢ um excellente producto nacio: nal, similar aos melhores t\lrmhuro . - Maria Theresa.
“0 Fermento Bheri € um succedanco sup erior a0 melhor fermento extrange eiro’ Associagiio dos Proprietarios
de Padarias. ‘
Qualquer pessoa pode comprovar encia do fermento Bhering, recchendo de graca, & rua |Lm|no
113, um bolo delicioso. ( entrega de um vale, dentre os duzentos que
pacotes do CAFE' GLOBO. vale poderd escolher um bolo BRASILEIRO, PORT
LIANO, FRANCEZ ou AN
Q :
E
£ 4\: c\.l\co milhdes de kilos.
ente, sem intervengi da mio do homem, numa appa arclhagem honrosa
stria brasileira. Podemos portanto dnu que ¢ no Brasil que se bebe o melhor Café Globo
ng Companhi :4\1 enlatar o café a vacuo, assegul
de dez ~'““ a 6.000 latas por dia. \uulnl
| © VAl em exportal a Unid com um rotul
| todos os idiomas, es \« authenticagio provada da sua qu e maxima: PURO CAF

Fonte: Acervo da Fundagdo Biblioteca Nacional — Brasil. Vida Doméstica, 1932.

A empresa crescia na producdo e na oferta de produtos alimenticios, continuando a

ganhar prémios pelo Brasil e pelo mundo. Essas conquistas eram divulgadas até nas embalagens
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(Figura. 26). A Bhering & Cia. também expandiu suas fabricas para outros estados, como S&o
Paulo e Minas Gerais, como foi publicado em 1933 em uma campanha publicitaria disponivel
no periodico O Paiz (Figura 27). Essas outras instalacdes, construidas pela propria empresa,
respectivamente, nos anos de 1933 e 1932 (na cidade mineira de Mathias Barbosa), serviram
para a producdo do café (torrefacdo, moagem e empacotamento), conforme mencionado em
entrevista pelo gerente geral, senhor Darke Bhering de Oliveira Mattos Junior, na publicacdo
Vida Doméstica de dezembro de 1933.

Figura 26 — Embalagem do produto Bhering.

FABRICA: RUAI3DEMAIO 19
DEPOSITO:RUA 7 DE SETEMBRO, 103

X RIODEJANEIRD

Fonte: Acervo da Fundacgéo Biblioteca Nacional — Brasil, 2024.

Na mesma publicacdo, foi informada a compra de uma fabrica no estado da Bahia para
a instalacao da Bhering Cia S.A. Observa-se a participacdo da empresa no desenvolvimento da
economia brasileira, ndo apenas no entdo Distrito Federal, como em outros estados nacionais.
Darke Bhering de Oliveira Mattos Junior continuou a administrar o neg6cio junto com o seu
irmao, Jorge Bhering de Oliveira Mattos, com o falecimento de seu pai.

Em setembro de 1942, morre Darke Bhering de Oliveira Mattos Filho (Correio da
Manh&, 1942) e seu irmdo o substitui no comando como o Diretor Presidente da Bhering,
Companhia S.A. Durante a nova gestdo, também houve inovacbes na producdo de suas
mercadorias, como a instalacdo de um equipamento eletrénico para torrefacdo e moagem do
café Globo. A iniciativa foi inclusive publicada no jornal Diario de Noticias, de 25 de abril de
1950 (Figura 28), tendo ainda o destaque de ter sido o unico lugar da América Latina com essa
maquina, visto que somente nos Estados Unidos, na América do Norte, encontrava-se outra do
tipo. Esse fato ratifica o pioneirismo da empresa Bhering na histéria da industria no Brasil e no

Rio de Janeiro.



Figura 27 — Publicacdo em O Paiz, de 29 de outubro de 1933 com a campanha publicitaria da Bhering,
Companhia S.A. T
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Condigoes do sorteio

(Autorizado pela carta patente n. 93, concedide, pelo Mintsterlo
e Fazends, em 30 de Janclro de 1033). %

Para que 08 consumidores dos PRODUCTOS BHERING particl-
pem do concurso, basta collecclonarem os envolucros de qualquer dos
mesmos, para trocal.os na séde da BHERING, COMPANHIA 8. A,
ou em suas Fillaes o Agenclas, por coupouns numerados com o3
quass concorrerdo o sortelo.

3 latas de CAFE' GLOBO ou BHERING; 15 covolucros de 12
ou 8 de 1 kilo de CAFE' GLOEO ou BHERING; 5 euvoltorion Cas
latas de FERMENTO BHERING, des de CANELLA BHERING, das
ds PIMENTA BHERING; 10 covolucros do CHOCOLATE EM PO
ou em LIBRAS, dos do CACAO SOLUVEL ou EM PO’; 2 envolucros
de CHOCOLATS EM PO' de 3 kilos; © cnvolucros ¢e MATTE BHE-
RING; 10 vidros de BALAS E GOMMAS; 20 eavolucros de CHOCO-
LATE NORKA; 10 de CHOCOLATE OASIS; 20 dr 'MELODIA
CUBANA; 100 de CANUDOS DB LEITE, de PASTILHAS de HOR-
TELA OU ANTZ; 500 dos TADLETES DE LEITE. BONBONS o
outras qualidades, dardo direito a 3 COUPON pars o sortelo.

O sortelo sers proprio, va séde da BHERING, COMPANEHIA
8. A., por melo de urnas e espheras, realizindo publicamente, com as..
sistencia do Fisce) do Governc ¢ do representantes da’ imprense

6 entrario em s0riclo pumerce correspondentes aos dos coupons
diatribuldos, zendo assim entregucs todos os brindes.

Os coupone, em pertelto estado, eko valldos at¢ 8 mezes & con-
tar da data da pudlicacdc do resultado’do sortelo pela tmprenea o
“Diarlo Offictal”,

Em 15 do outubro ters lalclo a troca de eavolucros ¢os PRO-
DUCTOS BHERING, por coupons para o sortelo a ‘realizar-s om:

23 DE DEZEMBRO DE 1933
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‘Relago dos premios

Os premios serflo, exclustvamente, reprosentados por CmA cass
©ou automovel ou outro objecto 5o valor de 30:0008000 (trinta coutos
de réls) o do objectos taes como: mobiliarios, radios, vietrolas, gela-
deiras, apparelhos de faotar, faqueiros, etc., etc, em numero de
5.000 premios, no valor total de 100:225§000, assim distribuiéos:

1* Promio — 1 CASA ©o valor de . . 30:0008000  30:0003600
2 Premio — 1 terreso, geladeira ou

outro objecto no valor de  5:0005000  5:0905000
3 Premio — O! o valor ¢ .. 2:0008000 8000
4 Premio — Objocio 8o valor €s .. 1:0003000  1:0008000.

& Premio — Objecto ©o valor ds .. 5005000 8008000
6 Promio — Obfecto 6o valor de .. 2308000 2508000
7 Premio — Objecto oo valor de .. 2003000 2003000
§* Premio — Objecto 8o valor de’., 1308000 1305000
9" Premio — Objecto ©o valor do .. 1205000 1255000

10* 80 209* — 200 PREMIOS 120 ya-
ToridefoFavtastvte. 305000 10:0005000
£10* a0 1200¢ — 1000 PREMIOS 0o
107,80 .. anleenn

235000 25:0005000

1210° 80 2600: — 1400 PREMIOS no
tor e ..

010" 20 300" — 2400 PREMIOS zo
(A5 00 con

105000 14:0005000

54000
SOMMA

80 assignaturas trimestracs ds NOITE ILLUSTRADA, como
premio de consolagio. (Offerts da .\ NOITE).

T
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dada a Incondiclona) prefercacia dos consumidores pelos seus incos.
fundivels productos.
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Fonte: Acervo da Fundacéo Biblioteca Nacional — Brasil. O Paiz, 1933.
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Instalado no Brasil um forrador de café sob controle eletrie

Apioveitamento integral das propriedades tonicas e nutritivas do café — Rs vt

“Cada cidaddo que bebe o CAFE GLOBO podera estar
seguro de que estd usando um produto puro’ — declara
o Sr. Paulo Rodrigues Alves, apos uma visita as gran-
diosas instalacdes do Café Globo.

Os imensos recursos da eletro-
nica vido tendo cada vez maior
aplicagio nos varios setores de
atividade humana. Agora, é a
fabricagiio do café que se am-
para na maravilhosa descoberta
para alcangar a perfeicio.

‘'endo & frente o Sr. Stockler
de Queiroz, presidente liquidata.
rio do extinto D.N.C., os dire-
tores do Centro do Comércio de
Café do Rio de Janeiro, numero-
S0~ exportadores e grandes ata-
distax de caté desta capital esti-
veram em visita & fabrica do
~aute Globo, mde toi mstalado um
gigantesco ¢ modernissimo toria-
dut, que trabalha sob controle
|eletronico. E o mals com-
pleto torrador do mundo. No seu
Béne hi apenas mais 4, todos
instalados nos Estados Unidos.
Assim, nem a Eu-opa, nem qual-
quer outro pals da América La-
tinn conhecem a maravilha me-
‘|edAnica que Bhering, Cla. S. A.
} trouxeram para o Brasil.

Os visitantes nio esconderam o
seu entusinsmo pelas grandiosas
instalaghes que o esforqu de uma
firma genuinamente brasileira deu
ao Brasil, colocando o nosso pals,
ao lado dos Estados Unidos, como
ploneiro do uso da eletrbnica para
a fabricagio do café. T

a visita, via-se em -cada sem-
o | blante a Impressio de sincera ad.
miragiio pelo trabalho perfeito que
o extraordinirio torrador exXe-
cuta.

Nio se poderi destacar a van-
tagem principal da torrefagio sob
controle cletrdnico. O novo pro-
cesse tem Influéncia fundamental
¢ decisiva sobre a qualidade do
cufé fabricado, A verdareira ma-
»|ravilha criada pelo engenho do
. | homem, revolucionando a téeni-
- |ca de fabricagiio do café, distan-
cla-se dos sistemus comuns de
tal maneira, que ‘os torna com-
pletamente obsoletos. A superio-
rldade da fabricagio sob contrble
cletronico ¢ tiio extensa e tio
profunda, oferecndo um produto
de qualidade tdo sensivelmente
melhor, que j& niio se pode com-
preender o uso dos antigos sis-
temas.

R

A diferenga marcante entre o
velho ¢ 0 novo processo ¢ a Sc-
guinte: os torradores comuns tor-
~ |ram o café¢ ao contacto de uma
chapu, cujo aquecimento exagera-
do varia entie 500 a graus.
O café fica queimado por fora

— minas, a pureza e o sahor —

No momento em que era servido

dentro. O torrador sob controle
cletronico torra o café no espa-
¢o. O griio ¢ homogenamente tor-
rado pelo ar que circula num gi-
gantesco cilindro, a uma tempe-
ratura rigorosamente estivel de
220 graus. A torrefaghio niio val
além da necessiria.
e
Dal resultam vantagens extra-
ordinirias para o produto. Tor-
rado sob contréle -ecletronico, o
café val para 08 moinhos com as

um cafézinho, o 5

trénico ¢ uma gerantia de pure-
za. O torrador s6 trabalha com
cafés limpos. Qualquer detrito

divla o scu I ,

Stockler de Quefroz, que se vé 0o cruino, faiy

em nome dog visitantes, enaltecendo as instalacdcs do Café Globo

=Aws

A MERARSS=anR=EESETE .

sae instalacoes da firma faz

un hem equipado 1aboratério. u!

controla a fabricagio do cate
)

todas as suas fa que |

ao contfario dos torrador co-
muns, que nio estio aparclha-
dos puara regeitar us unpurezas.
Marcante ¢ também a supe-
rioridade do uromn e sabor do
café torrado sob contrdle eletro-
nico. 1B o sabor tipico do caté
puro. Stmamente agradivel ao
paladar e ‘ao olfato. A infusio
tem sempre a mesma coloragiio

gorosx\men:e regulir. Come ‘I'
complemento de purezi, o L
Globo & empacotado automiid
mente, sem qualquer contacto M
nual.

Al estido em resumo, us \an
gens que o Café Globo pode
recer a0s SOUS CUNS
qus as suus fnrnull.’l\'c’

mesmas  prop -
cins que a natureza lhe trans-
mitiu. Nada se perde. Até as
vitaminas, de que é tdo rico, se

B repr ex-
trato legitimo do café, isento de
qualquer impureza.

do Café Globo é ri-

conservam integralmente. O ca-
lor e envol-
vendo o griio em todos 05 sen-
tidos, mantém as suas riguezas
naturais, permitindo que o con-
sumidor se beneficie com a aciio
salutar das grandes virtudes nu.
tritivas e terapluticas da ru-
bicea.

¢ insuficiéntemente torrado por

o-

=

A torcfagiio sob contréle ele-

gorosamente controlada, de modo
a manter o pé sempre no mesmo
grau de finura, de.

traordinario torrd
tronico!

destaca o
sob contréle

A IMPRESSAU DO SR
STOCKLER DE QUEIR0Z

a respeito
Ouvido P o Cafe Gl

para maior
A dona de casa sabe gue preciaa-
ra de tantas colheres para a in-
fusiio do seu agrado, sem que se
verifiquem irregularidades de um
para outro. Das grandio-

n

as

o Sr. Stockler de Queirox Pre
dente liquidatario d
N.C.., fézmos a seguinte dec)
ragio:

«Leyo da visita feita 88 10!
goes do Café Globa
impressdes, Porq col

o0 que pode realizd
a capncidade de
mens dinAmicos como
Matos».

Rio, 20-4-950.

&) Stockler de Queiroz

HONROSAS DECLARAGOES
SR. PAULO RODR!G[E}
ALVES

modernas instalag 5
Globo, deixou registradas &
guintes impressdes:

«& com sincero jubilo gt
que visitei esta xrandé e
tada fabrica. As b
modernas e eficiéntes.
mente o torrador. na¢
desejar, mesmo em
com as grandes torre
americanas. [sso ref
grande satistacac
tempo. a confiangs
de nosso pais
que bebe o Caté

Gl

est uro de que

star scgul l(\& ‘mess PA°
30 ¢ "

C

um produto puro
bens a
tos

pr

Rio, 20-4-185¢

do Bedrigues AT

PO

Fonte: Acervo da Fundacdo Biblioteca Nacional — Brasil. Diario de Noticias, 1950.
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Figura 28 — Reportagem no Diério de Noticia, de 25 de abril de 1950, falando sobre a nova maquina da Fabrica
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Dessa forma, tinha-se mais qualidade e rapidez na fabricacdo do café, eliminando o
trabalho manual e oferecendo diariamente o produto no varejo. A modernidade também
alcancou o setor do empacotamento, com maquinas programadas, realizando a atividade de
embalar o manufaturado automaticamente, sem o contato humano. Nas propagandas, eram
divulgadas as novidades, como é apresentada no jornal Correio da Manha, de 1 de janeiro de
1950 (Figura 29).

O desenvolvimento verificado na producédo aconteceu na fabrica da rua Orestes, sendo
um dos vestigios dessa historia que permanece nos tempos atuais, como a construcéo e algumas
maquinas. Estes vestigios podem ser visitados pelas pessoas como oportunidade de conhecer
essa parte do patriménio cultural carioca. Assim, a relevancia de pesquisar a historia de um
lugar esta em compreender e valorizar sua trajetdria e, quando ha a vantagem de ter contato
com uma parte concreta dela, por meio do acesso as antigas instalac6es de producéo, a pesquisa
ganha profundidade.

Com outra propaganda de 1950 (Figura 30), no Correio da Manha de 22 de janeiro,
buscou-se corroborar essa analise, destacando a parte que menciona que a fabrica era uma das
maiores e a mais moderna do mundo e que a América Latina era o Unico lugar que produzia o
café em pd com tecnologia avangada.

A empresa Bhering era conceituada e até tinha um dos seus produtos, o Café Globo,
como o mais votado na preferéncia do publico consumidor em uma pesquisa da opinido publica
publicada no jornal Diario de Noticias, de 28 de maio de 1950 (Figura 31). O inquérito, assim
apresentado na reportagem, era para saber a preferéncia do publico sobre marcas dos setores da
economia, entre outras questdes. O manufaturado da Fabrica Bhering é eleito como o mais
consagrado pelas pessoas, ganhando de marcas como o Café Paulista e Café Palheta.

A empresa também fez parcerias com importantes marcas que existem até hoje, como a
Volkswagen. No artigo na revista O Cruzeiro de 1971 (Figura 32) foi mencionada a colaboragéo
com a Bhering, por meio da Benauto S/A, para o fornecimento de furgdes para a frota da
companhia, para ser usado na distribuicdo do café Globo nos pontos de venda. Na foto da
publicacdo, aparece um veiculo pintado ou adesivado com a marca do produto Café Globo.

Foi um momento relevante para a histéria da marca Bhering, em que houve a
consolidacao dos seus produtos no mercado brasileiro, do norte ao sul do pais. Da mesma forma,
foi 0 desenvolvimento da empresa com investimentos nos seus equipamentos e com uma gestdo

atuante que continuou com os trabalhos iniciados em 1880. Porém, no final do século XX, a
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trajetoria da Fabrica Bhering mudou e comecou a enfrentar uma historia de dificuldades e de

tentativas de se manter no mercado, com as transformagdes econdmicas a caminho.

Figura 29 — Propaganda do café Globo no jornal Correio da Manha, de 1 de janeiro de 1950.
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Fonte: Acervo da Fundacdo Biblioteca Nacional — Brasil. Correio da Manha, 1950.
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Figura 30 — Propaganda do café Globo no jornal Correio da Manha, de 22 de janeiro de 1950.

das familias cariocas

Ha quase um século, o Café Globo i@ era o preferido

Luls Bdmande, José Marlano, Mulls colsa se modificon com- Ontern ers astim, .
Gastlo Cruls o opiros histo. pletaments. Mas o favorilisme Hoje tamdém ¢ assim..
risdores escreveram belas pi-  pelo Calé Globo tem resistide Tal como a3 senhoras
gloas adbre & vida do Rio de 4 a¢lo tramiformaders do fem- do Século XIX, a8 jo-
Janeiro, desde & sus fundacle.  po, gragas & sua Inaiterdvel su- mn“ -
Omitiram, porém. um defalhe perioridade em aroms, sabdr rem mo%
que constitul corfose capitalo o rendimente. O Calé Globe Globo « o (nico tor-
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rigorosamerte os prineiplos
naturals da vossa roblices
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Fonte: Acervo da Fundacéo Biblioteca Nacional — Brasil. Correio da Manh4, 1950.

Figura 31 — Resultado da pesquisa publica no jornal Diario de Noticias, de 28 de maio de 1950.

Sexts Segio — Sétima Pégina DIARIO DE NOTICIAS Domingo, 28 de Maio de 1950

Empolgada a Opiniao Publica

Primeira relagdo das respostas ao questiondrio formulado pela Informativa da Imprensa Inter-Americana LtQa., FOLHA‘ DO RIO e pe_la Rédio. Myyripk
Veiga - As preferéncias do piblico - Grande interésse em torno désse inquérito, no qual fomam parte as figuras mais represenfativas da indlstria,
comércio, financas e da sociedade - As firmas e marcas colocadas no certame

~T A EmATNmYIT AN

CATEGORIA «B»
MARCAS COMERCIAIS

1. Qual a marca de café consa-
grada pela opini&o publica?

Caté GIObO ..oevesees veseesne o B8
Café Predileto «vessessscsessees 53
Café Paulista .eeescesces
Café Ca.ital .cceesssveseeasees 14
Café Palheta ..

3. Qual a marca de sabfio que
preferem as donas de casa?

Sabfio Portugués .......
Sabdo Platino ..
Sab&do Selecto .
Sabfio Cristal cesesesseccsseees
Sabio FAarol ..ceeceesesceseioes 4
Sabfio Pintal ...eee sesssse vese 4

Fonte: Acervo da Fundagdo Biblioteca Nacional — Brasil. Diario de Noticias, 1950.

cessssseesereee T




48

Figura 32 — Reportagem na revista O Cruzeiro de 1 de dezembro de 1971, falando sobre a nova frota de veiculos
para a distribuicdo do Café Globo.

Preparando-se para yma fase In-
tensamenie competitiva, a Bhering
& Cia. esid passando por trans.
formagdes que levarSo & melhoria
de seus produtos — Calé Globo,
entre éles — bem como a uma
distriduigio mals aprimorada. Na
foto, o sr. Waller Figueiredo, di-
relor da Bhering, troca impressdes
com o dr. Bernardo Cabral, da
Benauto S/A, sébre & nova frolg
de 30 furgdes Volkswagen, recém-
adquiridos pela Bhering para dis-
tribuiglio de seus produtos.

Fonte: Acervo da Fundacgdo Biblioteca Nacional — Brasil. O Cruzeiro, 1971.

A empresa continuou com as atividades na producédo das suas mercadorias até a década
de 1970. Devido ao cenario econdémico do Brasil, que segundo Ruy Barreto, ex proprietario da
Bhering, em uma entrevista dada em 2017 a Marilane Abreu Santos, para o seu trabalho de
mestrado intitulado A Fabrica Bhering e a insercdo da arte no tecido urbano: relacGes entre
0s usos dos espacos industriais e os projetos de cidade, desfavoreceu os negdcios da Bhering
por afetar as condic6es de producdo das suas matérias primas: o cacau e o cafe.

Barreto (2017) aborda que com o grande estoque de café e um crescimento de empresas
de torrefacdo e moagem, inclusive era possivel comprar o café moido na hora nos
supermercados, o café Globo vai perdendo espa¢o no mercado, fazendo com que em 1956 a
Bhering néo produzisse mais esse produto. Na parte do chocolate, entre 1950 e 1960, com uma

praga nas plantagdes de cacau no pais, era necessario importar esse produto, mas o governo
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controlava demasiadamente, de forma que havia momentos que autorizava a importacdo, mas
em outros, a proibia, com receio de comprometer o cultivo do produto no Brasil (Barreto, 2017).

Em 1974, Ruy Barreto inaugurou uma empresa de café soltvel em Minas Gerais, cujo
nome do produto era Brasilia, conforme consta em sua entrevista (2017), e ao decidir exportar
0 produto, percebeu que precisava de uma marca que fosse possivel de ser compreendida em
outros idiomas. Entdo ficou interessado no nome Globo, que pertencia a Bhering. Ao procurar
0 proprietario da empresa para negociar o registro da marca, Ruy Barreto teve que adquirir

também as instalacdes da fabrica na rua Orestes, n. 28, como ele menciona na entrevista:

Entdo eu precisava de uma marca que fosse féacil passar pro inglés, pro
francés, pro espanhol — entdo globo. Globo vocé traduz fécil para qualquer
lingua. Entdo eu sabia que a Bhering estava parada com o café Globo, eu vim
aqui pra conversar com o Jorge pra comprar a marca do café Globo. Entéo,
conversando e tal ele deu o valor e quando ele me deu o valor eu, perai, Jorge,
esse preco ndo é possivel. Isso € um exagero. Ai eu brinquei com ele. Se vocé
quer tanto pelo café Globo quanto é que vocé vai pedir pela Bhering? Ele
disse. N&o, vai tudo junto. Entdo t& fechado. (risos) Ai, eu comprei isso aqui.
Comprei e vou deixar isso ai e vamos ver o gue eu vou fazer com isso (Barreto,
2017, p. 298-299).

Com isso, houve a troca de proprietario, conforme consta nas reportagens: O Jornal, de
9 de janeiro de 1974 (Figura 33) e Jornal do Commercio, de 4 de janeiro de 1974 (Figura 34) e
de 10 janeiro de 1974 (Figura 35), assim como, o do registro, que passou a ser Bhering, Produtos
Alimenticios S.A. Na Fabrica Bhering, passou a ser produzido alimento escolar sollvel,
instantaneo, conforme era feito na época para atender as escolas publicas, que ndo possuiam
estrutura para o preparo das refeicdes que eram oferecidas para os estudantes de todo o Brasil.
Foi um negdcio que gerou receita e assim pode reativar as instalacfes da fabrica, porém até que
0 governo mudasse a politica e passasse a diminuir o numero de escolas atendidas por esse tipo
de servico (década de 1980), influenciando novamente nas atividades comerciais da empresa
(Barreto, 2017).



Figura 33— Reportagem em O Jornal de 9 de janeiro de 1974, publicando sobre a troca de proprietario da
empresa Bhering.

Fonte: Acervo da Fundagdo Biblioteca Nacional — Brasil. O Jornal, 1974.

Figura 34— Reportagem em Jornal do Commercio de 4 de janeiro de 1974, publicando sobre a troca de
proprietario da empresa Bhering.

Fonte: Acervo da Fundag&o Biblioteca Na — Brasil. Jornal do Commercio, 1974a.
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Figura 35 — Reportagem em Jornal do Commercio de 4 de janeiro de 1974, publicando sobre a troca de

proprietario da empresa Bhering.
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L

Apesar de ndo ser produzido mais na Fabrica Bhering, rua Orestes, o café Globo
continuou a ser comercializado e assim como antes, também teve seu prestigio e ganhou a
medalha de ouro em qualidade na Feira Internacional de Leipzig, em 1978, na Alemanha,
conforme foi abordado na reportagem de Jodo Martins, na revista Manchete, de 22 de julho de

1978 (Figura 36). Essa conquista foi a primeira de um produto brasileiro, e da América Latina,

em uma feira mundial de amostras.

Figura 36 — Reportagem na revista Manchete, de 22 de julho de 1978, falando sobre a premiacdo do Café Globo
Soluvel na Feira Internacional de Leipzig.

A empresa Café Solavel Brasilia, com seu produto Café Globo Solavel, conquistou a primeira
Medalha de Ouro da América Latina na mais famosa e antiga mostra comercial do mundo

Vitoria da Industria
Brasileira na Feira

| | Internacional
e (o Lelpzig |

presidente da COLESTE, e do Sr. Sérgio Domingues de Figueiredo,
vice-prgsidente lda CSB, do Sr. Argemiro R. Baudson Sienra e do
Cordlkedio B Rath

Reportagem de JOAO MARTINS
Fonte: Acervo da Fundacéo Biblioteca Nacional — Brasil. Martins, 1978.

Com a queda da comercializacdo, Ruy Barreto decidiu encerrar a producéo e a fabrica
é desativada novamente, no final do século XX. Na década de 1990, como uma outra forma de
utilizar o espaco e os equipamentos, foi pensado aluga-lo para outras empresas, de menor porte,
que precisassem dessa estrutura. Contudo, ainda nos anos de 1990, as atividades séo finalizadas

no lugar:

A Unica coisa que a gente pode agora estudar é transformar a Bhering numa
cooperativa de pequenas inddstrias. Como nds tinhamos aqui vapor, energia
elétrica, maquinas e uma porcdo de outras coisas poderia propiciar que as
pequenas industrias pudessem usar esse parque de utilidades por um preco
muito conveniente e eles também fazerem seu produto mais barato. Tivemos
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ai mais ou menos umas trés ou quatro, mas era muito dificil porque ... é fazer
a boca a boca, a propaganda desse negécio ndo era facil. Entdo pagar, fazer
propaganda de aluguel ndo era barato, era caro. (Barreto, 2017, p. 299)

Em 1999, a edificacdo da fabrica foi a leildo, como se observa na publica¢do no Jornal
do Commercio, de 19 de agosto de 1999 (Figura 37). Dessa forma, a partir desses
acontecimentos e do interesse de aproveitar o sitio, um novo rumo comegou a surgir no século
XXI e que desencadeou no que se tornou hoje a Fabrica Bhering, um espaco comercial e
cultural. Verificou-se que Cecilia Barreto, filha do proprietario, foi quem teve a ideia de alugar
0 ambiente para artistas que precisavam instalar seus ateliers (Barreto, 2017). Essa iniciativa
foi sendo divulgada casualmente entre os artistas e a procura foi aumentando chegando a ter

aproximadamente 80 pessoas em 2017, como foi indicado por Barreto (2017).

Figura 37 — Reportagem do Jornal do Commercio, de 19 de agosto de 1999, publicando sobre o leildo do espago
da Fabrica Bhering.

| teioes
Complexo fabril

no Santo Cristo

Complexo industrial, da  Carvalho (240-7858),
fabrica da Bhering (choco- nida Treze de Maio,
lates), em Santo Cristo, 912, Centro, a partir d
composto por 10 prédios, APARTAMENTOS
sera leiloado por De Paula ?

blon, com uma vaga

(220-4217) na préxima se- ; .
A : ragem; e no Jardim

gunda-feira, dia 23 de agos- co. na Rua L
) ua Lopes
to, as 15h. Na Avenida Eras- Edgar de Carvalhc
mo Braga, 115. 7858. Pregoes na A
Fonte: Acervo da Fundagdo Biblioteca Nacional — Brasil. Jornal do Commercio, 1999.

Ruy Barreto abriu as empresas Bhering Estudios e Bhering Locagdo nos anos 2000. A
primeira, trabalhava com o aluguel do espaco para gravacoes de filmes, novelas, entre outros
tipos de producdo visual; e a segunda, com o aluguel para artistas instalarem seus ateliers ou
comerciantes depositarem seus produtos, como é abordado por Ruy Barreto em uma entrevista
dada a jornalista Simone Candida do jornal O Globo e publicada sob o titulo de “Encontros de
domingo: o empresario que fez da Bhering uma fabrica de arte”, em 19 de outubro de 2014.

E possivel ver nas publicacdes de Jornal do Brasil, de 16 de novembro de 2008, e do
jornal O Fluminense, de 5 de julho de 2015, o espaco da Bhering sendo usado como cenério de

filmes e para fotos, respectivamente, como consta nas figuras 38 e 39.
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Figura 38 — Reportagem no Jornal do Brasil de 16 de novembro de 2008, publicando sobre gravacéo de filmes
nas instalages da Fabrica Bhering.

B16|JB CADERNO B |t 18 novertrode 2008 cademob@f.com.br

‘TEMPOS DE PAZ" - Daniel Filho (a0 fundo) dirige Tony Ramos na antiga fébrica da Bhering, no Santo Cristo: adaptacao da peca de teatro de Bosco Brasil também conta com Dan Stulbach

Fonte: Acervo da Fundacdo Biblioteca Nacional — Brasil. Jornal do Brasil, 2008.

Figura 39 - Reportagem de O Fluminense de 5 de julho de 2015, publicando sobre sesséo de fotos nas
instalagdes da Fabrica Bhering.

Sessao de fotos

Henri Castelli é a estrela da nova colecio
fa Dartigmy, marca canoca de moda mas
ihina. A sessdo de 1otos aconteceu na'l

wica da Bhening

na Zona Portuana do Rio

Fonte: Acervo da Fundagdo Biblioteca Nacional — Brasil. O Fluminense, 2015.

Ainda ha a comercializagdo de alguns produtos da Bhering (Figura 40), mas agora em
outro lugar. S&o produzidos chocolate em po, cacau em po, confeito granulado, bala toffee
(caramelos com cobertura de chocolate), coberturas para sorvetes e geladinho pela empresa

EkoFoods, localizada na cidade de Mendes, no estado do Rio de Janeiro.



Figura 40— Embalagem de produto Bhering atualmente no mercado

SEn deacdr
Tradigio e Qualidade

Fonte: Arquivo pessoal, 2024.
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2. FABRICA BHERING, UM PATRIMONIO CULTURAL CARIOCA

Nesse capitulo ¢é feita uma analise sobre o atual papel do espaco na cidade do Rio de
Janeiro. Observa-se também quais estratégias poderiam ser desenvolvidas para ampliar a
preservacéo e a valorizagao deste patriménio industrial, como incentivar o acesso da populacéo

e dos turistas a esse exemplar de arquitetura, historia e economia criativa.

2.1 A Bhering, sua relacdo com a cidade do Rio de Janeiro e o tombamento do espaco

da antiga fabrica

O novo uso do espaco da fabrica foi se ampliando com a adesdo crescente de outras
pessoas interessadas em instalar seus negocios naquele sitio ocioso e por um valor acessivel.
Porém, a renda com a loca¢do ndo foi suficiente, visto que Ruy Barreto teve o prédio leiloado,
devido a uma divida tributaria com a Unido, e passou a ser propriedade da empresa Syn-Brasil
Empreendimentos (Candida, 2014).

Por consequéncia, foi solicitada a desapropriacdo do espaco e os artistas ali instalados
foram contrérios a essa a¢dao. Nesse momento, o poder publico do municipio do Rio de Janeiro,
foi procurado pelas pessoas que seriam prejudicadas com a nova situagdo administrativa da
Bhering. O prefeito agiu com a desapropriacdo e posteriormente com o tombamento da fabrica,
respectivamente, por meio dos decretos n. 36.015 e n. 36.016, ambos de 30 de julho de 2012.
O tombamento provisorio durou até 2018, quando teve o tombamento definitivo promulgado
pelo decreto n. 44.468 de 26 de abril:

O PREFEITO DA CIDADE DO RIO DE JANEIRO, no uso das atribuigdes
legais, e CONSIDERANDO a importancia da atividade industrial na area
portuaria da Cidade do Rio de Janeiro;

CONSIDERANDO o valor arquitetbnico da fabrica e sua importancia na
paisagem urbana daquela regido;

CONSIDERANDO a importancia da Fébrica de Chocolates Bhering na
memoria coletiva da populagdo carioca;

CONSIDERANDO os estudos elaborados pelo Instituto Rio Patriménio da
Humanidade; e CONSIDERANDO o pronunciamento do Conselho Municipal
de Protecdo do Patriménio Cultural do Rio de Janeiro, que consta no processo
administrativo 01/002.491/2016, DECRETA:

Art. 1° Fica tombado definitivamente, nos termos do art. 1° da Lei 166, de
27 de maio de 1980 e do art. 134 da Lei Complementar n°® 111, de 1° de
fevereiro de 2011, o prédio da antiga Fabrica de Chocolates Bhering situado
na Rua Orestes, n° 28, Santo Cristo, na forma do Anexo | deste Decreto.
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Paréagrafo unico. Ficam tombados os bens moveis integrados remanescentes
da antiga fabrica, o conjunto original de circulacdo vertical formado por dois
elevadores e uma escada metalica e a chaminé.

Art. 2° Fica criada a &rea de entorno de bem tombado definida pelo lote do
bem tombado, na forma do Anexo | deste Decreto. (Rio de Janeiro, 2018, p.
1)

Com esse instrumento legal, o imdvel na rua Orestes, n. 28, e 0 seu entorno (Figura 41)
passam a fazer parte do patrimonio cultural da cidade, assumindo importante funcdo na area
onde esta localizado. Conforme os debates e o desenvolvimento do conceito de patriménio, o
bem ¢ considerado de interesse publico e portador de referéncia “[...] a identidade, a agdo, a

memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade brasileira” (Brasil, 1988, n.p.). Novos

valores e responsabilidades sdo obtidos junto com o titulo.

Figura 41 — Anexo | do Decreto n°® 44.468 com a &rea de entorno de bem tombado.
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/ 7l  Bem tombado

Fonte: Rio de Janeiro, 2018.

A preservacdo da edificacdo da antiga Fabrica Bhering considerou também a sua

relevancia como testemunho da historia urbana, arquitetdnica e econémica da cidade do Rio de
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Janeiro. As constantes mudancas das suas instalagdes refletem o desenvolvimento urbano do
Rio de Janeiro, que de coldnia portuguesa passa a ser sede do Império e, posteriormente, Capital
da Republica Federativa do Brasil.

As transformacbes de papeis e de importancia vao gerar modificagdes do espaco.
Segundo Mauricio de A. Abreu no livro Evolugao urbana do Rio de Janeiro (2022), até o século
XIX, a cidade era pequena e se concentrava entre os Morros do Castelo, de S&o Bento, de Santo
Antbnio e da Conceicdo, sendo a maioria da populacdo pessoas escravizadas e 0 restante
formado por representantes da administracao, militares e mercadores. Com a vinda da Familia
Real em 1808, uma nova classe social surge na cidade e com isso é necessario atender as suas

necessidades, mudando a dindmica do lugar e incentivando novos projetos:

No decorrer do século XIX assiste-se, entretanto, a modificacdes
substanciais tanto na aparéncia como no contetdo da cidade. A vinda da
familia real impde ao Rio uma classe social até entdo praticamente inexistente.
Imp&e também novas necessidades materiais que atendam nao sé aos anseios
dessa classe, como facilitem o desempenho das atividades econdmicas,
politicas e ideoldgicas que a cidade passa a exercer. A independéncia politica
e o inicio do reinado do café geram, por sua vez, uma nova fase de expansdo
econdmica, resultado dai a atracdo — no decorrer do século e em progressao
crescente — de grande nimero de trabalhadores livres, nacionais e estrangeiros.
(Abreu, 2022, p. 48)

A Fabrica Bhering foi criada nesse contexto de crescimento, progresso, transformacgéo
da sociedade. O surgimento de novas demandas e suas transformagOes refletem ainda
influéncias das transformac6es urbanas do Rio de Janeiro no inicio do século XX, como a sua
transferéncia da area central da cidade para a zona portuaria, em decorréncia das reformas
empreendidas pelo Prefeito Pereira Passos.

A capital do Brasil, a cidade do Rio de Janeiro, passou por obras de embelezamento,
saneamento, higiene, abertura de novas vias e alargamentos das principais ruas para acabar com
0s resquicios da col6nia, apresentar-se como uma cidade moderna e que representava 0 novo
momento social, econdmico, politico e cultural do pais. Como Abreu aborda “Concluindo, o
periodo Passos, [...], representa, para o Rio de Janeiro, a superagédo efetiva da forma e das
contradi¢des da cidade colonial-escravista, e o inicio de sua transformagéo em espa¢o adequado
as exigéncias do Modo de Produgao Capitalista.” (Abreu, 2022, p. 90)

Outra obra simbolo desse periodo, mas realizada pelo governo federal, pelo presidente

Rodrigues Alves, foi a abertura da Avenida Central, atualmente Avenida Rio Branco. A
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primeira fabrica Bhering foi uma das construcGes demolidas para a criacdo dessa importante
via, que ate hoje é uma das principais ruas comerciais da cidade.

A nova demanda trazia novos costumes, modos de vida e padrdes de consumo que
influenciavam na producdo local. Havia mercado para outros produtos, estimulando o comércio
e 0 desenvolvimento fabril na cidade e no pais. Ainda segundo Abreu (2022), o processo de
industrializagdo na cidade do Rio de Janeiro teve inicio em meados do século XI1X, apesar de
alguns contratempos como falta de estrutura (energia), de mao de obra qualificada e livre,a
concorréncia com os produtos importados, e, ainda assim, expande-se no inicio do Século XX

e

[...] concentrava-se principalmente no centro da cidade, ou em suas
imediacOes, e caracterizava-se pela predomindncia de pequenos
estabelecimentos, dedicados a fabricagdo de calgados, chapéus, confecgdes,
bebidas e mobiliario. Eram industrias com baixissimo nivel de mecanizacéo,
verdadeiros artesanatos, absorvendo, consequentemente, grande quantidade
de forca de trabalho. Ainda no centro localizavam-se as graficas, as
metalurgias leves e fundigdes, a industria alimentar e outras. (Abreu, 2022, p.
74)

A literatura discute se a expansdo industrial no Brasil foi devida ao crescimento ou a
crise no setor exportador, o da cafeicultura. A industrializacdo se beneficia com os
investimentos advindos dos lucros da exportacdo do café ou da necessidade de investir em outro
setor econémico, visto a crise econémica que assolava 0 mundo. Para Eulalia Maria Lahmeyer
Lobo em Histéria do Rio de Janeiro (do capital comercial ao capital industrial e financeiro)
(1978):

Com o gradual declinio da cafeicultura da Provincia do Rio de Janeiro, a
economia urbana se modificou pela realocacéo de recursos de capital e méo-
de-obra. Dai a ampliacdo e diversificacdo de atividades vinculadas ao setor
secundario e terciério.

O comércio do Rio de Janeiro sofreu um declinio com a decadéncia da
cafeicultura e a economia urbana se modificou, ampliando-se os setores
secundario e terciario. (Lahmeyer,1978, p. 158)

A autora também aborda que ja em 1840 o governo imperial toma algumas medidas de
protecdo a atividade fabril, como o aumento das tarifas alfandegarias, 0 empréstimo e a isengéo
de imposto. Além disso, surge a maquina a vapor e o motor hidraulico, modificacdes
significativas que também vao contribuir nesse processo de mudangas da economia na cidade

e no pais.
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Em 1850, pela Lei n°556 de 25 de junho, foi criado o Codigo Comercial, que favoreceu
a criacdo de empresas privadas de sociedade anonima. Segundo Maria Barbara Levy, em A
industria do Rio de Janeiro através de suas sociedades andnimas (esbocgos de historia
empresarial) (1994) até entdo ndo havia legislacdo especifica, permitindo o surgimento de
sociedades andnimas sem nenhum tipo de organizagdo. O comerciante passou a ter a obrigagéo
de se registrar no Registro do Comércio e a seguir uma ordem de contabilidade e escrituragéo.
O governo era quem autorizava o estabelecimento da companhia ou sociedade anénima.

Outros argumentos que séo abordados sobre o desenvolvimento das industrias sdo as
guerras e os conflitos externos, 12 e 22 Guerras Mundiais, Guerra do Paraguai, que incentivou a
producdo local por limitar o abastecimento de bens manufaturados, que a Europa fornecia para
o0 Brasil, ou a necessidade de produzir bens e produtos para abastecer as tropas. O investimento
na infraestrutura local, a energia elétrica e a expanséo das ferrovias; e a migracdo e a imigracao,
com a oferta de mao de obra e o crescimento do mercado consumidor, foram outros fatores que
contribuiram para o progresso fabril carioca. A consolidacdo de um sistema bancério tambem
influenciou esse processo ao oferecer crédito para as empresas.

O processo de evolucdo urbana continuou na cidade e interveio novamente na
localizacdo da Fébrica Bhering. Localizada a avenida Treze de Maio desde o inicio do século
XX, o segundo local de producdo do chocolate Bhering e do café Globo, entre outras
manufaturas, torna-se incompativel com a construcdo préxima ao Teatro Municipal. Como
abordado por Barreto (2017), o aroma do café ao ser torrado e os detritos deixados pelos
animais, que eram usados para puxar os veiculos que transportavam os produtos da fabrica, ndo
agradavam os frequentadores do teatro. Na verdade, havia um contraste de funces, industria e
lazer, e de propdsito para a area, fazendo com que a fabrica ndo tivesse mais relacdo com o
entorno, onde o importante teatro do pais estava instalado.

A Fabrica Bhering foi transferida para o bairro de Santo Cristo, na zona portuaria da
cidade, que também passou por muitas transformacdes ao longo da historia politica, econémica
e social do Brasil e do municipio. O poder publico realizou inimeros investimentos nessa regido
para melhorar a estrutura e assim ser capaz de atender as necessidades que vao surgindo.

Inicialmente, foi 0 porto dos navios que traziam os escravizados e recebeu a imperatriz
Teresa Cristina quando veio ao Brasil para se casar com o imperador Dom Pedro Il. Depois, foi
ganhando trapiches e cais para receber embarcac6es dos mais variados produtos. O porto foi se
expandindo com o escoamento do café para o exterior. Houve mais investimentos na sua

estrutura, como a construgdo dos armazéns que existem até hoje.
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A regido se transformou na zona industrial da cidade carioca. Ainda ha no bairro da
Gamboa os remanescentes do antigo Moinho Fluminense, instalado em 1897, conforme revela
Claudia Baima Mesquita, em sua tese de doutorado intitulada A preservacao do patriménio
arquiteténico na regido portuaria no projeto Porto Maravilha — Rio de Janeiro (2015). Outra
funcdo é adicionada: o terminal de passageiros das viagens em navio, que comegou com a
imagem mundial do Rio de Janeiro como capital do pais e um novo destino turistico.

O porto da cidade teve obras para a sua modernizacdo desde 1903, com o aterramento
do litoral, a instalacdo de guindastes e linhas férreas e a construcdo de armazéns (Mesquita,
2015). A autora também menciona que houve extensdes ainda, chegando em 1924 a Ponta do
Caju, e que no inicio do porto, na Praga Maua, houve melhorias para a recep¢do dos navios de
passageiros, sendo construido o prédio do Touring Club, que ainda existe no local.

A regido portuaria tem um crescimento dindmico com a expansao territorial, 0 aumento
populacional, a criacdo de novos bairros, 0 aumento de veiculos individuais, a abertura de vias
expressas e tuneis e a construcdo de viadutos. Houve incentivos para o deslocamento de
empresas e fabricas para o subdrbio e para outras cidades vizinhas, como Duque de Caxias e
Nova lguagu. Outros portos foram construidos e se tornaram concorrentes para o porto carioca,
como o de Santos e o de Itaguai. Com a mudanca do Distrito Federal para Brasilia, sua
importancia no cenério dos negdcios foi reduzida. As industrias vdo fechando ou entdo se
transferindo para outros lugares mais atraentes, ficando as construgdes obsoletas e
abandonadas. O ambiente se degrada e se torna uma via de acesso para a Avenida Brasil e a
Ponte Rio-Niteroi.

A suburbanizacdo da regido portuaria, processo sofrido com as transformagdes urbanas
da cidade, atualmente, esta sendo substituida pela reurbanizacdo. Esse processo comecou em
1987 com a criacdo da Area de Protecio Ambiental (APA) dos bairros de Satde, Santo Cristo,
Gamboa e Centro, pela Lei n. 971 de 4 de maio e posteriormente regulamentada pelo decreto
n. 7351 de 14 de janeiro de 1988. Esse ultimo apresenta um planejamento do uso do solo, que
jaincluia no art. 35 a protecdo de edificacOes, proibindo suas demolicOes e descaracterizacfes
da parte externa (Rio de Janeiro, 1988). O imdvel localizado a rua Orestes n. 28, na Subarea C
— Santo Cristo 1, consta como um dos preservados na relagdo apresentada no anexo 8 do Decreto
Municipal. Esse artigo foi um dos poucos que néo foi revogado pela Lei Complementar n. 270
de 16 de janeiro de 2024, lei que revisa o plano diretor da cidade, como foi possivel observar.

Outro plano urbanistico que tem influenciado a regido portuaria e o entorno da Fabrica

Bhering € o projeto Porto Maravilha. Criado pelo poder executivo municipal pela Lei
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Complementar n. 101 de 23 de novembro de 2009, visa a reurbanizacdo da area da seguinte

forma:

Art. 1° Esta Lei Complementar institui a Operacdo Urbana Consorciada -
OUC da regi&o do Porto do Rio de Janeiro, na Area de Especial Interesse
Urbanistico — AEIU criada nesta Lei Complementar, que compreende um
conjunto de intervengdes coordenadas pelo Municipio e demais entidades da
Administracdo Publica Municipal, com a participacdo de proprietarios,
moradores, usuarios e investidores, com o objetivo de alcangar transformacdes
urbanisticas estruturais, melhorias sociais e valorizagdo ambiental de parte das
Regides Administrativas I, 11, 11l e VII, em consonancia com o0s principios e
diretrizes da Lei Federal n°® 10.257, de 10 de julho de 2001 - Estatuto da
Cidade e do Plano Diretor Decenal da Cidade do Rio de Janeiro. (Rio de
Janeiro, 2009, p. [1], grifo do autor)

Dessa operacdo ja ha resultados que transformaram a regido. Houve a demolicdo do
Elevado da Perimetral, uma das principais vias de acesso da cidade, e a criacdo de novas vias
como a Binério e o tdnel Rio 450, além do incentivo imobiliario com a construcdo de prédios
residenciais e comerciais. Em 2024, comegaram as entregas dos primeiros condominios, como
consta na reportagem do jornal O Globo, de 8 de agosto de 2024, e no bairro de Santo Cristo,
ja existem dois estabelecimentos hoteleiros, o Hotel Novotel RJ Porto Atlantico (na avenida
Professor Pereira Reis, n. 49) e Hotel Intercity Porto Maravilha (na rua Cordeiro da Graga, n.
598), como é possivel verificar ao se deslocar pela area.

O projeto do Porto Maravilha também inclui o patriménio cultural. No art. 2°, paragrafo
1°, inciso Il consta como principio nos processos de planejamento, execucdo e fiscalizacdo da
operagdo “a valorizagdo da paisagem urbana, do ambiente urbano e do patriménio cultural
material e imaterial;” (Rio de Janeiro, 2009, p. [1]). No parégrafo 2°, inciso V, tem como uma

das diretrizes:

V - possibilitar a recuperacdo de imoéveis com a importancia para protecdo
do patriménio cultural e a criagdo de circuito histdrico-cultural, contemplando
a devida identificacdo dos patrimdnios material e imaterial, passado e
presente, e capacitacdo técnica na area de turismo e hotelaria, visando
promover o circuito; (Rio de Janeiro, 2009, p. [1])

Dessa vez, a principio, a reestruturagdo urbana ndo ameaca a antiga fabrica. Acredita-se
que o projeto pode ajudar na preservacdo do conjunto edificado, que se destaca no bairro com
seu estilo industrial e a sua atual ocupacgéo cultural. As mudancgas na regido portuéria tém

incentivado o acesso de moradores e visitantes a um local até entdo ndo considerado de lazer.


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/LEIS_2001/L10257.htm
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Além disso, tem a questdo da inseguranga, que vem com o tempo sendo repensada pela
populacdo. Com 0s projetos de reuso da area que resulta na maior circulacdo de pessoas e no

melhor acesso, vai sendo construida uma nova relagdo dos habitantes com o bairro.

2.2  Panorama atual com o novo uso da antiga fabrica

A partir de 2010, com o inicio da ocupacdo do prédio por artistas plasticos com a
instalacdo de seus ateliers, o espaco da Fabrica Bhering passou a ter um novo uso, um centro
comercial e cultural, com a presenca também de visitantes que desejavam conhecer as
instalagBes da antiga industria e as producdes das novas empresas ali instaladas. Mas, em 2012,
a construcao foi a leildo, devido a uma divida federal da Fabrica Bhering, e os locatarios quase
tiveram que transferir seu trabalho para outro lugar.

Para ajudar um grupo da sociedade, assim como para proteger uma construcao de valor
historico e arquitetdnico, o governo municipal tomou medidas pertinentes em 2012, mas que
ndo se encerram por si mesmas e necessitou um trabalho continuo para manter a existéncia e a
apropriacdo deste importante patriménio.

Observa-se que uma parte do problema foi resolvida com o tombamento da edificacéo
pelo 6rgdo municipal de preservacdo. Os artistas ndo foram despejados e puderam continuar
seus trabalhos no local. A prefeitura orientou para que o grupo ali instalado formasse uma
associacdo para gerir o novo espaco cultural, inclusive financeiramente, visto que ndo haveria
ajuda do governo, como consta no trabalho de mestrado de Geisa Bordenave, intitulado de A
Antiga Fabrica da Bhering: novos usos do espaco e manifestacdes artisticas na Zona Portuaria
do Rio de Janeiro (2014). Bordenave (2014) ainda aborda que houve uma resisténcia de alguns
participantes, visto que eles ndo tinham interesse na questao da gestdo do bem e queriam apenas
continuar usufruindo do local. Verifica-se que parte do grupo ali situado valorizava mais o

contato com 0s outros artistas:

Muitos ali afirmam que o que ha de mais valioso ndo seria 0 imovel, mas
sim as relacOes estabelecidas entre as pessoas que atualmente ocupam aquele
espaco e eventualmente ressaltam o lado negativo de se tornarem os gestores
do prédio que seria a dificuldade de administrar um imovel daquela dimensao
e que se encontra em péssimo estado de conservacdo. (Bordenave, 2014, p.
32)
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Apesar do impasse, foi criada a Associagdo Criativa Orestes 28 (ACO28) em 2012 e a
primeira assembleia foi realizada em abril de 2013, na qual se procurou apresentar o plano de
autogestdo para o0s seus associados, entre outros assuntos (Bordenave, 2014). Durante a gestdo
do coletivo, houve o evento “Fabrica Aberta”, que acontecia no primeiro sabado do més, tendo
participado a autora desse trabalho, que na época, almejava conhecer a fabrica desde que
percebeu a existéncia daquele tipo de construcdo no meio da cidade. Constatou-se que a
experiéncia foi muito interessante, bem organizada e aceita pela populacgéo, visto que havia
muitos visitantes. Contudo, no ano de 2023, quando ao retornar ao espaco, a autora observou
diferengas, como troca de locatérios, com a presenca de outras empresas instaladas no local, e
um publico menor. Acredita-se que esse fato, um evento diferente do anterior, seja resultado de
ndo ter acontecido a desapropriacdo e do fim da associacdo dos artistas, ficando a gestdo para
0s proprietarios da fabrica.

O prédio atrai a atencdo e o interesse das pessoas que descobrem a presenca de uma
inddstria, com uma arquitetura que remete ao inicio do século XX, no centro da cidade do Rio
de Janeiro, em uma area que milhares de pessoas circulam diariamente por ser uma via de acesso
ao centro, a zona sul e a zona norte. Além disso, nas proximidades esta localizada a rodoviéria,
com chegadas e partidas de 6nibus de outros estados. Atualmente, com a finalizacdo e entrega
dos apartamentos residenciais, que se juntam com os hoteéis ja em atividade, ambos estimulados
pelo plano de urbanizacdo do porto, mais individuos poderdo conhecer a Fabrica Bhering.

No processo de tombamento no Instituto Rio Patriménio da Humanidade (IRPH), da
Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro, consta a ficha da Fabrica Bhering, documento
digitalizado com 7 paginas, contando na pagina 1 a descri¢do do conjunto arquitetdnico, a saber:
dois prédios com tipologias diferentes. O Prédio 1 é

[...] original em arquitetura fabril, reunindo elementos Proto Moderno,
eclético e Art Déco, construido em estrutura metélica, concreto e estuque.
Conforme Barreto (2017), a estrutura metalica foi trazida da Alemanha e
pertenceu a uma fabrica local que tinha sido fechada. O Prédio 2 de esquina
com a Rua Sara em estilo modernista, construido em concreto armado. (Rio
de Janeiro, 2016, p. 1).

Pelas figuras 42 e 43, é possivel verificar as constru¢fes mencionadas acima.
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Figura 42 — Predio 1 da Fabrica Bhering, na rua Orestes.

Fonte: Arquivo pessoal, 2025.

Figura 43 — Prédio 2 da Fabrica Bhering, na rua Orestes.

Fonte: Rio de Janeiro, 2016.

No mesmo documento, consta que apesar do imovel ndo ter sido descaracterizado
externamente, sua conservacdo era ruim e internamente restou pouco da organizagdo e
funcionamento préprio da fabrica. Os remanescentes ainda existentes eram a torre dos rel6gios,
0 conjunto de circulacdo vertical (a escadaria e o elevador) e algumas maquinas desativadas
(Figuras 44, 45 e 46).
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A maior parte das maquinas e equipamentos originais da fabrica esta exposta no 4° andar
e nos demais andares ha algumas pecas espalhadas e sem identificacdo ou informacéo sobre seu
uso. Encontram-se as seguintes placas de ferro com as identificagdes de “Maschinenfabrik, J.M.
LEHMAN, Dresden”, “D.R.G.M.” e “Baker Perkins Limited, Machine Patents, Peterborough,
London, England” (Figuras 47, 48, 49 ¢ 50). Verificou-se que a empresa inglesa ainda esta
atuante no mercado, enquanto as empresas alemas ndo estdo mais em funcionamento e

encerraram suas atividades.

Figura 44 — Torre do relogio.

Fonte: Arquivo pessoal, 2024



.Figura 45 — Escada e elevador.
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Fonte: Arquivo pessoal, 2024.

Figura 46 — Maquindrios remanescentes da antiga fabrica.

Fonte: Arquivo pessoal, 2025.
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Figuras 47 e 48 — Maquina inglesa no 4° andar e destaque da placa com a marca.

Fonte: Arquivo pessoal, 2024.

Figuras 49 e 50 — M4quina alema no 4° andar e destaque da placa com a marca.

Fonte: Arquivo pessoal, 2024.

As duas edificacBes da fabrica possuem seis pavimentos, com uma area total construida

de 16.462 m2, aproximadamente, e em um lote de 8.400 m2, conforme informado pela equipe
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do escritdrio de arquitetura Estlidio 55, do Rio de Janeiro?. A empresa ja teve o escritorio nas
instalagBes da Bhering e na época fizeram as plantas dos prédios sob pedido da administracdo
do espaco e que serdo apresentadas mais adiante,

No prédio 1, o mais antigo, ainda ha um mezanino, que possui a administracao e
algumas salas. Cada andar possui um diferencial na sua estrutura, criando experiéncias distintas
durante a visita. No 1° andar, com a entrada da fabrica e o acesso de pessoas a esquerda e de
veiculos a direita, com salas e o letreiro Bhering, um ambiente que remete ao tempo em que
circulavam os operarios e demais figuras relacionadas ao tempo da fabrica como industria
(Figuras 51 e 52). Seguindo pela rampa que era usada pelos veiculos, € possivel contornar a
enorme construcao e ver mais de perto os seus detalhes exteriores, até chegar a uma extensa

area aberta, um pétio usado para estacionamento, por exemplo, e aos fundos da fabrica.

Figura 51 — Entrada principal da Fabrica Bhering.

2 Informag&o obtida mediante conversa pelo aplicativo WhatsApp com Joana Carreira Batista, do Estidio 55, em
29 abr. 2025.
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Figura 52 — Recepcédo da fabrica.
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Fonte: Arquivo pessoal, 2024.

H& um acesso ao 2° andar, que consta de uma area aberta, onde se avista, por meio de
um v&o, os outros andares e o telhado, assim como a estrutura metéalica e outros itens de design
(Figuras 53 e 54). No 4° andar, destaca-se 0s remanescentes do maquinario da antiga fabrica de
chocolate, divulgada pela gestdo do espaco como a area do Museu do Chocolate. Sobre alguns
equipamentos, hd uma placa informando sobre a sua utilidade na producdo do manufaturado,
como a concha, usada para aerar e homogeneizar o chocolate; as refinadoras, que comprimem
a massa do chocolate dando a sua textura; e a temperadeira ou tempérine, responsavel pelo

resfriamento e acabamento da massa do chocolate (Figuras 55 e 56).
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Figura 53 — Imagem do 2° andar.

Figura 54 — Imagem do v&o no 2° andar.
A\ \ 3

‘\‘l f H )

g BN
— O
», Hl’
b

.. o y l ": i
a1 e

gyl &

Fonte: Arquivo pessoal, 2025.



Figura 55 — Equipamento concha no Museu do Chocolate, no 4° andar.
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No 5° andar, ha uma area aberta com uma grande vista para o0 vao que tem no meio do
prédio 1 (Figura 57), de onde se pode avistar os outros andares e os detalhes arquitetonicos
(telhado, janelas, parapeitos), além de levar para o pombal (Figura 58). Esta é outra area aberta
com pé direito alto, cercada de enormes janelas e onde ficava o torrador de café com controle
eletronico instalado em 1950. Ainda possui uma escada que d& o acesso ao 6° andar, com o
terraco descoberto e uma vista 360° graus do seu entorno, afora da torre do relégio com o logo

da Bhering na ponta (Figuras 59 e 60).

Figura 57 — Area no 5° andar com estrutura metélica de sustentagdo do telhado a vista.

Fonte: Arquivo pessoal, 2024.
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Figura 58 — Imagem do pombal no 5° andar.
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Fonte: Arquivo pessoal, 2024.

Figura 59 — Imagem do terraco.

Fonte: Arquivo pessoal, 2024.
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Figura 60 — Imagem do 6° andar com o terrago descoberto e a torre do relégio.

Fonté: Arq'uvivo‘ p'éssoal,A 2024.

Com o novo uso, os prédios 1 e 2 tiveram nos seus interiores alteracdes para poder
atender a nova demanda: espagos para ateliers, escritorios e lojas. Em 2019, a administracdo do
prédio solicitou ao Estudio 55 uma planta do lugar com o levantamento dos espacos da Fabrica
Bhering, incluindo salas para aluguel, &reas de circulacdo, depdsitos, sanitarios e copa. Esse
documento ajuda a entender a estrutura atual (Figuras 61, 62, 63, 64, 65, 66, 67, 68, 69 e 70).
Observa-se a existéncia de 122 salas nesse documento, mas se constata que ha salas que na
realidade ndo existem, percebido durante as visitas em 2024 e 2025 (sendo a ultima realizada
no dia 15 de fevereiro). Dessa forma, ja deve ter havido alteracdes na distribuicdo do espago no
periodo de seis anos.



Figura 61 — Fachada norte da Fabrica Bhering.
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Fonte: Estadio 55/ Fabrica Bhering, 2019.

Figura 62 — Corte paralelo a fachada.
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Figura 63 — Corte perpendicular a fachada.
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Figura 64 — Planta baixa do 1° pavimento.
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Fonte: Estudio 55/ Fabrica Bhering, 2019.

Figura 65 — Planta baixa do mezanino.
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Fonte: Estudio 55/ Fabrica Bhering, 2019.
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Figura 66 — Planta baixa do 2° pavimento.
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Figura 68 — Planta baixa do 4° pavimento.
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Figura 69 — Planta baixa do 5° pavimento.
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Figura 70 — Planta baixa do 6° pavimento.
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Fonte: Estudio 55/ Fabrica Bhering, 2019.

Atualmente, ha mais de 80 locatarios, sendo distribuidos pelos 6 andares da fabrica e de
atividades variadas, como gastronomia, moda e musica. Conforme mencionado por Barreto
(2017), os locatarios podiam fazer ajustes no seu espaco alugado e os custos eram abatidos do
aluguel. O aluguel é calculado por metro quadrado e pode variar de valor conforme a
localizacdo, como informado por uma das locatarias, empresaria do ramo da moda, que tem seu
atelier localizado no 5° andar, durante uma conversa.

Ela é proprietaria de uma empresa do ramo da moda, vestuario feminino, com a proposta
de slowfashion, com pecas quase exclusivas, podendo também ser adquiridas no local. Ela esta
na Fabrica Bhering desde 2022 e ja conhecia a nova proposta do lugar antes de se tornar uma
das locatarias. No seu atelier, ela elabora a modelagem das suas roupas e faz a gestdo do seu
negocio. Mas ela também aproveita o espaco para oferecer o servico de ponto de entrega as
clientes que adquiriram seus produtos pela loja online e também para mostrar seus produtos,
geralmente aos sabados.

Como é possivel observar, ela é uma das locatarias que hoje estdo distribuidas conforme
0 mapa oferecido pela administracdo da fabrica, em forma de QR Code e em cada andar do
prédio. Ha também uma cdpia impressa desse material, em pontos estratégicos, como proximo
ao elevador e a escada. Dentro do elevador, igualmente, pode-se ter acesso ao mapa, dando um
panorama para o Visitante das empresas instaladas e servindo de apoio para conhecer melhor o

espaco. Esse mapa é apresentado nas figuras 71, 72, 73, 74, 75 e 76, assim como sdo mostrados
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0s ramos das atividades relacionadas das empresas que constam no material, adaptado pela
autora desse trabalho. O mapa foi acessado na visita & Fabrica Bhering no dia 1 fev. 2025.

Para fazer a distribuicdo por atividade econdmica, foram usados 0s segmentos
trabalhados pela indUstria criativa e, nesse caso, teve como base a publicacdo de United Nations
Conferenceon Trade and Development (Unctad) de 2024, intitulada de Creative Economy
Outlook 2024, em que constam os dez grupos da industria criativa: Advertising and marketing
(Propaganda e marketing), Architecture (Arquitetura), Audiovisual, multimedia and
photography (Audiovisual, multimidia e fotografia), Books and publishing (Livros e
publicacdo), Cultural and natural heritage (Patrimonio cultural e natural), Design: product,
graphic and fashion design (Design: produto, gréfico e moda), Manufacturing of crafts and
design goods (Producéo de artesanato e design de produtos), Music, performing and visual arts
(Mdsica, performance e artes visuais), Software, video games, computer and web services
(Software, videogames, computador e servigos de web), Research and development (Pesquisa
e desenvolvimento). No anexo I, ha a tabela com mais informag6es sobre o que cada grupo
engloba.

Acredita-se que a Fabrica Bhering € um polo da inddstria criativa por englobar tanto a
construcdo, um patrimonio cultural, quanto por ter mais empresas com foco nas artes, moda e
artesanato, um diferencial de outros prédios do tipo comercial, de escritorios. Nos mapas
abaixo, as cores estdo relacionadas a um determinado grupo da inddstria criativa, entretanto
nem todos 0s grupos apareceram, visto que nao havia empresas com as respectivas atividades.
O levantamento foi feito do proprio material da Fabrica Bhering, com a distribuicdo das
empresas e seus nomes por andar, além do endereco do perfil no Instagram. Entre as empresas
que ndo possuiam esse Gltimo, foi realizada uma pesquisa propria por meio de buscadores da
internet, como o Google Chrome, para identificar a qual area de negdcio estava ligada.

Como legenda de cores, deve-se saber que o vermelho representa o grupo Music,
performing and visual arts (Musica, performance e artes visuais); o amarelo, o grupo
Manufacturing of crafts and design goods (Producéo de artesanato e design de produtos); o
verde, o grupo Audiovisual, multimedia and photography (Audiovisual, multimidia e
fotografia); o laranja, o grupo Books and publishing (Livros e publicagéo); e o rosa, o grupo
Design: product, graphic and fashion design (Design: produto, grafico e moda). O azul foi
usado para representar as empresas que ndo pertenciam a nenhum dos grupos, como

restaurantes, do ramo alimenticio e servicos de consultoria e curadoria. O cinza foi usado para
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determinar as salas sem empresas instaladas e as empresas que nao foram possiveis identificar
0 ramo do negacio.

Figura 71 — Distribuicdo das empresas em grupos no térreo/patio.
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Fonte: Adaptado do arquivo da Féabrica Bhering, 2025.

Figura 72 — Distribuigdo das empresas em grupos no 2° andar.
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Fonte: Adaptado do arquivo da Fabrica Bhering, 2025.



Figura 73 — Distribuigo das empresas em grupos no 3° andar.
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Fonte: Adaptado do arquivo da Féabrica Bhering, 2025.

Figura 74 — Distribuigdo das empresas em grupos no 4° andar.
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Fonte: Adaptado do arquivo da Fabrica Bhering, 2025.
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Figura 75 — Distribuigo das empresas em grupos no 5° andar.
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Fonte: Adaptado do arquivo da Fabrica Bhering, 2025.

Figura 76 — Distribuicdo das empresas em grupos no terrago.
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Fonte: Adaptado do arquivo da Fabrica Bhering, 2025.

A partir da anélise das figuras acima, verificou-se que as empresas instaladas na Fébrica

Bhering estdo distribuidas da seguinte forma, conforme o ranking:

Mousica, performance e artes visuais (vermelho): 38 empresas
Outros (azul): 24 empresas

Producéo de artesanato e design de produtos (amarelo): 13 empresas
Audiovisual, multimidia e fotografia (verde): 5 empresas

o b~ w0 DN

Design: produto, grafico e moda (rosa): 3 empresas
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6. Livros e publicagéo (laranja): 1 empresa

Observa-se que as empresas relacionadas as artes visuais, com ateliers e galerias,
ocupam a maior parte das salas na Fabrica Bhering, construindo um perfil mais alinhado a um
ambiente propicio as artes. Mas também sdo encontrados negocios que produzem moveis e
design/producdo de joias, roupas e bolsas, além de cerdmica. Até h4 um sebo, a Livraria da
Fabrica, o Unico estabelecimento desse tipo de ramo. As salas servem de deposito, escritorio,
lugar de criacdo e producéo de bens que no fim tem uma relacdo pertinente, fazendo do lugar
um ambiente multicultural.

Como apontado por outro locatario, proprietario de um atelier onde produz e expde suas
obras, localizado no piso térreo e que desde 2022 esta instalado no local, a Fabrica Bhering é
um espaco de producdo e ndo de comercializacdo. Mas durante os eventos organizados pela
administracdo da fabrica ou pelos préprios locatarios, que incentivam a visita de moradores e
turistas, é viavel que seja comercializado no local os produtos oferecidos pelas empresas, assim
como haja divulgacdo das marcas e dos servigcos. Tudo isso em um espaco arquitetonico
singular que evoca historia e memdria.

A proposta do espaco foi 0 que atraiu uma artista plastica, que desde 2012 tem seu atelier
no 4° andar. Ela viu uma reportagem sobre a Fabrica Bhering com seu novo uso e ficou
interessada em se instalar no local. A construgdo com seu aspecto industrial e ocupada por
outros artistas fez com que ela procurasse a administracdo para alugar uma sala. Ela escolheu o
lugar, conforme a disponibilidade, e fez algumas adaptacbes para atender sua necessidade,
como colocar um tanque no seu estudio. Ela faz pinturas com barro e precisa de dgua para 0
seu trabalho.

Esse reconhecimento externo do lugar também foi percebido no evento que ocorreu em
novembro de 2024, entre os dias 8 e 10 do més, chamado de Feira de Arte Aberta. Foi a primeira
edicdo desse projeto organizado por Farm House of Creativity® e Prado Agéncia*, ambas
empresas de marketing e eventos. Como o nome sugere, foi uma feira de arte com exposicao
de trabalhos de artes plasticas em algumas areas do prédio 1, com destaque para o 5° andar,
onde ha uma enorme area aberta e 0 pombal (nome que aparece no respectivo mapa do andar
do arquivo da Fabrica Bhering, sob o nimero 21). Foi feita a visita ao evento no dia 9 de

novembro de 2025 e foi possivel perceber uma diferenca no lugar, principalmente no layout

8 pagina web: www.farmhoc.com
4 Pagina web: www.pradoagencia.com
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(Figuras 77, 78, 79 e 80) e nos servicos, com ascensorista no elevador e bombeiros, atraindo
um publico consideravel ao checar o fluxo de pessoas pelas dependéncias da Fabrica Bhering.

Esse acontecimento confirma a vocacao cultural que o sitio possui.

Figura 77 — Entrada da exposic¢do no 5° andar.

Fonte: Arquivo pessoal, 2024.

Figura 78 — Imagem da exposi¢do no 5° andar.

Fonte: Arquivo pessoal, 2024.
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Figura 79 — Imagem da exposi¢do no pombal.

Fonte: Arquivo pessoal, 2024.

Figura 80 — Imagem do evento Feira de Arte no terrago.

Fonte: Arquivo pessoal, 2024.

O projeto da Fabrica Bhering é Gnico na cidade. Apesar de existirem outras construgdes
remanescentes de antigas inddstrias no Rio de Janeiro que foram reutilizadas e inseridas na vida

cotidiana, esses projetos acabaram se tornando shoppings ou supermercados, mantendo apenas
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a fachada original. No interior do prédio, ha a descaracterizacdo do espaco com a implantagdo
de um layout moderno e um estilo padréo, organizado em lojas com vitrines ou em géndolas.
A pessoa perde as antigas referéncias do lugar, deixando de envolver o visitante e tornando o
lugar em mais um sem identidade. Sdo exemplos, o Shopping Nova Ameérica, no bairro de Del
Castilho, zona norte da cidade, e 0 Bangu Shopping, na zona oeste.

O espaco com 0 novo uso precisa de reforma e manutengdo para dar seguranca as
pessoas que nele transitam. A preservacdo € fundamental para manter suas caracteristicas
arquitetonicas e a0 mesmo tempo, fazer as adaptacdes pertinentes para a nova demanda. A nova
atividade ajuda nesse processo de preservar um bem antigo, ressignificando e valorizando algo
que até entdo estava obsoleto. Mas em conjunto, deve-se ter as acdes de reparo, controle e
ajustes para o funcionamento seguro e a diminuicdo de riscos de danos e destruicdo desse
patrimonio cultural carioca.

A atual proposta de uso da antiga fabrica de café e de chocolate Bhering estd se
consolidando e tem mais perspectivas de futuro do que as tentativas implementadas
anteriormente. Para condizer com a atual funcdo urbana da regido portuaria, que tem projetos
sendo desenvolvidos nas areas residencial e comercial e se distanciando cada vez mais da
funcdo industrial. A atual administragdo busca em pequenos negdcios criativos, como a arte e
o design, manter o espaco, possibilitando também a preservacdo de um bem arquitetonico e

histérico que faz parte da memaria dos brasileiros.

Quadro 1 — Cronologia da historia da Fabrica Bhering.

1880 Criac&o da sociedade comercial Bhering & Silva com fbrica na rua Sete de Setembro n. 63.

1884 Mudanca de proprietario e do nome da empresa para A. Bhering, mantendo o endereco da
fabrica na rua Sete de Setembro n. 63.

1905 A fébrica da empresa Bhering & C. passa a ser na rua Treze de Maio n. 22 a 28, tendo o
estoque na rua Sete de Setembro n. 85.

1916 Liquidacéo da empresa Bhering & C. com a saida da familia Bhering da sociedade.

1917 Estabelece-se a sociedade Bhering & Cia com os direitos adquiridos da empresa anterior
(Bhering & C.).

1925 A construcao na rua Orestes n. 28 ja existe e é usada como armazém nesse momento.

1931 A empresa consta com o registro de Bhering, Companhia S.A.

A construcdo na rua Orestes n. 28 ja esta sendo usada para a fabricagdo do café Globo e passa
a fabricar o mais recente produto da empresa, o fermento Bhering.
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1932 Expansdo dos negdcios com a construcao de uma fabrica em Sao Paulo para a produgéo do
café Globo.

1933 Expansdo dos negdcios com a construcdo de uma fabrica em Mathias Barbosa, Minas Gerais,
para a producao do café Globo.

1950 Modernizacdo do maquinario com a instalacédo do torrador de café com controle eletrdnico e
da maquina automatica de empacotamento.

1970 A fabrica esta inativa com o encerramento dos negécios da Bhering, Companhia S.A. (ano
aproximado).

1974 Ruy Barreto compra a marca Café Globo e a fabrica na rua Orestes n. 28.
H4 o registro comercial de Bhering, Produtos Alimenticios S.A.

1980/1990 | A fabrica volta a ser usada para a producéo de merenda escolar e alugada para empresas

menores aproveitarem o maquindrio existente (periodo aproximado).

2000 A partir dos anos 2000 a fabrica na rua Orestes n. 28 passa a ter novo uso, sendo transformada
em espaco comercial e cultural.

2012 O complexo industrial € leiloado por dividas com o estado.
Prefeitura do Rio de Janeiro desapropria e tomba provisoriamente a Fabrica Bhering.
As atividades culturais continuam no espago.

2018 Prefeitura do Rio de Janeiro tomba definitivamente a Fabrica Bhering.
As atividades culturais continuam no espago.

2025 A Fébrica Bhering continua com as atividades de alocacdo do espago para ateliers e empresas,

além de organizar mensalmente evento para visitacdo do espaco pelo publico.
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3. PATRIMONIO INDUSTRIAL E A FABRICA BHERING

Nesse capitulo, sera discutido o patriménio industrial e sua crescente importancia como
bem a ser preservado. O objeto passa a ser valorizado pela sociedade com a ampliacdo do
entendimento do que é patrimonio cultural e € inserido nos trabalhos de conservacao e restauro

em prol da sua permanéncia.

3.1  Discussfes acerca da preservacgdo do patrimonio industrial

Com a ampliagdo do entendimento e do conceito de patrimonio cultural a partir de
meados do século XX, a percep¢do sobre outros objetos existentes pela cidade mudou e com
isso a sua valorizacdo no sentido cultural. A partir disso, bens que antes ndo eram considerados
monumentos histéricos passam a ter atencdo da sociedade. Esta, por sua vez, comeca a se
engajar em iniciativas de preservagdo, como € o caso do patriménio singular de antigas fabricas
que apos encerrar seu funcionamento hoje suas constru¢fes permanecem conhecidas como
patrimonio industrial.

Essa notoriedade possibilitou algumas a¢des em prol desse patrimonio. Em 1999, no
Reino Unido®, foi criado uma organizacéo internacional, The International Committee for the
Conservation of the Industrial Heritage - TICCIH (Comissdo Internacional para a Conservagao
do Patriménio Industrial), reconhecido pelo ICOMOS como consultor sobre o assunto. No site
da instituicdo®, consta que seu objetivo é “Its goals are to promote international cooperation in
preserving, conserving, investigating, documenting, researching, interpreting, and advancing
education of the industrial heritage.”’

Um dos seus trabalhos foi a criacdo da Carta de Nizhny Tagil sobre o patriménio
industrial, em 2003, em Assembléia Geral do 6rgao na cidade russa, apresentada ao ICOMOS
e aprovada pela UNESCO. O documento é uma referéncia para os estudos sobre o tema e

apresenta, entre outros conteudos, a defini¢cdo do objeto em questéo:

O patriménio industrial compreende os vestigios da cultura industrial que
possuem valor historico, tecnoldgico, social, arquitectonico ou cientifico.

5> Conforme consta no documento de registro Registered Charity no 1079809 de 22 dez. 1999, disponivel em:
https://ticcih.org/wp-content/uploads/2016/02/TICCIH__Trust.pdf. Acesso em: 21 mar 2025.

® para mais informagdes consulte:www.ticcih.org

" Promover a cooperagao internacional na preservagéo, conservagao, investigagdo, documentacao, pesquisa,
interpretagdo e educacdo avancada em patriménio industrial (tradugdo propria). Disponivel em:
https://ticcih.org/about/about-ticcih/. Acesso em 21 mar. 2025.


https://ticcih.org/wp-content/uploads/2016/02/TICCIH__Trust.pdf
http://www.ticcih.org/
https://ticcih.org/about/about-ticcih/
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Estes vestigios englobam edificios e maquinaria, oficinas, fabricas, minas e
locais de processamento e de refinacdo, entrepostos e armazéns, centros de
producdo, transmissdo e utilizacdo de energia, meios de transporte e todas as
suas estruturas e infra-estruturas, assim como os locais onde se desenvolveram
actividades sociais relacionadas com a inddstria, tais como habitac6es, locais
de culto ou de educacéo.® (TICCIH,2003, p. 3)

Observa-se que o patriménio também é amplo e inclusivo, ndo se limitando ao prédio
da fabrica e suas maquinas. Outras construgdes, objetos e locais relacionados a indudstria
também devem fazer parte da preservacdo. Conforme Beatriz Mugayar Kihl ressalta no artigo

“Patrimonio industrial: algumas questdes em aberto” (2010)

Um ponto importantissimo é o préprio objeto dos estudos: todas as
definicbes englobam também [...] todo o complexo de elementos relacionados
a fabrica, e ndo apenas o local de produgédo em si. Isso se d& pelo fato de esses
dados serem considerados essenciais para a compreensdo do processo de
industrializacdo em sua inteireza [...] Ademais, o0 interesse volta-se também
aos produtos do processo de industrializacéo [...] a exemplo de mercados,
igrejas, pavilhdes, caixas-d’agua e viadutos. (p. 26-27)

Esse fato vai ao encontro das politicas culturais mais recentes que procuram na
diversidade a tentativa de representar de forma justa a historia e identidade de uma nacéo.
Assim, mais chances de manter interessantes bens que resistiram a destrui¢do até os tempos
atuais e que possam continuar a disposicdo da sociedade da melhor maneira, como com um
NOVO USO.

O documento também aborda o conceito de arqueologia industrial, um termo usado para
0 estudo dos vestigios do periodo histérico desde meados do século XVIII com a Revolugéo
Industrial até os dias atuais, incluindo mostras pré e proto industriais (TICCIH, 2003). Dessa
forma, seria uma disciplina nas ciéncias voltada para a pesquisa, analise e reflexfes sobre o
patrimdnio industrial.

Conforme consta na referida carta, os valores atrelados a esses bens culturais seriam o
universal, social, cientifico e tecnologico, estético e o de raridade. O patrimonio industrial é
constituido por vestigios da historia econdmica e politica, que tiveram grande influéncia nas
guestbes mundiais, assim como de pessoas que convivem ou conviveram nesse ambiente ao
trabalhar ou visitar o local, conforme seu vinculo estabelecido. Também s&o marcas das formas

de produzir segundo a engenharia e as técnicas da época, resultando em caracteristicas

8 Com relacdo a questdes sobre a forma da escrita, foi mantida a traducio do documento no idioma portugués
conforme esta disponivel no site da TICCIH.
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peculiares perceptiveis até na construgdo das suas instalagdes, como o préprio prédio da fabrica,
e na sua maquinaria. Com a evolugéo do conhecimento e dos meios de producao, alguns objetos
se tornaram obsoletos, atraindo a atencao pela sua antiguidade.

O valor cultural dos produtos fabricados também pode ser relacionado com a populagéo.
O ato de consumir o objeto gera memdria, atrelando momentos da vida e até sabores
inesqueciveis. Como a pesquisadora que se lembra de uma marca de biscoito que costumava
levar em sua merendeira para o lanche da escola, antes do primario, e que tinha um sabor que
ndo existe mais. O patrimdnio industrial também levanta a questdo da historia por detrds do
produto e da empresa, que ndo é percebida como relevante antes do fechamento e fim das
atividades da fébrica.

O TICCIH expde esse assunto no mesmo documento ao falar sobre o inventario, um
instrumento para o estudo do patrimdnio industrial. No caso, € mencionado que devem ser
levantadas todas as caracteristicas fisicas e as condic¢Ges do lugar nesse registro, antes ou logo
apos o fim de uma forma de trabalhar ou das atividades da fabrica, e deixar disponivel em um
arquivo publico. A principio, para ser consultado em caso de intervencdo, mas também pode
ser usado para registro da histéria do lugar. A ideia aqui seria interessante se as empresas
tivessem mais conhecimento e préticas de arquivar documentos e objetos que poderiam ser
trabalhados para a historia do espaco.

Em 2011, foi elaborado outro documento relevante para o campo da preservagdo do
patrimoénio industrial, conhecido como “Os Principios de Dublin”. Aprovado na 172 Assembléia
Geral do ICOMOS em 28 de novembro, os “Principios conjuntos do ICOMOS-TICCIH para a
Conservacao de Sitios, Estruturas, Areas e Paisagens de Patrimonio Industrial” seguem a linha
do documento anterior. Todavia, entende-se que houve um desenvolvimento na definicdo do
legado das industrias, aprofundando o conceito para a relacdo homem e meio ambiente e, assim,

considerando o entorno e os bens imateriais, com as memarias sociais e as praticas do trabalho:

O patrimonio industrial abrange os sitios, estruturas, complexos, territorios
e paisagens, assim como 0s equipamentos, 0s objectos ou os documentos
relacionados, que testemunhem os antigos ou actuais processos de produgéo
industrial, a extraccdo e a transformacdo de matérias-primas, e as
infraestruturas energéticas ou de transporte que lhes estdo associadas. O
patrimonio industrial revela uma conexdo profunda entre o meio cultural e
natural envolvente, enquanto que 0s processos industriais — quer sejam antigos
ou modernos — dependem de recursos naturais, de energia e de redes de
transporte, para poderem produzir e distribuir produtos a amplos mercados.
Este patrimonio compreende activos fixos e variaveis, para além de dimensoes
imateriais, tais como saber-fazer técnicos, a organizacdo do trabalho e dos
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trabalhadores, ou um complexo legado de praticas sociais e culturais
resultantes da influéncia da indastria na vida das comunidades, as quais
provocaram decisivas mudangas organizacionais em sociedades inteiras e no
mundo em geral. (ICOMOS, 201, p. 2)°

Os principios estdo distribuidos em quatro categorias, divididas em: estudar e
compreender; assegurar uma eficaz protecdo e conservagdo; conservar e manter; e apresentar e
comunicar as dimens@es e 0s valores patrimoniais para aumentar a conscientizagdo publica e
empresarial e apoiar a educacdo e a investigacdo das estruturas, sitios, areas e paisagens
industriais.

Em geral, o documento aborda os assuntos sobre a valorizagéo e protegdo desse bem
cultural singular, destacando a questdo da preservacdo do conjunto de edificios e contetdos de
um sitio industrial, em prol de tentar manter ao maximo a sua completude e integridade.
Observa-se uma maior atencdo no papel desse legado como fonte de conhecimento e
aprendizagem ao mostrar a historia local, do pais e até do mundo. Entdo, deve-se incentivar
acOes de educacdo, como visitas, museus e exposi¢des no local, além de publicacdes, que
possibilitem o acesso e 0 contato das pessoas e assim elas possam compreender a importancia,
e inclusive a relacdo que possuem, aproximando e criando uma ligacdo que vai ajudar na
valorizagéo e na preservagdo da heranca industrial.

O texto ainda ressalta que o significado e o valor do patrimdnio industrial sdo
especificos dos bens que o compde. Dessa forma, observa-se que cada legado € Unico e por isso
deve ser analisado de forma individual, para entender melhor as suas caracteristicas, formas e
contetdos. Como resultado, amplia-se a compreensdo da relevancia de cada artefato e sitio e da
sua conservacao.

O processo de patrimonializacdo de antigas fabricas € decorrente da valorizacdo das
construcdes que perdem seu uso original, devido as transformacdes histdricas mundiais e
consequentemente locais. Novos sentidos sdo atrelados a esses vestigios, como o da memoria e
0 da heranga, como aborda Maria Leticia Mazzucchi Ferreira no seu artigo “Patrimonio
Cultural: lugares de trabalho, lugares de memdria”, (2009), publicado na Revista Museologia e

Patriménio. Para ela

Na verdade, os lugares de memoria se instauram quando ja ndo ha mais o
referente. No caso do patriménio industrial podemos afirmar que esse surge

® Com relagéo a questdes sobre a forma da escrita, foi mantida a tradugio do documento no idioma portugués
conforme consta no documento consultado.
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quando os métodos tradicionais de trabalho industrial foram sendo
substituidos no decurso do segundo quartel do século XX pelo
desenvolvimento de tecnologias avangadas que logo langaram a categoria de
obsoletos os prédios, maquinas, formas e processos de producgdo industrial
remanescentes, em sua maior parte, de tecnologias surgidas no século XI1X ou
primeiras décadas do século XX.

No seu sentido mais amplo o patrimonio industrial se relaciona com
processos produtivos, modelos empresariais, matrizes tecnoldgicas que apos
cumprirem seu ciclo evolutivo, desapareceram. Os vestigios materiais e
imateriais dessas atividades sdo testemunhos de mudancas culturais que
acompanham os modelos produtivos que se sucedem.

Nesse quadro de rapida substituicdo dos processos produtivos e tecnoldgicos
por outros gue possam dar conta de um mundo em constante mutacao, muitos
estabelecimentos e processos industriais foram destruidos ou simplesmente
substituidos. (Ferreira, 2009, p. 22-23)

A autora também menciona que “[...] o discurso patrimonial transformou em uma visao
aceitavel e consumivel [...]” (Ferreira, 2009, p. 23). A visdo cultural do objeto e da técnica
possibilitou a preservacdo do patriménio industrial. Por meio da musealizacéo, da revitalizacao,
entre outros, pensa-se em novas formas de permanéncia desses bens materiais e imateriais,
contribuindo para a visibilidade, como o da arquitetura industrial, antes abandonada e ignorada,
e desenvolvendo o turismo, que é promovido com esse processo de patrimonializacao (Ferreira,
2009).

Ferreira (2009) também menciona a importancia de saber trabalhar com a preservagédo
do patriménio industrial para que ndo se perca totalmente as fungdes originais e a ideia que se
tinha do seu papel na paisagem cultural inserida. Assim como, de refletir sobre as formas de
patrimonializacdo, as novas expressoes e representaces na construcao desse novo bem.

Entende-se que sdo relevantes as iniciativas de conservacdo de objetos oriundos de
antigas inddstrias, mas também € necessaria a consciéncia das implicacBes da
patrimonializacdo. Acima de qualquer acdo esta a memdria coletiva, que deve ser respeitada
em um projeto de ocupacéo, reutilizagcdo, manutengéo ou restauro. Qualquer intervencédo deve
procurar aproveitar o potencial do objeto com o0 minimo possivel de descaracterizacéo para ndo
perder a historia e sua relagdo com o entorno.

A musealizacdo é um instrumento que ressignifica o patriménio industrial e possibilita
um novo uso do espaco e de seus objetos. Como abordado pela UNESCO, em 2015, no
documento Recommendation Concerning the Protection and Promotion of Museums and

Collections, their Diversity and their Role in Society’®, os museus s&o espagos de transmissio

'° Recomendagéo em relagdo a Protecdo e Promocao de Museus e Colegdes, sua Diversidade e seu Papel na
sociedade em tradugdo livre.
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de cultura, aprendizado, discussdo e educacdo, entre outros, que tem o potencial de
conscientizar o publico sobre a importancia do patriménio cultural, assim como o da sua
responsabilidade na preservacdo, e ajudam no desenvolvimento econémico por meio da
industria cultural e criativa e do turismo.

Além da funcdo educativa, Ronaldo André Rodrigues da Silva menciona o papel
recreativo dos museus no seu artigo Patrimonio industrial: propostas de musealizacdo no
Brasil (2020), que também apresenta os termos memoria do trabalho e museus industriais,
pertinentes para o estudo de novos usos para os bens industriais. A atividade museoldgica ajuda
na preservacao de vestigios materiais e imateriais, da mesma maneira que na divulgacéo e no
conhecimento das pessoas, compativel com o trabalho de patrimonializacdo, especialmente da
heranca industrial.

Dada a complexidade da preservacdo de grandes areas, maquinas industriais e da
funcionalidade de outros objetos relacionados a memaria do trabalho e da empresa, 0 museu é
uma alternativa viavel e pertinente para a reutilizacdo. Ele tanto pode aproveitar a construcao,
que ja é uma parte da colecdo a ser exibida, quanto os outros elementos a serem expostos em
sua exibicdo. Contudo, essa ideia também vai depender da gestdo museoldgica e da
compreensdo sobre 0 que e como preservar ou se vai valorizar o acervo ou a forma de apresentar
esse acervo, que pode alterar a configuracdo do espago em prol de instalagcdes que atendam o
projeto do museu. E importante pensar o patrimonio cultural como um museu, do seu valor
museoldgico, que para evitar perdas irreparaveis e descaracterizacdes do objeto principal,
precisa ser preservado o maximo que for possivel.

Kihl, em seu livro Preservacdo do patriménio arquitetonico da industrializacéo:
problemas tedricos de restauro (2008), trata sobre o restauro do patrimonio cultural, em
especial o industrial, e a importancia que se deve dar a esse projeto, visto que € um ato de
cultura e ndo apenas uma forma de conservacdo, uma atividade técnica. Como aborda Manoela
Rossinetti Rufinoni, no seu livro Preservagdo e restauro urbano: intervencdes em sitios

historicos industriais (2013),

O restauro entendido como ato critico, como vimos, remete a uma atitude de
cunho intelectual, sem formulas prontas, porém pautada por um claro
entendimento dos moventes culturais da preservacdo, das caracteristicas do
bem a ser preservado e do carater historico-critico das analises a serem
efetuadas. (Rufinoni, 2013, p. 195)
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Devido a algumas peculiaridades desse tipo de legado cultural, como extensas areas
localizadas em lugares com interesse imobiliario e a falta de percepcdo do valor historico e
memorial, o bem industrial sofre com a descaracterizacdo, a degradacdo ou a demolicéo.
Observa-se a relevancia do conhecimento sobre as peculiaridades desse patriménio para 0s
projetos de preservagdo para que consigam realmente manter a relacdo passado, presente e
futuro.

Rufinoni (2013) destaca que a questdo econdmica ou funcional de um sitio industrial
prevalece sobre a do patrimonio cultural, das suas qualidades historicas, estéticas, materiais,
espaciais, compositivas, sociais e memoriais. Ainda ha uma dificuldade em reconhecer o valor
patrimonial desses vestigios da relacdo homem, meio ambiente, sociedade e trabalho. O
mercado imobiliario conquista e realiza mais projetos do que a preservacao.

Apesar dessa realidade, € possivel trabalhar de uma forma conjunta entre os dois valores,
como apresenta a autora. E necessario ter um equilibrio entre o valor cultural e o econémico,
por meio do respeito das especificidades desse tipo de legado, das suas caracteristicas e da
insercdo de novos elementos com o reuso, que sejam condizentes com o preexistente.

Também se deve mudar a percepcdo e a forma de trabalhar com esses objetos,
entendendo que eles ndo sdo receptaculos, que devem se adaptar somente as necessidades
exteriores. A transformacdo ocorrerd, porém deve acontecer com um projeto criterioso.
Entende-se que a pesquisa e a andlise critica sdo as ferramentas para conseguir atingir esse
objetivo.

A chave ¢ trabalhar em conjunto, de forma integrada o restauro, a preservacao e a
intervengdo (Rufinoni, 2013). Os projetos ndo devem priorizar somente o lado econdmico e
funcional nas acdes sobre &reas industriais de interesse cultural, usando esse aspecto como
forma de apenas agregar valor, um status, algo superficial e que ndo protege as caracteristicas
documentais e memoriais do patriménio industrial. Entende-se da mesma forma que a
preservacao deve considerar as condi¢des passiveis, tendo a discussdo dos varios campos de
conhecimento relacionados ao tema.

Da mesma forma, é o pensamento de Kihl (2008) que trata essa relacdo do antigo com
0 novo, da conservagdo com a transformacéo, sendo como dialética e deve ser em consonancia
para ter um resultado eficiente e respeitoso. No caso, o legado industrial terd& uma nova
dimensdo econdmica e social, como o turismo, que substituira a economia anterior que
desenvolvia os trabalhos no local. Entretanto, os motivos do novo uso deverdo estar

subordinados a analise historico-critica para respeitar e valorizar a obra, seu estilo e sua
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identidade a fim de evitar a substituicdo do existente. Devera procurar a minima intervencdo
visto que é um documento histérico. A arquitetura atual, contemporéanea, deve ser feita em e
para o contexto historico daquele bem que esta sendo preservado e reinserido na sociedade.

Como apresentado, conhecimento e diretrizes existem para ajudar no processo de
protecdo e valorizacdo dos bens culturais e industriais, mas ha a distancia entre a teoria e a
pratica. Na verdade, nota-se a falta de interesse de investir consideravelmente em todas as
etapas que requer o restauro, como pesquisa, analise, elaboracdo do plano, organizacdo da
equipe adequada, orcamento compativel e cronograma.

O processo €é longo e requer capital para financia-lo. E necessario do investidor um
desejo maior que o retorno financeiro, o lucro, mas a vontade de preservar um bem com seus
valores estéticos, historicos e culturais. Nota-se um movimento em prol do patriménio industrial
com projetos de restauracao e reutilizacdo como é possivel verificar no Brasil, em Portugal, na
Inglaterra e na Italia, por exemplo.

Como seré abordado nas seguintes subsec¢des, a iniciativa, ainda privada, tem agido em
empreendimentos com base em antigas construcées fabris, cada um com suas especificidades e

propostas, oferecendo areas de lazer e de trabalho para sua populacéo e visitantes.

3.2  Experiéncias de projetos culturais e turisticos do patrimdnio industrial

Em outros paises, ha projetos de conversao de uso do patrimonio industrial com fins
culturais. Portugal, Reino Unido e Italia possuem exemplos de ocupaces em construcdes de
antigas fabricas, reaproveitando o espaco e oferecendo um atrativo turistico e de lazer para a
populacdo e os visitantes. Ao longo dessa subsecéo, serdo apresentadas as experiéncias de trés
exemplares de patriménios industriais que se tornaram centros culturais.

O primeiro exemplo é o LX Factory, localizado na cidade de Lisboa, a capital
portuguesa. A construcdo pertenceu a Companhia de Fiagdo e Tecidos Lisbonense, no bairro
de Alcantara, em 1946, mas depois serviu como instalacdo da Companhia Industrial de Portugal
e Coldnias, da tipografia Anuario Comercial de Portugal e da Grafica Mirandela, com uma area
total de 23.000 m2 1,

Na verdade, o conjunto existente na atualidade foi se formando ao longo do tempo, visto

gue a empresa fabril foi ampliando sua estrutura, construindo além do edificio principal (de

11 Conforme consta no site da instituicdo: https://Ixfactory.com/o-Ixfactory/ Acesso em: 13 abr. 2025.


https://lxfactory.com/o-lxfactory/
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1849), mais cinco edificios chamados de Fabrica Pequena (entre 1851 e 1855) e mais uma
edificacdo, a Oficina Nova (em 1900). Em 1873, foi construida uma vila operaria nos fundos
da fabrica, sendo ela um projeto pioneiro em Lisboa. Essas informac@es foram obtidas por meio
do 6rgao publico responsavel pela gestdo do patriménio cultural imdvel e imaterial de Portugal,
o Patriménio Cultural, I.P, mais especificamente, na ficha do processo de classificacdo (o
tombamento no Brasil) em monumento, disponivel online no site oficial do instituto.

No mesmo documento, € possivel verificar que a iniciativa de tombamento do edificio
principal ndo teve sucesso, sendo o pedido revogado e a protecdo legal considerada néo
aplicavel ao bem. Com isso, a construcdo ndo foi considerada um patriménio cultural pelo
estado. Mas esse fato ndo comprometeu a preservagado do sitio, visto que uma empresa privada,
Mainside Investments, compra a propriedade e instala a LX Factory em 20082,

No seu trabalho de mestrado, intitulado Reconversdo de patriménio industrial: a
realidade das cidades de Lisboa e S&o Paulo (2017), Carolina Sofia Lopes de Azevedo
apresenta uma cronologia pertinente para compreender com mais detalhes a histdria desse bem
industrial, conforme consta na figura 81.

Além disso, observa-se que em 2017 houve mudanca dos proprietarios, que passou a ser
a Keys Asset Management, uma empresa de investimento em fundos imobiliarios, como consta
em seu site'®. Interessante notar a diferenca entre as duas Gltimas donas da antiga fabrica téxtil:
a Mainside é uma empresa portuguesa especializada em projetos de arquitetura que reformam
os edificios, dando outro uso, como abordam em seu site: “Sabemos ver o que eles foram,
ouvimos o que nos dizem, e damos-lhes um novo sentido de futuro, alinhado com o seu passado.

Nos alicerces da sua alma, cada edificio renasce livre e diferente.” *

12 patriménio Cultural. Area Urbana de Alcantara. In: Sistema de informacéo para o patriménio arquitecténico.
Disponivel em: http://www.monumentos.gov.pt/site/app_pagesuser/SIPA.aspx?id=34138. Acesso em: 31 ago
2025.

13 Disponivel em: https://www.keys-reim.com/en/le-groupe/. Acesso em: 31 ago. 2025.

14 Disponivel em: https://mainside.pt/sobre/. Acesso em: 31 ago. 2025.


http://www.monumentos.gov.pt/site/app_pagesuser/SIPA.aspx?id=34138
https://www.keys-reim.com/en/le-groupe/
https://mainside.pt/sobre/
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Figura 81 - Cronologia do bem industrial da LX Factory.

Cronologia 1846 — Compra do terreno onde se veio a implantar a Companhia ao
Conde da Ponte

1849 — Inauguragdo do primeiro edificio do conjunto, o principal
1851/1855 — Construgdo da Fabrica Pequena

1873 — Construgao da Vila Operéria

1888/1900 — Construcao da Nova Oficina

1922/1950 — Construgdo de novos edificios

1917 — Companhia cessa o funcionamento

1918 — Companhia Industrial de Portugal e Coldnias compra o conjunto
1961 — Tipografia Anuario Comercial de Portugal compra o conjunto
1980 - Grafica Mirandela compra o conjunto

1977 — Proposta de classificagdo como Imével de Interesse Nacional
2007 — Revogacao da classificagdo

2007 — MainSide comprou o complexo

2008 - Abertura da Lx Factory

2017 — Keys Asset Management compra o complexo

Fonte: Azevedo, 2017.

Azevedo (2017) menciona que apesar do interesse das duas empresas em preservar 0
bem industrial, o fato do lugar estar nos planos urbanisticos de Alcantara e integrado em parte
na Zona Especial de Protecdo do Palacio da Sabugosal® ajudou na sua protecdo. A autora
considera o projeto de reconversdo como satisfatério por ndo ter comprometido com a

caracteristica do patriménio industrial e menciona também

Desta forma, no caso da LX Factory, o que aparenta ter ditado o sucesso na
preservacdo da memdria da antiga fabrica e do seu testemunho industrial e
arquitetonico relaciona-se com: o caracter pouco interventivo do projeto de
reconversao determinado pela empresa que explorou inicialmente o espaco, a
Mainside, e a flexibilidade do programa em se integrar no espaco pré-existente
e de integrar os testemunhos maveis ja existentes. (Azevedo, 2017, p. 53)

Conforme consta no site da propria instituicdo (www.Ixfactory.com), em 2025, no lugar
hé instalado o total de 137 empresas, sendo 19 restaurantes, 30 lojas, 71 escritdrios e 17 outros,
sendo as figuras 82, 83, 84, 85 e 86 as plantas dos andares do conjunto edificado (em verde

claro, sdo os espagos ocupados nesse momento, enquanto em verde escuro, ndo ha nenhuma

15 Criada pela Portaria n.° 262/2012 em 22 de junho, considera o edificio da antiga companhia lishoense como
um dos testemunhos da vocagdo industrial do bairro de Alcantara, onde se encontra o bem imével classificado
como monumento de interesse publico, o Palacio de Sabugosa e Jardins, e protege legalmente o conjunto
urbano de qualquer acdo que comprometa o entorno visual e o contexto historico da zona de especial protecéo
(ZEP). Disponivel em: https://files.dre.pt/2s/2012/06/125000000/2286522866.pdf. Acesso em: 31 ago. 2025.



https://files.dre.pt/2s/2012/06/125000000/2286522866.pdf
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empresa instalada). Também h& eventos do espago, 0 Open Day, realizado duas vezes ao ano e
como ¢ abordado, 0 mais midiatico. Entretanto, cada empresa também promove o seu evento
que ¢ divulgado na pagina eletronica do LX Factory. O LX Factory se apresenta como uma

fabrica de experiéncias e como

Uma ilha criativa ocupada por empresas e profissionais da indUstria também
tem sido cenario de um diverso leque de acontecimentos nas areas da moda,
publicidade, comunica¢do, multimédia, arte, arquitectura, musica, etc.
gerando uma dindmica que tem atraido inimeros visitantes a redescobrir esta
zona de Alcantara. (LX Factory, 2025, n.p.)

Figura 82 — Planta do andar térreo da LX Factory.
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Fonte: LX Factory, 2025.

Figura 83 - Planta do 1° andar da LX Factory.
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Fonte: LX Factory, 2025.
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Figura 84 - Planta do 2° andar da LX Factory.
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Fonte: LX Factory, 2025.

Figura 85 - Planta do 3° andar da LX Factory.
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Fonte: LX Factory, 2025.
Figura 86 - Planta do 4° andar da LX Factory.
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No momento, a LX Factory é administrada por uma empresa especializada em gestdo
de centros comerciais da Europa, a Multi Corporation, conforme conversa com sua
representante’®. Também foi informado que o espaco foi adquirido pelos atuais proprietarios
com o intuito de criar um centro comercial, com salas de escritorios e armazéns, sem a ideia de
abrir o acesso para o publico. A proposta cresce aos poucos e casualmente, chegando a abrir
negécios de comida para atender inicialmente as pessoas que trabalhavam no local.
Posteriormente abre para pequenos comércios locais, como a livraria.

Questionada sobre o que é feito para a preservacdo do bem, a representante da atual
gestdo informou na conversa que ha um trabalho de consultoria para equilibrar a preservacao
da identidade do local com o desenvolvimento urbano e que eles tém o foco na reabilitacdo do
patrimdnio e a sua valorizagdo como um centro historico, comercial e artistico. Nas figuras 87,

88 e 89, é possivel verificar algumas areas do patriménio industrial como LX Factory.

16 Conversa feita por email enviado nos dias 9 e 11 de agosto de 2025 e respondido por Sara Carvalho, que teve
as seguintes perguntas:
- Como e por quem é feita a gestao atualmente?
- A construcéo pertence a quem?
- De quem foi a iniciativa do restauro? Poder publico ou iniciativa privada?
- A construcdo é tombada?
- Como é trabalhada a questéo do local como um patriménio cultural e turistico?
- No caso, a Multi s6 faz a gestdo do lugar para os proprietarios ou a Multi é a proprietaria também?
- Saberia me dizer de onde surgiu o interesse pelo local e de abrir um espago comercial nele?
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Figura 87 - Area aberta da LX Factory.

Fonte: Acervo préprio, 2018.
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Figura 88 - Interior andar da LX Factory.

Fonte: Acervo préprio, 2018.
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Figura 89 - Construgdo da antiga fabrica na LX Factory.

Fonte: Acervo préprio, 2018.

A outra experiéncia de preservacdo do patrimoénio industrial apresentada aqui se situa
em Londres, na Inglaterra, onde ha o Battersea Power Station, uma antiga estacdo que fornecia
energia para a cidade. Localizada no bairro de Wandsworth (London Borough), esse projeto faz
parte de um plano de reurbanizagdo que também visa a construcdo de prédios residenciais,

atraindo as pessoas para uma outra area londrina. Como consta no site
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www.batterseapowerstation.co.uk, o espago é um shopping e um destino de lazer em um bem
tombado?’.

Desde 1980, a construcéo € legalmente protegida, por seu valor histérico e arquiteténico,
pelo poder publico, por meio do Historic London, o 6rgdo responsavel por preservar o
patrimonio cultural inglés, fazendo parte de National Heritage List for England (NHLE).
Conforme consta na ficha do bem tombado, ele é composto de estrutura de ago revestida com
tijolos marrons Blockley (remete a marca ou a uma cidade no interior inglés que possui suas
construcdes com esse tipo de tijolo), telhados de concreto armado, chaminés de concreto pre-
moldado e janelas de estrutura de metal da marca Crittall (NHLE, 2025, p [2]).

No documento ainda constam outras caracteristicas arquiteténicas, relacionadas a sua
planta, o seu interior e exterior. Destaca-se um tragado simétrico, em que havia duas usinas
elétricas que ficavam nas estacdes independentes A e B e compostas por caldeiras, casas de
turbina e casas de manobras, com janelas altas ¢ quatro chaminés “projetadas como colunas
déricas caneladas e tém dois anéis de eixo no topo.” (NHLE, 2005, p. [3], tradugdo propria)*e.

Cada estacdo se diferenciava na sua decoragdo, como € possivel observar na descricdo
do patriménio industrial tutelado. Na estacdo A, ficava a porta de bronze com o tema da energia,
entrada e escadaria da sala dos diretores em marmore, elevador de vidro com estrutura de aco
e portas de bronze, estilo Art Déco, painel de controle original em L e méveis com fina camada
de nogueira. A estacdo B segue o estilo moderno e possui equipamentos da sala de manobras,
mesas e painéis de controle de 1950 no piso superior e painéis de controle originais em aco e
em formato de arco no piso inferior.

A importancia para a sua preservacdo é devido aos seus valores arquitetonicos e
historicos. O patriménio é classificado como Grade I1*, em que a construcdo é particularmente
importante de interesse mais do que especial'®, como consta no documento do Historic

England. Como resumo de importancia (Summary of Importance) € apresentado:

A Usina Elétrica de Battersea é de grande interesse arquiteténico, sendo um
exemplo monumental de um edificio de servigos publicos do periodo

7 Disponivel em:
https://batterseapowerstation.co.uk/?_gl=1*km33p3*_up*MQ..*_ga*MTExNzEzMDcOMy4xNzU4MzgxMD
M1*_ga_T207470CB7*czE3NTgzODEwMzUkbzEkZzAkdDE3NTgzODEwWMzUKaj Y wIGwwJGgw. Acesso
em: 20 set. 2025.

18 “The chimneys are designed as fluted Doric columns and have 2 shaft rings at the top.”

19 Os edificios tombados, parques ou jardins registrados séo classificados conforme seu interesse especial em um
contexto nacional, podendo também ser Grade | — com excepcional interesse especial ou Grade Il — de
interesse especial, como apresentado no site do Historic England. Disponivel em:
https://historicengland.org.uk/listing/the-list/understanding-list-entries/. Acesso em: 20 set. 2025.


http://www.batterseapowerstation.co.uk/
https://batterseapowerstation.co.uk/?_gl=1*km33p3*_up*MQ..*_ga*MTExNzEzMDc0My4xNzU4MzgxMDM1*_ga_T207470CB7*czE3NTgzODEwMzUkbzEkZzAkdDE3NTgzODEwMzUkajYwJGwwJGgw
https://batterseapowerstation.co.uk/?_gl=1*km33p3*_up*MQ..*_ga*MTExNzEzMDc0My4xNzU4MzgxMDM1*_ga_T207470CB7*czE3NTgzODEwMzUkbzEkZzAkdDE3NTgzODEwMzUkajYwJGwwJGgw
https://historicengland.org.uk/listing/the-list/understanding-list-entries/
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entreguerras, projetado por um arquiteto renomado de sua época. O interior
mantém elementos de grande importancia, mas passou por consideraveis
alteracdes, incluindo a remoc¢édo de todo o maquinario. A melhoria leva em
consideracdo o grau de perda e reconhece a poderosa importancia
arquitetonica e histérica do edificio. (NHLE, 2005, p. [7], tradugéo prépria)®

A estacdo de energia de Battersea data de 1929 quando comecou a construcdo da estacao
A, e finalizada em 1935 e, posteriormente, com a da estacdo B, entre 1937 e 1941. No inicio,
sO possuia 2 chaminés, ganhando a quarta em 1944, ano em que também passou a gerar energia
elétrica. Em 1983, foram encerradas totalmente as atividades no lugar, visto que a estagdo A ja
tinha sido desativada em 1975, ficando sua construcdo desde entdo abandonada.

Em 2012, o Battersea Power Station é comprado por investidores com o intuito de criar
um novo espago urbano londrino, aproveitando o seu entorno, com a construgao de residenciais,
parques, lojas e restaurantes. Estima-se uma &rea em torno de 170.000 m2. A restauracdo
comecou em 2013 e procurou manter as caracteristicas da construcdo para que os visitantes
nunca esquecessem que estavam no Battersea Power Station??.

Aberto em 2022, 0 novo espago para compras e lazer possui dois andares e oferece
informagdes que contam a historia da antiga estacdo de energia da cidade e sua transformacéo
por meio de placas e totens, localizados dentro e fora do edificio; da exposicdo Power of Place,
localizada no interior; da exibicdo de objetos vestigios da industria pelo parque ao redor; do
centro de informacdes Heritage and Learning Hub no arco ferroviario de Grosvenor; do projeto
de histéria oral Team Battersea Alumni com a apresentacdo de depoimentos de antigos
trabalhadores do local; e do elevador Lift 109 que sobe os 109 metros de altura de uma das
chaminés e oferece uma vista de Londres.

Esse projeto de reuso de um patriménio cultural industrial é interessante por mostrar a
possibilidade de restauro e de reinserir um bem obsoleto na vida cotidiana de uma cidade.
Porém também é necessario investimento para conseguir realizar os interesses de preservar um
bem cultural e criar formas de atrair o visitante ao local, no caso, com o comércio e as opgdes
de lazer. A iniciativa privada foi essencial para o desenvolvimento desse trabalho, com

capacidade financeira para aplicar no restauro da construcdo desse porte. Todavia, ha o interesse

20 «Battersea Power Station is of outstanding interest on architectural grounds as a monumental example of an
inter-war utilities building, designed by a leading architect ofhis day. The interior retains elements of high
importance but has undergone considerable alteration,including the removal of all machinery. The upgrading
takes into account the degree of loss, andrecognises the building's powerful architectural and historic
significance.”

21 Conforme consta no site do lugar: https://batterseapowerstation.co.uk/about/heritage-safeguarding-our-
heritage/?_gl=1*1ndt53f*_up*MQ..*_ga*ODUxMzgyODI1LjE3NDg30DM10TQ.* ga_T207470CB7*czE3
NDg30DM10TMkbzEkZzEKdDE3NDg30DUOMjAkaj Y wlGwwIGgw. Acesso em: 1 jun. 2025.


https://batterseapowerstation.co.uk/about/heritage-safeguarding-our-heritage/?_gl=1*1ndt53f*_up*MQ..*_ga*ODUxMzgyODI1LjE3NDg3ODM1OTQ.*_ga_T207470CB7*czE3NDg3ODM1OTMkbzEkZzEkdDE3NDg3ODU0MjAkajYwJGwwJGgw
https://batterseapowerstation.co.uk/about/heritage-safeguarding-our-heritage/?_gl=1*1ndt53f*_up*MQ..*_ga*ODUxMzgyODI1LjE3NDg3ODM1OTQ.*_ga_T207470CB7*czE3NDg3ODM1OTMkbzEkZzEkdDE3NDg3ODU0MjAkajYwJGwwJGgw
https://batterseapowerstation.co.uk/about/heritage-safeguarding-our-heritage/?_gl=1*1ndt53f*_up*MQ..*_ga*ODUxMzgyODI1LjE3NDg3ODM1OTQ.*_ga_T207470CB7*czE3NDg3ODM1OTMkbzEkZzEkdDE3NDg3ODU0MjAkajYwJGwwJGgw
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imobiliario também, com a criacdo de outra &rea para que os habitantes locais possam
frequentar e se instalar em Londres.

Ao analisar esse projeto, percebe-se o foco comercial, no valor de uso, mais do que no
valor de patriménio. Novamente, o bem cultural é pensado em segundo lugar, como uma
atracdo para o empreendimento, uma curiosidade que aumenta o interesse das pessoas. Sua
estrutura fisica € preservada, mas, infelizmente, foi perdida parte do maquinério e o layout da
industria de energia. A musealizacéo do sitio poderia ter sido trabalhada em uma das estacoes,
pelo menos, podendo oferecer um atrativo cultural de qualidade.

Apesar de haver atividades oferecidas que contam a historia do lugar, elas estdo
dispersas, localizadas em diferentes areas, comprometendo o entendimento dos visitantes sobre
esse patrimoénio industrial tombado e a relevancia da sua preservacao. Foi feita a referéncia do
espaco, mas acredita-se que o objetivo principal seja valorizar a area para atrair publico para os
investimentos ali realizados.

De qualquer forma, essa experiéncia mostra a possibilidade de se trabalhar em conjunto
em prol da valorizacdo e preservacdo de um artefato industrial e o desenvolvimento urbano. De
repente, em outro momento, ndo seria preservado o prédio da antiga estacdo de energia,
apagando de vez a histéria desse patrimoénio e a possibilidade do contato e do conhecimento
das pessoas.

Esse projeto e o de Lisboa mostram a iniciativa publica e privada em diferentes
perspectivas. A primeira segue com a responsabilidade de tutelar o patriménio industrial,
valorizando o seu papel na historia e na cultura de um lugar e garantindo a sua existéncia, a sua
protecdo, pelo menos, evitando a sua demolicédo e descaracterizacdo. A segunda é a responsavel
em investir na conservacao e manutencdo, fazendo os trabalhos necessarios para que se tornem
possiveis 0s planos de reaproveitamento.

Nas figuras 90, 91, 92, 93 e 94, é possivel verificar as transformacdes do sitio, da estacao
de energia ao centro de lazer e de compras Battersea Power Station, incluindo o interior das
duas estacOes, com as adaptacGes necessarias para 0 novo Uso, mas com vestigios da sua

arquitetura industrial.
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Figura 90 - Antiga estacdo de energia em 1935.

Fonte: Battersea Power Station, 2025.

Figura 91 - Antiga estacdo de energia com as quatro chaminés.

Battersea Power Station, 2025.
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Figura 92 - Fachada da Battersea Power Stationno momento atual.

Fonte: Battersea Power Station, 202

5.

Figura 93 - Interior da estacéo A.
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Fonte: Battersea Power Station, 2025.
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Figura 94 — Interior da estacéo B.
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Fonte: Battersea Poﬁér Station, 2025.

Um pouco diferente desses exemplos, ha a experiéncia da BASE em Mildo, Italia, que
se apresenta como um centro cultural hibrido a disposicdo da cidade e localizado em uma antiga
fabrica, com uma area de 12.000 m2, como consta no proprio site da instituicio®2. Localizada

no bairro de Tortona, na Via Ambrogio Bergognone da Fossano, n. 34, que ja foi a area

22 Disponivel em:

https://base.milano.it/en/about/?_gl=1*1kasjwc* up*MQ..*_ga*MTU3NTEONDA2MCA4xNzQ4NzgzNTY5*_

ga_95KBSE9L3M*czE3NDg30DM1NjkkbzEkZzAkdDE3NDg30DM1Njkkaj Y wIGwwJIGgw. Acesso em: 1
jun. 2025.


https://base.milano.it/en/about/?_gl=1*1kasjwc*_up*MQ..*_ga*MTU3NTE0NDA2MC4xNzQ4NzgzNTY5*_ga_95KBSE9L3M*czE3NDg3ODM1NjkkbzEkZzAkdDE3NDg3ODM1NjkkajYwJGwwJGgw
https://base.milano.it/en/about/?_gl=1*1kasjwc*_up*MQ..*_ga*MTU3NTE0NDA2MC4xNzQ4NzgzNTY5*_ga_95KBSE9L3M*czE3NDg3ODM1NjkkbzEkZzAkdDE3NDg3ODM1NjkkajYwJGwwJGgw
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industrial da cidade e que passou nos ultimos anos por transformacg6es urbanas, como é possivel
verificar com esse projeto de reutilizagdo de uma construgdo de valor estético e historico, dentre
outros, na area.

O complexo industrial pertenceu a diferentes empresas desde 1904, que foram
remodelando o espaco até a sua desativacdo em 1980. Primeiramente, foi uma empresa de
eletromecénica da Roberto Zust e posteriormente foi propriedade de AEG (1908), de Societa
Elettrotecnica Galileo Ferraris (1915), de Franco Tosi, de CGE (1921) e de Ansaldo (1966),
que encerrou as atividades no final do século XX, relacionadas a bens de producdo. Essas
informacdes estdo disponiveis na pagina eletronica italiana MUMI, no conteudo de autoria de
Poliedra Politecnico di Milano, publicado em 2016%, que ainda aborda o desenvolvimento da
arquitetura local que comecou com alguns edificios de producéo e foi se expandindo ao longo
do tempo, principalmente depois da 12 Guerra Mundial, ganhando armazéns, oficinas, areas de
carga e descarga, refeitorio e mais andares sobre o térreo. O layout atual do sitio industrial
remonta ao ano de 1930 e a fachada dos prédios mais antigos possuem base de pedra e tijolos
aparentes no revestimento da parte superior.

Com a desindustrializacdo do bairro e o fechamento da Ansaldo, segundo a publicacao
de 2016, a prefeitura de Mildo adquiriu a propriedade em 1989 e definiu que a construgéo fosse
usada para fins culturais. O poder executivo municipal deu a concesséo do espago para 0 projeto
BASE, da instituicdo OXA Impresa Sociale, formada por Acca piu Srl, Arci Milano, Avanzi
Srl, Esterni, Make a Cube Srl, com o status legal de startup com proposta de inovacgdo social,
guando criada em 2015, conforme consta no site da Fondazione Social Venture Giordano
Dell’Amore?*,

Em 2016, o espaco foi reaberto como um pdlo cultural e criativo chamado de BASE,
fazendo parte do projeto de revitalizacdo do bairro de Tortona. O lugar € dividido em: Ground
hall/Courtyard, Bistro Base, Casa Base, Music Rooms, ROOM 2100, ROOM 1400, Buro
Project House, Learning Rooms, como consta nas figuras 95, 96, 97, 98, 99 e 100. A proposta
é oferecer o aluguel de espacos para exposicoes, realizacdo de eventos e coworking, além de
desenvolver o projeto de residéncia artistica, com a oferta de hospedagem para esse publico

especifico. Também ha éreas de socializagdo com bar, restaurante e um auditorio, além do

23 Disponivel em: https://www.mumi-ecomuseo.it/infodiscs/view/150. Acesso em: 7 set. 2025.
24 Disponivel em: https://www.fondazionesocialventuregda.it/en/investimento/base-oxa-impresa-sociale/. Acesso
em: 7 set. 2025.


https://www.mumi-ecomuseo.it/infodiscs/view/150
https://www.fondazionesocialventuregda.it/en/investimento/base-oxa-impresa-sociale/
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Terrace. Em uma area da BASE, esta instalado o laboratério de La Scala, famoso teatro
europeu, onde Maria Calas se apresentou.

Vizinha a BASE e instalada também no antigo espaco industrial, estd o Museo delle
Culture (Mudec), um projeto lancado pela prefeitura em 1999, para expor Seu acervo
etnoantropoldgico e outras exposi¢cGes temporarias, e feito por meio de um concurso
internacional de arquitetura (Poliedra Politecnicodi Milano, 2016). O vencedor, o arquiteto
inglés David Chipperfield, propds a restauracdo dos edificios da ex-fabrica com intervencéo
minima e preservando a arquitetura e o tracado urbano caracteristico do local, acrescentando

um edificio contemporéaneo, de forma livre, que lembra uma nuvem (Figura 101).

Figura 95 - Corte transversal dos andares da BASE.
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barbistro Ground Hall
Fonte: Base Milano, 2025.
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Figura 96 - Corte transversal dos andares da BASE.
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Fonte: Base Milano, 2025.

Figura 97 - Planta dos espacos da Base.
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Fonte: Base Milano, 2025.
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Figura 98 - Ground hall Base.

Fonte: Base Milano, 2025.

Figura 99 - Room 2100 espaco para eventos.

Fonte: BaseMiIano, 2025.
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Figura 100 - Room 1400 espaco para eventos.
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Fonte: Base Milano, 2025.

Figura 101 - Museo delle Culture (Mudec).

Fonte: Christian Richters, 2025.

Os projetos de reuso do patriménio industrial apresentados mostram o interesse da
iniciativa privada e do poder publico na preservacgdo do patrimoénio industrial das cidades. Ha a
percepcdo de valor de uso desses espacos obsoletos com a criagdo de outras areas de comércio
e de lazer, nesse processo de reurbanizacdo que as grandes metrépoles vivenciam, em prol de
melhorias urbanas e no desenvolvimento econémico das areas.

Ao mesmo tempo, os trabalhos desenvolvidos precisam ser estruturados e ter o apoio

financeiro para possibilitar as adaptacdes necessérias para que as instalacdes fabris sejam
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utilizadas para os outros fins. O estado geralmente est4 envolvido com a tutela da protecéo das
construgdes para evitar a sua demolicdo e descaracterizacdo. O capital privado visa o negdcio
que pode ser incentivado aproveitando as necessidades e as tendéncias do mercado, como um
investimento e com isso, possui 0 montante para aplicar nesses projetos de alto custo, visto o
cuidado com a restauracao e das adequacdes aos codigos de obras e de seguranca vigentes.

As iniciativas confirmam a possibilidade de trabalhar com a preservacgao do patrimonio
industrial, que antes era desvalorizada e que passa a ser percebida como um bem de valor de
uso, em primeiro momento, e patrimonial em um segundo momento. Acredita-se que como
algo recente, ainda estdo desenvolvendo as ideias e os trabalhos com esse tipo peculiar de
construcdo e espaco e no futuro serdo aprimoradas as intervengdes.

Assim como Lisboa, Londres e Mildo, encontra-se na cidade do Rio de Janeiro, uma
edificacdo industrial, obsoleta, protegida pelo poder publico que vem sendo objeto de novos
usos do espago com atividades culturais e comerciais, oferecendo mais um lugar de trabalho e
fruicdo para os cariocas e 0s visitantes, nosso objeto de estudo, a Fabrica Bhering. Diferente
das experiéncias aqui apresentadas, primeiro houve a apropriacdo do espaco para depois ter a

sua valorizacdo como patriménio industrial carioca.

3.3 A Fabrica Bhering como um patrimonio industrial carioca

Com a desativacdo das atividades da fabrica, no final do século XX, os atuais
proprietarios procuraram outras formas de aproveitar o espaco e no século XXI, no ano de 2010,
surgiu o centro empresarial, comercial e cultural, conhecido hoje em dia como a Fabrica
Bhering. Com a instalagéo de ateliers, principalmente, e de restaurantes, sebo, marcenarias e
lojas de roupas, comida e acessorios, o lugar passou a atrair a atencédo de moradores e visitantes,
conforme detalhado na se¢do 2. Com uma proposta Unica na cidade, visto que a fabrica ainda
possui seu arcabouco estrutural e arquitetdnico, além de parte significativa do seu maquinario,
possibilitando o0 acesso das pessoas aos testemunhos da histdria industrial carioca.

A iniciativa é valida, ainda mais sendo dos proprios donos, privada no caso, e que teve
apoio do poder publico com o tombamento. Porém, ha necessidade de repensar no projeto de
reutilizacéo da antiga fabrica, especialmente agora que a construcéo e o entorno foram tutelados
pelo estado e novos valores podem ser atribuidos a este conjunto industrial. Em destaque, a
Fabrica Bhering passa a ter um interesse coletivo, social e publico, como um bem cultural

relacionado a memdria e a historia local e do pais. Desde o tombamento, em 2018, o lugar passa
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a exigir outros tratamentos para a sua preservacdo, assim como sua administracdo passa a ter
maior responsabilidade com a manutengédo dos espagos.

Com a pesquisa de campo, percebeu-se que falta essa consciéncia dos gestores e talvez
dos locatarios, ao observar alteracGes nas instalacdes que comprometem o visual do prédio,
como troca de esquadrias, aparelhos de ar-condicionado, sistemas hidréaulico e elétrico, em prol
de adequar o ambiente as novas necessidades dos ocupantes. Outra preocupacdo pertinente é a
questdo da seguranca fisica dos transeuntes e da construgéo, para evitar acidentes ocasionados
por queda de material (argamassa, telha, vidro estilhagado), infiltracdo, umidade e riscos
elétricos e de incéndio, comprometendo a vida das pessoas e a estrutura do bem industrial.

Os trabalhos de manutencdo, conservacao e restauracao sdo essenciais para manter o
bom funcionamento e a protecdo do publico e do patrimdnio cultural. O empreendimento da
familia Barreto em reaproveitar o antigo espaco industrial, com a locacdo de subareas para
artistas e empresarios, precisa, concomitantemente, de investimentos no local para manter seu
funcionamento e sua permanéncia sem danos, destruicGes e descaracterizagdes. A ideia de valer
do patrimdnio para fins econdémicos deve estar associada agora aos fins culturais e sociais.

A nocao de que a Fabrica Bhering € um patrimonio cultural precisa ser consolidada de
modo que a sua utilizacdo ndo comprometa as suas caracteristicas e especificidades. A partir

dessa percepcdo é que se deve seguir com as atividades, como aborda Rufinoni,

A clareza de sua caracterizacdo como bem cultural pressupfe a
compreensdo das responsabilidades envolvidas em quaisquer operacGes de
conservagado ou intervencao, ou seja, € testemunho Unico, portador de valores
documentais, estéticos, memoriais e simbdlicos que interessam e concernem
a coletividade; trata-se de artefatos cuja transformagdo, portanto, s6 pode
ocorrer com base em amplo conhecimento, rigorosos critérios e coerente
fundamentacdo teorico-critica. (Rufinoni, 2013, p. 312-313)

O processo de tombamento ajuda a compreender uma parte dessa situacdo no local. A
tutela do sitio industrial foi feita para possibilitar que os atuais ocupantes do espa¢o nao fossem
despejados, com a troca de proprietarios. A patrimonializa¢do foi resultado do novo uso, do
valor utilitario da construgdo. Consequentemente, a sua preservacao tem a mesma base, sendo
relegada para segundo lugar.

Como abordado por Rufinoni (2013) e Kuhl (2008), o valor de uso ndo deveria
prevalecer nesses projetos de preservagdo do patrimonio industrial, em detrimento do seu valor
documental. No caso da Fébrica Bhering, a patrimonializacdo foi decorrente de um processo de

reaproveitamento que deu certo. A aceitacdo e a procura das pessoas para instalar seus negocios,
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que se consolidou a ponto de até procurarem o apoio do poder publico local para evitar sua
saida do espaco.

No inicio, antes do tombamento, quando a reocupacéo era feita de forma aleatoria, com
a intencdo de um ganho financeiro do bem, aproveitando suas peculiaridades, como uma
extensa area e uma arquitetura fabril, era mais dificil o interesse em trabalhar com a relacéo
conservagao-transformacdo, talvez pela complexidade e os custos envolvidos. Com o titulo de
patrimonio cultural carioca, a gestdo do espaco da Fabrica Bhering deveria trabalhar da forma
correta, evidenciando seus valores histdricos e destacando por meio da critica arquiteténica suas
especificidades.

Conforme os pontos levantados por Rufinoni (2013) sobre o processo de preservar um
patrimonio industrial, busca-se aplicar no objeto do trabalho, na Fabrica Bhering, sendo eles:
identificar valores que facam com que se reconheca o bem como cultural e entender o qué e o
porqué preservar. O patriménio cultural da Fabrica Bhering tem como valores estético, histdrico
e social e deve preservar 0s remanescentes da sua historia industrial (estrutura, maquinario,
distribuicdo e organizacdo do espaco) para ser acima de tudo um espaco de memoria sobre a
historia da industrializacao da cidade carioca e do Brasil.

O ambiente industrial com a estrutura metalica aparente, assim como 0 maquinario, a
torre do elevador, escadaria, esquadrias, vaos, ceramicas, remonta a outro momento da historia,
no caso, do século XIX. Ainda de um produto que fez e faz parte da memdria das pessoas, como
o cacau em pod. O lugar poderia ser trabalhado para valorizar sua historia e atrair maior atencéo
das pessoas. Como o Museu do Chocolate, que feito de forma simples, ndo possui um projeto
museoldgico que desenvolva o acervo e faca uma exposi¢do mais interessante e que atraia o
publico. O maquinério existente deveria ser contextualizado com fotos, documentos e outros
objetos que expliquem seu valor historico. Tudo isso com um projeto de design de layout e de
luzes e o uso de ferramentas de som e imagem que facilitem a comunicacdo com 0s visitantes
e faca com que a informacéo seja transmitida.

Acredita-se na importancia do museu como instrumento de consolidacdo do papel
patrimonial da Féabrica Bhering. A preservagdo do lugar foi devida ao novo uso dado pela
propria populacdo, mas a0 mesmo tempo, suas singularidades que chamaram e chamam a
atencdo até o momento, devendo ser assim valorizado e protegido para ndo sofrer
descaracteriza¢Ges que comprometam sua leitura enquanto arquitetura industrial.

Como Kiihl (2008) aborda, 0 museu também poderia trabalhar a questdo da memaria do

trabalho do Rio de Janeiro e do Brasil. Talvez se a gestdo ficasse com o poder publico ou com
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uma organizacao social, seria possivel desenvolver um projeto desse tipo, tendo a histdria oral
como um instrumento para formagéo do acervo.

Para isso, é primordial o trabalho da educacdo patrimonial, com a valorizacdo das
caracteristicas estéticas, historicas e documentais da antiga fabrica de chocolate e de café. Como
vestigio da historia do desenvolvimento industrial brasileiro e urbana da cidade do Rio de
Janeiro que conseguiu permanecer até os dias atuais, faz-se necessario usufruir e preservar do
bem material e também do imaterial, com a historia oral, para que o passado néo seja esquecido
no presente e que o futuro possa ter a oportunidade de também conhecer e ter acesso a sua
historia.

O momento é propicio, devido aos avangos nos estudos e nas discussdes no campo da
preservacdo do patriménio industrial, da histdria e da economia, de forma a perceber melhor
como a informacao, a cultura, o bem estar, a inovacdo e a criatividade sdo importantes para a

formag&o de uma sociedade mais justa e diversa.
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4. A RELACAO ENTRE PATRIMONIO INDUSTRIAL E TURISMO CULTURAL

ApoOs a apresentacdo do objeto de pesquisa, a Fabrica Bhering, e a discussdo sobre o
patrimonio industrial e seu reuso atualmente, segue uma analise sobre relevantes temas que
foram primordiais para a consciéncia e o trabalho que sem tem hoje sobre esse bem cultural
singular. A valorizacdo da historia fabril e de seus testemunhos € o resultado de estudos e
debates sobre o patrimdnio cultural e a sua preservagdo, assim como, uma parceria com o

turismo, que também contribui para a sua valorizacao.

41  Memobria e patriménio cultural

Antiguidades, monumentos, monumentos historicos e patrimonio foram os nomes dados
ao longo do tempo as obras humanas, criadas por diversas razdes e que assumiram diferentes
valores com as mudancas nas percepcdes da sociedade sobre elas. O uso do passado vai
variando conforme o desenvolvimento politico, econémico e social do mundo, assim como as
discussOes e acdes para a sua preservacao.

No inicio, os vestigios das civilizacdes gregas, romanas e egipcias, objetos e construcdes
que sobreviveram com o tempo, eram trabalhados como fontes de conhecimento e de prazer
pela Histdria e pelos primeiros turistas que se deslocavam até as suas localiza¢Ges para apreciar
de perto essas obras primas da humanidade. Depois, com a mudanca na forma de governo e na
criacdo das nacbes no seculo XVIII, procurou-se, por meio da preservacdo dos testemunhos de
outras épocas, consolidar a no¢do de identidade nacional, ampliando assim a importancia da
preexisténcia na construcdo da histéria de uma nacdo, ampliando também o sentido dos bens
que representavam a historia de um povo.

Com isso, percebe-se que a nogdo de patrimdnio cultural, hoje vigente, tendo a figura
central da Organizacdo das NagOes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO)
como representante da causa e atuando pela sua preservacdo, resulta longo processo de
amadurecimento das questdes culturais e da relagdo de cada cultura com o seu passado. Como
aborda Manoel Luiz Salgado Guimaraes no artigo “Historia, memoria e patrimonio” (2012),
“[...] a reflexdo em torno do patrimdénio deve considerar as situacdes historicas de sua
emergéncia — dos discursos e narrativas acerca do patriménio — como forma de compreender a

patrimonializagdo do passado.” (Guimaraes, 2012, p. 97).



122

O desenvolvimento do conceito e das acbes sobre o patrimoénio também se deu em
funcdo das transformac6es do estudo da Historia, que com o Vviés critico, mudou a perspectiva
sobre os acontecimentos politicos, econdmicos e sociais, além da criacdo de novas ciéncias,
como a Antropologia, ampliando a compreensao sobre povos e culturas.

Outro assunto relevante nessa analise é a questdo da valorizacgdo atribuida aos bens, que
como o préprio nome diz, é a criacdo de valores que irdo conduzir 0s atos e as politicas de
protecdo. Histdrico, arquitetdnico, estético, artistico, memorial, documental e mundial, entre
outros, sdo atributos, significados, que ddo o reconhecimento e a legitimacdo dos objetos do
passado para a sua transmisséo para o presente e o futuro.

A memobria, além de um valor conferido, é um elo mais profundo que é trabalhado na
construcdo dos patrimonios culturais. Ainda citando Guimaraes (2012), a relacdo entre memoria
e patrimonio é percebida com um vinculo, um laco social, que é trabalhado no processo de
producdo que os objetos do passado séo submetidos para a sua transformagdo em um patrimonio
cultural.

Essa relacdo entre memdria e patrimoénio é singular nos dois momentos da historia da
constituicdo e consolidacdo dos bens culturais. No século XVIII, com a formacéo dos Estados
nacbes, a memoria € considerada um meio de aproximar as pessoas com a idéia de
pertencimento, uma identidade em comum, ligacdo com os antepassados que construiram o
presente.

No século XIX, na Revoluc¢do Industrial, com as profundas transformacdes nas cidades
e nas sociedades, a memoria é elo com o passado, que esta se perdendo e se distanciando cada
vez mais daquele presente, como uma referéncia aos modos e costumes que por tanto tempo
faziam parte da vida da populacdo. S&o fontes de um conhecimento que esta se perdendo com
a ruptura dos valores até entdo inseridos na coletividade.

Observa-se que a ampliacdo do proprio conceito do que é um bem cultural e das suas
politicas de preservacdo é influenciada pela mudanca do estudo da Histéria, que antes era
baseada somente em dados e fatos, para uma historia critica, que também considera os relatos
e as memoérias como referéncias para o entendimento dos eventos que compde o0
desenvolvimento da humanidade (Guimaraes, 2012).

No documento referente a 13% Conferéncia Geral da Organizacdo das NacGes Unidas
para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO), realizada em Paris em 1964, o termo

patriménio cultural compreende os bens culturais, moveis e imoveis. Em 1985, na Declaracdo
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do México, o patrimdnio cultural passa a compreender além dos bens materiais, 0s imateriais.

Sendo assim definido:

O patrimdnio cultural de um povo compreende as obras de seus artistas,
arquitetos, masicos, escritores e sabios, assim como as criagdes andnimas
surgidas da alma popular e o conjunto de valores que ddo sentido a vida. Ou
seja, as obras materiais e ndo materiais que expressam a criatividade desse
povo: a lingua, os ritos, as crencas, 0s lugares e monumentos historicos, a
cultura, as obras de arte e os arquivos e bibliotecas. (ICOMQOS, 1985, p. 4)

Outros objetos do passado sdo considerados relevantes para a histéria e a memoria da
sociedade. No capitulo “Preservar e consumir: o patriménio historico e o turismo” (2003),
Marly Rodrigues aborda que foi no final da década de 1970 que houve a percepc¢éo de trabalhar

o0 patriménio cultural com a questdo da memoria e que influenciou as ac¢des futuras, visto que

Hoje entendemos que, além de servir ao conhecimento do passado, 0S
remanescentes materiais de cultura séo testemunhos de experiéncias vividas,
coletiva ou individualmente, e permitem aos homens lembrar e ampliar o
sentimento de pertencer a um espaco, de partilhar uma mesma cultura e
desenvolver a percepcdo de um conjunto de elementos comuns, que fornecem
sentido de grupo e compdem a identidade coletiva. (Rodrigues, 2003, p. 17)

Com isso, € interessante destacar como Rodrigues (2003) trata a relevancia da
preservacdo do patriménio cultural, sendo esse formado por variados tipos de bens, para que a
sociedade possa cada vez mais se reconhecer. Nesse contexto, outro tipo de arquitetura foi
incluido na lista de valorizacao e preservacdo dos bens culturais e que vai influenciar na atencédo
e no cuidado com os remanescentes da antiga fabrica da Bhering, o objeto dessa pesquisa.

A arquitetura urbana ou também conhecida como menor teve seu reconhecimento pela
eminéncia do seu desaparecimento com as transformagcfes no ambiente com a Revolucao
Industrial e pela sua beleza, sendo essa relacionada com sua estética, como aborda Francoise
Choay no livro A alegoria do patriménio (2001). O trabalho do homem passa a ser valorizado,
representando a histéria e a memoria do povo comum. O ser humano passa a ser a figura

principal da historia, que de nacional passa a ser universal, como trata a autora,

Trazendo a memoria afetiva a dimensdo sagrada das obras humanas, o
monumento historico adquire, além disso, uma universalidade sem
precedentes. O monumento tradicional, sem qualificativos, era
universalmente difundido, mas fazia reviver os passados particulares de
comunidades especificas; 0 monumento historico fazia até entdo referéncia a
uma concepc¢do ocidental da histéria e a suas dimensfes nacionais. Em
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contrapartida, na concepc¢do ruskiniana, quaisquer que tenham sido a
civilizacdo ou o grupo social que o erigiram, ele se dirige igualmente a todos
0s homens. (Choay, 2001, p. 141-142)

Com isso, também ha uma diminuigdo da distancia entre o passado a preservar e 0
presente, incluindo bens com menos tempo de existéncia, mas que possuiam uma
representatividade da cultura local. Dessa forma, os vestigios industriais (construgdes,
maquinarios, por exemplo) passam a ser considerados patriménios culturais e sujeitos as
politicas de preservacdo. As discussGes sobre o patriménio industrial ganham destaque no
mundo, com a criacdo de instituicdes especificas para a sua gestao.

O desenvolvimento da memoria e 0s seus subtemas, como a memoria das técnicas,
também favoreceu a ampliacdo do campo de estudo e de acdo sobre os vestigios que a
humanidade produzia ao longo do tempo, incluindo as transformagdes sociais e tecnoldgicas.

Segundo Michael Pollak, no artigo “Memoria e identidade social” (1989), a memoria é
um fendmeno individual, mas também é construido coletivamente, constituida por trés
elementos: acontecimentos, pessoas e lugares. As lembrangas sdo formadas pelos eventos
vividos e participados, diretamente ou indiretamente, assim como pelos encontros ou
desencontros com outros individuos, tendo um espaco como pano de fundo para essa
experiéncia. Observa-se que o patrimonio cultural vai trabalhar a memaoria com a valorizacéo e
a preservacgao das reminiscéncias de grupos e personagens, vinculadas a objetos ou expressdes,
que narram a histéria de um lugar e de um grupo.

No caso da Fabrica Bhering, h4 o cruzamento de varias memorias, individuais e
coletivas. Existe a memdria da propria empresa, com as historias que fizeram parte do seu
crescimento, dividida entre momentos e fases, como as mudancas de proprietarios e de
localizacdo. Seus produtos proporcionaram (ou proporcionam visto que ainda é ofertado no
mercado) lembrancas para seus clientes, como uma bala que da saudade pelo sabor, quando
anos atras era encontrada nas lojas, mas que infelizmente ndo existe mais.

Ainda ha a memoria das pessoas envolvidas na producéo e que possibilitaram a oferta
dos seus chocolates, café, fermento e especiarias em pd. Os trabalhadores tém historia para
revelar o funcionamento da Bhering, assim como o0s relacionamentos e as experiéncias que
foram sendo vividas dentro e fora da empresa e que fazem parte da vida de cada pessoa.

Todas essas memdrias sdo relevantes para construir tanto a historia da empresa quanto
a da fabrica, um vestigio atrelado a um passado e considerado um patrimdnio cultural carioca.

Nesse trabalho, optou-se pela memoria da empresa e da construcdo fabril, dada a
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disponibilidade de fontes e limitacdo de tempo. Mas deve-se desenvolver da mesma forma a
memodria coletiva para enriquecer essa histdria, com os relatos das recordacdes e vivéncias dos
trabalhadores e dos clientes, e assim mostrar como uma simples marca pode trazer fatos e
sentimentos que expde o papel da Bhering na historia da sociedade carioca e brasileira e alude
o funcionamento da antiga fabrica, podendo ampliar a perspectiva da visita¢cdo ao conjunto
edificado na atualidade, propiciando novas leituras e interpretacfes no presente e no futuro.

A formacéo desse patrimonio cultural industrial vem atraindo a visita de pessoas por
meio do turismo também, uma relacdo que existe ha muitos anos e que tem sido discutida por
pesquisados, gestores e instituicdes. Ha o desejo de que esta relacdo seja desenvolvida com o
menor impacto negativo e assim consiga os beneficios almejados para o futuro desse

relacionamento, como é apresentado na subsecao a seguir.

4.2 Patrimonio e turismo cultural

A relagdo entre patrimdnio cultural e turismo é antiga e foi se desenvolvendo ao longo
do tempo. Comecou no século XVI1II, nas viagens realizadas pela populacéo abastada européia,
em especial a inglesa. Os grands tours (Figura 102)eram viagens com o intuito de conhecer 0s
vestigios da antiguidade, como Roma, por amor a cultura e por puro prazer, como aborda
Valéria Salgueiro na publicagdo “Grand Tour: uma contribui¢do a historia do viajar por prazer
e por amor a cultura” (2002). A autora também comenta que a rota comegava em Paris e seguia
para Roma, Veneza, Florenca e Néapoles, principalmente nesses destinos, e se tornou uma
viagem continental, sendo considerada como parte fundamental na educacéo dos jovens.

Esse fendmeno pode ser considerado como o precursor do turismo moderno e
contemporaneo. A viagem por prazer e para a contemplacdo sera a base dos trabalhos de
gestores de empresas e dos destinos para incentivar o deslocamento e atrair visitantes para 0s
variados lugares que se tornam interessantes por diferentes motivos. Com o desenvolvimento
da tecnologia e, consequentemente, dos meios de transporte, barreiras sao ultrapassadas e novas

oportunidades aparecem para o fenémeno socioespacial.
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Figura 102 — Pintura do pintor alemo Carl Spitzweg “Englader in der Campagna c. 1845” que ilustra uma
viagem a Italia antiga, Grand Tour.

Fonte: Carl Spitzweg/ WikArt, 2026.

O tempo de viagem diminui com o0 uso de aeronaves, assim como facilita 0 acesso a
diversas cidades do mundo. O custo de viajar também reduz e, junto com outras mudangas
socioeconémicas, mais pessoas passam a ter a possibilidade de visitar a Italia entre outros
paises. O desenvolvimento do turismo gera uma cadeia de servicos e exige uma estrutura dos
locais de visita para atender os visitantes ou como mais conhecidos, turistas, com comodidade
e organizagao.

De uma atividade social e cultural, o turismo passa a ser considerado relevante do ponto
de vista econdémico. As receitas geradas com a reserva de hospedagem e visitas, alimentag&o,
compras, entre outros itens que fazem parte de uma viagem, passam a ser importantes meios de
arrecadacdo de receita de cidades, estados e paises.

Nesse contexto, a relagdo entre patrimonio cultural e turismo foi crescendo e até ficando
mais complexa. Relevantes entidades no Brasil e no mundo, como IPHAN, ICOMOS e

UNESCO, incentivam o turismo cultural como pratica que estimula o acesso, a divulgacdo e a
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preservacdo dos bens materiais e imateriais de um lugar. Mas, ao mesmo tempo, havia a
preocupacdo dos impactos negativos na manutencdo dos objetos e das praticas com o
desenvolvimento de turismo massificado e sem controle.

Assim como é possivel verificar nos documentos elaborados de seus encontros e
reunides, como: Recomendacdo de Nova Delhi (1956), Recomendacdo Paris Paisagens e Sitios
(1962), Compromisso de Salvador (1971) e a Convengéo de Paris (1972).

Outros documentos importantes que tratam a relacdo entre patriménio e turismo
culturais sdo as cartas do ICOMOS, que ao longo dos anos foram desenvolvendo a anélise e a
forma de trabalhar entre esses dois fenémenos, como a Carta do Turismo Cultural (1976), a
Carta Internacional sobre o Turismo Cultural (1999) e a Carta Internacional sobre o Turismo
Cultural Patrimonial (2022).

As cartas internacionais sobre o turismo cultural foram ajustadas nessa diferenca de
tempo entre a primeira e a ultima de 46 anos. Os documentos acompanharam o crescimento do
turismo no mundo e as preocupacdes sobre sua influéncia sobre a conservagdo dos bens
culturais. Primeiro, € importante abordar o conceito de turismo cultural que a carta de 1976
apresenta como “[...] € aquela forma de turismo que tem por objetivo, entre outros fins, o
conhecimento de monumentos e sitios histdricos-artisticos.” (ICOMOS, 1976, p. 2).

Na mesma carta, séo reconhecidos os efeitos positivos e negativos do turismo cultural.
No primeiro, sdo considerados a contribuigdo, a manutencdo,a protecao do patrimonio cultural
e os beneficios sociais, culturais e econdmicos para a populacédo local. No segundo, o impacto
nocivo e destrutivo sobre o patriménio com o uso massivo e sem controle. O respeito é
considerado fundamental para se trabalhar com os bens culturais, tendo o limite de uso e de
densidade, assim como as preocupacdes com as intervengdes de equipamento ou Servigo
turistico, como necessarias para chegar a esse fim.

Nas cartas seguintes, procurou-se melhorar as discussdes sobre o turismo cultural,
apresentando principios para a gestdo do turismo em lugares de significado patrimonial (1999)
e reforcando a protecdo do patrimonio cultural e a adaptacdo da comunidade por meio de uma
gestdo responsavel e sustentavel do turismo (2022). Por meio de principios (Quadro 1), sdo

mostradas as formas como devem atuar nessa conexao para resultados présperos.
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Quadro 2 — Principios das Cartas do Turismo Cultural ICOMOS.

Carta do Turismo Cultural 1999

Carta do Turismo Cultural Patrimonial 2022

1. Dado que o turismo domeéstico e internacional é um
dos principais meios para o intercdmbio cultural, a
conservacdo deve proporcionar  oportunidades
responsaveis e bem geridas para membros da
comunidade anfitrid e visitantes para experimentar e
entender o patrimonio e a cultural local em primeiro
lugar.

1. Colocar a protecéo e a preservacdo do patrimdnio
cultural no centro do planejamento e da gestdo
responsavel do turismo cultural.

2. Gerir o turismo nos lugares de patriménio cultural
por meio de planos de gestdo baseados em
monitoramento, capacidade de carga e outros
instrumentos de planejamento.

2. A relagdo entre lugares patrimoniais e turismo é
dindmica e pode envolver conflito de valores. 1sso
deve ser tratado de forma sustentavel para o presente
e as geragdes futuras.

3. Enriquecer a conscientizacdo publica e a
experiéncia dos visitantes mediante uma interpretacéo
e apresentacdo sensiveis do patrimdnio cultural.

3. Preservacao e planejamento do turismo para lugares
patrimoniais devem assegurar que a experiéncia do
visitante seja valida, satisfatoria e agradavel.

4. Reconhecer e reforcar os direitos das comunidades,
dos povos originarios e os portadores de direitos
habituais mediante acesso e governo participativo dos
bens culturais e naturais de fruicdo coletiva que
utilizam o turismo.

4. Comunidade local e povo indigena devem ser
envolvidos no planejamento para preservagdo e
turismo.

5. Sensibilizar e reforcar a cooperacdo para a
conservagdo do patriménio cultural entre todas as
partes interessadas no turismo.

5. Atividades de turismo e preservacdo devem
beneficiar a comunidade local.

6. Aumentar a adaptacdo das comunidades e do
patrimbnio cultural mediante a capacitagdo, a
avaliacdo de riscos e 0 planejamento e gestdo
estratégica e adaptavel.

6. Programas de promogdo do turismo devem proteger
e melhorar as caracteristicas do patriménio natural e
cultural.

7. Integrar a acéo climatica e as medidas sustentaveis
na gestdo do turismo cultural e do patriménio cultural.

Fonte: ICOMOS?, 1999 e 2022.

Destaca-se que no documento de 1999 é abordado o turismo como um dos principais
meios de intercambio cultural, possibilitando uma experiéncia pessoal com o contato tanto dos
remanescentes do passado quanto da vida e da sociedade contemporanea dos outros povos e
nacdes. Isso mostra a ampliagdo do significado de patrimdnio cultural e como também
influencia a percep¢do do que € turismo cultural e nas novas abordagens dos debates sobre o

tema.

% Adaptacéo feita pela autora dos referidos documentos.
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Observa-se que outras questdes foram inseridas na relagéo entre patrimonio e turismo
culturais. Entre elas estdo a atencdo dada a populacéo local diretamente ligada ao bem cultural
e sua participacdo no planejamento do turismo cultural, assim como nos seus ganhos
financeiros, e a preocupacao com as crises climaticas, entre paises e de saude sobre os locais
que dependem do turismo cultural para se manter, com a paraliza¢do da atividade turistica e a
protecdo do patrimonio cultural.

Outra instituicdo a ser considerada € a Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) ou
World Tourism Organization (UNTWO), que € uma das agéncias da Organizacdo das Nacoes
Unidas (ONU) especializada no assunto, e visa estudar, estimular e orientar gestores globais no
desenvolvimento do turismo, sempre tendo como valor o respeito e o cuidado com 0s meios
ambiental, cultural e social.

No Brasil, ha o Ministério do Turismo, uma pasta do governo criada no inicio dos anos
2000 focada na criagdo de politicas e diretrizes para a consolidacdo desse fendmeno
socioespacial e uma atividade econdmica no pais. Inclusive, o turismo cultural é trabalhado
como um segmento considerado como “[...] as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do
conjunto de elementos significativos do patrimonio historico e cultural e dos eventos culturais,
valorizando e promovendo 0s bens materiais e imateriais da cultura” (Brasil, 2010, p. 13).

Seguindo a ideia de atrair mais visitantes para esses destinos frente a uma concorréncia
de lugares, usa-se a ferramenta de marketing da segmentac&o?®. Com a segmentacao de publico,
busca-se entender as necessidades que cada perfil de grupo possui, assim como o que procuram
fazer e conhecer em suas viagens. Da mesma forma que as pessoas sdo diferentes, tém suas
caracteristicas e seus interesses, 0s destinos tém suas peculiaridades e vao ser trabalhadas por
um determinado segmento do turismo, como o de sol e mar e o ecoturismo.

A segmentacdo ajuda na organizacdo do turismo em um local ou servi¢o, como forma
de melhorar a oferta de atrativos e de infraestrutura de um destino turistico, cdmoda mesma
maneira que as acles de divulgacdo na midia atraem o publico. Com isso, a relacdo entre
turismo e patrimonio cultural seré devido a, conforme aborda Margarita Barretto na publicacédo
Turismo e legado cultural: possibilidades de planejamento (2000), “[...] caracteristicas

consideradas relevantes para a historia e a cultura da localidade em que estdo construidos.

26 Entende-se como segmentacdo a divisdo do publico, demanda ou consumidor em grupos com caracteristicas e
gostos similares, criando um padréo, que sera usado como referéncia para a producédo e a comercializagdo de
produtos e servigos. No caso, 0 objetivo é conseguir atrair de forma eficaz o segmento escolhido.
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Entram nesse rol prédios, monumentos, bairros, cidades e marcos arquitetbnicos como
obeliscos e similares.” (Barretto, 2000, p. 29)

O turismo cultural também pode ser pensado de duas formas, conforme tratam Pedro
Paulo Funari e Jaime Pinsky no livro Turismo e patriménio cultural (2003). Os autores
mencionam que “[...] o turismo cultural efetiva-se quando da apropriacdo de algo que possa ser
caracterizado como bem cultural [...]” (Funari; Pinsky, 2003, p. 8) e que [...] ndo € que se V&,
mas o como se vé, que caracteriza o turismo cultural.” (Funari; Pinsky, 2003, p. 7-8). Na
verdade, observa-se que o turismo é um fendémeno sociocultural pelo visitante ter contato com
pessoas e suas historias e identidades ao longo do deslocamento. Essa interagdo ja é uma
experiéncia cultural.

Porém, a relacdo turismo e patriménio cultural vai além de turistificar um bem, de
transforma-lo em um atrativo turistico. Além de a¢des para adequar 0 acesso dos visitantes a
atracdo turistica cultural, como restauro, reforma, adaptacBes e até a interpretacdo do
patriménio, sdo necessarias a valorizagdo e a preservacao do legado cultural de um lugar, ou
seja, da memdria e da identidade local. Pelo menos essa deveria ser a base de qualquer trabalho
turistico para evitar problemas futuros, que podem acontecer com a falta de um planejamento,
como o esvaziamento de conteludo, degradacdo, descaracterizacdo e desaparecimento da
cultural local.

No caso de uma construcdo historica, como a Fabrica Bhering, além da conservacdo da
sua estrutura fisica, para dar seguranca e comodidade aos transeuntes do lugar e para preservar
seus elementos arquitetnicos e estéticos, € importante mostrar a historia e a memoria do lugar.
As pessoas, locatérios e visitantes, precisam ter conhecimento do papel da empresa no
desenvolvimento urbano, social e econémico da cidade do Rio de Janeiro e do Brasil. A partir
disso, elas podem compreender os vestigios industriais que visitam ou em que trabalham e o
espaco passa a ter contetdo, identidade e memdria e a gerar uma relacdo com seus habitantes e
a oferecer uma experiéncia aos turistas.

A autora Flavia Roberta e Costa no livro Turismo e patrimdnio cultural: interpretacdo
e qualificacédo (2014) trata o conceito de turismo cultural separando-o0 em quatro temas: objeto,
sujeito, objetivo, oferta e organizagdo. A abordagem dela é interessante para compreender
melhor como pode ser pensado e desenvolvido o turismo com esse tipo de motivagdo. O
patrimonio cultural ¢ entdo o objeto do turismo cultural, sendo esses “[...] os elementos

resultantes dos recursos culturais — materiais e imateriais — do local do grupo visitado.” (Costa,
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2014, p. 48). O objetivo é possibilitar o aprendizado por meio da experiéncia vivida pelo
visitante e a0 mesmo tempo a preservacao do recurso cultural visitado.

O sujeito é o turismo cultural, que tem como perfil maior poder aquisitivo e nivel
cultural e de escolaridade, entre outras caracteristicas. A autora ainda menciona que “O turismo
cultural seria um viajante especialmente sensivel a qualidade do produto consumido, a exatiddo
da informacé&o recebida, ao respeito a paisagem e ao entorno e & contaminacao visual e acUstica
do local visitado” (Costa, 2014, p. 53)

A oferta e organizacdo sdo as formas de trabalhar com a visita, tradicional (pacotes
turisticos vendidos geralmente por operadoras e agéncias de turismo que visitam um pais ou
mais em roteiros programados) ou a experiéncia vivencial (vinculados as a¢des comunitarias e
organizacionais com foco em interagir de uma forma maior com o ambiente cultural).

A partir desses pontos (objeto, sujeito, objetivo, oferta e organizacdo) é possivel
trabalhar de uma forma consistente com o patriménio cultural e o turismo, para gerar resultados
positivos e com maior impacto favoravel no ambiente e na sociedade, evitando e mitigando os

maleficios que todo contato pode gerar, sem a devida atencao.

4.2.1 Interpretacdo do patrimonio cultural

A percepgdo dos visitantes sobre o legado cultural, seja como um lugar de memdria ou
um atrativo turistico, € influenciada pela informacdo recebida durante sua experiéncia. A
compreensdo possibilita a valorizacdo do bem e consequentemente, a sua preservacdo. A
manutenc¢do do patrimonio cultural fortalece a histéria e a memoria do local e o turismo.

O conhecimento serd transmitido por meio de técnicas e instrumentos trabalhados pela
educacdo patrimonial, sendo um deles a interpretacdo, apresentado pelo ICOMOS, no
documento Charter for the interpretation and representation of cultural heritage sites (2008),
como “[...] refers to the full range of potential activities intended to heighten publica wareness
and enhance understandingof cultural heritage site.”?’ (p. 2).

Como aborda Stela Maris Murta e Brian Goodey (2002), no capitulo “Interpretagcdo do
patrimonio para visitantes: um quadro conceitual”, interpretar um patriménio “E o processo de
acrescentar valor a experiéncia do visitante, por meio do fornecimento de informacdes e

representacdes que realcem a historia e as caracteristicas culturais e ambientais de um lugar.”

27 Refere-se a gama total de atividades potenciais pensadas para aumentar a consciéncia das pessoas e melhorar o
conhecimento sobre o sitio do patriménio cultural. (Tradugéo propria)
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(Goodey, 2002, p. 13). O visitante ao ter acesso aos dados e as explicages sobre determinado
bem cultural, consegue melhor compreender e relacionar ao ambiente, despertando interesse e
fazendo conexdes com a propria vida. A pessoa enxerga de outra forma aquele objeto ou espaco,
aproximando e apreciando mais. Dessa maneira, também instiga atitude de respeito e vontade
de proteger e preservar o patriménio cultural.

Para o turismo cultural, como Brian Goodey aborda em “Turismo cultural: novos
viajantes, novas descobertas” (2002), ndo adianta apenas preservar e criar um atrativo cultural,
mas “[...] temos de prover os métodos de olhar, vivenciar e apreciar, reafirmando nao apenas o
sitio e 0s objetos, mas as oportunidades dos visitantes apreenderem novas formas de se
relacionar com o lugar.” (Goodey, 2002, p. 135)

No caso do objeto da pesquisa, a Fabrica Bhering, em um primeiro momento é um
prédio abandonado e desgastado com o tempo, sendo reutilizado nesse momento como um
espaco de arte e cultura. As vezes desconhece a marca Bhering e de seus produtos, visto a
diminuicdo da gama de opgdes e da oferta no mercado, com a venda da marca e a producdo de
parte das manufaturas de antes agora por outra empresa, além da diminuicdo de sua presenca
na vida cotidiana da sociedade brasileira.

Com isso, 0s visitantes precisam conhecer melhor a historia do espaco de uma antiga
fabrica, chamada como Bhering, para um patriménio cultural carioca com valor estético,
histérico e memorial. Sua construgdo fabril € um exemplo de uma arquitetura de época, que
remonta a uma cidade industrial que também foi a do Rio de Janeiro, ultimamente conhecida
pela natureza e pelo Carnaval. Esse bem ainda esta relacionado a historia da empresa, que
comegou como Bhering & Silva em 1880 e acompanhou o desenvolvimento da tecnologia, da
economia, do espaco e da sociedade brasileira.

Da mesma forma, precisam conhecer e até saber se relacionar com aquele lugar, por
meio dos vinculos que a prépria pessoa possui ou que os amigos e familiares possuem,
construidos durante o tempo que trabalharam naquele endere¢o ou com o consumo dos produtos
Bhering, como o café Globo, de tempos atras, ou a bala Toffee, produto licenciado, fabricada,
nesse momento por Chocolates Imperial e distribuida por EkoFoods, conforme consta na
embalagem do produto.

Infelizmente, durante a pesquisa, foi percebida a falta desse tipo de trabalho nesse bem
cultural. Ha uma pequena tentativa com o Museu do Chocolate, que aproveita 0 maquinario
fixo que conseguiu ficar no local, mas ndo possui um plano museoldgico para estruturar a

exibicdo daquele acervo e melhor dialogar com a construgdo. Apesar de na midia social, no
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Instagram?®, mencionar a historia, resumida, ainda assim deve ser apresentada e abordada no
préprio lugar, quando as pessoas terdo mais aten¢do e disponibilidade para receber esse tipo de
informacdo e mensagem.

Para trabalhar com a interpretacdo patrimonial, € necessario seguir um método, que
comega com o planejamento e a elaboragcdo de um plano interpretativo. Segundo Murta e
Goodey (2002), esse documento deve ser desenvolvido de acordo com os valores do lugar e
esta sujeito a reavaliacdes, visto que é um processo continuo, que pode ter ajustes ao longo da
sua implementacdo com a identificacdo de outros elementos relevantes percebidos pelos
visitantes. No caso da Fabrica Bhering, também podemos mencionar os locatarios, que nos seus
cotidianos, podem trazer novas percepgoes do espaco.

O plano, assim como qualquer documento de gestdo, é composto de trés etapas,
definidas por Murta e Goodey (2002) como: Registro de recursos, temas e mercados, Desenho
e montagem — escolha de meios e técnicas e Gestdo e promocdo. No geral, é trabalhar a
interpretacdo de forma consciente e consistente para alcangar o objetivo final, que se acredita
ser 0 de transformar experiéncia em conhecimento, por meio da mensagem e da emocéo, esse
também importante como meio de provocar o visitante.

Na parte de meios e técnicas, ou como trabalha Costa (2014), das midias interpretativas,
ha o modo de como sera feita a mediagdo da visita no patriménio cultural. A midia pode ser
pessoal e impessoal, tendo ou ndo a participacdo de um intérprete nesse processo (Costa, 2014).
O padréo, encontrado nos sitios culturais, sdo as midias impessoais, apresentada por Costa
(2014), como as publicacBes impressas, placas, painéis e letreiros, multimidia e computadores,
reconstrugdes e modelos, entre outros. A autora também menciona que € possivel trabalhar com
varias midias como forma de enriquecer a visita.

Acredita-se que todo o trabalho de interpretacdo deve comecar pela midia textual, visto
que é o basico nesse processo de notar e assimilar as informacdes de um lugar. Uma das opcdes
nessa categoria € o roteiro. O roteiro € mais que um meio de transmitir mensagens, a funcéo
dele é “revelar significados, é provocar emogdes, ¢ estimular a curiosidade, € entreter e inspirar
novas atitudes no visitante, é proporcionar uma experiéncia inesquecivel com qualidade.”
(Murta e Goodey, 2002, p. 14). Ele oferece contetdo sociocultural que acrescenta valor e

melhora a interacdo com o lugar. Nesse momento, o roteiro pode ser oferecido impresso ou de

28 Cujo perfil ¢ @fabrica.bhering
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forma eletrdnica, por meio de arquivos e aplicativos que possibilitam de forma interativa,
manusear como um livro.

Na Fabrica Bhering, ha a promocao do lugar pelas midias sociais e por realizar eventos
que atraem a visita das pessoas. Percebeu-se a mediacéo por meio das plantas do espacgo de cada
andar, disponiveis no elevador principal e em cada piso, além de ter acesso pelo celular com o
QR code. Porém, acredita-se que ainda precisa ser feito mais, principalmente com relagdo a
historia de empresa, o inicio de tudo, e da construcdo industrial que atrai a atencdo e a
curiosidade dos visitantes.

O sitio cultural tem um ponto de partida e esse ponto precisa ser apresentado no local,
por meio de midias interpretativas, variadas, para melhorar a experiéncia da visita, a
compreensdo e sensacao dos visitantes com esse patrimonio cultural industrial da cidade do Rio
de Janeiro, que deve ser valorizado e conservado por todos. No documento do ICOMOS de

2008, a interpretacéo e a apresentagdo sao essenciais para a conservagdo do patriménio cultural.

4.3 Patrimonio e turismo industrial

A ampliagéo do conceito de patriménio cultural pode influenciar o turismo cultural com
a criacdo de subtipologias, como o turismo étnico, turismo arqueoldgico, turismo gastrondmico
e o0 turismo industrial, conforme aborda Costa (2014). Assim como foi no campo da
preservacdo, aconteceu com o turismo cultural, aumentando a gama de atrativos culturais nos
seus destinos.

Conforme o 6rgdo publico Turismo de Portugal, por meio da Rede Portuguesa de
Turismo Industrial, no documento intitulado “Turismo Industrial: guia de boas praticas” (2021),

entende-se como

Turismo Industrial: S80 as experiéncias decorrentes de atividades
desenvolvidas em locais de industria viva ou patriménio industrial,
relacionadas com os produtos e os processos de producdo, ou com o passado
histérico e cultural das mesmas, dirigidas a visitantes nacionais e
internacionais. (Portugal, 2021, p. [3])

Percebe-se que ainda ha duas formas de se trabalhar com o patriménio industrial,
diferenciando pela possibilidade da fabrica ainda esté ativa e desenvolvendo suas atividades

operacionais e econdmicas. Essa distin¢ao é apresentada no mesmo documento como industria
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Vviva, cujas “organizagdes no ativo que operam no setor da produgdo e que se relacionam com

0s processos produtivos” (Portugal, 2021, p. [3]) e como patrimoénio industrial, em que

Todos o0s ativos tangiveis e intangiveis usados para a execucao de atividades
produtivas ou prestacdo de servi¢os, testemunhos da cultura industrial com
valor historico, arquitetdnico, arqueologico, social, tecnoldgico ou cientifico.
Exemplos de ativos tangiveis: sitios e complexos industriais, edificios e
maquinaria, moinhos, fabricas, minas, armazéns, centrais elétricas e estruturas
sociais relacionadas — tais como equipamentos habitacionais, religiosos ou
educativos, monumentos, artefactos ou documentos. Exemplos de ativos
intangiveis: memoria industrial, condicdes de trabalho ou manifestacGes
culturais, por exemplo, tradi¢des operarias. (Portugal, 2021, p. [3])

No caso, as visitas podem ser realizadas as instalagcbes das empresas que operam no
mercado, como forma de conhecer sua estrutura e o desenvolvimento do produto ofertado ao
publico, ou aos vestigios de antigas fabricas que ndo estdo mais no mercado ou gue encerraram
o funcionamento no local ao se mudarem para outros enderecos.

O turismo industrial ja € incentivado na Europa desde 1987, como aborda José Manuel
Lopes Cordeiro no artigo “Oportunidades e fragilidades do turismo industrial” (2012), quando
0 Conselho da Europa langou o programa “Itinerdrios Culturais Europeus”, tendo o itinerario
cultural sobre a seda que ligava “[...] todas as regides da Europa onde a atividade sericicola e a
indUstria da seda tinha sido relevantes, com base na exploracdo turistica do seu patrimdnio
industrial” (Cordeiro, 2012, p. 10). O autor também aborda que a partir dessa iniciativa é que
comeca a se desenvolver o conceito de turismo industrial.

Essa primazia europeia sobre o desenvolvimento da atividade turistica sobre o
patrimdnio industrial pode ser verificada devido a existéncia de instituices e aces em prol
desse assunto. Além de Portugal (Figura 103), como abordado acima, ha trabalhos na Espanha
com a RedEspafola de Turismo Industrial e European Route of Industrial Heritage (ERIH).
Essa Ultima mostra a importancia desse tipo de turismo e a sua organizagdo, incentivando um

trabalho conjunto entre empresas, cidades e regiées com a criacéo das rotas (Figura 104 e 105).
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Figura 103 — Desenvolvimento do turismo industrial em Portugal.
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Figura 104 —Mapa com a distribuicdo pelos paises europeus de lugares a visitar o patrimonio industrial geral
(antigas construcdes e inddstrias ativas).
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Figura 105-Distribuicdo do patriménio industrial (antigas construgdes) pela Europa.
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Fonte: European Route of Industrial Heritage, 2026.

As rotas ou itinerarios turisticos sdo outro meio de trabalhar com a historia industrial de

um lugar. Cordeiro (2012) trata que

Este tipo de oferta turistica é constituido por um conjunto de locais — sitios
industriais, museus, fabricas em laboracéo, patrimonio relacionado, em geral,
com a tematica da industria —, organizados em forma de rede no &mbito de um
determinado territorio, de forma a apresentarem um manifesto interesse
turistico. (p. 14)

O autor também menciona que as rotas de turismo industrial podem ser desenvolvidas
em torno de dois critérios: por tema ou por localizacdo. O primeiro se baseia em um setor
industrial e o segundo, nas atragdes turisticas industriais que existem em um determinado local,
como bairro, cidade ou regido. Dessa forma, o turismo industrial aumenta as possibilidades de
trabalhar com o patriménio industrial.

No Brasil, ndo foi encontrada uma discusséo sobre o turismo industrial, principalmente
pelo 6rgdo responsavel pelas politicas publicas, o Ministério do Turismo. Encontrou-se uma
matéria sobre o desenvolvimento do turismo industrial no pais que possibilita conhecer uma
parte desse fenbmeno no pais.

Na secdo “Noticias”, pelo site da institui¢do, o artigo intitulado de “Turismo industrial:

fabrica de conhecimento e geragdo de renda”, de Nayara Oliveira, publicado em 5 de outubro
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de 2022 e atualizado em 17 de setembro de 2025, apresenta opcdes de visitas as industrias
brasileiras, conforme a area da economia que suas atividades estdo relacionadas, como é

possivel verificar no quadro 2.

Quadro 3 — Turismo industrial nas empresas brasileiras.

EMPRESA SEGMENTO FUNCIONAMENTO

Itaipu Energia elétrica Tour para conhecer o funcionamento da usina hidrelétrica, em Foz do
Binacional Iguacu, PR.

Fiat Automotivo Tour destinado a estudantes para conhecerem o0s sistemas e

tecnologias de uma fabrica de automaoveis, das alas de prensa as linhas
de teste, em Betim, MG.

Garoto Alimentar Tour pela fabrica de chocolates para conhecer e degustar 0s seus
produtos, em Vila Velha, ES.

Ambev Alimentar Tour pelas fabricas de cervejas da empresa espalhados pela pais,
especialmente nos estados de Minas Gerais, Sdo Paulo, Ceara, Rio de
Janeiro e Pernambuco.

Tramontina Utilidades Tour imersivo na indUstria de utensilios e equipamentos para casa,
domésticas conhecendo fabricas que comegaram em 1900 e com possibilidade de
adquirir os produtos da empresa com precos melhores, em Carlos

Barbosa, RS.

Fonte: Oliveira, 2022.2°

Na opc&o Itaipu Binacional, a empresa possui uma pagina na internet® exclusiva sobre
o turismo no local, em que é possivel ter as informacgdes sobre os tipos de visitas que sdo
oferecidas as suas instalacbes para conhecer o funcionamento da usina hidrelétrica as margens

do Rio Paran4, incluindo um mapa da usina (Figura 106).

2 Adaptagdo feita pela autora desta tese.
30 www.turismoitaipu.com.br


http://www.turismoitaipu.com.br/
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Figura 106 — Mapa da usina com corte da autora.
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Héa sete opcdes de visitas, entre elas estdo “Itaipu panoramica” e “Itaipu especial”. A
primeira, com duracdo de 1h10, é uma visita guiada feita de dnibus turistico e somente na parte
externa do local. A segunda € um complemento da visita panoramica, com acesso a areas
exclusivas, como o coracdo da usina e a sala do comando central, e dura 2h30, incluindo tanto
a parte externa quanto a interna. Ambas disponiveis diariamente, conforme publicado no site
da empresa®L. O visitante somente precisa adquirir o ingresso com antecedéncia no site da visita.

Importante destacar a existéncia de um museu no local, o Itaipu Ecomuseu. Como
publicado em sua pagina eletronica®, ele é composto por quatro partes, sendo elas: “Ciéncia na
esfera”, “Territério de memorias”, “Territorio Ilustrado” e “Territorio revelado”, com a
exibicdo de aquarelas, fotografias e video que mostram o entorno da usina, a natureza e as
comunidades locais, complementando a visita. Ficou a davida se ha também a exibicdo de outro
material para enriquecer a historia da propria construcdo, além das informagfes repassadas

durante as visitas guiadas.

31 Disponivel em: https://turismoitaipu.com.br/ingressos-e-passeios/. Acesso em: 10 jan. 2026.
%2 Disponivel em:https://turismoitaipu.com.br/ingressos-e-passeios/itaipu-ecomuseu/. Acesso em: 10 jan. 2026.


https://turismoitaipu.com.br/ingressos-e-passeios/
https://turismoitaipu.com.br/ingressos-e-passeios/itaipu-ecomuseu/

Figura 107 — Imagem visita Itaipu Binacional.

Figura 108 — Imagem instalacdo Itaipu Binacional.
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Fonte: ItaipuBinacionaI, 2026c.
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Figura 109 — Imagem de uma das exibi¢des do Itaipu Ecomuseu.
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* Fonte: Itaipu Binacional, 2026d.

Na Ambev séo oferecidas visitas a uma das cervejarias da empresa, espalhadas pelo
Brasil: Parana (cidade de Ponta Grossa), Pernambuco (cidade de Itapissuma), Rio de Janeiro
(cidade do Rio de Janeiro) e Séo Paulo (cidades de Agudos e Jaguariuna), como publicado no
site da empresa®®. Cada unidade é quem define as condiges da visita. Na inddstria de
Jaguarilina, a visita é realizada de terca a sabado, das 9h as 13h, em que durante as 2h da visita
se aprende sobre as etapas de fabricacédo da cerveja com direito a degusta¢do de um chopp, tudo
gratuitamente. Exige-se vestimenta adequada: calga comprida, sapatos fechados e blusas com
manga.

Observa-se que o0 horario € 0 que varia entre as necessidades da visita nas instalacoes
das fabricas. Na unidade pernambucana, é de quinta a sabado, e na de Agudos, é das 9h as 14h.
N&o é possivel agendar a visita na unidade do Rio de Janeiro nesse momento, assim como ter

mais informagdes sobre os requisitos. Os agendamentos sdo feitos pelo site Sympla.

33 https://www.ambev.com.br/visitaambev


https://www.ambev.com.br/visitaambev
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Figura 110 —Imagem interior cervejaria AMBEYV, Jaguaritna (SP).

Fonte: AMBEYV, 2026.

Figura 111 - Imagem cervejaria AMBEV, Agudos (SP).

Fonte: AMBEYV, 2026.

Conforme consta no texto de Oliveira, o turismo industrial é “A modalidade, que
consiste na realizagcdo de visitas guiadas em grandes empresas e inddstrias, proporciona ao
viajante uma experiéncia de conhecimento a respeito dos processos de fabricacéo de produtos,

desde a matéria-prima até seu resultado.” (Oliveira, 2025, p. 1). Ainda é mencionado que o
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visitante pode conhecer a historia da empresa visitada e de sua importancia para a regido em
que esté instalada.

Para Oliveira (2025), o turismo industrial esta crescendo no pais por combinar dois
setores relevantes na economia brasileira, o turismo e a industria. O turismo, até entdo focado
no patriménio cultural e natural do Brasil, pode ser trabalhado também pelas industrias aqui
instaladas, oferecendo mais uma opgéo de atrativo para os visitantes e incentivando a economia
local, com a participacédo de variadas empresas.

Outro exemplo do desenvolvimento da relacdo turismo e patriménio industrial € o caso
da cidade de S&o Bernardo do Campo, no estado de S&o Paulo. A prefeitura da cidade; por meio
da Secretaria de Desenvolvimento Econdmico, Ciéncia, Tecnologia, Trabalho e Turismo; tem
trabalhado desde 2013 com o programa de Turismo Industrial (Figuras112 e 113) que incentiva
as empresas parceiras a criar e oferecer ao publico externo visitas monitoradas® nas suas
dependéncias. Os roteiros sdo elaborados pelas proprias empresas, assim como o horario de
funcionamento.

Essas informagdes sio fornecidas em dois documentos disponibilizados no site3®
especifico do programa, intitulados de “Apresentacdo do turismo industrial” e “Industrias
parceiras do turismo industrial”, sem 0 ano das publicacdes.

Conforme consta no material disponivel, no momento ha dezenove empresas
participantes desse projeto. Entre elas estdo Toyota, Volkswagen, BASF (com as tintas Suvinil
e a Fundacéo Espaco Eco), Masipack (fabricacdo de maquinas para a producédo de embalagens),
Usina Henry Borden (hidrelétrica) e Cervejaria Balmann. O proprio programa da prefeitura que
realiza o agendamento das visitas as instalagdes industriais parceiras, seguindo a
disponibilidade de horarios definida pelas empresas.

Verifica-se que a periodicidade das visitas oferecidas pelas inddstrias é limitada,
geralmente mensais, no turno da manha ou da tarde, e ha requisitos e restricbes, como ser
agendada antecipadamente, apresentacdo de documento, uso de vestimenta especifica e ndo
apresentar curriculo durante o evento (S&o Bernardo do Campo, [2027?]b).

34 No site do programa, publica-se que nas visitas monitoradas a pessoa vai conhecer a tecnologia empregada, a
forma de produzir e a estrutura das unidades produtivas. Disponivel em:
www.turismosaobernardo.com/turismo-industrial. Acesso em: 25 dez. 2025.

35 www.turismosaobernardo.com/turismo-industrial



http://www.turismosaobernardo.com/turismo-industrial
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Figura 112 — Imagem site de turismo de S&o Bernardo do Campo com as empresas participantes do turismo
industrial da cidade.

25 turismosaobernardo.com/turismo-industrial QU (B

Volkswagen

Fonte: Sdo Bernardo do Campo, 2026.

Figura 113 — Imagem visita a instalacdo da empresa Unipar Carbocloro.

Fonte: Séo Bernardo do Campo, 2026.



145

Verifica-se que o turismo industrial brasileiro ainda é mais atrelado as fabricas ativas e
ndo ao patrimdnio cultural existente, aos testemunhos do passado reutilizados ou possiveis de
serem restaurados e reinseridos na sociedade. No pais parece ser recente 0 interesse em
reaproveitar as antigas construcoes industriais em prol do patriménio cultural e do turismo.

Na cidade do Rio de Janeiro, por exemplo, poderia haver uma rota (Figura 114) com a
Féabrica Bhering e outras construgdes fabris da regido portuaria, como o Moinho Fluminense
(Figuras 115 e 116) e a antiga Estacdo Maritima da Gamboa (Figuras 117 e 118), que contasse
a historia industrial carioca, pouco conhecida pelos proprios habitantes, e assim valorizasse essa
heranca. A rota poderia comecar na Praga Bardo de Maud, no bairro da Salde, onde ha os
antigos galpbes e maquinério do porto, e seguir para o bairro da Gamboa para conhecer o prédio
do Moinho Fluminense e depois a Vila Olimpica, com os remanescentes da antiga estacédo
maritima, terminando no bairro de Santo Cristo, na Fabrica Bhering.

Possivelmente, hoje em dia, com iniciativas como a da Fabrica Bhering, hd um despertar
para essa questdo e mais projetos desse tipo podem ter o apoio da iniciativa privada e publica.
Como foi possivel verificar na secdo anterior, hd exemplos pela Europa que mostram a
viabilidade de reinserir essas antigas constru¢des com novas propostas de usos, incluindo o
turismo industrial.

Os remanescentes da antiga fabrica de chocolate e café, no bairro de Santo Cristo, no
Rio de Janeiro, podem ser restaurados para valorizar a estética e dar segurancga aos visitantes,
assim como ter adaptacdes para oferecer infraestrutura de apoio, como sanitarios. Da mesma
forma, ter um centro de visitantes, com material de divulgacdo da historia do lugar e das
empresas |4 instaladas, mais 0 museu da fabrica para destacar o valor patrimonial desse bem

industrial carioca.

% Adaptacdo feita pela autora.



Figura 115 — Moinho Fluminense e entorno, cerca de 1895.

Fonte: Marc Ferrez/Acervo Instituto Moreira Salles, 2025.

Figura 116 — Moinho Fluminense em 2025.
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Figura 117 — Estacdo maritima da Gamboa, cerca de 1903.
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Fonte: Marc Ferrez/Acervo Instituto Moreira Salles, 2025.

Figura 118 — Vila olimpica da Gamboa (ex-estagdo maritima).
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Fonte: Marcelo Regua/O Globo, 2025.
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S. FABRICA BHERING, UM ROTEIRO CULTURAL

A Ultima secdo é o produto, um modelo de roteiro para um dos patriménios culturais e
industriais da cidade do Rio de Janeiro, a Fabrica Bhering. Para complementar a visita ao
espaco, que além de servir para a instalacdo de ateliers e empresas, também recebe eventos para
atrair visitantes, é relevante um roteiro com as informac6es da empresa Bhering, do complexo
industrial e da sua relacdo com o entorno.

Nesse capitulo, sera apresentado o produto final desenvolvido conforme as discussfes
abordadas durante o trabalho da pesquisa, como trabalhar com um patrimonio cultural industrial
por meio do turismo para a sua preservacao. O reuso é uma forma de reinserir na sociedade um
bem obsoleto decorrente da perda do seu valor inicial, atrelado a uma atividade fim que se
transforma ao longo do tempo em decorréncia das mudancas no ambiente inserido. Devido a
outros valores entdo percebidos, como o memorial e o histérico, procura-se novos meios de

manter e incentivar o interesse das pessoas em conhecer esses bens culturais.

5.1  Apresentacdo do produto

O produto desenvolvido para a Fabrica Bhering, um patriménio cultural e industrial e
um atrativo turistico da cidade do Rio de Janeiro, ¢ um modelo de roteiro chamado de “Fabrica
Bhering, um roteiro cultural”. O objetivo desse produto ¢ facilitar e melhorar a visita das
pessoas ao espaco da antiga fabrica por meio da informacdo da sua historia, empresarial e da
construcdo, e do seu valor patrimonial e museoldgico, que possibilitam a preservacéao do lugar
até os dias atuais.

Para uma melhor compreensao da Fabrica Bhering, € necessario conhecer sua historia,
que ainda é pouco explorada como foi possivel perceber durante o processo da pesquisa. Foi
necessario coletar dados espalhados em arquivos e acervos para ter informacGes concretas e
capazes de contar a trajetoria da companhia e de um dos seus vestigios, o antigo local de
producdo do café, do chocolate e da bala toffee.

Com esse objetivo, o roteiro sera um material de apoio para a visita de qualquer pessoa,
contribuindo também para a preservacdo da fabrica com a educacdo patrimonial. Para a
elaboracdo do roteiro, foi usado como modelo uma das publica¢des do Instituto do Patrimonio
Historico e Artistico Nacional (IPHAN) da colecdo Roteiros do Patriménio, sobre As fortalezas

e a defesa de Salvador, de Mério Mendonga de Oliveira, do ano de 2008.
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Assim como 0 modelo, o roteiro proposto € bilingue, portugués e inglés, dividido nas
secdes: (1) introducéo, (2) panorama da cidade do Rio de Janeiro com o desenvolvimento
urbano e industrial, (3) a empresa de chocolates e café Bhering e sua terceira fabrica na rua
Orestes em Santo Cristo, uma constru¢do emblematica que resistiu ao tempo e hoje € um
patrimonio cultural e industrial carioca.

O produto serd um livro pequeno em formato PDF, podendo ser oferecido pela gestéo
da Fabrica Bhering em seus canais de midia e até no prdprio espaco para 0s visitantes,
melhorando a experiéncia de conhecer o lugar por meio da sua historia e curiosidades. O
documento também pode ser publicado por meio da plataforma digital chamada de ISUU*’, que
transforma documentos PDF em publicagdes online e interativas, por meio do efeito de virar a
pagina conhecida como flipbooks. Dessa forma, o roteiro fica mais interativo para as pessoas
que o usufruem.

Com os textos e fotos apresentados na se¢do 1 da dissertagdo, foi vidvel produzir o
roteiro, combinado com um trabalho de design, para ficar atraente e interessante para os leitores.
O material sera um instrumento para trabalhar com a interpretacdo do patriménio cultural e
industrial da Fabrica Bhering.

A Fabrica Bhering ndo é apenas um prédio fabril antigo e obsoleto, o espaco é um legado
da histéria industrial, urbana, social e cultural da cidade carioca e do Brasil. Suas qualidades
devem ser transmitidas para 0s visitantes para gerar conhecimento, aprego e ajudar na
preservacdo desse bem cultural que resiste ao tempo e se mantém até o momento atual.

O produto desse trabalho é uma das primeiras iniciativas de interpretacdo do patrimonio
da Fabrica Bhering, visto que é relevante trabalhar com outros meios para desenvolver esse
processo da valorizacdo, como o desenvolvimento do Museu do Chocolate, a criagdo de um
centro de informacges e a continuacdo da organizacdo de eventos, como o Circuito Interno,
entre outros que ja sdo promovidos no espaco.

O momento é propicio para investir nessas iniciativas de revitalizacdo de lugares
industriais, como foi possivel verificar com as experiéncias de outros bens fabris pelo mundo,
como BASE Mildo, LX Factory Lisboa e Battersea Power Station Londres. Cada um, com sua
forma singular de reaproveitar e reinserir as antigas construcfes das fabricas no cotidiano, ao

as transformar em oferta de espacos de lazer e atragdes turisticas em suas cidades.

%7 Disponivel no endereco eletronico: https://issuu.com/


https://issuu.com/
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5.2 Produto final

O produto final se trata do documento que consta no apéndice A, em formato PDF, com

40 péaginas, como se fosse o livro aberto.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa teve como objetivo geral analisar a experiéncia da Fabrica Bhering sob o
viés do turismo cultural. O principal resultado mostrou que o espaco tem potencial como
atrativo turistico, podendo desenvolver o turismo industrial, com a visita as instalacGes de uma
antiga fabrica de café e chocolate, um patrimonio cultural industrial da cidade do Rio de Janeiro.

Constatou-se que a Bhering estd em um processo de reutilizacdo e reinsercdo na vida
cotidiana dos cariocas, como um lugar de lazer, trabalho e cultura. Com o encerramento das
atividades industriais no final do século XX e o seu ambiente peculiar e extenso, outros usos
foram sendo propostos, como espaco cenografico para filmagens e fotos, além da instalacdo de
ateliers e empresas, que foram ocupando suas areas como um prédio comercial. Esse
movimento atraiu e segue atraindo a atencdo e o interesse das pessoas em conhecer e a se
estabelecer também nas dependéncias dessa construcao singular na cidade.

Destaca-se que essa experiéncia da Fabrica Bhering segue uma tendéncia pelo mundo,
com o reuso de ambientes industriais obsoletos por atividades culturais e turisticas, como foi
possivel verificar em Lisboa, com o LX Factory, em Londres, com o Battersea Power Station,
e em Mildo, com o BASE. Percebeu-se que o desenvolvimento da discusséo sobre patrimonio
cultural, ampliando o seu significado e valorizando outros objetos ao colocar como o centro da
questdo o homem e sua relagdo com o ambiente, propiciou a preservacao dessas construcoes
fabris e a incluséo delas na lista de bens culturais.

Um outro ponto relevante percebido foi a importancia do levantamento de documentos
e outras fontes de pesquisa, para escrever sobre a historia da empresa Bhering, que nédo existia,
e compreender melhor sobre a historia da construcéo e sua relagdo com o entorno. O prédio
localizado no bairro de Santo Cristo foi a terceira fabrica da companhia, que precisou se
deslocar pela cidade do Rio de Janeiro ao longo do tempo, devido as transformacGes urbanas
ligadas com o desenvolvimento do pais.

A empresa em si foi inovadora em varios momentos e seus produtos fizeram parte e
ainda fazem na vida da sociedade carioca e brasileira. Porém, essa histéria e o valor patrimonial
da sua antiga fabrica devem ser ressaltados nos novos usos, visto que ainda ficam em segundo
plano. Essa € uma questéo tratada por relevantes organizacdes e pesquisadores pelo mundo, que
tentam dar suporte com a criacdo de principios e diretrizes em prol da preservacdo do

patrimdnio industrial e de como estabelecer uma boa parceria com o turismo.
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Como foi mostrado nesse trabalho, a Fabrica Bhering preserva um legado industrial,
com a estética da sua construcdo, que remete a um estilo especifico e com seus maquinarios.
Essa heranca deve ser a base para qualquer outro trabalho desenvolvido no local, considerando
relevantes as acdes de restauro, manutencéo, interpretacao e educacéo patrimonial.

Percebeu-se que apesar da iniciativa da criacdo do Museu do Chocolate, ainda ndo é o
suficiente para estabelecer um centro de memoria e informacéo sobre esse patriménio industrial
carioca e assim conscientizar seus visitantes e frequentadores sobre sua importancia e ajudar na
sua conservacao. Carece de um plano museologico, que aprimore e aperfeicoe a ideia e as acdes
para algo mais técnico e estratégico para atrair a atencdo das pessoas e conseguir transmitir a
historia da fabrica e da Bhering.

Uma das taticas poderia ser expandir o conceito do museu para a histdéria da empresa
Bhering, essencial para entender o proprio edificio e seus espa¢os e para criar uma relagdo com
as pessoas. Seguindo essa proposta, seria necessario repensar a divisdo da planta do andar para
aumentar o ambiente fisico e sua colecdo, usando outros recursos como o tecnoldgico para
exibir um acervo criado a partir da historia oral, com a memdria dos trabalhadores e
consumidores sobre os eventos relacionados a empresa e ao espaco.

A Féabrica Bhering também poderia ser inserida em uma rota ou circuito sobre a historia
industrial da cidade do Rio de Janeiro. A iniciativa poderia acontecer com a criacdo de uma
parceria entre os patriménios industriais ainda existentes na regido portuaria, com a visitacdo
dos espacos e a apresentacdo de suas histdrias, que estdo ligadas com a area em geral. A cidade
teria mais um produto turistico e abordaria um aspecto historico e social pouco apresentado
sobre si. Também seria outra forma de divulgar e incentivar a visita & Fabrica Bhering,
estimulando a compreenséo e percepcao do seu real valor e a preservacdo desse patriménio
cultural.

Assim, este estudo contribui para refletir sobre o trabalho desenvolvido nesse
patriménio industrial carioca e provocar novas atitudes que consolidem a Fabrica Bhering como
um patrimonio cultural e um atrativo para o desenvolvimento do turismo industrial. Como
exposto, a cidade do Rio de Janeiro tem relevantes recursos histéricos e memoriais que podem
contribuir tanto para a amplia¢do do produto turistico cultural quanto para a preservagao desses
bens, que podem ajudar a contar a historia local por outros aspectos. Também propicia a
divulgacdo do lugar para o conhecimento de mais pessoas, baseada em uma pesquisa
consistente que apresenta a historia da empresa e do prédio, como ndo encontrado até o

momento.
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Ademais, os achados desta pesquisa sdo Uteis para avangar no debate académico sobre
o turismo industrial, que como percebido, é limitado a um tipo de forma, somente para conhecer
as instalacbes de empresas em funcionamento. Pouco se menciona ou se investe no
aproveitamento de construcdes obsoletas, como patrimdnios culturais, sem descaracterizar e
sendo reinseridas com propdsitos mais adequados, como espacos de lazer e cultura.

Outra colaboracdo desta pesquisa é oferecer um modelo de um roteiro de visita da
Fabrica Bhering, que mostre como trabalhar com a interpretacdo de um bem cultural. A
proposta do material, de fornecer mais informacdes sobre a histéria do lugar para incrementar
a experiéncia e ampliar a compreensdo sobre a construcdo, tem seu mérito, visto que faltava
uma publicacdo desse tipo e isto diminuia a chance de incentivar a educacgdo patrimonial.

Quanto a limitacdes, é importante salientar que esta pesquisa ndo abordou a questao da
memoria do trabalho, devido a questdo de tempo e por acreditar que esse assunto merece uma
atencdo maior, sendo um tema possivel de ser desenvolvido em futuras investigacdes.
Igualmente, outros estudos podem propor melhorias fisicas para adequar o espago da antiga
fabrica as necessidades atuais de seguranca, comodidade e acesso, além da restauracao de forma
critica, respeitando suas caracteristicas e seu valor documental, memorial e historico.

Tornam-se importantes trabalhos sobre a valorizagéo desse tipo de patrimonio cultural,
muitas vezes abandonado e ameacado de demoli¢do, que pode se tornar novos espagos de
cultura, lazer e comércio, de forma criativa e diferente, destacando suas qualidades e

originalidades e ajudando a conhecer de outro jeito a histéria de um lugar.
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APRESENTACAO

PRESENTATION

O roteiro cultural da Fabrica Bhering é o resultado do projeto
de mestrado realizado no Programa de Pés-graduagdo em
Meméria e Acervos da Fundagdo Casa de Rui Barbosa
(PPGMA/FCRB), do Ministério da Cultura, Brasil, e concluido em
2026.

A proposta é oferecer informagGes aos visitantes deste espaco
carioca sobre a histéria da empresa e a sua relagdo com a
cidade do Rio de Janeiro, assim como sobre essa construgdo
interessante, localizada na rua Orestes, n. 28, no bairro de
Santo Cristo, regido portudria, para usufruir melhor a sua visita.

O prédio da antiga fabrica de café e chocolates da empresa
Bhering é hoje um patriménio cultural, tombado pelo Instituto
Rio Patriménio da Humanidade (IRPH). o lugar recebe ateliers e
variadas empresas, tornando-se um polo cultural e criativo da
cidade e que deve ser valorizado e protegido.

Fébrica Bhering cultural tour is the result of a master's degree
project undertaken in the Postgraduate Program in Memory and
Archives of the Casa de Rui Barbosa Foundation (PPGMA/FCRB),
part of the Ministry of Culture, Brazil, and completed in 2026.

The goal is to provide visitors to this Rio de Janeiro space with
information about the company's history and its relationship with
the city of Rio de Janeiro, as well as information about this
interesting building located at 28 Orestes Street, in the Santo
Cristo neighborhood, near the port ares, to better enjoy their visit.

The building of the former Bhering coffee and chocolate factory is
now a cultural heritage site, listed by the Rio de Janeiro World
Heritage Institute (IRPH). It houses workshops and various
businesses, becoming a cultural and creative hub for the city that
deserves to be valued and protected.
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83— RUA SETE DE SETEMBRO—63

A empresa Bhering comegou em 1880,
na entdo cérte do Rio de Janeiro, por
Alvaro Rolemberg Bhering e Lourengo
Justiniano da Silva, sendo registrada
como Bhering & Silva e produtora de
chocolate e café. A empresa foi
pioneira na  fabricagdo  desses
produtos, assim como no uso de
modernas maquinas e técnicas que
davam a reconhecida qualidade.

Em 1884, ela se torna propriedade de
outra pessoa, o Antonio José Ribeiro
Bhering, que continuou com o legado e
o desenvolvimento da empresa.

BHERING
& SILVA,

The Bhering company began in 1880, in
what was then the court of Rio de

Janeiro, by Alvaro Rolemberg Bhering

and Lourenco Justiniano da Silva.
Registered as Bhering & Silva, it
produced chocolate and coffee. The
company pioneered the manufacture of
these products, as well as the use of
modern machinery and techniques that
ensured its renowned quality.

In 1884, it became the property of
another individual, Antonio José Ribeiro
Bhering, who continued the legacy and
development of the company.

onde tudo comecgou
BHERING & SILVA, where it all started

Novamente, a empresa passa por
transformagdes na sua sociedade e tem
como novos donos Darke David de Oliveira
Mattos e seus filhos, Darke Bhering de
Oliveira Mattos Junior e Jorge Bhering de
Oliveira Mattos, em destaque, no inicio do
século XX, e Rui Barreto na década de 1970.

Nesse tempo ocorre a construcdo das
instalagdes industriais em destaque, na
regido portuéria da cidade, passando a ser
a nova sede da produgdo dos artigos
Bhering, como fermento e o café Globo.

A empresa de chocolates, café, bala toffee,
fermento, cacau e especiarias em p6 foi
inovadora em usar novas tecnologias com
seu maquindrio de ponta, por ter a
capacidade de fabricar no préprio pais os
seus produtos manufaturados. Produzia
ainda folha de flandres para a criagdo de
latas de armazenamento, tanto para
atender sua necessidade de oferecer seus
produtos em embalagens elegantes e
adequadas para manter suas propriedades,

quanto  disponibilizar  para  outras
empresas, incentivando a  economia
brasileira.

Contro da cidade

Fonte: Acervo da
Fundagio Bbloteca
N

Once again, the company underwent
transformations in its ownership, with
new owners Darke David de Oliveira
Mattoa, among others, at the beginning
of the 20th century, and Ruy Barreto in
the 1970s.

During this time, the construction of the
prominent industrial facilities took place
in the city's port region, becoming the
new headquarters for the production of
Bhering products, such as yeast and
Globo coffee.

The chocolate, coffee, toffee, yeast,
cocoa, and spice powder company was
innovative in using new technologies with
its cutting-edge machinery, having the
capacity to manufacture its

manufactured products in the country
itself and even produce tinplate for the
creation of storage cans for its
consumption and that of other
companies, encouraging Brazilian trade.

=g

c& lmsmpgmnm 8

art. ) RIO DE JANEIRO

Durante a sua gestéo, a fabrica mudou
de endereco. Fundada na rua Sete de
Setembro, n. 63, a fabrica teve que ser
transferida para a rua 13 de maio, n. 22
a 28, também no centro da cidade, a
algumas quadras das instalagdes do
primeiro imével.

Por meio de reportagens da época, é
possivel conhecer um pouco a forma
de preparo. Conforme publicado no
Jornal do Commercio, de 22 de
dezembro de 1900, a primeira fabrica
possuia instalagoes completas,
formada por trés secdes, onde havia
torradores a motor com sistema
Compound da Marchall & Sons, prensa
hidraulica, galgas, refinadoras, férmas
metalicas e camara frigorifica para o
preparo do chocolate.

Para o preparo do café, eram
necessérios torradores, resfriadores,
catadores, depésitos e moinhos.

Bibioteca Nacional

During his tenure, the factory moved.
Founded at 63 Sete de Setembro Street,
the factory had to be relocated to 22-28
May 13 Street, also in the city center, a
few blocks from the original building.

Through news reports from the time, it's
possible to learn a little about the
preparation method. As published in the
Jornal do Commercio on December 22,
1900, the first factory had complete
facilities, consisting of three sections:
motor-driven roasters with the Marchall
& Sons Compound system, a hydraulic
press, gauges, refiners, metal molds, and
a cold storage room for chocolate
preparation.

Coffee preparation required roasters,
coolers, pickers, storage tanks, and mills.

Em 1950, a Bhering, Cia S.A. importou
um dos quatro torradores de café sob
controle eletronico  disponiveis no
mundo. O equipamento ficava instalado
no 5° andar, na grande area cercada por
janelas de vidro, também conhecida
como pombal, na construgdo da rua
Orestes, n. 28 e possibilitava melhorar
um dos processos de fabricagdo do café
e de manter os seus atributos
alimenticios.

Com o slogan “Bom até a ultima gota”,
no mesmo ano, a Bhering divulgava o
seu produto café Globo em jornais e
revistas ao destacar sua produgdo nao
mais manual, com uma maquina
eletrénica que separava os gréos, além
de torrar, moer e empacotar. Dessa
forma, o café em p6 Globo era
produzido com qualidade e distribuido
diariamente.  Seus clientes tinham
acesso a um produto fresco e saboroso.

A empresa estava sempre procurando se
desenvolver, sendo pioneira até no
emprego de mao de obra feminina na
se¢do de empacotamento na fabrica do
Rio de Janeiro.

A Bhering fundada no Rio de Janeiro
cresceu e abriu outras fabricas e filiais
pelo Brasil: em Sdo Paulo, Minas Gerais e
na Bahia.

In 1950, Bhering, Cia S.A. imported one
of the four electronically controlled
coffee roasters available in the world.
The equipment was installed on the 5th
floor, in the large area surrounded by
glass windows, also known as the pigeon
loft, in the building at 28 Orestes Street,
and made it possible to improve one of
the coffee manufacturing processes and
maintain its nutritional attributes.

With the slogan "Good to the last drop,”
in the same year, Bhering advertised its
Globo coffee product in newspapers and
magazines, highlighting its no longer
manual production, with an electronic
machine that separated the beans, as
well as roasting, grinding, and packaging.
In this way, Globo ground coffee was
produced with quality and distributed
daily. Its customers had access to a fresh
and tasty product.

The company was always looking to
develop, even pioneering the
employment of female labor in the
packaging section at the Rio de Janeiro
factory.

Bhering, founded in Rio de Janeiro, grew
and opened other factories and
branches throughout Brazil: in Sao
Paulo, Minas Gerais, and Bahia.

Fonte: Acervo da Fundagso
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A construcdo da antiga Fabrica Bhering
é testemunho da histéria urbana,
arquitetdnica e econdémica da cidade
do Rio de Janeiro. As constantes
mudangas das suas instalagbes
refletem o desenvolvimento urbano do
Rio de Janeiro, que de colbnia
portuguesa passa a ser sede do
Império e posteriormente, Capital da
Republica Federativa do Brasil.

As transformagdes de papéis e de
importancia véo gerar modificagdes do
espago.

Conforme Mauricio A. de Abreu*, a
cidade era habitada por representantes
da administragdo, militares,
mercadores e pelo povo escravizado.
Além  disso, era pequena, se
concentrando na area entre 0s Morros
do Castelo, de Sdo Bento, de Santo
Antdnio e da Conceicao, na atual Praca
XV de Novembro e seu entorno, centro
da cidade.

Em 1808, com a vinda da familia real
para o Brasil e a sua instalagdo na
cidade carioca, surge uma nova classe e
com ela, novas necessidades.

A Fabrica Bhering foi criada nesse
contexto de crescimento, progresso,
transformacdo da sociedade e o
surgimento de novas demandas.

*Autor do livro Evolugdo urbana do Rio de
Janeiro, 1922.

As transformagbes sofridas pela
empresa refletem ainda influéncias da
ocupagao urbana do Rio de Janeiro no
inicio do século XX, como por exemplo
a sua transferéncia da érea central da
cidade para a regido portuéria, em
decorréncia das reformas
empreendidas pelo Prefeito Pereira
Passos.

A capital do Brasil, a cidade do Rio de
Janeiro, passou por obras de
embelezamento, saneamento, higiene,
abertura de novas vias e alargamentos
das principais ruas para acabar com os
resquicios da colnia e se apresentar
como uma cidade moderna. Tal fato
representava o novo momento social,
econdmico, politico e cultural do pais.

Para a abertura da Avenida Central, a
atual Avenida Rio Branco, uma das
principais ruas comerciais da cidade
carioca, a primeira fabrica Bhering foi
uma das construgdes demolidas.

O processo de evolugdo urbana
continuou na cidade e interveio
novamente no enderego da Fabrica
Bhering. Localizada na avenida Treze
de Maio desde o inicio do século XX, o
segundo local de produgdo do
chocolate Bhering e do café Globo,
entre outras manufaturas, torna-se
incompativel com a construgao
préxima, o Teatro Municipal.

Entdo a Fabrica Bhering foi transferida
para o bairro de Santo Cristo, na Rua
Orestes, n. 28.

The construction of the old Bhering
Factory is a testament to the urban,
architectural, and economic history of
the city of Rio de Janeiro. The constant
changes to its facilities reflect the urban
development of Rio de Janeiro, which
went from being a Portuguese colony to
becoming the seat of the Empire and
later, the Capital of the Federative
Republic of Brazil.

The transformations in roles and
importance will generate changes in the
space.

According to Mauricio A. de Abreu*, the
city was inhabited by representatives of
the administration, military personnel,
merchants, and enslaved people.
Furthermore, it was small, concentrated
in the area between the hills of Castelo,
Sdo Bento, Santo Anténio, and
Conceigdo, in the current Praca XV de
Novembro and its surroundings, the city
center.

In 1808, with the arrival of the royal
family in Brazil and their establishment in
the city of Rio de Janeiro, a new class
emerged, and with it, new needs.

The Bhering Factory was created in this
context of growth, progress, societal
transformation, and the emergence of
new demands.

*Author of the book Evolugdo Urbana do Rio de
Janeiro, 1922.

The transformations undergone by the
company also reflect influences from the
urban occupation of Rio de Janeiro in the
early 20th century, such as its transfer
from the city center to the port area, as a
result of the reforms undertaken by
Mayor Pereira Passos.

The capital of Brazil, the city of Rio de
Janeiro,  underwent  beautification,
sanitation, and hygiene works, the
opening of new roads, and the widening
of main streets to eliminate the
remnants of the colony and present itself
as a modern city that represented the
new social, economic, political, and
cultural moment of the country.

For the opening of Avenida Central,
currently Avenida Rio Branco, one of the
main commercial streets of the city of Rio
de Janeiro, the first Bhering factory was
one of the buildings demolished.

The process of wurban evolution
continued in the city and again
intervened in the location of the Bhering
Factory.

Located on Avenida Treze de Maio since
the beginning of the 20th century, the
second production site for Bhering
chocolate and Globo coffee, among
other manufactured goods, became
incompatible with the nearby building,
the Municipal Theater.

So the Bhering Factory was moved to the
Santo Cristo neighborhood, at Rua
Orestes, No. 28.

BHERING
& SEU ENTORNO

BHERING AND ITS SURROUNDINGS

Localizado na regido portuédria da cidade,
regido que também reflete as
transformacdes ao longo da histéria
politica, econémica e social do Brasil e do
Rio de Janeiro.

Inicialmente, foi o porto dos navios que
traziam os escravizados e recebeu a
imperatriz Teresa Cristina, para se casar
com o imperador Dom Pedro II, tendo o
Cais do Valongo como um dos
testemunhos dessa época.

Depois foi ganhando trapiches e cais
para receber embarcagbes dos mais
variados produtos. O porto foi se
expandindo com o escoamento do café
para o exterior. Houve mais
investimentos na  sua estrutura,
construindo os armazéns que existem
até hoje.

A regido se transforma na zona industrial
da cidade carioca. Ainda hé no bairro da
Gamboa os remanescentes do antigo
Moinho Fluminense, instalado em 1897,
vestigio desse periodo.

A regido portudria tem um crescimento
dindmico com a expansao territorial, o
aumento populacional, a criagdo de
novos bairros, o aumento de veiculos
individuais, a abertura de vias expressas
e tuneis e a construgdo de viadutos.

Com outros portos construidos pelo pais,
o que formou uma concorréncia,, e com
a mudanca do Distrito Federal para
Brasilia, a importancia da regido no
cenario dos negécios foi reduzida.

As industrias vao fechando ou entdo se
transferindo para outros lugares mais
atraentes.
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Located in the city's port area, which also
reflects the transformations throughout
the political, economic, and social history
of Brazil and Rio de Janeiro.

Initially, it was the port for ships that
brought enslaved people and received
Empress Teresa Cristina, who was to
marry Emperor Dom Pedro II, with the
Valongo Wharf as one of the testimonies
of that time.

Later, it gained warehouses and quays to
receive vessels carrying a wide variety of
products. The port expanded with the
outflow of coffee to foreign countries.
There were more investments in its
structure, building the warehouses that
exist to this day.

The region transformed into the
industrial zone of the city of Rio de
Janeiro. In the Gamboa neighborhood,
there are still remnants of the old
Fluminense Mill, installed in 1897, a
vestige of that period.

The port region has experienced
dynamic growth due to territorial
expansion, population increase, the
creation of new neighborhoods, the rise
in individual vehicles, the opening of
expressways and tunnels, and the
construction of viaducts.

With other ports built across the country,
becoming competitors, and with the
relocation of the Federal District to
Brasilia, the region's importance in the
business landscape has diminished.

Industries are closing down or relocating
to more attractive locations.
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BHERING, Rio’s cultural herifage

FABRICA

Em 1974, a empresa Bhering é
comprada pela Brasilia Café Solavel,
de Rui Barreto. A fabrica carioca em
Santo Cristo, que j& estava com sua
linha de produgdo parada em mais
de 50%%*, ganharia um novo folego
para suas atividades fabris com sua
linha de produtos diversificada.

A produgdo industrial segue até o
final do século XX, quando as
maquinas deixam de ser operadas.
Mas, mesmo desativada, a antiga
fabrica nao perde o seu valor e uma
nova proposta de ocupacdo do
espaco é trabalhada.

Inicia como lugar de locacdo para a
gravacao de filmes e para cenario de
fotos. Depois € procurada por
artistas para a instalacdo de seus
ateliers e a partir disso se
transforma em um pélo cultural e da
economia criativa.

Essa construcdo de 6 andares é
composta por dois edificios erguidos
em momentos diferentes, possivel
de verificar pela suas estéticas.

O primeiro, construido na década de
1920 em estilo fabril, com estrutura
metdlica, concreto e estuque, além
de possuir elementos Art Deco. O
segundo, construido posteriormente
em estilo modernista, em concreto
armado.

Em 2018, o lugar foi tombado pelo
Instituto ~ Rio  Patrimdnio  da
Humanidade (IRPH) e se tornou um
patriménio cultural carioca.
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In 1974, the Bhering company was
bought by Brasilia Café Soldvel,
owned by Rui Barreto. The Rio de
Janeiro factory in Santo Cristo,
which already had its production
line more than 50% idle*, would
gain new momentum for its
manufacturing  activities  with  its
diversified product line.

Industrial  production  continued
until the end of the 20th century,
when the machines ceased to
operate. But, even deactivated, the
old factory did not lose its value,
and a new proposal for the use of
the space was developed.

It began as a location for filming and
as a backdrop for photos. Later, it
was sought after by artists to set up
their studios, and from there it
transformed into a cultural and
creative economy hub.

This 6-story building is composed of
two buildings erected at different
times, which can be seen in their
aesthetics.

The first, built in the 1920s in a
factory style, with a metal structure,
concrete and stucco, and also
featuring Art Deco elements. The
second, built later in a modernist
style, is made of reinforced
concrete.

In 2018, the site was listed by the
Rio Heritage of Humanity Institute
(IRPH) and became a cultural
heritage site of Rio de Janeiro.




Cada andar possui um diferencial na
sua estrutura, criando experiéncias
distintas durante a visita.

No 1° andar, com a entrada da fabrica e
0 acesso de pessoas a esquerda e de
veiculos a direita, com salas e o letreiro
Bhering, um ambiente que remete ao
tempo em que circulavam operérios e
demais figuras relacionadas ao tempo
da fabrica em funcionamento.

Seguindo pela rampa que era usada
pelos veiculos, é possivel contornar a
enorme construgao e ver mais de perto
os seus detalhes exteriores, até chegar
a uma extensa area aberta, um patio
usado para estacionamento, por
exemplo, e aos fundos da fabrica.

Ha um acesso ao 2° andar, que consta
de uma area aberta, onde se avista, por
meio de um vao, os outros andares e o
telhado, assim como a estrutura
metélica e outros itens de design.

No 4° andar, destaca-se 0s
remanescentes do maquindrio da
antiga fabrica de chocolate, onde estd o
Museu do Chocolate. No 5° andar, ha
uma area aberta com uma grande vista
para o vdo que tem no meio do prédio
1 que possibilita avistar os outros
andares e os detalhes arquitetdnicos
(telhado, janelas, parapeitos), levando
ao pombal, outra area aberta com pé
direito alto, cercada de enormes
janelas e onde ficava o torrador de café
com controle eletrdnico instalado em
1950.

,/

Each floor has a unique structure,
creating distinct experiences during the
visit.

On the 1st floor, with the factory
entrance and pedestrian access to the
left and vehicle access to the right, there
are rooms and the Bhering sign, creating
an atmosphere reminiscent of the time
when workers and other figures
associated with the factory's operational
period circulated through the building.

Following the ramp that was used by
vehicles, it's possible to walk around the
enormous building and see its exterior
details up close, until reaching a large
open area, a courtyard used for parking,
for example, and the back of the factory.

There is access to the 2nd floor, which
consists of an open area where, through
a gap, one can see the other floors and
the roof, as well as the metal structure
and other design elements.

On the 4th floor, the remnants of the
machinery from the old chocolate factory
stand out, housing the Chocolate
Museum. On the Sth floor, there is an
open area with a great view of the gap in
the middle of building 1, allowing one to
see the other floors and architectural
details (roof, windows, parapets), leading
to the dovecote, another open area with
a high ceiling, surrounded by enormous
windows, where the coffee roaster with
electronic control, installed in 1950, was
located.
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Ainda no 5° andar, hé uma escada que
ao subir dé acesso ao 6° andar, com o
terraco descoberto e uma vista 360°
graus do seu entorno, além da torre do
relégio com o logo da Bhering na
ponta.

Com o novo uso, os prédios 1 e 2
tiveram alteragdes nos seus interiores
para poder atender a nova demanda:
espagos para ateliers, escritérios e
lojas. Estdo distribuidos pelos seis
andares da fabrica, com atividades
variadas, como gastronomia, moda e
musica.

Em cada andar, ha um mapa com a
planta e a relagdo das empresas
localizadas no respectivo piso, em
forma de QR Code ou impressa,
proximo ao elevador e a escada.
Dentro do elevador, igualmente,
pode-se ter acesso a esse material de
apoio, que ajuda a ter um panorama e
a conhecer melhor o espago durante a
visita.

A atual Fabrica Bhering é um ambiente
multicultural, formada por diversas
empresas relacionadas as artes visuais,
com ateliers e galerias, destacando o
perfil de lugar das artes, assim como a
producdo de mdveis, design de jdias,
roupas, bolsas e ceramica. Também
possui um sebo. As salas servem de
depésito, escritério, lugar de criagdo e
produgao de bens.

Esse patrimonio cultural carioca
oferece histéria, lazer e negécios, em
um ambiente Unico e atraente.

Na visita a Fabrica Bhering, destaca-se o
Museu do Chocolate, localizado no 4°
andar, onde é exibida a colecdo de
maquinario propria do lugar, em que
era fabricado o chocolate a partir do
cacau, famoso produto da Bhering.

Vestigios da antiga fébrica, as maquinas
sdo identificadas e ha informagdes sobre
suas fungdes, como é possivel verificar
sobre cada uma.

Entre as méquinas para a elaboragao do
chocolate, had a temperadeira e as
conchas, usadas para esfriar e aerar a
massa do chocolate, respectivamente.

O interessante é poder ver de perto
esses equipamentos pouco acessiveis e
conhecer um pouco o processo de
elaboragdo desse produto amado pela
maioria das pessoas.

Esses vestigios também contam a
histéria de marcas européias,
fabricantes desses equipamentos que
foram importados da Alemanha e da
Inglaterra.

Reparem nas placas de ferro com as
identificacdes das empresas, como
“Maschinenfabrik, J M. LEHMAN,
Dresden’, “D.R.G.M." e “Baker Perkins
Limited, Machine Patents, Peterborough,
London, England”.

Felizmente a empresa inglesa ainda esta
atuante no mercado, enquanto que,
infelizmente, as empresas alemas ndo
estdo mais em funcionamento e
encerraram suas atividades,
infelizmente. Suas histérias também sao
contadas pela Fabrica Bhering, que o
visitante tem a oportunidade de
conhecer.

172

Still on the 5th floor, there is a staircase
that leads up to the 6th floor, with an
open terrace and a 360-degree view of
its surroundings, as well as the clock
tower with the Bhering logo at the top.

With the new use, buildings 1 and 2
underwent changes to their interiors to
meet the new demand: spaces for
studios, offices, and shops. They are
distributed across the six floors of the
factory, with varied activities such as
gastronomy, fashion, and music.

On each floor, there is a map with the
floor plan and a list of the companies
located on that floor, in the form of a QR
Code or printed, near the elevator and
the stairs. Inside the elevator, you can
also access this support material, which
helps to get an overview and better
understand the space during your visit.

The current Bhering Factory is a
multicultural environment, made up of
several companies related to the visual
arts, with studios and galleries,
highlighting its profile as a place for the
arts, as well as the production of
furniture, jewelry design, clothing, bags
and ceramics. It also has a used
bookstore. The rooms serve as storage,
offices, and a place for the creation and
production of goods.

This cultural heritage of Rio de Janeiro
offers history, leisure and business, in a
unique and attractive environment.

During a visit to the Bhering Factory, a
highlight is the Chocolate Museum,
located on the 4th floor, where the
factory's own collection of machinery is
displayed. This machinery was used to
manufacture chocolate, Bhering's
famous product, from cocoa beans.

Remaining remnants of the old factory,
the machines are identified and
information about their functions is
provided, allowing visitors to examine
each one.

Among the machines used to make
chocolate are the tempering machine
and the ladles, used to cool and aerate
the chocolate mass, respectively.

The interesting thing is being able to see
these inaccessible pieces of equipment
up close and learn a little about the
process of making this product loved by
most people.

These traces also tell the story of
European brands, manufacturers of this
equipment that was imported from
Germany and England.

Notice the iron plates with the company
identifications, such as "Maschinenfabrik,
J.M. LEHMAN, Dresden", "D.R.G.M." and
"Baker Perkins Limited, Machine Patents,
Peterborough, London, England"

Fortunately, the English company is still
active in the market, while the German
companies are no longer in operation
and have unfortunately ceased their
activities. Their stories are also told by
the Bhering Factory, which visitors have
the opportunity to visit.
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Outros destaques da visita sdo o
terrago e uma grande area cercada por
amplas janelas, chamada de pombal. O
primeiro, localizado no 6° andar, tem o
acesso somente por escadas que se
encontram perto do elevador, ao
descer no 5° andar, e outra na area do
pombal. O segundo, localizado no 5°
andar, tem acesso pelo elevador e pela
escada.

Além de uma vista da cidade, do
terrago é possivel ver de perto a torre
do relégio com o simbolo da empresa,
o globo vermelho com tragos brancos.
Também had a possibilidade de
conhecer o trabalho de outros artistas
e empresas em seus ateliers e lojas. E
nao pode faltar as fotos em um cenéario
Unico e peculiar, tendo como fundo a
cidade do Rio de Janeiro.

Também com um apelo cénico, had o
pombal, que impressiona com sua
imensa d4rea aberta e cercada por
enormes clarabéias de ferro e vidro. O
antigo lugar do torrador elétrico de
café, hoje é espago para eventos e para
fotos. Sua arquitetura industrial marca

Other highlights of the visit are the
terrace and a large area surrounded by
wide windows, called the dovecote. The
first, located on the 6th floor, is only
accessible by stairs that are near the
elevator when descending on the Sth
floor, and another in the dovecote area.
The second, located on the 5th floor, is
accessible by elevator and stairs.

In addition to a view of the city, from the
terrace it is possible to see the clock
tower up close with the company's
symbol, the red globe with white lines.
There is also the possibility of learning
about the work of other artists and
companies in their studios and shops.
And you can't miss the photos in a
unique and peculiar setting, with the city
of Rio de Janeiro as a backdrop.

Also with scenic appeal is the dovecote,
which impresses with its immense open
area surrounded by enormous iron and
glass skylights. The former site of the
electric coffee roaster is now a space for
events and photos. Its industrial
architecture marks and recalls a moment
in the city's history that is little
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Pelo Decreto n. 44.468 de 26 de abril de
2018, a Fabrica Bhering passa a fazer parte
dos bens protegidos pelo poder ptiblico do
municipio do Rio de Janeiro. No documento
é reconhecido os valores arquitetonico,
paisagistico e da memoria coletiva da
populagdo carioca, além da importancia da
atividade industrial na regido portuaria.

By Decree No. 44,468 of April 26, 2018, the
Bhering Factory became part of the assets
protected by the public authorities of the
municipality of Rio de Janeiro. The document
recognizes its architectural and landscape
value, as well as its importance to the
collective memory of the population of Rio de
Janeiro, and the significance of its industrial
activity in the port region.

O tombamento também engloba os elevadores, a escada metdlica e a chaminé
considerados como conjunto original de circulagdo vertical, remanescentes da antiga
fabrica, a Bhering.

The listing also includes the elevators, the metal staircase, and the chimney, considered part
of the original vertical circulation system remaining from the old factory, Bhering.

Take advantage of the event promoted by Fabrica Bhering to explore this heritage site. Held
on the first Saturday of the month, the Bhering Internal Circuit offers a day of events with the
participation of its residents, providing a delightful visit.

Aproveite o evento promovido pela Fabrica Bhering para conhecer esse patriménio.
Realizado no primeiro sdbado do més, o Circuito Interno Bhering oferece um dia de
evento, com a participagdo dos seus residentes, proporcionando uma adoravel visita.
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Pagina oficial da Fabrica
Bhering:

Instagram @fabrica_bhering
Facebook @fabricabhering

Funcionamento:

Segunda a sabado - das 10h as
19h (entrada permitida até as 17h)
Fechado aos domingos e feriados

Entrada gratuita

Salvo no caso de eventos internos,
sujeitos as condigoes dos
organizadores

Enderego:
Rua Orestes, n. 28, Santo Cristo,
Rio de Janeiro, RJ, Brasil

Acesso:

Carro, Uber, téxi

VLT Linha 1 - Praia Formosa
(préxima a estagdo Rodovidria)

Contato:
contato@fabricabhering.com.br
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Official page of Fabrica
Bhering:

Instagram @fabrica_bhering
Facebook @fabricabhering

Opening hours:

Monday to Saturday - 10 am to
7 pm (entry allowed until 5 pm)
Closed on sundays and holidays

Free entry

Except in the case of internal
events, subject to the
organizers' conditions

Location:
Orestes St., n. 28, Santo Cristo,
Rio de Janeiro, RJ, Brasil

Acess:

By car, Uber, cab

VLT Line 1 - Praia Formosa
(close to Rodoviaria station)

Contact:
contato@fabricabhering.com.br
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