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RESUMO

A presente tese tem como principal objetivo a reconstituicdo do papel social
cumprido pelo radio no Brasil desde o seu surgimento, em 1923, até 1960, ou seja deseja
resgatar as relagbes do rédio com o cotidiano, demonstrando sua participacdo direta e
indireta nas mudancas e permanéncias vivenciadas pela sociedade brasileira nesse periodo.

Alterando a rotina da casa, trazendo as “ultimas novidades” do mundo civilizado, o
radio interfere, chegando mesmo a reordenar o cotidiano de parte da sociedade brasileira.
O rédio foi um veiculo privilegiado no processo de formacéo e de divulgacdo de um novo
estilo de vida, ligado as novas préticas culturais urbanas.

A presenca e o poder de interferéncia do radio no cotidiano foram resgatados
atraves da critica especializada, dos periodicos publicados no periodo, dos depoimentos de
diversos profissionais que atuaram no radio brasileiro e da andlise da programacdo de
algumas emissoras. Dentro da diversidade da programacéo radiofonica, foram escolhidos
para andlise os anuncios publicitarios, o jornalismo, as radionovelas, os programas de

auditério e de calouros.



RESUME

Dans cette these on vise a reconstituer le réle social joué par la radio au Brésil
depuis son apparition, en 1923, jusqu’en 1960, c’est-a dire retrouver les relations de la
radio avec la vie quotidienne, en montrant sa participation directe et indirecte aux
changements et aux états vécus par la société brésilienne pendant cette période.

Tout en changeant la routine domestique, en apportant les “derniéres nouveautés”
du monde civilisé, la radio a exercé une grande influence, faconnant de nouvelles formes au
quotidien d’une large part de la société brésilienne. La radio a été un véhicule privilégié
dans le processus de formation et de diffusion d’un style de vie associe aux nouvelles
pratiques culturelles urbaines.

La présence et I’influence de la radio sur la vie quotidienne ont été étudiées par le
moyen de la critique spécialisée, des périodiques publiés a I’époque, des témoignages de
plusieurs gens de radio ainsi que de I’examen du programme de certaines radios. Parmi la
diversité des émissions radiophoniques, on a choisi d’analyser les annonces publicitaires,
les informations, les feuilletons, les émissions de variétés avec la participation de public et

les concours de chansons.



ABSTRACT

Since its introduction in daily life, about the twenties, the radio has been changing
daily routines, molding tastes and bringing the last news from the civilized world to inside
home. The radio is considered a powerful media which influence was decisive to frame the
daily life of a great part of Brazilian society during the twentieth century.

The main propose of this research is to develop a social history of Brazilian radio
between 1923 and 1960, through different types of historical sources such as: specialized
magazines, oral accounts and the radio-programming grid.

In this approach is considered the role played by this medium in the organization of
urban culture in Brazilian contemporary society by analyzing the organization of radio

broadcasting, radio journalism and the popular shows.
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Reflexdes Iniciais

A imagem da caixa de madeira em formato de capelinha que ocupava o principal
lugar da sala ao redor da qual a familia e os amigos se reuniam para juntos partilharem as
noticias, as emocdes e as diversdes ja fazem parte de um passado que nos parece cada vez
mais longinquo, algo do século passado. As modernas redes de comunicagdo, a
convergéncia dos midias na Internet, fazem do solitario aparelho de radio uma imagem de
um tempo distante. Reunir a familia e os vizinhos para juntos partilharem as “Gltimas
noticias” transmitidas pelo reporter radiofénico que era uma pratica comum nos centros
urbanos brasileiros nas décadas de 1930, 1940 e 1950 é algo absolutamente impensavel no
inicio do século XXI.

No apagar das luzes do século XX, podemos dizer que este foi o tempo da
revolucdo das formas de comunicacdo a distancia. Muitos dirdo que foi o tempo da
aceleracdo das descobertas tecnoldgicas em todos os setores do conhecimento humano.
Sem divida, ha coeréncia em tais idéias. Entretanto, sem o0s rapidos meios de comunicacao,
tais descobertas ficariam confinadas em determinadas regides e restritas a pequenos grupos.
A “imediaticidade” dos acontecimentos do tempo presente é diretamente proporcional a
rapidez de sua divulgagdo no mundo globalizado.

Esta tese tem como principal objetivo a reconstituicdo do papel social cumprido
pelo radio, no Brasil, desde o seu surgimento, em 1923, até 1960, ou seja, deseja resgatar,
as relacdes do radio com o cotidiano, demonstrando sua participacdo direta e indireta nas

mudancas e permanéncias sofridas pela sociedade brasileira nesse periodo. Busca-se



entender o processo de como um meio de comunicagéo se converteu em parte da cultura da
sociedade e fez com que 0s sujeitos assumissem a condicdo de receptores como uma parte
de sua identidade. Ser cidaddo, pertencer a uma determinada sociedade, passa a implicar em
também integrar esse conjunto de consumidores dos produtos culturais oriundos, em sua
grande maioria, dos meios de comunicagdo de massa. N&o estou pretendendo realizar um
trabalho de historia do radio brasileiro, mas da presenca deste media no cotidiano. Nesse
caso, as escolhas dos tipos dos programas, das praticas profissionais, dos comentarios
especializados, foram feitas no sentido de cumprir o objetivo central da tese. Tal
procedimento com certeza causou algumas auséncias pelas quais me desculpo, mas sempre
lembrando que escolhas sd0 necessarias para a propria viabilizagcdo do trabalho.
Certamente, cada um dos aspectos da programacéo radiofonica, aqui citados, mereceriam
um trabalho em especial.

O desenvolvimento do radio brasileiro acompanhou as tendéncias tecnoldgicas
internacionais sem grandes defasagens. Internamente, o inicio do funcionamento do radio,
no Brasil, ocorreu dentro de um processo de transformagdo de uma sociedade agraria em
uma sociedade urbano-industrial. O radio no Brasil adotou, na maioria das vezes, um
modelo empresarial e esteve, tanto no nivel econémico como no social, vinculado ao
movimento de transformacg6es culturais urbanas. Entretanto o conteudo por ele veiculado
deveria atender tanto aos ouvintes urbanos quantos aos rurais. E importante ressaltar que o
radio nédo estd sendo estudado aqui como uma instituicdo isolada, mas, ao contrério, esta
sendo visto como um elemento integrante de um contexto sécio-cultural maior, no qual atua
e do qual reflete as tendéncias gerais.

O processo de aceleracdo da comunicagdo de massa a distancia teve no radio o seu

pioneiro. As primeiras experiéncias radiofonicas internacionais datam do periodo da



Primeira Grande Guerra. A partir de entdo o aprimoramento da capacidade de comunicacao
a distancia entre os homens ndo cessou de crescer, chegando ao mundo globalizado. Um
pais é tanto mais moderno quanto mais ele consiga partilhar dessa comunidade virtual
interligada pelos modernos e velozes meios de comunicacao.

Tendo surgido na década de 1920, o radio brasileiro iniciou seu efetivo crescimento
na década de 1930, sendo temporariamente contido pela eclosdo da Segunda Grande
Guerra e a conseqliente orientacdo da produgéo industrial para o setor de armamentos. O
fim do conflito trouxe de volta o crescimento da producdo de bens de consumo. Logo 0s
aparelhos de rédio invadiram o mercado brasileiro em diversos modelos e precos acessiveis
as diversas camadas da populagdo brasileira. As estacdes transmissoras se multiplicaram. O
radio, que ja alcancava altos indices de audiéncia, tornou-se popularissimo no final da
década de 1940. Veio o tempo das cantoras populares disputando o titulo de Rainhas do
Radio, das radionovelas dominando as programacfes e das agéncias estrangeiras de
propaganda utilizando largamente o veiculo tanto para langar novos produtos como para
consolidar e reforcar os indices de consumo daqueles produtos j& conhecidos pela
sociedade brasileira.

Nos lares, os aparelhos de radio ocupavam um lugar de destaque na sala de visita.
S&o inumeros os relatos das reunides familiares de fim de tarde e inicio de noite para a
escuta familiar do réadio.! As novidades do mundo chegavam aos ouvintes brasileiros
atraves de noticiarios que ficaram famosos tais como o Reporter Esso ou o Grande Jornal
Falado Tupi. Em casa, depois de um dia inteiro de trabalho, nada melhor que uma boa dose
de distragdo com os programas humoristicos. Para os que preferiam ouvir muasica existia

programas que atendiam aos diversos gostos (do classico ao popular). As radionovelas

1 Alguns desses relatos foram utilizados no segundo capitulo dessa tese.



atraiam a atencdo daqueles que preferiam um mergulho no mundo das ilusdes.  Aos
sébados a noite, enquanto algumas emissoras transmitiam os radio-bailes (programas de
musica sem intervalo para animar as festas familiares), outras dedicavam-se ao “Teatro em
Casa”, radiofonizacdo de alguns textos teatrais de sucesso, apresentados em uma secdo de
duas horas de duracdo com poucos intervalos.

O rédio, no final da década de 1940, era um veiculo de informacdo e lazer
francamente acessivel a todas as camadas da populacdo brasileira. Transmitindo uma
programacao variada, com capacidade de satisfazer preferéncias diversas, o radio participa
intensamente do cotidiano do conjunto da sociedade brasileira.

Alterando a rotina da casa, trazendo as “ultimas novidades” do mundo civilizado, o
radio interfere, chegando mesmo a reordenar o cotidiano de parte da sociedade brasileira.
O rédio foi um veiculo privilegiado no processo de formacdo e de divulgacdo de um novo
estilo de vida, ligado as nova préticas culturais urbanas.

A expressdo cotidiano, nesta tese, tem seu sentido ligado aquilo que se pratica
habitualmente, que integra e compde o dia-a-dia de um certo grupo ou de uma determinada
sociedade. Ao longo do século XX, com o constante surgimento de novidades tecnoldgicas,
as praticas cotidianas passaram a ser reestruturadas com maior rapidez. Préticas tradicionais
foram sendo cada vez mais rapidamente substituidas por outras que passaram a estar na
moda, a representar a modernidade e a se tornarem logo ultrapassadas. Nos idos de 1940, o
radio e as mensagens que ele veiculava ja estavam investidos do carater da modernidade. O
radio era o principal “porta-voz” da sociedade urbano-industrial, que para ser moderna
deveria seguir as tendéncias mundiais de desenvolvimento. O radio, que possuia alcance
nacional e até mesmo internacional, cumpria perfeitamente o papel de meio massivo de

comunicacdo. Muitas emissoras transmitiam programas especiais em diversos idiomas.



Alguns jornais da época, como o Diario de Noticias publicavam, diariamente, a
programacao da NBC de Nova York e da BBC de Londres, para 0s ouvintes que possuiam
aparelhos de ondas curtas e desejavam estar em contato com o mundo.
O presenca do radio no cotidiano dos lares interferiu na ordenacdo do “tempo da
casa”. O radiomaker e pesquisador canadense, R. Murray Schafer, afirma que:
O réadio se tornou o reldgio da civilizagdo ocidental, usurpando a funcéo

crondmetro conferida anteriormente ao sino da igreja e ao apito da fabrica
(...) As noticias chegam as 8 horas no caminho para o trabalho, as 17 horas

no caminho de volta para casa, s 23 horas no caminho da cama.2

Como estava constituido esse meio? Qual a sua capacidade de penetracdo? Como
estava estruturada sua programacgdo? Dentre as problematicas a serem aqui tratadas esta a
do surgimento da prdpria pratica rotineira e massiva de ouvir o radio, ou seja, a
transformacdo do rédio de um passatempo de um grupo da elite de radio-amadores e réadio-
escutas em um poderoso canal de comunicagdo com capacidade de atingir o conjunto da
sociedade, processo que, no Brasil, ocorre concomitantemente ao da formacado de uma
sociedade de massa.

O radio tornou-se popular, estabelecendo uma espécie de relagdo de cumplicidade
com o conjunto da sociedade que se efetivava num complexo processo de co-participacao
da construcdo do conteddo que era veiculado. A participacdo do publico no processo de
construcdo da programacao se expressa diretamente na aceitacdo ou rejeicdo daquilo que é
irradiado. Tendo o rédio brasileiro, na maioria das vezes, adotado um modelo comercial o
sucesso dos programas era determinante para a propria sobrevivéncia da emissora. O

sucesso ou o fracasso de um programa, a aprovacao ou a rejeicdo de um determinado

2 Schafer, R. Murray. “Radio Radical”. IN: Radio Nova, constelagdes da radiofonia contemporanea 2. Org.
Lilian Zaremba e Ivana Bentes. Rio de Janeiro: UFRJ, ECO, Publique, 1997. P. 29.



modelo de programacdo pelo publico ouvinte é, em geral, medida pelas pesquisas de
audiéncias 3, podendo manifestar-se, também, através de cartas e telefonemas que eram 0s

canais de comunicacgéo disponiveis na época entre o publico e as emissoras de radio.

O radio construiu uma sélida relacdo de credibilidade com o publico ouvinte. Ao
conteido veiculado passou a ser atribuido um carater de verdade. A reconstitui¢do de
parte do processo da entrada e da integracdo da sociedade brasileira na chamada era da
comunicacdo de massa, na qual os mass media se tornaram canais e lugares privilegiados
de informacdo, da formagdo de uma opinido publica, é também um dos objetivos desse

trabalho.

A importancia do estudo do papel dos meios de comunicagdo nas sociedades em
geral ndo € mais colocada em questdo pelo estudiosos. Entretanto, ainda € pequeno o
numero de trabalhos sobre o tema nas areas de historia, sociologia e antropologia social. As
dificuldades para a realizacdo das investigacdes séo tanto de ordem documental como de
ordem teorica. Sdo lentos os avancos do sentido da construcdo ou da sistematizacdo de um
instrumental tedrico metodoldgico que auxilie nos estudos do papel dos meios de
comunicacdo de massa em suas relagdes com o publico ouvinte e com os diversos
segmentos da sociedade.

Com a complexificacdo tecnoldgica das sociedades, os homens multiplicaram e, ao
mesmo tempo, fragmentaram os registros de suas trajetérias. Os mass media passaram a
ocupar um lugar de destaque no processo de producdo cultural, na criagdo de codigos de

identificacdo entre as pessoas e no estabelecimento de normas de comportamento. Assim

3 0 IBOPE - Instituto Brasileiro de Opinido Pdblica e Estatistica foi criado em 1942 em S&o Paulo e em 1943
no Rio de Janeiro, com o objetivo principal de pesquisar audiéncia radiofonica.



sendo, esta tese se encontra baseada também na hipétese de que os meios de comunicagao
de massa devem se tornar ndo s6 objeto de estudo para os historiadores, mas que também
os conteudos por eles veiculados séo fonte de elucidacdo de questdes para as quais as fontes
tradicionalmente consagradas ndo trazem respostas ou, se isso ocorre, é apenas de forma
parcial, como por exemplo na aparicdo dos "fendmenos de popularidade”, na da ampliacdo
do "consumo cultural” e na da propria constituicdo de uma sociedade de consumo de base
urbano-industrial.

Segundo o historiador Eric Hobsbawm, ja na década de 30, na Europa e,
principalmente, nos Estados Unidos, o radio ja trazia 0 mundo para dentro da casa, "sua
capacidade de falar simultaneamente a incontaveis milhdes, cada um deles sentindo-se
abordado como individuo, transformava-o numa ferramenta inconcebivelmente poderosa
de informacdo”. 4 O radio revolucionou a relagdo cotidiana do individuo com a noticia,
imprimindo uma nova velocidade aos acontecimentos, colocando-os a disposi¢cdo de um
ndmero infinitamente maior de individuos.

No campo especifico da produgdo cultural, segundo Hobsbawm, torna-se, de certa
forma, um pouco dificil reconhecer as inovagdes culturais trazidas pelo radio, pois: "muito
daquilo que ele iniciou tornou-se parte da vida diaria” 5. O radio inovou, a0 mesmo tempo
em que absorveu e adaptou outras formas de arte ja existentes. No caso brasileiro, essas
novas praticas culturais radiofonizadas se consolidaram e atingiram seu &pice nos anos
1940 e 1950.

Apesar de o radio ter se desenvolvido em diversas regides do pais a0 mesmo tempo,

as emissoras de radio cariocas tiveram uma posi¢do de destaque no cendrio radiofonico

4 Hobsbawm, Eric. Era dos Extremos: o breve século XX. 1914-1991. S&o Paulo: Cia das Letras, 1995. p.194.
5 Idem. p.195.



nacional. Segundo o estudioso paulista Jodo Batista Borges Pereira, apesar de ter
centralizado sua pesquisa no radio paulista, ele ndo poderia deixar de referir-se ao que
ocorria no Rio de Janeiro, pois havia:

O fato de o radio carioca haver se constituido em foco de difusdo de padrdes de
vida radiofénica por todo o territério nacional. Era uma espécie de modelo a

orientar a organizacdo e a programacao das estacfes que se iam multiplicando

pelas capitais do pal's.6

Dentro do conjunto das emissoras de radio cariocas, especificamente, e mesmo
brasileiras, 7 de uma forma mais geral, que se destacaram por sua atuacdo até o final de
década de 1950, temos como a principal a Radio Nacional do Rio de Janeiro. A Réadio
Nacional foi, reconhecidamente, a emissora de maior penetragdo e audiéncia por todo o
pais. Pelos indices de popularidade e eficiéncia financeira atingidos, a emissora tornou-se,
em especial no periodo compreendido entre 1945 e 1955, uma espécie de modelo que foi
seguido pelas demais emissoras de radio em todo o pais.

Tendo em vista o papel destacado da Radio Nacional do Rio de Janeiro no conjunto
das emissoras brasileiras, a programagdo apresentada pela emissora servira de base para
parte significativa das analises que serdo aqui apresentadas. Entretanto, gostaria de ressaltar
que foram realizados levantamentos sobre outras emissoras tanto do Rio de Janeiro quanto
de diversas regibes do pais e, em especial, das radios paulistas que disputavam

popularidade e influéncia com as cariocas.

6 Pereira, Jodo Baptista Borges. Cor, Profissdo e Mobilidade: O Negro e o Radio de S&o Paulo. S&o Paulo:
Edusp, 2001. P. 32-33.

7 No caso das emissoras cariocas as radios Mayrink Veiga, Tupi e Tamoio, junto com a Nacional eram as
que obtinham os maiores indices de audiéncia. No restante do pais podem ser destacadas as radios Clube de
Pernambuco, a Jornal do Comércio de Recife, Farroupilha e Galcha no Rio Grande do Sul, Inconfidéncia em
Belo Horizonte e as paulistas Excelsior, Record, S&o Paulo e Tupi.



A inexisténcia de um centro de documentacao ou arquivos publicos ou particulares
que retinam informacGes sobre o setor radiofonico brasileiro, fez com que a maior parte das
informacdes aqui contidas fossem obtidas através das colunas sobre radio publicadas na
imprensa didria, tais como nos jornais: Diario de Noticias, A Noite, A Manhd, O Globo e
Diario da Noite e em revistas especializadas, tais como a Revista do Radio e a Radiolandia,
nos diversos volumes do Anudrio do Radio, nas revistas Publicidade e Negdcios e
Propaganda, A Noite llustrada e Carioca, em arquivos particulares e em depoimentos e
memorias de profissionais que atuaram no setor radiofénico. Estes Gltimos encontram-se
guardados em instituicdes de pesquisa como o Museu da Imagem e do Som e o Centro
Cultural S&o Paulo e publicados em relatos de memdrias (livros, cronicas, artigos, etc).
Deve-se destacar ainda o fato de a Radio Nacional do Rio de Janeiro ser a Unica emissora
no eixo Rio - S&o Paulo a possuir um arquivo que mantém uma parte significativa daquilo
que foi por ela veiculado, o acervo de registros sonoros que a emissora preservou esta
dividido entre um setor de pesquisa na prépria Nacional e 0 Museu da Imagem e do Som -
RJ. Apesar de haver priorizado o trabalho com depoimentos depositados em 6rgaos
publicos, também foram realizadas entrevistas com alguns dos pioneiros do radio. Foram
entrevistados: Hélio do Soveral, Gerdal dos Santos, Aurélio de Andrade, 8 Luiz Mendes,
Haroldo de Andrade e Lima Duarte. O presente trabalho foi construido a partir da dificil
coleta de informacgdes fragmentadas pelas mais variadas fontes, tais como revistas de
arquitetura (A Casa), revistas de economia (Conjuntura Econdmica), dados estatisticos
oficiais, pesquisas de opinido, depoimentos, programacao das emissoras, entre outros. As

colunas diarias dos jornais e de algumas revistas forneceram material para a reconstituicao

8 A entrevista com Aurélio de Andrade foi realizada em 1985, as de Gerdal dos Santos e Hélio do Soveral
foram realizadas no ano de 1997. As entrevistas de Luiz Mendes, Haroldo de Andrade e de Lima Duarte
foram realizadas em 2001.



da relacdo estabelecida entre o radio e o conjunto da sociedade — ouvintes e ndo-ouvintes
radiofonicos. As cronicas publicadas nesses periddicos comentavam os temas mais diversos
do mundo radiofénico, tanto com elogios como com criticas, como por exemplo as
mudancas internas ocorridas nas emissoras, as alteragdes nas instalagbes técnicas, as
reacOes dos ouvintes, a vida pessoal dos artistas, 0s projetos governamentais, entre outros.
Também nos jornais diarios podem ser encontradas, ainda que de forma um pouco
irregular, as grades das programacGes das emissoras. A essas informagdes foram somadas
as encontradas nas pesquisas realizadas pelo IBOPE desde 1943 até 1959, especialmente
nas pertencentes aos volumes das Pesquisas Especiais, que eram realizadas por todo o pais.
Nos depoimentos realizados / depositados no Museu da Imagem e do Som — RJ e no
Centro Cultural Sao Paulo e nos livros de memoria e entrevistas de profissionais da area de
comunicacdo foram retiradas informac6es sempre com o cuidado metodolégico que requer
o trabalho com relatos orais e memorias. Dos depoimentos utilizados somente se encontra
transcrita parte dos que foram realizados pelo Centro Cultural S&o Paulo, os outros, tiveram
que ser ouvidos na integra, sendo realizada uma sele¢do seguida de uma transcricéo parcial.
Para o capitulo de publicidade, especificamente, foram selecionados, gravados e transcritos
diversos andncios veiculados pela Radio Nacional do Rio de Janeiro, a op¢ao foi feita tendo
em vista que a maioria dos textos comerciais foi produzida pelas agéncias de publicidade e
veiculada em todo o pais. Foram gravadas 120 mensagens publicitérias, sendo que mais de
60% do total foi transcrito, para poder ter o contetdo analisado. Também foram utilizadas
pesquisas de opinido e cronicas especializadas publicadas nos Anuarios do Radio e nas
revistas Publicidade & Negdcios e Propaganda.

O presente trabalho é constituido de uma parte inicial na qual é apresentado um

mapeamento de alguns trabalhos que envolvem questdes da comunicagdo de massa e dos



estudos culturais em geral, seguida da apresentacdo de um balanco sobre os trabalhos
brasileiros com o mass media radio especificamente. O Capitulo Il € dedicado a
reconstituicdo do processo da chegada do rédio no Brasil, do nascimento e da consolidacdo
da pratica rotineira de ouvir radio. O Capitulo Il trata do funcionamento interno das
emissoras, das relacdes estabelecidas entre os artistas e o publico ouvinte. O Capitulo 1V
estuda a utilizacéo do radio como um veiculo privilegiado para a publicidade. O Capitulo V
analisa o radio como um meio fundamental de informacdo, que com sua capacidade de
vencer diversas barreiras contribuiu para a formacdo da necessidade contemporanea das
pessoas manterem-se em dia com as noticias. O Capitulo VI trata da relacdo do publico
com os programas populares do radio; foram escolhidos os programas de auditério, de

calouros e radionovelas.



CAPITULO |

E por falar em radio... - QUESTOES PRELIMINARES

1.1 Estudos e debates sobre 0s meios de comunicacgdo de massa

Ao buscar mapear as teorias da comunicagdo, Mauro Wolf alerta para o fato de que
0 conceito de sociedade de massa tem origem antiga no pensamento politico, apresenta
componentes diversos e correntes diferenciadas, na verdade deve ser tratado como uma
espécie de termo “guarda-chuva”, como um conceito que necessita ser precisado a cada

uma de suas utilizagdes °.

Ainda, segundo Mauro Wolf, para “o pensamento politico oitocentista de cariz
conservador”0, o surgimento de uma sociedade de massa é oriunda do processo de
industrializagdo crescente que, ao propiciar o desenvolvimento dos centros urbanos,
ampliar os meios de transporte, termina por acarretar uma deterioracdo de valores e lacos
tradicionais ( familiares, profissionais, religiosos, etc) e sua substitui¢do por ideais como 0s
de liberdade, individualidade, igualdade. A fatal consequéncia € o fim do enclausuramento
da elite, de sua exposicdo constante e continuamente crescente as massas. Para esta
corrente, o surgimento da sociedade de massa ¢ um fendmeno negativo, que leva a uma

alteracdo degeneradora da sociedade preexistente.

8 Wolf, Mauro. Teorias da Comunicagao. Lisboa: Editorial Presenca, 1992. p. 19.
10 |dem.. p.20



Pode causar certa estranheza um recuo temporal tdo grande para tratar de um
fendmeno tido como exclusivo do século XX e, comumente, associado de forma direta ao
desenvolvimento tecnoldgico dos chamados meios de comunicacdo de massa
(principalmente o cinema, o radio e a televisdo). Mas ao tratar do assunto, Martin-Barbero

alerta para o fato de que:

Obstinados em fazer da tecnologia a causa necessaria e suficiente da nova
sociedade - e decerto da nova cultura -, a maioria dos manuais coloca o
surgimento da teoria da sociedade de massas entre os anos 30/40, desconhecendo
as matrizes historicas, sociais e politicas de um conceito que em 1930 tinha ja
quase um século de vida, e pretendendo compreender a relagdo massas/cultura sem
a minima perspectiva histdrica sobre o surgimento social das massas. Para
comecar a contar essa histdria, que é a Gnica maneira de fazer frente a fascinacéo
produzida pelo discurso dos tecnélogos da mediacéo de massa, talvez seja boa uma
imagem: o acionamento durante o século XIX da teoria da sociedade de massa é o

de um movimento que vai do medo a decepcdo e dai ao pessimismo, mas

conservando o asco. 11

Para outras correntes de pensamento nascidas no seculo XX, o ponto principal da
discussdo do papel dos mass media nas sociedades é o do surgimento do “homem-massa”
atomizado, padronizado e que ndo vivencia nenhum tipo de conflito por estar nesta
situacdo. As variagdes que vao ocorrer entre as diversas correntes, ficam mais restritas a
atribuicdo de diferentes graus de alienagdo vivenciados por esse “homem-massa”. Por
exemplo, segundo Martin-Barbero, para Ortega y Gasset esse ser oriundo da sociedade de
massa é incapaz de produzir cultura, assim sendo, ele saida a arte moderna ndo por aquilo

que ela produz (que também ndo lhe agrada) mas por ser o que “em meio ao igualitarismo

11 Martin-Barbero, Jesus. Dos meios as mediages: Comunicagéo, cultura e hegemonia. Rio de Janeiro: Ed.
da UFRJ, 1997. p. 43.



social e da massificacdo cultural nos torna patente que ainda h& classes”12, contrapondo

assim a producdo artistica a producdo massificada.

Entre os estudos sobre a problematica dos meios de comunicacdo de massa,
surgidos ao longo do século XX, destacam-se os produzidos pela chamada Escola de
Frankfurt, que tém entre seus integrantes, Max Horkheimer, Siegfried Kracauer, Herbert

Marcuse e Theodor W. Adorno.

Horkheimer e Adorno utilizam a expressdo Industria Cultural como um novo
conceito, em um artigo datado de 1947, 13 ao inserir a l6gica de producdo dos conteudos
veiculados pelo cinema e radio da época em uma légica industrial capitalista. Segundo os
autores este € um sistema que “torna todos 0s ouvintes iguais ao sujeita-los,
autoritariamente, aos idénticos programas das varias estagdes”14. Aprofundando a visdo

do produto dessa Industria Cultural como homogeneizante, os autores afirmam:

De cada filme sonoro, de cada transmisséo radiofénica, pode-se deduzir aquilo que
ndo se poderia atribuir como efeito de cada um em particular, mas sé de todos em
conjunto na sociedade. Infalivelmente, cada manifestacao particular da industria

cultural reproduz os homens como aquilo que ja foi produzido por toda a industria

cultural.15

Em um artigo posterior (da decada de 1960) Adorno explica que ele e Horkheimer
ao criarem o termo induastria cultural estavam, propositadamente, colocando-o no lugar de

cultura de massa, para evitar qualquer possibilidade de se acreditar que o que foi produzido

12 1dem. p. 55

13 Uma traducdo em portugués pode ser encontrada na obra: Horkheimer, M. e Adorno, Theodor W. A
Inddstria Cultural: O lluminismo como mistificacdo de Massas. In: Costa Lima, Luiz (org). Teoria de Cultura
de Massa. S&o Paulo: Paz e Terra, 1990.

14 Horkheimer, M. e Adorno, T. W. op. cit. p.161.

15 |dem. p. 167.



neste &mbito pertenca a esfera de uma cultura espontanea, oriunda das préprias massas. No
mesmo artigo Adorno reafirma sua idéia de que a Industria Cultura se funda em um
dominio manipulatorio da mensagem sobre o receptor: O consumidor ndo € rei, como a
industria cultural gostaria de fazer crer, ele ndo € o sujeito dessa historia, mas seu

objeto.16

Essa visdo do meio e da mensagem como dominadores e dos receptores como
dominados foi a que predominou na maioria dos estudos ao longo das décadas de 1960 e

1970. Na América Latina, por volta dos anos 1980, segundo Martin-Barbero,

...alguns pesquisadores comecaram a suspeitar daquela imagem do processo na
qual ndo cabiam mais figuras além das estratégias do dominador, na qual tudo

transcorria entre emissores-dominantes e receptores-dominados sem o menor

indicio de seduc&o nem resisténcia.l’

Barbero se inclui entre os pesquisadores que passaram a rever seus pressupostos
tedricos. Em Culturas Hibridas, Néstor Canclini também busca fugir de uma visdo
unidirecional da comunicacdo que acreditava na manipulagdo absoluta dos meios sobre a
recepcdo das mensagens, sem descartar o uso do conceito de inddstria cultural, mas

questionando o alcance de seus efeitos. Para o autor:

A nocao de ‘industrias culturais’, Gtil aos frankfurtianos para produzir estudos téo
renovadores quanto apocalipticos, continua servindo quando queremos nos referir
ao fato de que cada vez mais bens ndo sdo gerados artesanal ou individualmente,

mas através de procedimentos técnicos, maquinas e relacGes de trabalho

16 Adorno, T. W. “A indUstria cultural”. IN: Cohn, Gabriel (org.) Theodor W. Adorno. Colegao Grandes
Cientistas Sociais n. 54. So Paulo: Atica, 1986. p. 92-93
17 Martin-Barbero, Jésus. op. cit. p.15.



equivalentes aos que outros produtos da inddstria geram; entretanto, esse enfoque

costuma dizer pouco sobre o que é produzido e o que acontece com os receptores.18

Afastando-se também da visdo de dominagdo absoluta dos consumidores pelos
meios, Edgar Morin, ainda na década de 1960, definia cultura de massa como “produto de
um dialogo entre producdo e um consumo”, segundo o autor esse dialogo é desigual, € um
didlogo no qual o consumidor ndo fala, “ele ouve, ele vé ou se recusa a ouvir ou a ver”
Para Morin, na cultura de massa “o verdadeiro problema é o da dialética entre o sistema de
producdo cultural e as necessidades culturais dos consumidores”. 1 Nesse processo estdo
envolvidos o produtor, as leis e as regras ditadas pelo Estado e que regulamentam a
producdo e um publico médio que é o consumidor que garante a sobrevivéncia do sistema.
Dentro desse conjunto de reflexdes Edgar Morin termina definindo a cultura de massa
como “o produto de uma dialética produgé@o-consumo, no centro de uma dialética global
que € a da sociedade em sua totalidade”. 20 Para Morin essa ndo é uma relagdo de simples
determinagdo da producdo sobre o consumo. O consumo de produtos culturais € um
processo mais sutil, que ndo pode ser mecanicamente comparado ao processo de consumo
industrial pura e simplesmente, mesmo que o conjunto dos mass media sejam controlados

pelo Estado o consumidor pode n&o ligar o aparelho de rédio, o de TV, ou néo ler o jornal.

Uma outra questdo que esteve presente nos debates sobre 0os meios de comunicagéo
de massa e o conteudo que eles veiculam foi a da classificagdo ou ndo essa producao como

cultural e de sua contraposi¢cdo a uma cultura erudita e letrada. Atualmente, a idéia da

18 Canclini, Néstor Garcia. Culturas Hibridas. Sdo Paulo: Edusp, 1998. p. 257.

19 Morin, Edgar. Cultura de massas no século XX. O espirito do tempo — 1 NEUROSE. Rio de Janeiro:
Forense Universitaria, 1981. Pp. 46-47

20 1dem.



existéncia de uma cultura pura, de uma manifestacdo genuinamente popular ocupa um lugar
secundario nos estudos culturais. Porém, muitos esfor¢os foram gastos no debate: cultura
erudita x cultura popular e cultura de massa. Na tentativa de compreender e ordenar as
principais correntes que estudavam o conteldo produzido pelos meios de comunicagdo
considerando essa produgdo como pertencente ao campo da cultura, o especialista em
comunicagdo Muniz Sodré, afirma que essa produgdo midiética:

... que alguns chamam de cultura de massa (Roland Barthes, Edgar Morin), outros
de industria cultural (Theodor Adorno, Pierre Bourdieu), outros ainda de indUstria
da consciéncia (Hans Magnus Enzensberger), constitui realmente um outro
subcampo ideoldgico para o fenbmeno moderno de producdo do cultural. Este
outro espaco ndo funda nenhuma diferenca antropoldgica para com a producéo da
cultura elevada, isto é, nao produz nenhum conceito de homem radicalmente
diverso daquele presente nas elaboracBes da cultura elevada. Trata-se de um
momento distributivo, de um aspecto democratizante da cultura burguesa, que
balan¢a, como um péndulo, entre as sublimagbes espiritualizadas da cultura
elevada e o entretenimento vitalista, o gosto pelo espetaculo, das camadas plebéias.
(...) A producéo dita de massa se apoia na rentabilidade do capital investido, o que
leva a buscar um publico consumidor socialmente diversificado (heterogéneo,

disperso e andnimo) e a faz dependente (heterénima) do mercado.?!

E interessante observar que as reflexdes de Muniz Sodré datam do inicio da década
de 1980, quando os estudos de comunicagdo ainda encontravam-se sob forte influéncia das
reflexdes frankfurtianas. Nesse momento o autor ja buscava tratar das especificidades do
que era produzido pelos meios de comunicacdo de massa, ou seja, produtos de um tempo
determinado e com propriedades particulares. Independente das discussdes sobre a

qualidade do que é produzido, Muniz Sodré classifica o contetdo veiculado pelos meios de

21 SODRE, Muniz. “Cultura, industria , p6s-modernidade”. IN: Cultura /Comunicagio. Revista Tempo
Brasileiro, Rio de Janeiro: janeiro-margo-1982. Pp 10 e 11.



comunicacdo como algo que pertence a o campo da producdo cultural moderna, além de
alertar para o fato de que o consumo desse produto cultural moderno ndo pode ser imposto,

0 “publico consumidor” deve ser conquistado.

1.2. O estudo dos mass media no campo dos estudos culturais

As tendéncias dos estudos dos mass media aqui apresentadas nos levam a trabalhar
com o radio dentro do campo dos estudos culturais. Algumas vezes a expressdo inddstria
cultural, sera utilizada nesta tese apoiada nas reflexdes de Néstor Canclini, ou seja, com 0
sentido da forma da producéo, do processo segmentado, que como numa linha de producao
de uma fabrica, utiliza um conjunto de trabalhadores especializados, como por exemplo, no
caso do radioteatro que necessita, para ser executado de: escritores, ensaiadores, diretores,
musicos, sonoplastas, atores, técnicos de som e locutores, onde cada um desses
profissionais tem uma funcéo especifica e que resultara em um produto final: a radionovela.
A expressdo industria cultural ndo tem aqui a conotacdo de pré-qualificar nem a mensagem,

nem a relacdo desta com o receptor.

Em seu trabalho com as questdes da cultura popular, o historiador Roger Chartier é
mais uma das vozes que se levanta para alertar aos pesquisadores sobre a necessidade dos
estudos culturais, no campo dos mass media, avancarem para além dos limites da idéia de

submissdo absoluta do receptor & mensagem. O historiador afirma que:
A midia moderna ndo impde, como se acreditou apressadamente, um

condicionamento homogeneizante, destruidor de uma identidade popular, que seria

preciso buscar no mundo que perdemos. A vontade de inculcacdo de modelos



culturais nunca anula o espago proprio da sua recep¢do, do seu uso e da sua

interpretagéo 22.

Este trabalho ndo tem a pretensdo de desvendar o processo individual de recepcdo,
nele foram utilizadas como fontes principais, as mensagens. Apesar de ndo trabalhar
especificamente com o fendmeno da recepcdo parto do pressuposto, como afirmou
Chartier, de que o desejo das camadas dominantes de impor modelos culturais ndo anula os
espagos proprios de recepgdo. Existem muitas diferencas entre o que o emissor pretendeu

com a mensagem daquilo que foi efetivamente recebido.

Ao buscar entender o radio enquanto um meio de comunicacdo de massa que
interfere no cotidiano, ndo estou propondo avaliar isso do ponto de vista de um grupo
especifico, ou de uma das camadas da populacdo brasileira, mas do processo de mudanga
social. Para realizar tal intento parto tanto da observacdo das préprias tendéncias e
mudancas apresentadas internamente pelas emissoras de radio no seu processo de
renovacdo constante, que tem como objetivo principal a manutencdo de uma audiéncia
cativa quanto dos reflexos desse processo que podem ser encontrados na imprensa escrita.

Acredito que, como afirmou Canclini:

As tecnologias comunicativas e a reorganizacdo da inddstria da cultura nédo
substituem as tradicdes nem massificam homogeneamente, mas transformam as
condicGes de obtencao e renovacao do saber e da sensibilidade. Propde outro tipo
de vinculo da cultura com o territério, do local com o internacional, outros codigos

de identificacao das experiéncias, de decifracdo de seus significados e modos de

22 Chartier, Roger. “Cultura Popular: revisitando um conceito historiogréfico”. In: Estudos Historico, Rio de
Janeiro, vol. 8, n® 16,1995. p. 186.



compartilhd-lhos. Reorganizam as relacfes de dramatizacdo e credibilidade com o

real. 23

O resgate da participacdo do radio nessa transformacédo das condic¢des de obtencéo e
renovacdo dos saberes da sociedade brasileira é também um dos objetivos desse trabalho.
Essa participacdo esteve relegada, durante muito tempo, a pequenas referéncias. Um dos
poucos historiadores brasileiros a iniciar um trabalho mais sistematico com o radio foi Alcir
Lenharo. Escolhendo a musica, os cantores do radio, como seu objeto de estudo, Lenharo,
logo na introducdo de seu trabalho, chamou a atengéo para a necessidade de se “levantar o
véu que cobre os anos 50, na sua versdo massiva, e duvidar na rapidez com que se fala nos

cantores de radio, assim como suas musicas séo lan¢adas no esquecimento”. 24

Essa massificacdo radiofonica, que alcancou seu apice na década de 1950, teve no
radio dos anos de 1930 o ponto de partida. Segundo Martin-Barbero, a década de 1930 é a
do periodo do inicio do processo de massificagdo na América Latina, por ele considerada
como o de uma cultura urbana formada dentro de um processo de hibridizacdo do nacional
e do estrangeiro 25, Em seus trabalhos, Martin-Barbero pretende tornar investigaveis 0s
processos de constituicdo do massivo para além da chantagem culturalista que o0s converte
inevitavelmente em processo de degradagdo cultural. O autor pretende romper com 0s
estudos que créem que o surgimento do radio, do cinema e da televisdo substituiram as
tradigGes populares por novas formas de controle social. Segundo Barbero, a comunicagéo
de massa deve ser vista como um processo social integrado nas praticas culturais da vida

cotidiana e ndo como algo imposto arbitrariamente.

23 Canclini, Néstor Garcia. Culturas Hibridas. Sao Paulo: Edusp, 1998. p. 263.

24 |_enharo, Alcir. Cantores do Radio — A trajetdria de Nora Ney e Jorge Goulart e o0 meio artistico de seu
tempo. Campinas, Sdo Paulo: Editora da UNICAMP, 1995. P. 9

25 Martin-Barbero. op. cit. p. 224.



Para Barbero a realidade cultural latino-americana tem que ser investigada tendo em
vista suas peculiaridades e, para tanto, a questdo das formas de mesticagem ocorridas na
regido € de fundamental importancia. O conceito de mesticagem utilizado por Barbero
ultrapassa a questdo racial, segundo o autor ele esta presente na:

...trama hoje de modernidade e descontinuidades culturais, deformac@es sociais e
estruturas do sentimento, de memdrias e imaginérios que misturam o indigena com
o rural, o rural com o urbano, o folclore com o popular e o popular com o

massivo.26

Foi dentro desse contexto que mescla culturas urbana e rural nacionais com a
estrangeira que o radio brasileiro foi construindo seus modelos de programacdo. Ainda
segundo Barbero:

...0 cinema e o radio, constréem seu discurso com base na continuidade do
imaginario da massa com a memdria narrativa, cénica e iconogréafica popular, na

proposta de uma imaginaria e uma sensibilidade nacionais.2’

Para o sociologo Renato Ortiz, os estudos sobre cultura brasileira e inddstria cultural
no Brasil devem levar em consideracdo as proprias condicGes sobre as quais estas se

consolidaram, entre elas a do fato de ser a sociedade brasileira subdesenvolvida, onde:

E necessario mostrar que a interpenetracéo da esfera de bens eruditos e a dos bens
de massa configura uma realidade particular que reorienta a relacéo entre a arte
e a cultura popular de massa. Esse fenémeno pode ser observado com clareza
quando nos debrugamos nos anos 40 e 50, momento em que se constitui uma

sociedade moderna incipiente e que atividades vinculadas a cultura popular de

26 Martin-Barbero, Jésus. op. cit. p.16
27 |dem. p. 228.



massa sao marcadas por uma aura que em principio deveria pertencer a esfera

erudita da cultura.28

O rédio dos anos 40 e 50 mostra-se como um campo especial para a observacao dos
fendmenos da valorizagdo do popular e do consumo cultural massivo, apontados por
Renato Ortiz. Este foi um periodo rico na criacdo de diversos idolos da musica popular, o
que era um fato novo no cenério cultural brasileiro e que criava uma aura em torno do mito
e do produto da fama. Ao observar-se o0 fendbmeno da producédo da industria cultural a partir
da década de 1980 (ou até mesmo antes em alguns setores), verificamos que ja ndo causa
nenhum estranhamento a aura adquirida - no sentido que lhe atribuiu Walter Benjamin a
obra de arte - pelos produtos oriundos de industria cultural de massa que, em geral, ndo sdo
considerados como artisticos e sim industriais. O cinema e a televisdo sao hoje, fabricas de
idolos, de deuses, tanto nos chamados paises subdesenvolvidos, quanto na Europa, isso
para nédo falar dos Estados Unidos.

Uma importante contribuicdo de Renato Ortiz para os estudos culturais sobre anos
1940 e 1950, no Brasil, € o de alertar aos pesquisadores para 0 processo de incorporacdo
de manifestacdes culturais representativas de um determinado segmento da sociedade (que
nos trinta primeiros anos do século XX, eram tidas como exclusivamente populares) ao
conjunto das manifestacBes representativas da nacionalidade brasileira e de como o radio
foi um elemento fundamental na consolidacéo desse processo, com o samba por exemplo.

E importante ressaltar que a expressdo radio, neste trabalho, tem um carater amplo,

diz respeito ao campo da producéo radiofonica 2° que é visto como um espago onde atuam

28 Ortiz, Renato. A moderna tradicio brasileira: Cultura Brasileira e Inddstria Cultural. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1991. p. 65.
29 O conceito de campo aqui utilizado é extraido da obra de Pierre Bourdieu.



diversos grupos em constante disputa pelo poder hegemonico. A producdo radiofénica nao
deve ser tratada como uma totalidade homogénea. O radio enquanto um meio de
comunicacdo de massa que atinge indiscriminadamente a toda populacéo brasileira, tendo
como condicdo minima a existéncia de um aparelho receptor, torna-se um locus
privilegiado para a produgdo de sentido. O radio é, por natureza, um veiculo “sem
mensagem” determinada. Cada emissora, em separado, produzira uma determinada
mensagem, ou determinadas mensagens, muitas vezes para uma audiéncia especifica,
previamente determinada. O somatério do processo de selecdo do conteldo, elaboracdo da
mensagem e transmissdo da mesma (com todas as variantes e intervenientes que isso possa
significar) resulta no campo da producéo radiofonica onde atuam profissionais dos mais
diversos.

Os mass media devem ocupar um lugar privilegiado nos estudos do campo da
Historia Cultural do século XX. Segundo o historiador Roger Chartier, uma historia cujo
projeto é reconhecer como 0s atores sociais investem de sentido suas préaticas e discursos,
deve dedicar uma atencao especial a tensdo entre as capacidades inventivas dos individuos,
ou dos grupos, e as normas gue as cerceiam 30 e 0 campo dos mass media se mostra como
um lugar privilegiado para a observagdo de tal fendbmeno. Estdo presentes nos meios de
comunicacdo de massa, principalmente no radio e na televisdo, praticas e discursos que
tém sua origem em atores sociais diversos (tanto individuos quanto grupos sociais), ou seja,
eles séo os canais de divulgacdo dos discursos, das representacdes, de natureza das mais
diversas, seja tanto entre os diversos campos (politico, cultural, social, etc), quanto dentro

dos mesmos. Esta diversidade que gera conflitos permanentes entre o que pode (quando

30 Chartier, Roger. “A Historia hoje: davidas, desafios, propostas.” In: Estudos Histéricos. Rio de Janeiro,
vol. 7, n. 13, 1994. p.106.



pode), 0 que deve ser transmitido por esses medias e o que lhes estd, ainda que
temporariamente, interditado, € exatamente uma das grandes riquezas apresentadas por esse
tipo de fonte.

Em 1988, o historiador francés Jean-Noél Jeanneney publicou um artigo no qual
um dos principais pontos de reflexdo era o do fato de que apesar da evidente importancia
do papel cumprido pelos meios de comunicacdo de massa na sociedade contemporanea,
eles ainda ndo haviam se tornado objetos de estudo freqliente - nos anos 80, os historiadores
ainda ndo tinham feito deste setor um importante campo de trabalho 3. Na tentativa de
justificar tal auséncia, o autor enumera uma série de questdes que considera as responsaveis
por tal quadro, tais como: a da multiplicidade dos meios, a da dispersdo das informagdes e a
de um certo temor, associado a um grande preconceito existente entre os intelectuais

franceses, de realizar qualquer tipo de trabalho ligado aos meios de comunicacao de massa.

No inicio de 1997, praticamente dez anos depois, Jeanneney publicou um novo
texto com o objetivo de realizar a reconstituicdo do que ele denominou de: “a trajetdria de
um longo esforco para que a historiografia universitaria admitisse em seu ambito o
interesse pelos estudos dos meios de comunicacdo audiovisuais™3?, referindo-se
basicamente ao radio e a televisdo. Apesar de apontar a ampliacdo do nimero de estudos
sobre esses meios, por parte dos historiadores, o proprio titulo do artigo ja expressa parte
das dificuldades ainda existentes: “Audiovisuel: le devoir de s’en méler . Segundo o autor,
a Historia estaria se privando de uma fonte essencial para a compreensdo do século XX se

continuasse a negligenciar esse dominio de estudo, deixando-o somente a cargo dos

31 Jean-Noél Jeanneney. “A Midia”: In: René Rémond. Por uma Histéria Politica. Rio de Janeiro: Ed. UFRJ /
Ed. FGV, 1996. (a publicacdo do original em francés data de 1988).

32 Jean-Noél Jeanneney. “Audivisuel: le devoir de s’en méler”. In: Jean-Pierre Rioux e Jean-Frangois
Sirinelli. Pour una histoire culturelle. Paris: Ed. du Seuil, 1997. p. 147.



socidlogos e dos cientistas politicos. Ao longo do artigo, o historiador lista algumas das
obras e alguns dos grupos dedicados, desde a década de 70, na Franca, ao estudo dos meios
de comunicacdo de massa. Jeanneney, nesse artigo, faz um breve relato das diversas
medidas que vém sendo tomadas na busca de se obter formas eficazes de preservacdo do
material produzido pelo radio e pela televisdo franceses, como o da criacdo de um 6rgédo
especializado para o depdsito do material transmitido pelas emissoras de rédio e de
televisdo. O autor chama a atengédo para o fato de tratar-se de um campo de estudos que
vem crescendo de forma continua, porém, lenta, no qual a maioria dos trabalhos foi

realizada nos ultimos dez anos e onde muito ainda se encontra por fazer.

As reflexdes de Jeanneney podem ser acrescidas as do antropologo mexicano
Néstor Garcia Canclini, que afirma que no campo dos estudos culturais existe uma quase
total auséncia de trabalhos de um subsetor que ele considera 0 mais dindmico desse campo

de estudos, que € o das industrias culturais 33.

1.3. Os estudos brasileiros sobre o radio

Em A Moderna Tradigéo Brasileira, Renato Ortiz afirma que as manifestagdes da
indUstria cultural, propriamente ditas, somente comec¢aram a ser objeto de estudo no Brasil,
no campo da Sociologia, da década de 1970. Entretanto, verificamos que a escassez de
analises das questbes pertinentes ao radio continuaram a se evidenciar também nas décadas
seguintes. lustraremos esta afirmativa com um exemplo que consideramos paradigmatico:

na colecdo Historia Geral da Civilizagdo Brasileira, o volume quarto do terceiro tomo é

33 Canclini, Néstor Garcia. “Los estudios culturales de los ochenta a los noventa: perspectivas antropolégicas
y socioldgicas”. In: Canclini, Néstor Garcia (compilador) Cultura y pospolitica: El debate sobre la
modernidad en América Latina. México: Consejo Nacional para la Cultura y las Artes, 1991. p. 34.



dedicado aos temas "economia e cultura” no periodo de 1930 a 1964. Encontramos ai
estudados a poesia e a prosa de ficcdo; o cinema; a musica e a malandragem, e, por fim, o
teatro. Quanto ao radio, nada!

Isso ndo significa que a importancia do papel do radio na sociedade brasileira seja
negada. Apesar de poucos estudos especificos, o radio é comumente citado como um
elemento cultural importante na sociedade brasileira 34. Um exemplo dessa dicotomia pode
ser observado na colegdo Historia da Vida Privada no Brasil que apesar de utilizar o radio
como um marco na historia brasileira, intitulando o volume n°® 3 da colecdo com o sub-
titulo Republica: da Belle Epoque & Era do Radio 35 e apresentar na capa uma foto extraida
da revista Sele¢des, de 1942, onde se vé uma mulher sintonizando seu radio, ndo dedica
nenhum de seus capitulos ao estudo da Era do Radio ou da relacdo deste com a sociedade
brasileira.

A maioria dos estudos existentes sobre radiodifusdo no Brasil foi produzida nos
programas de pos-graduacdo em Comunicacdo Social e, pelas caracteristicas proprias do
campo, dedicam-se a trabalhar com um tempo bem préximo ao presente (0S recuos
temporais raramente ultrapassam o periodo de 10 anos). Como esta Tese se limita a estudar
os primoérdios do réadio até o final de década de 1950, os trabalhos dedicados as décadas
posteriores ndo foram contemplados neste levantamento.

Entre os estudos realizados a partir da década de 70 36, encontramos um numero

significativo deles que se restringe a utilizacdo do método de amostragem, onde a anélise

34 \er: Lenharo, Alcir. Sacralizacdo da politica. Campinas, Papirus, 1986.; Gomes, Angela de Castro. A
Invencéo do Trabalhismo. Rio de Janeiro: Vértice-lUPERJ, 1988. ; Sodré, Nelson Werneck. Sintese de
Histéria da Cultura Brasileira. S&o Paulo: Difel, 1982.

35 sevcenko, Nicolau (org.) Histéria da Vida Privada no Brasil; Republica: da Belle Epoque & Era do
Ré&dio. Vol. 3. S&o Paulo: Cia das Letras, 1998.

36 E neste periodo que os mass media passam a ser, efetivamente, objetos de estudo.



historica é praticamente inexistente. Dos trabalhos que pretendem realizar uma abordagem
historica, muitos se limitam a utilizacdo de fontes secundarias, reforcando a perpetuacéo de
alguns equivocos e a divulgacdo de dados pouco confidveis3’. Neste item pretendo destacar
0s principais trabalhos que, ora de forma direta, ora indireta, tratam de questdes relativas ao
radio brasileiro e com os quais estabeleci alguns pontos de dialogo. E importante destacar
que o nimero de trabalhos acerca da radiodifusdo produzidos no campo da historia e das
ciéncias sociais ainda é pequeno tendo em vista o papel social cumprido pelo radio em seus
quase 80 anos de existéncia no Brasil, a variedade e riqueza dos contedos veiculados e o
numero de emissoras existentes em todo o pais. A propria diversidade e fragmentagédo das
fontes que nos permitem recuperar a histéria da presenga do radio no Brasil fizeram com
que a maioria dos trabalhos ficasse concentrada em um aspecto determinado, privilegiando
um tipo especifico de fonte. Alguns escolheram as revistas especializadas como a Revista
do Radio como fonte privilegiada, outros centraram suas observacdes sobre 0s depoimentos
dos pioneiros do radio, outros se preocuparam com a interferéncia do Estado. Em geral, a
opc¢do dos pesquisadores foi a de concentrarem o esforgco de analise em uma determinada

faceta da producéo radiofénica.

Um dos trabalhos pioneiros nos estudos das relaces do radio com a sociedade é o
Cor, Profissdo e Mobilidade: O Negro e o Radio em S&o Paulo, de Jodo Baptista Borges
Pereira, originalmente tese de doutoramento, publicado pela primeira vez em 1967, com

varias reedicdes, sendo a mais recente em 2001. O trabalho esta ligado a um grupo maior de

37 Certamente a falta de preservacio da documentag&o, seja dentro das proprias emissoras, ou em instituicdes
especializadas justifica, em parte, esta situacdo. Entretanto nos Gltimos 10 anos vém sendo desenvolvidos
trabalhos que utilizaram novas fontes, antes pouco aceitas, tais como os depoimentos orais, complementados
por informag@es extraidas da imprensa escrita e de arquivos particulares.



estudos das relagdes interétnicas no Brasil, realizados na Universidade de S&o Paulo.
Segundo o autor, a escolha em trabalhar com o radio se deu pelo fato de ser este um dos
espagos sociais nos quais 0s negros gozavam de condicdes peculiares de trabalho. O radio é
visto como um dos elementos integrantes da civilizagcdo urbano-industrial, sendo de
fundamental importancia para a consolidacdo de novas praticas culturais, dentre elas a da
valorizacdo de padrdes estético-musicais negros. Ao longo da anélise, Jodo Baptista dirige
mais suas reflexfes na direcdo das questdes étnicas.

Um outro trabalho pioneiro no campo da radiodifuséo é a tese de Doutoramento de
André Casquel Madrid, Aspectos da Teleradiodifusdo Brasileira, defendida em 1972, na
Escola de Comunicagdo e Artes da Universidade de S&o Paulo. O trabalho realiza uma
recuperacdo da trajetoria historica do setor de radiodifusdo brasileiro, em especial do
paulista. O principal objeto de andlise foi a programacao das emissoras de uma forma mais
abrangente. O autor centrou parte significativa de suas andlises nas informagdes obtidas
atraves de entrevistas com alguns dos primeiros profissionais do radio. Tendo em vista a
grandeza e complexidade da programacdo das emissoras de radio e do proprio carater
pioneiro do trabalho, o autor terminou por realizar uma amostragem panoramica do radio
paulista de grande valia para trabalhos mais pontuais que foram realizados posteriormente.

Um dos pioneiros no campo dos meios de comunicagdo de massa no Brasil é o ja
mencionado sociologo Renato Ortiz. Em seu estudo A Moderna Tradicdo Brasileira:
Cultura Brasileira e Industria Cultural, Ortiz analisa a presenca dos meios de comunicacgao
de massa no pais e entre eles o radio, dentro da perspectiva dos estudos culturais. Para
Ortiz, no Brasil existe um relativo siléncio sobre o relacionamento entre a producdo cultural
e 0 mercado. O autor estudou as questdes da mescla da tradi¢cdo e da modernidade cultural

na sociedade brasileira que, como no restante da América Latina, imprimem caracteristicas



préprias ao processo de modernizacdo. O objetivo de Renato Ortiz é o de elaborar uma
“visdo global dos processos de implantacéo das industrias culturais no Brasil 38 e, para
tanto, trabalha com o conjunto da producdo cultural (imprensa escrita, radio, cinema e
televisdo) nos anos 40 até os anos 70. Apesar do carater muito abrangente que possui a
Moderna Tradicdo Brasileira, ja que o autor trata do conjunto dos meios de comunicagdo
de massa e ndo de um setor especifico, ela € uma obra que permite o estabelecimento de
importantes dialogos dentro do campo da producdo cultural brasileira, abrindo caminho
para novos estudos.

Uma outra vertente de estudo é a do biogréfico, ou seja, dos grandes icones,
verdadeiros idolos, artistas de larga popularidade que foram colocados em cena pela
industria cultural. Nesse campo destaca-se o Cantores do Radio: a trajetéria de Nora Ney
e Jorge Goulart e o0 meio artistico de seu tempo, trabalho do historiador Alcir Lenharo, que
tem como principal objetivo a reconstituicdo da trajetoria artistica de Jorge Goulart e Nora
Ney, importantes personagens da Era de Ouro dos cantores do radio. O historiador
pretende com este trabalho contribuir para o que denomina de desvendamento cultural das
camadas populares, através da masica popular — para Lenharo uma espécie de crénica do
cotidiano — e que nos anos 40 e 50 tiveram no radio o principal meio de divulgacdo. No
caso do trabalho de Lenharo, a musica € a questdo central e o radio surge como um dos
multiplos lugares nos quais se estabelecem as redes de sociabilidade dos cantores

populares.

38 QOrtiz, Renato. A moderna tradicio brasileira: cultura brasileira e industria cultural. S&o Paulo:
Brasiliense, 1988. p. 8



Em um outro trabalho, Alcir Lenharo, tendo como referéncia as emissoras de radio
como um todo, estuda o fendmeno das " cantoras do radio" 39. O autor centra a analise na
questdo das relacbes que se estabelecem entre o artista e o publico, tentando demarcar o
papel social do idolo popular.

No que diz respeito a relacdo radio/sociedade, de forma mais ampla, temos o
trabalho do historiador Antonio Pedro Tota, intitulado A locomotiva no ar: Radio na
cidade de S&o Paulo; 1924/1934 (originalmente sua tese de doutoramento). Neste trabalho
0 autor mostra a relagdo existente entre radio e modernidade em S&o Paulo, nas décadas de
20 e 30, estudando as alteracbes ocorridas nesta sociedade a partir das interferéncias
impostas pela cultura de massa. Anténio Pedro Tota chama a atengéo para a dificuldade do
trabalhno com o tema radio devido a auséncia de uma histdria social dos meios de
comunicacao. Segundo o autor, sua tese tem como ponto de partida a Histéria do Cotidiano
e as propostas de analise das estruturas de longa duracdo para resolver algumas questdes
metodologicas. Esse € um dos poucos trabalhos que busca entender e resgatar o papel
social do réadio no cenério brasileiro.

Apesar de centrar suas preocupacdes na relacdo radio/modernidade e tomar como
locus especifico a cidade de S&o Paulo, o estudo de Antdnio Pedro nos permite tracar um
panorama da situacdo do rddio no Brasil nas primeiras duas décadas de existéncia
relacionando-as com o periodo seguinte. Segundo 0 autor aponta, ja nos anos de 1920

ocorre 0 inicio do processo de transformacdo cotidiano da casa com a presenca de um

39 Lenharo, Alcir. Fascinio e soliddo: As cantoras do radio nas ondas sonoras do seu tempo. IN: Luso-
Brazilian Review, 30:1, Summer, 1993. p.75-83.



“indiscreto aparelho”, que vai, por exemplo, substituir as orquestras e os gramofones nos
saraus domésticos 40

A partir do final da década 1980 e mais propriamente dos anos 90, comegaram a
surgir alguns trabalhos na &rea de comunicagédo social que pretendiam resgatar a historia e o
papel do radio no Brasil e que se distinguiam dos anteriores por nado realizarem apenas uma
historia cronoldgica, ou seja, ndo se restringiam a uma simples reunido de dados e de datas
marcos. Dentre estes trabalhos gostaria de destacar dois.

O primeiro deles é o de Gisela Ortriwano, A informac@o no radio: os grupos de
poder e a determinacdo dos conteudos. O principal objeto de analise do estudo é a
mensagem jornalistica. Entretanto para realizar seu trabalho, a autora vai resgatar parte da
historia os sistema de radiodifusdo brasileiro, analisar diversos aspectos do cotidiano
radiofonico tais como a propaganda, a legislacdo, as ligacbes com a politica, sempre em
uma perspectiva historica. O largo recorte temporal - o radio de seus primdrdios até o final
da década de 1980 — e a diversidade dos temas tratados fez com que a maioria dos temas
fossem tratados mais superficialmente a partir de fontes secundarias e de alguns dados
estatisticos.

O segundo é o de Sénia Virginia Moreira, O Radio no Brasil, que tem como
objetivo reatualizar a histéria do radio, utilizando bibliografia secundéaria e realizando
pesquisas em periddicos especializados, a autora buscou preencher algumas das muitas
lacunas existentes na histdria desse popular meio de comunicacdo de massa ainda que de

forma sintética, terminado por apontar novos caminhos a serem trilhados pela pesquisa.

40 Tota, Antonio Pedro. A locomotiva no ar: Radio e modernidade em S&o0 Paulo - 1924-1934. Sdo Paulo:
Secretaria de Estado da Cultura/PW, 1990. p. 43



Uma outra vertente de trabalho que tem se manifestado nos ultimos tempos ¢ a dos
estudos de caso, ou seja, estudos de radios locais. Estes trabalhos sdo de extrema
importancia tendo em vista que a maior parte dos estudos que reconstitui a histéria do radio
no Brasil esta concentrada no eixo Rio - Sdo Paulo, até mesmo justificadamente, tendo em
vista tanto a importancia numérica das emissoras destas duas regides, quanto a comprovada
influéncia que as mesmas exerceram sobre as emissoras das outras localidades.

A seguir, serdo destacados alguns dos trabalhos sobre emissoras locais. Pertencem a
esse grupo duas dissertagcdes de mestrado, defendidas na Escola de Comunicacdo e Artes -
ECA-USP. A primeira delas é: Da voz de Manads ao projeto Radiobras: O radio no pais
das Amazonas, de Luiz Eugénio Negreiros Nogueira, defendida em 1997, e que reconstitui
a trajetoria do radio amazonense; e, O texto radiofénico como fonte historia: estudo de
caso, de Domingos Leitdo, defendida em 1991, que busca reconstituir a participacdo do
radio em questdes politicas de &mbito mais geral, em Taubaté, a partir dos “editoriais”
transmitidos pela principal emissora da cidade. Existe também alguns trabalhos publicados,
tais como: Aspectos histéricos do Radio em Bauru, de Sandro Ferreira Caldeira; o
Contando Historia, de Claudio Alencar (sobre o radio de Alagoas); Os anos dourados do
Radio em Porto Alegre de Sérgio Roberto Dillenburg; 50 anos da Ceara Radio Clube de
Eduardo Campos e Fragmentos da historia da Radio Clube de Pernambuco de Renato P.

Cémara, que contribuem para a reconstituicdo da trajetdria histéria do radio brasileiro.

A Radio Nacional do Rio de Janeiro foi a mais importante emissora de radio do
Brasil dos anos 40 e 50 do século XX, seja observando pelos altos indices de audiéncia que
a emissora registrava em todo o pais, seja pelo fato de a mesma ser tida como um modelo

de réadio a ser seguido. Como ja foi dito anteriormente, tendo em vista tal quadro, grande



parte das analises a serem aqui apresentadas terdo como fonte principal a programacdo da
Radio Nacional. Por sua importancia a Radio Nacional foi objeto de alguns trabalhos
especificos.

O primeiro deles, intitulado Por Tras das Ondas da Radio Nacional, de Miriam
Goldfeder, publicado em 1980, é originalmente uma dissertacdo de mestrado defendida em
1977, no Instituto de Ciéncias Humanas da Universidade de Campinas. O segundo, de
autoria de Luis Carlos Saroldi e Sénia Virginia Moreira: Radio Nacional: O Brasil em
sintonia - trabalho vencedor de um concurso de monografias sobre a Radio Nacional,
promovido pela Divisdo de Musica Popular do Instituto Nacional de Musica da FUNARTE,
em 1983. O terceiro ¢ uma tese de doutorado apresentada ao Departamento de
Comunicacdo e Artes da ECA/USP em 1992, por Doris Fagundes Haussen, sob o titulo:
Radio e Politica: Tempos de Vargas e Peron. E por ultimo Quando Canta o Brasil - A
Radio Nacional e a construcdo de uma identidade popular: 1936-1945, de Claudia Maria
Silva de Oliveira, dissertacdo de mestrado, defendida em 1996, na Pontificia Universidade
Catolica do Rio de Janeiro.

O primeiro trabalho, segundo a prépria autora, tem como objetivo "proceder a
andlise ideologica da producéo radiofonica de maior penetracdo no Brasil nos anos 50
ligada a Radio Nacional™4!, com a preocupacdo de detectar as manifestacGes culturais
oriundas das diversas fracfes de classe e visando romper com a idéia de que somente a
cultura da classe dominante se faz representar nos meios de comunicacdo de massa.
Entretanto a autora reafirma que o radio € um lugar por exceléncia de doutrinacdo politica

da classe dominante.

41 Goldfeder, Miriam. Por tras das ondas da Radio Nacional. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1980. p.13



Quanto as fontes utilizadas, segundo Miriam Goldfeder, o material original da
Radio Nacional estaria perdido 42, o que a levou a considerar a Revista do Radio sua
principal fonte, e centrar a analise no fendmeno das "rainhas do radio”. Inicia o trabalho
chamando a atencdo para a existéncia de uma certa autonomia da R&dio Nacional em
relacdo ao Estado, entretanto continua vendo a emissora como reprodutora de um projeto
ligado ao grupo social que detém a hegemonia politica.

O trabalho pioneiro da sociologa permite vislumbrar uma série de possibilidades de
trabalho com a programacéo radiofénica, alertando, também para o fato da necessidade de
se conhecer ndo s6 a mensagem veiculada pelos veiculos de comunicagdo mas, também, de
se identificar os produtores das mensagens.

O segundo texto deve ser considerado como uma obra de referéncia indispensavel
a qualquer analise que envolva a Radio Nacional. Tem como principal objetivo escrever a
historia da emissora, sem pretender aprofundar uma analise da conjuntura politica ou entrar
em questdes de cunho ideologico. Narra a trajetoria da Nacional desde sua fundagédo, em
1933, até 1964, quando se inicia um processo de cassacao e de abertura de inquéritos contra
todos os possiveis opositores do Golpe de 64 pertencentes aos quadros da emissora, fato
que contribui para acelerar o processo de decadéncia que ja se encontrava em curso. A obra
é uma excelente fonte de consulta, fruto de uma pesquisa cuidadosa. Foi de grande valia
para o esclarecimento de algumas questdes e como fonte de informagdes complementares.

O terceiro trabalho € o de Doris Haussen, que pretende (segundo a propria autora):

...identificar o papel politico do radio sob os governos populistas de Getllio

Vargas, no Brasil, e de Juan Domingos Perdn, na Argentina. Trata-se de uma

42 A documentagio referente & Réadio Nacional do Rio de Janeiro encontra-se parcialmente preservada, e
dividida em duas instituicdes: no arquivo da prépria emissora e no Museu da Imagem e do Som - RJ.



pesquisa historiografico-descritiva, desenvolvida de forma comparada através do
estudo da trajetéria das radios Nacional (Brasil) e Belgrano (Argentina),

analisando o contexto sécio—politico—econﬁmico43.

O periodo abrangido pelo estudo é o das décadas de 20 a 50. A definicdo de
populismo ¢ alcangada pela fusdo das obras de Francisco Weffort, Ernesto Laclau, Octavio
lanni e Jesus Martin-Barbero. Mesmo afirmando que o desenvolvimento do radio ndo se
deveu a essa pratica politica, mas sim as inovacfes técnicas, a autora pretende estabelecer
um paralelo entre o apogeu e o declinio do radio e o do populismo, ou seja, estreitar a
relacdo do desenvolvimento de um veiculo de comunicacdo de massa popular com o
fenbmeno populista na América Latina. Durante todo o trabalho, Haussen tenta demonstrar
a interferéncia dos governos de Peron e Vargas na programacgdo das Radios Belgrano e
Nacional, respectivamente. Entretanto a autora afirma que o radio possui outros
determinantes, principalmente a Nacional, que levam a programacao a caminhar em direcao
contréria a politica implementada pelo Estado, além do préprio fato de que o estudo
extrapola o periodo no qual Getulio Vargas se manteve na Presidéncia da Republica.. A
analise das programacoes € feita de forma superficial, acredito que isso se deva ao fato de a
autora ter escolhido um periodo muito extenso para seu trabalho e a prdpria diversidade da
programacdo da radio Nacional. O trabalho encontra-se permeado pelas proprias
contradi¢des do conceito de populismo adotado por Haussen.

Sobre a Radio Nacional temos ainda a dissertacdo de mestrado de Claudia Maria
Silva de Oliveira, Quando Canta o Brasil. A Radio Nacional e a construcdo de uma

identidade popular: 1936-1945, pela PUC do Rio de Janeiro em 1996. Claudia analisa a

43 Haussen, Doris F. Radio e Politica: Tempos de Vargas e Perdn. S&o Paulo: Tese de Doutorado, ECA/USP,
1992. p.l.



Radio Nacional como a responsavel pela producdo de um novo modelo artistico que sera
seguido pelas outras emissoras. Para realizar seu trabalho, Claudia elegeu alguns produtores
artisticos emblematicos como Almirante, Radames Gnattali, Jararaca e Ratinho, analisando
seus estilos peculiares e buscando destacar o0 modelo artistico criado por cada um deles.
Embora discordando da autora que esses modelos fossem criacdo exclusiva da Radio
Nacional, pois eles ja eram utilizados por outras emissoras como pela Radio Mayrink
Veiga, é fundamental buscar entender como a Radio Nacional se torna o grande modelo
radiofénico imitado por todo o pais e nesse aspecto o trabalho de Claudia Maria traz boas
contribuicdes.

A dissertagdo de mestrado Na Sintonia do Tempo: Uma leitura do cotidiano através
da producdo ficcional radiofonica. (1940-1946), defendida por mim em 1996, ndo é um
trabalho especifico sobre a Radio Nacional apesar de ter sido utilizado o material irradiado
pela emissora. 44 O objetivo principal da dissertacdo foi o de demonstrar a inter-relacéo
radio-cotidiano através do estudo das radionovelas. A primeira parte do trabalho foi
dedicada reconstituicao das relagdes estabelecidas pelo Estado, em pleno periodo do Estado
Novo, com o setor radiofénico. O objetivo foi o de demonstrar que mesmo neste periodo
autoritario e de grande censura, a mensagem radiofonica ndo era um mero reflexo da
ideologia do Estado. O radio brasileiro havia crescido dentro de uma logica que
privilegiava o ouvinte e o0 anunciante, ndo era um mero instrumento educativo manipulado
pelo Estado. Na segunda parte da dissertacdo as analises centraram-se no campo da

producao ficcional radiofonica.

44 Azevedo, Lia Calabre de. Na sintonia do Tempo: Uma leitura do cotidiano através da producéo ficcional
radiofonica. (1940-1946). Niteroi, Dissertacdo, Mestrado em Historia — Universidade Federal Fluminense,
1996. 228p.



Gostaria de ressaltar que ndo foi subestimado o fato de a Radio Nacional ser citada
em praticamente todos os estudos que, de alguma maneira, envolvem a historia do radio no

Brasil. Ao longo desta tese, serdo estabelecidos didlogos com algumas dessas obras.



CAPITULO Il

A presenca do radio no Brasil

Apesar das diversas experiéncias realizadas em varios paises desde 0s primeiros
anos do século XX, a radiodifusdo como um servico de transmissdo regular surgiu em
novembro de 1920, nos Estados Unidos. A KDKA, como foi batizada a primeira emissora
radiofonica, utilizava equipamentos fabricados pela Westinhouse e tinha como base de sua
programacao a produgéo de coberturas jornalisticas. Na Inglaterra e na Franca as primeiras
emissoras radiofonicas regulares surgiram no ano de 1922.

Nos Estados Unidos, o sucesso do radio foi imediato, produzindo uma verdadeira
exploséo do setor. Em outubro de 1921, foram registradas 12 (doze) novas emissoras; em
novembro, mais 9 (nove); em dezembro, mais 9 (nove). Em janeiro de 1922, 26 (vinte e
seis) novas emissoras entravam no ar. Ao final do ano de 1924, os Estados Unidos ja
contavam com 530 (quinhentas e trinta) emissoras de radio. 4>  As  empresas  norte-
americanas de equipamentos e de aparelhos de radio logo iniciaram o processo de
expansdo para outros paises, mas em nenhum outro lugar foram registrados indices de

crescimento do setor similares aos dos Estados Unidos.

No Brasil, o radio fez sua primeira apresentacdo publica e oficial em 1922, na
Exposicdo Nacional comemorativa do Centenério da Independéncia do Brasil. A montagem
de exposi¢cdes nacionais era uma pratica comum na época. Eventos de projecdo

internacional, as exposi¢cdes serviam como uma espécie de vitrine, na qual os paises

45 Briggs, Asa. The history of broadcasting in the United Kingdom. Vol. I. Oxford — New York. Oxford
University Press. 1995. P. 56



participantes exibiam, entre outras coisas, as novidades tecnoldgicas. Para o Brasil, a
“Exposicdo Nacional de 1922” era de fundamental importancia, era 0 momento do pais
mostrar-se prospero, saudavel, desenvolvido, e, acima de tudo, moderno, frente aos olhos

dos paises europeus.

A Exposicao era o lugar ideal para apresentar a sociedade brasileira a novidade
tecnolégica que encantava o mundo: o radio. A Westinhouse se encarregou de trazer 0s
equipamentos e uma estacdo transmissora foi preparada no alto do Corcovado. Para a
recepcéo das transmissdes foram instalados diversos aparelhos nos pavilhfes da Exposicao,
e nas cidades de Sé&o Paulo, Petropolis e Niteroi. No dia da abertura da Exposicao
Nacional, foram transmitidos o discurso do Presidente da Republica, Epitacio Pessoa, e a
opera “O Guarany”, de Carlos Gomes, diretamente do Teatro Municipal do Rio de Janeiro,

causando espanto e encantamento no publico presente.

O sucesso e a repercussao das primeiras transmissdes radiofénicas na imprensa
resultaram, logo no ano seguinte, no estabelecimento da primeira emissora de rédio
brasileira. Os pioneiros do radio brasileiro foram Roquete Pinto4¢ e Henrique Morize. Ao
fundarem a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, eles pretendiam criar uma emissora de
radio com finalidades estritamente culturais e educativas, nos moldes das que estavam

surgindo em alguns paises europeus.

Em 1923, quando a Radio Sociedade do Rio de Janeiro iniciou suas atividades, a

radiodifusdo era ainda um investimento muito caro e o Unico pais a possuir um grande

46 Edgar Roquette Pinto era médico e antropdlogo, foi membro da Academia Brasileira de Ciéncias (onde
conseguiu apoio para fundar a Radio Sociedade do Rio de Janeiro), da Academia Nacional de Medicina e da
Academia Brasileira de Letras. Fundou ainda o Instituto Nacional de Cinema Educativo, a Revista Nacional
de Educacdo e o R&dio Escola do Distrito Federal. Na época da fundacdo da Ré&dio Sociedade Henrique
Morize era o presidente da Academia Brasileira de Ciéncia, fornecendo apoio para o empreendimento de
Roquette Pinto.



numero de emissoras e de aparelhos receptores de radio era os Estados Unidos. A industria
norte-americana de aparelhos de radio cresceu de forma extraordinariamente rapida. O
aumento do numero de emissoras provocou um verdadeiro caos nas frequéncias de
transmisséo, fazendo com que o governo interferisse na distribuicdo e utilizacdo das ondas
hertzianas.4” Tanto na América como na Europa, eram intensas as discussdes sobre o papel
social do novo meio de comunicagdo de massa, sobre o carater dos contetdos transmitidos,

se eles deveriam ser educativos, informativos ou de simples diverséo.

No caso brasileiro, o setor radiofénico desenvolvia-se lentamente Foram fundadas
duas emissoras em 1923, cinco em 1924, trés em 1925, duas em 1926. Em 1930, o pais
contava com 16 emissoras, 4 um numero modesto frente as dimensdes territoriais
brasileiras. Os aparelhos de escuta de radio dos primeiros tempos, com seus fones
individuais e enormes caixas de madeira, em nada se pareciam com 0s modernos radios
transistorizados que invadiram o mercado mundial a partir da década de 1960 e que foram
diminuindo de tamanho para poderem acompanhar os homens em quase todas as horas do

dia.

2.1 Primordios da radiodifusao no Brasil

47 |dem, ibidem. P. 60.
48 |BGE, Anuario estatistico do Brasil. 1936.



Os primeiros aparelhos de radio eram os chamados radios de galena. Aparelhos de
escuta individual que era feita através de um fone de ouvido. Os radios podiam ser
comprados em pecas separadas ou ja montados por casas especializadas.

O comentarista esportivo Luiz Mendes, em sua infancia no Rio Grande do Sul,
conviveu com os radios de galena e narra seus primeiros contatos com o radio, aos seis
anos de idade.

O réadio era um baita de um mdvel e ndo tinha som que se ouvisse ao redor dele,
havia necessidade de se colocar o fone e era uma pessoa no maximo  que podia
ouvir o radio. Minha mée quase que monopolizava o radio, mas ainda assim de

vez em quando ela dava uma chance para a gente e a gente botava o fone .49

Aventurar-se pelos segredos da radio-escuta, na primeira metade da década de 1920,
custava caro. Em Sao Paulo, por exemplo, um aparelho de radio, em agosto de 1924, era
vendido por 1:200$000 réis, enquanto uma familia de trabalhadores composta por cinco
membros, recebia uma média de 500$000 réis por més. 50

Mas os problemas ndo se limitavam ao prego, a captacdo das transmissdes também
era um elemento complicador da vida dos ouvintes. O sistema era precario pois 0s
transmissores existentes eram de baixa poténcia exigindo a construcéo de antenas externas.
Segundo o radialista Henrique Foreis Domingues, o Almirante, em 1924 as residéncias
possuiam antenas,

...geralmente de bambu, a sustentar os fios horizontais para a captacéo das ondas
hertzianas. Sem a boa extensao de seus vinte metros de fios, ninguém poderia reter
com eficiéncia a rudimentar energia dos 1.500 watts da Radio Sociedade ou os 500
watts da Radio Clube do Brasil. E ainda havia o enervante problema das ligacdes

de galena com suas agulhas para se obter um bom contato. A mais ligeira

49 Entrevista com Luiz Mendes, realizada pela autora em 13/06/2001.
50 Tota, Antonio Pedro. A locomotiva no ar: radio e modernidade em S&o Paulo- 1924-1934.S40 Paulo,
Secretaria de Estado da Cultura /PW, 1990. p.28.



trepidacéo dos solos — na fase com pisos balangantes, quando ndo existiam as lajes

dos apartamentos — aumentava o nervosismo dos abnegados amadores de réadio. 51

O comentarista esportivo Luiz Mendes também relembra a dificuldade que era
captacdo das ondas do réadio e da paraferndlia técnica que tinha que ser montada. Luiz
Mendes morava em uma cidade no interior do Rio Grande do Sul e o radio de sua familia
captava as transmissdes oriundas das cidades vizinhas, tanto brasileiras como argentinas,
entretanto:

Para poder se captar era preciso ter uma antena do lado de fora e a antena era
uma torre , uma torre de madeira grande. Nas recordacfes de crianca que a gente
tem, na imaginacdo de crianca as coisas ficam maiores, mas eu ouvi dizer que

aquela torre tinha 17 metros.>2

A escuta de radio funcionava quase como um esporte para aficcionados que se
reuniam para captar as transmissfes nacionais e estrangeiras. Henrique Lobo, radialista de
Sao Paulo, que nasceu em 1922, em sua infancia na cidade de Campinas, com quatro,
cinco anos, presenciava seu pai € mais um grupo de amigos se reunirem, até altas horas da
madrugada, para tentar sintonizar as emissoras de radio estrangeiras. Uma vez, em especial,
contou que seu pai chegou eufdrico em casa pois havia conseguido ouvir o Bib Ben pela
BBC de Londres. A escuta se dava da seguinte forma: “Reuniam-se numa chacara, no
arraial dos Souzas, o entdo Arraial dos Souzas, perto de Campinas e ficavam corujando o
rédio para ouvir alguma coisa ”. 53

Os melhoramentos técnicos eram constantes e rapidamente a industria criou

mecanismos para adaptar alto-falantes, como os dos gramofones, aos aparelhos receptores

51 Almirante. No tempo de Noel Rosa. Rio de Janeiro: F. Alves Ed., 1977. p. 63.

52 |_uiz Mendes, entrevista ja citada.

53 Depoimento de Henrique Lobo , de 09 de dezembro de 1983. Divisdo de Pesquisas — Centro Cultural S&o
Paulo.



de réadio. A escuta individual transformou-se em escuta coletiva, acabando com os
primitivos radios galena. Ainda na década de 1920, as fabricas de componentes para
aparelhos de radio lancavam novas pecas com promessas de melhorias na qualidade das
transmissdes e na ampliacdo do alcance da recepcao.

Nos Estados Unidos o radio fazia um sucesso cada vez maior. A primeira metade da
década de 1920 foi vivida pelos norte-americanos como tempos de prosperidade sem fim, o
crescimento econémico parecia ilimitado e a febre de investimentos assolava o pais.
Mesmo sem um sistema de propaganda estruturado, as emissoras de radio norte-
americanas, muitas delas propriedade das fabricas de aparelhos de radio, eram vistas como
um investimento com retorno financeiro garantido. Uma verdadeira radiomania assolava o
pais, e era tema de diversas reportagens como a que foi publicada pela revista Eu sei tudo,
em novembro de 1924. A reportagem , trazia uma espécie de caricatura da participacdo do
radio na vida das pessoas, mostrando que 0s norte-americanos o utilizavam para: aulas de
natacdo, acalmar os animais do zooldgico, escutarem suas cancdes prediletas, fazer seus
exercicios diarios, ou mesmo, distrair as pobres criancinhas que serviam de modelos vivos
para os escultores.

No caso brasileiro, o lento desenvolvimento das emissoras, os horarios irregulares
de transmissdo e as frequéncias de baixa intensidade, junto com os altos precos dos
aparelhos receptores retardaram o desenvolvimento do setor. Em um anuncio das novas
valvulas da General Eletric, a loja prontificava-se a realizar demonstrac¢Ges da eficiéncia do
produto oferecido entretanto, alertava ao cliente que s6 poderia fazé-lo nas “horas de
irradiagdo”. A observacdo do anunciante era fundamental, pois devido aos constantes
problemas técnicos, as emissora cariocas ndo possuiam um horario muito regular para suas

transmissdes, além do fato de que ndo permaneciam no ar durante todo o dia, 0 que



acabava por atrapalhar as vendas de novos aparelhos. Havia um intervalo nas transmissoes
no inicio da tarde, em pleno horério de funcionamento do comércio. Segundo o radialista

Almirante, entre os anos de 1923 e 1926, o quadro radiofonico carioca era o seguinte:

Nos trés primeiros anos funcionavam somente duas estacfes de radio, com
pouquissimos horérios de audi¢des. Devido aos problemas de contato das galenas,
combinou-se a transmissdo, com irradiagdes intercaladas. Uns transmitiam
somente as segundas, quartas e sextas, e a outra, as tercas, quintas e sabados. Aos
domingos ndo se ouvia radio. Depois surgiram outras emissoras e, com a invengao

das lampadas a pilhas, facilmente se ouviam, com absoluta pureza, audi¢gdes em

todo o mundo.>4

Havia um outro sério problema enfrentado pelas emissoras brasileiras: a falta de
recursos financeiros. Na tentativa de obterem tais recursos as emissoras que foram
surgindo no pais adotaram 0 modelo de radio-sociedades, que em seus estatutos previam a
existéncia de associados, com a obrigacdo de colaborar com uma determinada quantia
mensal. Mais que uma opgdo, essa foi a Unica saida encontrada pelas emissoras de radio
pois a legislagdo em vigor concentrava nas médos do governo tanto o poder de concessao de
canais de transmissdo, como o da autorizacdo de irradiacdo de textos comerciais. As
transmissdes radiofbnicas ainda eram consideradas, pelo governo brasileiro, como de
carater experimental. Em 05/11/1924, o Presidente da RepuUblica, Arthur Bernardes,
aprovou o Decreto 16.657, que regulamentava os servicos de radiotelegrafia e de
radiotelefonia, os servicos de radiodifusdo, ou o broad-casting (como era chamado na

época), foram incluidos nos servicos de radiotelegrafia.

54 Almirante. Op. cit. P.64.



Segundo o Decreto 16.657, 0 governo reservava “para si o direito de permitir a

difusdo radio-telefonica (broad-casting) de antincios e reclames comerciais™22. O caréter
experimental das transmissdes aliado a legislacdo limitadora, praticamente obrigava as
emissoras a adotar a pratica da formacao de radio-sociedades. Soma-se as limitagdes legais
0 descrédito dos possiveis anunciantes quanto ao poder do radio como um veiculo de
publicidade. Tal fato se dava tanto pelo pequeno nimero de aparelhos receptores existentes
no pais como pela falta de habito de anunciar seus produtos sistematicamente.

Nas décadas de 1920 e 1930 o controle sobre o nimero de estaces receptoras,
como eram chamados os aparelhos de radio também era grande. Os proprietarios de tais
aparelhos deveriam registra-los junto ao Departamento de Correios e Telégrafos, ou seja,
quem desejasse ouvir radio deveria obter autorizacdo do governo. Em 1923 foram

expedidas, a titulo precério, 563 licencas. Inicialmente, ndo havia pagamento de taxas para

0 registro dos aparelhos. 56 Era a tentativa do Estado de controlar a existéncia de
transmissdes e captacOes de radio clandestinas. Nos primeiros tempos havia ainda muitas
duavidas e suspeitas sobre o0 uso desse novo meio de comunicacdo, que foram reavivadas
durante a Segunda Grande Guerra. A obrigatoriedade do registro durou até a década de
1940 e terminou sendo extinta devido ao completo descumprimento da lei por parte dos
proprietarios de aparelhos de radio. Tais registros também eram utilizados para informar os
quadros das estatisticas oficiais do nimero de aparelhos de radio existentes no pais.

Quanto as radio-sociedades, seu dever era o de fornecer aos associados informacéo
e diversdo, entretanto essas transmissdes poderiam ser captadas por qualquer pessoa que

possuisse um aparelho receptor, independente desta ter contribuido, ou ndo, com a

55 Colegdo de Leis do Brasil. Vol 111, 1924, P. 359,
56 opes, Saint-Clair. Radiodifuso hoje. Rio de Janeiro: Temério, 1970. P. 39.



mensalidade de socio. Segundo o radialista Renato Murce eram tempos dificeis os das

radio-sociedades, pois:

Dadas as condicBes precarias com que funcionavam as radios (Sociedade e Clube
do Brasil), os locutores faziam apelos aos ouvintes, solicitando que se inscrevessem
como socios, mediante a modica quantia de 5%$000 (cinco mil réis); e que
colaborassem enviando bons discos de suas discotecas para melhorar os
programas (...) Quanto a contribuicdo de 5$000 mensais, muitos se inscreveram

com entusiasmo, mas pagar mesmo, que era bom, nada, ou quase nada, num veso

bem brasileiro.2’

A programacdo das radios brasileiras nos primeiros anos era composta de musicas
classicas, Operas, entrevistas de estudio, leitura e comentarios das noticias publicadas nos
jornais da época e da apresentacdo de artistas. Os artistas e 0s entrevistados apresentavam-
se gratuitamente. Renato Murce, por exemplo, apesar de ter se apresentado no radio pela

primeira vez em 1924, somente recebeu seu primeiro caché (pagamento por uma

apresentacdo artistica) em 1929. 58 O radio da década de 1920 era o lugar no qual os
artistas se apresentavam para tornarem-se mais conhecidos e atrair mais publico para 0s
seus shows nos teatros e circos.

Na historia do radio brasileiro, o periodo compreendido entre 1923 e 1932 é
considerado como experimental. Isso ndo significa dizer que as emissoras de radio nao
procuravam criar um publico cativo, atrair patrocinio, melhorar e consolidar sua audiéncia.
Segundo o historiador Antdnio Pedro Tota, a Radio Educadora Paulista, em 1924, criou o

programa Hora da Crianca:

57 Murce, Renato. Bastidores do radio: fragmentos do radio de ontem e de hoje. Rio de Janeiro: Imago, 1976.
pP. 21.
58 Murce, Renato. Op. Cit. P.19-23.



O fato de a crianca ser incluida na programacao de radio revela a aten¢éo dada ao
aliciamento de novos ouvintes. Certamente a crianga, ao ser envolvida nos apelos
radiofénicos, exigiria que a familia aceitasse o radio. Em outras palavras, o radio

passava a ser incluido nos habitos familiares, a0 mesmo tempo em que a presenca

da ‘maquina’ na casa implicava uma maneira diferente de se usar o lar.29

O historiador paulista chama a atengdo para o inicio do processo de interferéncia do
radio no cotidiano das familias, reordenando o uso do espaco doméstico e, de forma sutil,
impondo novos habitos. Esse ndo era um fendmeno exclusivo do radio paulistano. No caso
carioca as emissoras tambem buscavam criar um publico cativo e atingir o conjunto da
familia. Essa busca pode ser ilustrada pela propaganda da Mayrink Veiga & Cia, publicada
na contra capa da revista Lanterna, em maio de 1926. A ilustracdo da propaganda tenta
mostrar a importancia do radio para a populagdo que vive fora da capital do pais. Na sala se
reinem o fazendeiro, sua mulher e filhos, o0 empregado e até o cachorro, para juntos,
ouvirem as noticias da capital e do mundo. As pessoas apresentam um certo ar solene frente
ao aparelho, que ocupa um lugar de destaque na sala e que coloca todos a sua volta. O texto
da propaganda reforgca a mensagem presente na gravura, na afirmativa do fazendeiro de que
Isso é que é progresso!, ou seja, o radio permitindo ao morador do interior estar tdo
atualizado como o da capital e sem sair de casa era um verdadeiro progresso. Era o
prendncio de um tempo de aceleracdo da velocidade da transmiss@o das informaces e da
redefinicdo do espaco doméstico. E interessante notar que nesse primeiro momento o apelo
comercial também e feito para o0 homem, para o dono da casa, o radio ainda ndo havia

tornado-se 0 companheiro insepardvel das donas-de-casa.

59 Tota, Antonio Pedro. Op. cit. p. 37.



Em janeiro de 1926, foi inaugurada, no Rio de Janeiro, a radio Mayrink Veiga.
Instalada na Rua Municipal, 21 (depois renomeada como Rua Mayrink Veiga), a Mayrink
era uma emissora como as outras de seu tempo, ou seja, foi fundada como uma associacéo,
ou clube, e vivia da contribuicdo financeira dos ouvintes. Mas, como pode ser observado na
propaganda, foi criada por uma empresa de importagdo e de instalacdo de aparelhos
receptores com claros objetivos comerciais. Na década de 1930 a radio Mayrink Veiga,
tornou-se a camped de audiéncia carioca e era ouvida em diversas partes do pais.

Ao longo do ano de 1926 os andncios de aparelhos de radio e de firmas
especializadas em instala-los foram multiplicando-se nos jornais e revistas. O nimero de
emissoras de radio havia crescido e o publico ouvinte também. Nas casas construidas no
século XIX e no inicio do século XX, ndo havia instalacbes para os novos aparelhos
elétricos que chegavam ao mercado (radio, geladeiras, aspiradores de po, etc.), logo
surgiram varias firmas especializadas em instalacdes elétricas, telephonicas e de radio-
telephonia (como se chamavam na época), encarregadas de adequarem as velhas casas as
modernidades tecnolégicas dos novos tempos. As mudangas invadiam a vida privada e

reordenavam 0s Usos e as praticas cotidianas no interior dos lares.

Uma das revistas na qual estes anincios estavam sempre presentes era A Casa, uma
publicacdo especializada em construcfes e mais especificamente em projetos arquiteténicos
para 0s grupos sociais de maior poder aquisitivo. E interessante observar que até 1926,
tanto o material elétrico como o de montagem de aparelhos de radio podiam ser
encontrados nos mesmos estabelecimentos comerciais. A partir desse mesmo ano,
comegaram a surgir casas e propagandas especializadas tanto na venda como na instalacéo

especificamente de aparelhos de rédio, o que é um forte indicador do crescimento e da



autonomia do setor. Em julho de 1927, por exemplo, 0 andincio da casa M. Barros & C. —
especialistas em radio, trazia o seguinte texto: Nos paises adiantados ndo se constroem
casas sem serem previstas instalacdes para receptores de radio. Quando construir a sua,
lembre-se de que provavelmente vai necessitar de um receptor. 60 A presenca do radio era
cada vez mais associada a da modernidade, o radio transformava-se em uma verdadeira

necessidade, um elemento fundamental para o conforto de um lar.

2.2 Consolidacéao do radio no cenario nacional

Segundo Renato Murce, o radio no Brasil firmou-se no final de 1926 e ao longo de

1927 “com o aparecimento dos primeiros artistas que disputavam a preferéncia dos

ouvintes™. 61 Estes profissionais ainda recebiam cachés muito pequenos ou, na maioria das
vezes apresentavam-se de graga, mas ja comegavam a garantir a presenca de uma audiéncia

fiel.

Ao longo da década de 20, o processo de crescimento do nimero de emissoras

ainda era lento, como se pode depreender do quadro abaixo.

EMISSORAS POR ANO DE FUNDACAO

ANno N° de emissoras
1923 02
1924 05
1925 03

60 A Casa,. Rio de Janeiro, julho/1927. P. 42
61 Murce, Renato. Op. Cit. P. 22



1926 02
1927 02
1928 02
1929 -
1930 -
1931 01
1932 -

Fonte: Anuério Estatistico IBGE. 1936

O rédio da década de 1920 ainda ndo era um meio de comunicacdo popular, mas,
segundo Antdnio Pedro Tota, j& nos ultimos anos da década de 1920:

*O cotidiano de um lar passava cada vez mais a ser visitado pelo som indiscreto
emitido pelo alto-falante do aparelho radiofénico. Um sarau até pouco tempo, era
resultado do som produzido por uma pequena orguestra ou dependia do trabalho

de dar corda em um gramofone. O aparecimento do radio dispensou essa

relacdo”62

Apesar de ainda manter uma programacao mais ao gosto das elites, as emissoras de
radio tentavam se tornar mais populares. Em 1927, por exemplo, a Radio Educadora
Paulista, conhecedora do interesse de seus ouvintes pelas partidas de futebol, transmitiu do
Rio de Janeiro para S&o Paulo uma partida do campeonato brasileiro entre paulistas e
cariocas. Para permitir que um numero grande de ouvintes pudesse acompanhar a facanha,
foram instalados alto-falantes na Sorveteria Meia Noite, na Leiteria Brilhante e em frente a
sede do jornal A Gazeta. No dia seguinte, 0s jornais publicavam fotos e comentarios das
multidfes que se reuniam para ouvir a transmissao%3. Em 1929, os aparelhos de radio em

Séo Paulo ja passavam de 60 mil unidades. O habito de ouvir radio se consolidava.

62 Tota, Anténio Pedro. Op. Cit. P. 43
63 Rocha, Vera Lucia e Vila, Nanci V. H. Cronologia do Réadio Paulistano: anos 20 e 30. Sdo Paulo: CCSP /
Divisdo de Pesquisas, 1993. vol. 1. p. 20..



Em Séo Paulo, as elei¢cdes de 1930 ja contaram com a presenca efetiva do radio. A
Radio Educadora Paulista tinha entre seus associados Julio Prestes, candidato & Presidéncia
da Republica. Esquecendo seus principios puramente educativos, a emissora fez efetiva
campanha para o candidato paulista. Dentro da Radio Educadora ndo se falava nos nomes
de Getulio Vargas e da Alianga Liberal ¢, pois isso era proibido.

O radio buscava o caminho da profissionalizacdo. A maior parte das emissoras
passava a irradiar seus programas em todos os dias da semana. Novas empresas de
radiodifusdo se formavam, anunciando projetos que conquistariam definitivamente o
publico ouvinte, transformando o radio em um elemento indispensavel em todos os lares. A
Rédio Sociedade Record de S&o Paulo foi uma delas. Fundada em 1928, a Réadio Record foi
vendida em 1931 para Jorge Alves Lima, Jodo Batista do Amaral e Paulo Machado de
Carvalho. Ao reformular a programacdo da Record, os novos dirigentes da emissora
declararam:

O nosso programa em estudo é destinado a intervir na vida diaria de nosso
publico. De manhd a noite, com escassas interrupcbes, a PRAR estard em

comunicacdo com a nossa populacdo fornecendo-lhes obras de cultura e

informacdes, avisos (teis e conselhos de técnica profissional.85

Enquanto as emissoras de radio profissionalizavam-se, as novidades tecnologicas da
indUstria estrangeira iam pouco a pouco conquistando o mercado brasileiro. Em janeiro
1931, a RCA Victor anunciava o seu novo produto: “3 maravilhosos instrumentos em um
s0”, que consistia em um mdével que continha um radio, uma eletrola e um gravador (que

gravava tanto a partir de discos como do radio)sé. Apesar dos avangos tecnicos chegarem

64 Tota, Antbnio Pedro. Op. cit. p. 63-64
65 O Estado de S&o Paulo, 12/06/1931.
66 O Globo. 13/01/1931.



rapido ao pais, ainda estavam longe de tornaram-se acessiveis a maioria da populagdo — o
lancamento da RCA Victor custava 5.000$000. 67

A capacidade de mobilizacdo politica do radio tornou-se realmente evidente na
Revolugdo Constitucionalista de 1932, em Sédo Paulo, apesar do media ja ter sido utilizado
com fins politicos nas elei¢des de 1930. Segundo o historiador Antonio Pedro Tota o que
ocorreu em 1932 foi “uma verdadeira guerra no ar’ entre as emissoras do Rio de Janeiro e
de S&o Paulo e mesmo entre as emissoras paulistas que ocuparam campos opostos. As
radios Philips do Rio de Janeiro e a Record de S&o Paulo, que até poucos dias antes da
revolugdo realizavam transmissdes conjuntas tornaram-se inimigas. Apos o0 inicio do
movimento paulista as emissoras passaram a servir como armas na luta, ocupando campos
opostos na batalha. O radio mostra-se um excelente meio de propaganda ideoldgica, tanto
as transmissdes cariocas captadas em Sao Paulo, quanto as mensagens paulistas captadas no
Rio de Janeiro passaram a ser consideradas perigosas®®, as emissoras estavam empenhadas
em desmentir as noticias produzidas pelo campo inimigo. César Ladeira, na epoca locutor

da Radio Record, em 1933, descreveu a participa¢do do radio no movimento paulista:

O radio defendeu com energia a trincheira mais perigosa: a da opinido. Manteve
sempre aceso 0 entusiasmo sagrado da gente de S&o Paulo. Foi uma arma
manejada com inteligéncia. Era preciso servir. Servimos. E 0s ares desde cedo até
de madrugada, encheram-se de afirmag8es patridticas, de conscientes entusiasmos,

de comunicados e noticias. Combateu-se pelo ar.%°

67 Como pode ser visto na tabela de salarios operarios apresentada mais a frente, em 1931 os maiores salarios
individuais giravam em torno de 280$000.

68 Tota, Anténio Pedro. Op. cit. p. 97/98.

69 |_adeira, César. Acabaram de ouvir: reportagem numa estacéo de radio. So Paulo: Cia. Editora Nacional,
1933. P. 121-122.



A rapidez com que as noticias podiam ser veiculadas, o uso variado de cada
emissora (pro e contra 0 movimento paulistano), a popularidade alcancada por César
Ladeira, que ficou conhecido como o locutor oficial da Revolucdo Constitucionalista
demonstraram que o radio era em si mesmo um veiculo revolucionario, com seu largo

alcance e rapidez na divulgagéo dos fatos, e que tinha vindo para ficar.

O desenvolvimento do radio também era acompanhado de perto pelo governo
provisério de Getulio Vargas. Pode-se atribuir a legislacdo aprovada em 1931, ampliada
regulamentada em 1932, através dos Decretos n° 20.047 e 21.111 de 27/05/1931 e de 1°
/03/1932, respectivamente, uma grande parcela de contribuicdo no processo de
consolidagéo e profissionalizagdo do réadio brasileiro. Segundo o radialista e jurista Saint-

Clair Lopes, os dois Decretos foram fundamentais, pois:

Com esses dois textos legais o Brasil atendeu ao fabuloso desenvolvimento das
radiocomunicacoes, nelas incluidas a radiodifusdo, até 1962, quando foi instituido

0 Cddigo Brasileiro de Telecomunicacdes.”®
Os Decretos regulamentavam detalhadamente o funcionamento das emissoras e as
colocavam a disposicdo do governo — como ja ocorria desde o Decreto n° 16.657 de 1924.
A grande novidade era a permissdo, sem a necessidade de autorizacdo prévia, para a

transmissdo de propaganda comercial. A partir do Decreto 21.111 as emissoras de radio

poderiam destinar 10% (dez por cento) de cada programa a irradiacao de textos comerciais.

70 |_opes, Saint-Clair. Op. cit. p. 82.



As mensagens comerciais que ja vinham sendo veiculados pelas emissoras de radio,
ainda que de forma timida ou disfarcada em textos de agradecimento ao patrocinador,
transformaram-se na principal fonte de recursos financeiros para o radio brasileiro. Em S&o
Paulo, por exemplo, logo no ano seguinte, em 1933, surge a Radio Difusora, a primeira
emissora de radio paulista a organizar-se em forma de Sociedade Andnima, colocando fim

ao sistema de socios contribuintes, apostando no desenvolvimento do radio comercial. 7

Apesar do aumento crescente do interesse da populacdo brasileira pelo radio ao
longo da década de 30, os precos ainda altos dos aparelhos diminuiam a velocidade do
desenvolvimento do setor. Os anlncios de venda de aparelhos de radio procuravam

despertar e suprir as necessidades e sonhos de seus futuros clientes.

Em 1933, um andncio de uma loja de radios e vitrolas apresenta uma senhora bem
vestida e tristonha por ndo ter em sua casa “uma vitrola ou um radio, para distrair as
visitas”. Esses acessorios eram apontados como fatores que tornavam a vida mais alegre, a
casa mais frequentada, fornecendo distin¢do aos seus proprietarios. Mas o radio ndo servia
somente para o lazer, ele representava a ligacdo com o mundo, o caminho para “viver
dentro de sua propria época”, para “sentir o coragdo de sua época”. Um outro anuncio dos
aparelhos Phillips sintetiza os beneficios do radio afirmando que ele “instrui as criancas,

distrai os mogos e entretém os velhos™.72

"1 IDART. Cronologia do radio paulistano. Mimeo. 1982. P. 57
72 0 Globo. 17/12/1934



O radio da década de 1930 vai sendo apresentado a seu publico como um elemento
que possui muitas utilidades, capaz de agradar e ser Gtil a todas as faixas de idade. Soma-
se a esses apelos a modificagdo gradativa dos conteddos veiculados pelas emissoras de
radio. Na busca da ampliacdo do publico ouvinte, os programas de musica erudita vdo
sendo substituidos pelos de musica popular, os de utilidade e humor se destacam atraindo
um publico muito maior do que o das palestras educativas. Ainda assim, os precos dos
aparelhos continuam proibitivos para uma boa parte da populacdo. A tabela abaixo é uma

amostra dos salarios dos operéarios na cidade do Rio de Janeiro, entdo Distrito Federal.

TABELA DE SALARIOS MEDIOS MENSAIS - FABRICA AMERICA FABRIL 7

Fiacdo - menores | Fiacéo - maiores Outras - menores | Outras - maiores
1928 | 81$120 153$120 167$780 232$560
1929 | 98%$872 135$210 78%960 226$080
1930 | 92$500 148%020 162$960 219$840
1931 | 97$399 140$297 96%000 280$080
1932 | 78%420 124$600 107$580 225$980
1933 | 54$450 110$600 85%$350 191$200
1934 | 58%$650 101$000 125$250 131$600
1935 75%000 125$000 - 140$900

Fonte: LOBO, Eulalia Maria L. Rio de Janeiro operario: natureza do Estado, a conjuntura
, econdmica, condigdes de vida e consciéncia de classe. Rio de Janeiro, Access Ed., 1992.
P.93

Tomando os salarios pagos pela América Fabril como referéncia, pode-se imaginar

que uma familia operaria, em 1934, na qual trés membros trabalhavam na fabrica em uma

funcdo média (dois maiores e menor) obtinha uma renda de 415$700 mensais. No mesmo

73 A tabela aqui apresentada é apenas a reproducéo de parte da original. Somente foram extraidas as
categorias profissionais nas quais constavam as médias salariais de todos os anos.



periodo, um anuncio de promocéo dos rddio RCA Victor apresentava pre¢os que variavam
de 1:000$000 a 3:200$000. Para conseguir comprar o aparelho, a familia teria que
submeter-se a um sistema de prestacdes, 0 que ndo era impossivel, mas a presenca do
aparelho deveria significar uma grande necessidade para justificar tal investimento familiar.

Em 1936, uma leitora da revista Carioca e admiradora do radio sugeria que entre 0s
problemas que mantinham o réadio brasileiro em um estagio ainda embrionério estava o dos
pesados impostos que incidiam sobre os aparelhos, que eram importados, tornando sua
aquisicdo somente possivel para as classes mais abastadas. Restava aos menos abastados
apenas o martirio de namora-los (os aparelhos de radio) nas vitrines dos estabelecimentos,
a leitora-ouvinte afirmava que onde quer que funcione um radio a aglomeracao de ouvintes
€ matematica e terminava sua carta apresentando-se como uma ouvinte que, ainda nao
possuindo um radio, contenta-se em ouvir o do vizinho mas sempre na doce esperanca de
um dia possuir o seu.”

N&o possuir um aparelho de radio em casa ndo significava necessariamente nao ter
nenhum acesso ou conhecimento das programacfes das emissoras de radio. Uma boa
parcela da populacdo mesmo ndo conseguindo realizar o sonho do “radio proprio”
utilizava-se do recurso de ouvir o radio do vizinho (como no caso da leitora da revista
Carioca), ou do estabelecimento comercial mais proximo.

O radialista e cronista radiofénico Arnaldo Camara Leitdo, em seu depoimento a
equipe de pesquisa do Centro Cultural Sdo Paulo, contou que seus primeiros contatos com
0 radio, como ouvinte, ocorreram por volta de 1934. Na época era aprendiz de barbeiro e
ainda morava na cidade paulista do Espirito Santo do Pinhal. Arnaldo Camara Leitdo era

um rédio-vizinho, sem que seu vizinho soubesse disso, pois:

74 Carioca, 03/10/1936. p.49



Ao lado existia um museu de bichos de propriedade de um milionario da cidade de
Pinhal, chamado Manoel Gongalves. Esse portugués tinha um aparelho Telefunken
muito grande, dos antigos, e ele, vilvo, senhor idoso, ele levantava toda a
madrugada e ia fazer o seu café e enquanto fazia o seu café, solitario, ele ligava o
radio na Radio Difusora Sdo Paulo. E nessa ocasido por volta de 1934, as 7 da
manha tocava muita musica e marchas militares. Para mim entdo, fui me
afeicoando ao novo veiculo. Depois, 0 meu irmao, dono da barbearia, comprou um

radio, um velho radio da marca Belmont. 7>

O radialista Haroldo de Andrade, ao recordar seus primeiros contatos com o radio,
na periferia da cidade de Curitiba, no inicio da década de 40, ressalta como eram grandes
as dificuldades de se obter um aparelho de radio e de como aqueles que o possuiam
ganhavam um papel destacado junto a vizinhanga. Segundo Haroldo de Andrade, a primeira

vez que viu um radio foi:

...na casa de um vizinho. E como esse vizinho era um sujeito que gostava muito das
pessoas que habitavam as proximidades da casa dele, o seu Alfredo que era um
alemdo...E era até um perigo porque a guerra terminou em 1945, a Segunda
Guerra Mundial, e seu Alfredo era aleméo. E durante a guerra muita gente alegava
que seu Alfredo ouvia, acompanhava muito a programacao que trazia informacées
sobre a guerra e principalmente sobre as for¢as do Eixo. Quer dizer, 0 que 0s
nazistas defendiam. Mas passada a guerra, seu Alfredo comecgou a receber as
pessoas aos domingos as 7 horas da noite e deixava a vizinhanca ouvir, escutar
radio. Ele colocava numa varanda grande que ele tinha, o radio num volume muito
alto e a gente ficava ouvindo ali. Achava muita graca, Alvarenga e Ranchinho,
Jararaca e Ratinho, essas coisas assim. Quer dizer, ele procurava uma estagédo que

tivesse uma programacao que mais ou menos na idéia dele agradasse aquela gente

simples” 76

75 Arnaldo Camara Leitdo. Depoimento. Divis&o de Pesquisas — Centro Cultural Sdo Paulo. 14/06/1984.
76 Haroldo de Andrade. Entrevista - 25/01/2001



Mesmo na cidade do Rio de Janeiro, a Capital Federal, as dificuldades das familias

em comprarem seus aparelhos de radio era grande, em seu livro de memorias 0 empresario

Paulo César Ferreira relembra as dificuldades financeiras e a solidariedade dos vizinhos

com 0s que ainda ndo possuiam seus proprios aparelhos:

Faltava dinheiro em casa para o sonho do radio proprio, mas sobrava
solidariedade na rua Afonso de Albuquerque. Minha mée ficava sintonizada com o
Brasil e 0 mundo gracas ao radio da vizinha, dona Alice, mulher do velho Oscar,
chefe da oficina mecanica de tecelagem da Nova América. Ela deixava seu
aparelho, um legitimo Combatente (lancamento bélico da RCA Victor), sobre o

muro, enquanto dona Thereza lavava a roupa suja de todo o dia 17

O radio ia, aos poucos, “invadindo” as casas, monopolizando as atencdes,

transformando-se no principal meio de informacdo jornalistica. Em janeiro de 1937, um

leitor da revista Carioca, escrevia indignado quanto a falta de atencdo das emissoras de

radio durante a passagem do dirigivel Hindenburg pela cidade de S&o Paulo:

Tendo sido antecipada de varias horas a chegada desse dirigivel, a muitas pessoas
ndo foi dado apreciar o espetaculo inédito e majestoso. Sendo hora do jantar,
quando os radios geralmente estao ligados, o ruido dos motores era abafado pelos
acordes de sambas e foxes transmitidos pelas nossas radio-emissoras, que podiam
perfeitamente abrir um pequeno paréntesis nas suas transmissdes e informar aos
paulistanos da visita que estavam recebendo. Essa noticia seria também
interessante para os habitantes de Santos, Curitiba, Paranagua e outras cidades

para onde o dirigivel rumou depois de cruzar por varias vezes 0s céus de

Piratininga.”8

77 Ferreira, Paulo César. Pilares Via Satélite: da Radio Nacional & Rede Globo. Rio de Janeiro,: Rocco,

1998. P. 28.

78 Carioca. 02/01/1937. P. 46



O radio do final da década de 1930 j& era visto como um meio de comunicagao
fundamental e indispensavel, s6 ele poderia informar, transmitir as noticias com a
velocidade necesséria dos novos tempos. A alteragdo no horério do vbéo do dirigivel
somente poderia ser informada por um meio de comunicacdo &gil, entretanto, ainda
segundo o protesto do leitor, o radio paulistano estava longe de cumprir com suas
obrigacfes no campo da informacdo desperdicando, inclusive, o potencial da transmissao a
distancia para as cidades e estados vizinhos. Indiretamente, o leitor nos informa que o ponto
forte da programacéo noturna do radio paulistano era a musica popular.

O aumento da popularidade do radio também possibilitou o surgimento de algumas
fabricas de aparelhos de radio brasileiras, que eram na verdade montadoras de pecas,
esforcando-se para conquistar uma nova faixa do publico consumidor. Em um andncio
publicado no jornal O Globo, em janeiro de 1938, apresentava o Radio Pilot como
“aristocrata na apresentacdo — popular no preco”. 7 Um elemento importante a ser
observado na propaganda é o da dimensao que o radio toma frente as pessoas. Nos anincios
anteriores a proporcdo fisica entre os homens e os aparelhos era mantida, ou seja, 0
tamanho dos aparelhos ndo ultrapassava o dos homens. A imagem projetada pelo anuncio
do Radio Pilot é a de um pequeno homem em frente a um aparelho de radio que tem mais
que o dobro de seu tamanho. O radio transformava-se em um instrumento grandioso, muito
maior que um homem individualmente falando. Essa representacdo ndo € uma
exclusividade dessa marca especifica de radio. O mesmo fendmeno pode ser observado no
anuncio dos aparelhos de radio Philips publicado no jornal O Globo no ano seguinte, como
por exemplo em 15/12/. Ao lancar seu novo modelo para o ano de 1940, a firma holandesa

Philips chama a atencdo dos leitores para as qualidades de seus aparelhos na captacdo das

9 0 Globo. 05/01/1938.



transmissdes em ondas curtas. Ao lado de um enorme aparelho de radio temos um pequeno
homem a tocé-lo. E o radio que liga os homens de todas as partes do mundo, grandioso em
sua funcdo e a disposic¢do do pequeno ser humano individual.

Uma alternativa muito utilizada para suprir a falta de aparelhos de radio foi a da
criacdo de servicos de alto-falantes. Nas cidades do interior e mesmo no Rio de Janeiro e
em S&o Paulo era muito comum a criacdo de servigos de alto-falantes que comportavam-se
como verdadeiras emissoras de radio, tocando masicas, mantendo locutores que eram
responsaveis pela leitura dos noticiarios, dos textos dos anunciantes e da prestagdo de
servicos em geral. O radialista paulista Walter Silva iniciou sua carreira trabalhando em um
servigo de alto-falantes em S&o Paulo

Apareceu um amigo, chamado Mario Matos, que montou um servico de alto-
falante, na rua Taquari com a Rua da Mooca e me levou, ganhando 500 cruzeiros
para ser locutor, todo dia, das duas as seis. (...) Vocé vé la no alto-falante
anunciando a loja de méveis da esquina, anunciando a farmécia (...) Eu era o
locutor e lia a Ave Maria as 6 horas da tarde, aquele negécio todo, anunciava as

musicas. Tinha programas que a gente criava, né? ‘- E agora uma selecéo de

boleros™. Entdo era meia hora de boleros. Depois, tangos inesqueciveis e a gente

tinha contato com todo tipo de musica. 80

Os servigos de alto-falantes nasceram como espécie de jornais falados com larga
exploracdo comercial. Com o surto do crescimento radiofonico ao longo da década de
1930, este tipo de servico foi desaparecendo dos grandes centros urbanos. Entretanto, no
interior, os servigos de alto-falante tinham um papel de destaque a ponto de em 1941,
merecer uma legislacdo especial do Estado Novo. Em 28 de agosto de 1941, Lourival

Fontes, diretor do DIP — Departamento de Imprensa e Propaganda, baixou uma série de

80 Walter Silva. Depoimento. Divisdo de Pesquisa - Centro Cultural S&o Paulo. 30/12/1983.



instrucdes regulando o funcionamento dos servicos de alto-falantes. As novas regras
exigiam uma clara distincdo entre as radio-sociedades e esta¢fes radio-emissoras e 0S
servicos de alto-falantes, que muitas vezes intitulavam-se emissoras de radio ou
retransmitiam a programacdo de algumas emissoras. A partir da nova legislacdo a
retransmissdo de programas de radio ficava proibida. Entre as determinacdes estavam a de

que os textos das irradiagdes tinham que ser submetidos a censura prévia e que a Unica

retransmissdo permitida e obrigatéria eraa do programa oficial Hora do Brasil 81.

2.3 Radios ao alcance de todos! Ou de quase todos.

A medida em que a década de 1940 vai se aproximando a presenca do radio no cotidiano da
sociedade brasileira vai sendo ampliada e se tornando mais evidente. Uma crbnica
publicada pela revista Carioca, explica como era escolhido lugar preferido de uma casa:

Atualmente, porém, o centro de uma residéncia ¢ determinado pelo radio. E este
que indica qual o ponto de reunido. Se o radio estiver na sala de visitas, ali também
estardo os habitantes da casa. Mude-se o aparelho para a sala de jantar e tantos os
moradores como as proprias visitas ai estardo ao seu redor. Sem o radio ninguém

mais passa. E por isso que todos se reinem ao seu redor, pois é por causa dele que

a sala em que ele se acha é o lugar preferido. 82

A presenca do radio passou a ser associada, cada vez mais, a alegria da casa. O
aparelho passou a ser uma presenca quase que obrigatoria no dia-a-dia das familias,
integrando a representacao imagética do lar. No anuncio de um medicamento regularizador

do intestino, o Jubol, publicado em dezembro de 1941, em forma de desenho em

81 Anuério da Imprensa Brasileira. DIP — 1941, P. 97-98.
82 Carioca. 28/08/1937. P.46



quadrinhos, depois de resolver o problema de salde e para reforgar o sentimento de alivio
e de alegria a protagonista exclama: “a minha enxaqueca foi-se para sempre! O meu
intestino esté de fato jubolisado — que alegria.” E ordena a empregada: “Liga o radio!”.83
A alegria e a distragdo das casas passam a ser trazidas pelas ondas do radio.

Ao mesmo tempo em que o radio ficava mais popular a industria aumentava a oferta
e a diversidade de modelos dos aparelhos. Os novos radios deveriam oferecer qualidade de
sintonia e, a0 mesmo tempo, serem um objeto de decoracdo da sala de estar, até mesmo por
ocupar lugar de destaque na mesma. Os fabricantes de aparelhos receptores esforgcam-se
em exaltar as qualidades de seus produtos e as facilidades cotidianas que eles
proporcionam. A Westinghouse, em 1940, proclamava: “Como a vida é facil hoje em dia !
Mesmo sem sair de casa, um apaixonado pelo futebol e pelos esportes em geral pode
acompanhar passo a passo as pelejas, ainda que a milhares de quilémetros. O microfone
as transmite...”” 84, A General Eletric anuncia em julho de 1940 que “1941 chegou antes”.
A GE lancava um novo modelo de radio que era *“construido peca por peca, para
enfrentar, vitoriosamente, as condi¢Ges adversas dos climas tropicais”™ 8s.

Os anlncios dos aparelhos de radio acima apresentados estdo em sintonia com 0s
acontecimentos do proprio tempo. A expansao dos movimentos nazistas e fascistas e 0
advento da Segunda Guerra Mundial despertaram na populagdo um forte interesse pelas
noticias e o radio era 0 meio mais répido e eficaz na divulgacdo das informacdes sobre o
conflito europeu. Os aparelhos deveriam ser capazes de sintonizar até mesmo os boletins

das emissoras estrangeiras.

83 O Globo. 01/12/1941. P. 8
84 O Globo, 07/07/1940. P. 6
85 0 Globo, 06/07/1940. P. 5



A Guerra fez com que o interesse pelas transmissdes radiofonicas aumentasse com
grande rapidez. Segundo o radialista paulistano Vicente Leporace, em 1940, com a Guerra,
as pessoas que ndo possuiam aparelhos de radio, por exemplo, “afluiram as estacGes de
radio, quaisquer que elas fossem, para conhecer o que estava ocorrendo no campo de
batalha’ para saberem do ““progresso ou retrocesso das tropas e luta’’sé,

O interesse pela Guerra levou mesmo algumas familias a adquirir seu primeiro
aparelho de radio, como recorda o radialista paulistano Walter Silva:

Estourou a Guerra e 0 meu avd, 0 meu padrinho que era portugués, ele queria
saber das coisas da guerra e a gente ficava ouvindo. Ele comprou um radio (...) um
New Condor, comprado nas Lojas Assuncé@o e a gente ficava ouvindo radio em
ondas curtas. Ouvia-se hem a BBC de Londres, a Radio Central de Moscou, ouvia-
se a Emissora Nacional de Lisboa e as noticias da guerra. Sempre boletins em

portugués, ele (meu avd) tinha horario de todos os boletins em portugués para o

Brasil, a maioria de madrugada e eu ficava acordado com ele ouvindo o radio...87

Com o desenrolar da guerra a industria mundial passou a dirigir todo o esforco de
pesquisa e de producdo de materiais para o setor bélico. Durante algum tempo o quadro da
industria internacional foi o de diminuicdo da producdo de aparelhos de rédio para uso
doméstico. Entretanto as fabricas, percebendo o aumento do interesse pelas transmissdes
radiofénicas no mercado brasileiro, mantiveram, durante todo o periodo da guerra, uma
linha de anuncios que garantiam melhoramentos fantasticos para os aparelhos que viessem
a ser produzidos depois da guerra.

Hoje — a Philco dedica todas as suas vastas facilidades de pesquisa e de
manufatura a produzir os artigos mais essenciais para a guerra, no ramo da

eletrénica e seus derivados.

86 Vicente Leporace. Depoimento. Divisdo de Pesquisa — Centro Cultural S&o Paulo. 20/01/1978.
87 Walter Silva. Depoimento. Divisdo de Pesquisa — Centro Cultural S&o Paulo. 20/12/1983.



Amanhd@ — os aperfeicoamentos oriundos das pesquisas de guerra pela Philco
serdo introduzidos em novos e sensacionais empreendimentos em televisdo, radio,

refrigeracdo e ar condicionado, que Ihe serdo levados sob o famoso nome da

Philco. 88
Em um futuro proximo a estatica, os ruidos e a interferéncia serdo coisa do
passado na histéria da radio-transmisséo (...) Os magnificos receptores de FM

General Eletric que serdo fabricados depois da guerra serdo o instrumento mais

fino que jamais se conheceu.89
Depois da guerra, quando V.S. desejar adquirir outro Zenith, encontrara os novos
modelos tdo resistentes quanto antes, com a mesma fidelidade de tom, porém com

0s novos melhoramentos radiofonicos, resultado da nossa experiéncia durante a

guerra.90

As emissoras de radio brasileiras também se utilizavam da guerra para atrair a
atencdo dos ouvintes. Um dos recursos que o radio utilizava para testar sua capacidade de
mobilizacdo e de prestigio junto ao publico ouvinte era o da implementacdo de campanhas
diversas. Em 1941, a R&dio Nacional do Rio de Janeiro lancou a “campanha do aluminio”.
O principal objetivo era o de recolher e doar aluminio para as forgcas armadas para que o
Brasil pudesse fabricar um ou dois avides. A campanha foi lancada em um programa
infanto-juvenil chamado A Hora da Juventude, com o seguinte texto:

Todo menino tratard de arranjar coisas velhas que sejam feitas de aluminio:
panelas, colheres, copos, enfim, tudo que seja confeccionado com esse metal que

esta se tornando raro porque ele é necessario para fins militares e principalmente

para o avigo.91

88 Selegdes. junho/1944

89 Selecdes. agosto/ 1944

90 Selecdes. agosto/1944

91 Vamos ler. 04/09/1941. P. 43



Em 17/03/1942, a revista Noite llustrada publicava o resultado da campanha como
um sucesso: foram obtidos 2.200 kg de aluminio. O radio ndo sé informava, ele permitia ao
seu ouvinte a participacdo no esfor¢co de guerra, servindo de canal de ligacdo entre o
cidadao, o individuo e o esforco coletivo nacional de guerra.

A Réadio Nacional ndo estava sozinha em seus empreendimentos. Ainda durante a
Guerra, a Radio Clube do Brasil promoveu a “Campanha do Milh&o”, na qual a emissora se
comprometeu a arrecadar um milh&o de cigarros para enviar para os soldados brasileiros.

A Campanha foi coroada de sucesso, pois em menos de um més a meta foi alcancada.®?

O rédio torna-se cada vez mais participativo e atraente. A popularidade do radio
junto as camadas menos favorecidas chama a atencdo dos cronistas da época. Nelson
Rodrigues, em um artigo publicado na revista Diretrizes classificou o radio como a “poesia
do suburbio”. Segundo o cronista, no subdrbio:

A mulher, as filhas, que tém em casa uma permanéncia obrigatéria de quase 24
horas por dia, sdo intransigentes. Ligam o aparelho as 6h, logo que irrompem as
aulas de ginastica que ninguém faz. Assim no lar suburbano o radio representa
alguma coisa de sério, alguma coisa de tremenda e de insubstituivel. O mundo
doméstico j& ndo pode prescindir das musicas, das pecas, das vozes e, até, dos

anuncios que circulam implacavelmente pelo éter. A poesia da vida vem as seis

horas da manha. 93

O potencial do radio como meio eficaz de comunicacdo a distancia passou a ser
plenamente reconhecido. Genolino Amado, radialista e critico de radio, em um projeto

destinado ao Presidente da Republica, enviado em setembro de 1942, chamava a atencdo

92 “Radio Clube do Brasil” In: Dicionério Histérico e Biografico Brasileiro. P. 4859.
93 Nelson Rodrigues. “ Radio - A poesia do sublrbio”. Diretrizes. 11/12/1941. P. 19.



do governo para as diferencas dos potenciais do radio e da imprensa escrita. Quanto ao
problema da extensao geogréfica do pais, Genolino argumentava que:

Muito raramente um homem do interior do Amazonas ou de Goias podera ler um
nimero do ‘Correio da Manh@’ ou de ‘A Noite’, que Ihe chega atrasadissimo e sem
interesse. No entanto, esse mesmo homem pode ouvir em sua casa, sem perda de
um minuto, o que é irradiado no Rio. Concentrado em sessenta e poucas estagdes,
o0 radio conquistou um publico talvez maior que o da imprensa, espalhada em mais

de dois mil periddicos, devendo-se notar que ainda em 1938 o numero de aparelhos

receptores ja ia além de um milh&o. 94

Genolino Amado também afirmava que a credibilidade dos locutores de radio junto
aos ouvintes era muito grande e que o envolvimento do publico com o veiculo de
comunicacao também havia crescido. O radialista utiliza alguns dados da Radio Tupi do
Rio de Janeiro para ilustrar suas afirmativas. Segundo Genolino Amado a “Radio Tupi
recebe maior nimero de cartas e telegramas, a prop6sito de seus comentarios nacionais e
internacionais, do que todos os 6rgdos dos Diarios Associados, de cuja organizacao faz
parte a mesma emissora”. 9

Tendo em vista o indiscutivel poder de penetracdo do rédio, a cronica especializada
passa a tratar, com muita freqiiéncia, do que muitos denominam os males do radio, onde os
principais seriam a musica popular (em especial 0 samba), os programas humoristicos, 0s
programas de auditério e a degradacdo da linguagem e da cultura (referindo-se
principalmente aos efeitos do radio sobre os lugarejos mais afastados dos grandes centros

urbanos).

94 Carta de Genolino Amado dirigida ao Presidente da RepUblica. Rio de Janeiro, 02/09/1942. Arquivo
Gustavo Capanema. CPDOC
95 |dem.



O cronista de A Noite llustrada alerta para o fato de que os modismos de linguagem
e as girias presentes nas transmissdes radiofonicas se “intrometiam” no cotidiano dos
ouvintes a tal ponto que um dia, um cavalheiro respeitavel se surpreende ndo encontrando
para definir a sua emoc¢éo outro verbo mais apropriado do que ‘desmilinguir-se’ %, uma
expressao originaria dos sambas que desceram 0s morros cariocas.

Muito do que era julgado prejudicial pelos cronistas &, muitas vezes, recordado
como interferéncia fundamental nas memdrias de alguns profissionais do setor de

comunicacdo. Segundo Walter Clark:

Para mim, ao contrario o radio era uma maquina de sonhos, uma fabrica de
fantasia. Eu jamais me preocupava com o aparelho, mas deixava a imaginacao
correr com a masica, 0s sons e as idéias que fluiam através dele. (...)Meu melhor
companheiro de maratonas radiofénicas era meu avd Juca, pai de meu pai, a
pessoa que mais amei na infancia. Ele morava em Sao Paulo e antes de eu vir para
0 Rio nds ouviamos tudo o que o radio oferecia, principalmente os boletins da
agéncia Reuteurs sobre a guerra e as novelas de aventura da Radio S&o Paulo. (...)
Acho que aprendi a ler na revista Radioler, editada pela Radio Sdo Paulo, que meu

avb sempre me trazia, junto com o tablete de manteiga que ele comprava todas as

tardes. 97

Enquanto os cronistas criticavam os rumos do desenvolvimento do radio brasileiro,
o0 mesmo profissionalizava-se e, apesar das dificuldades financeiras e comerciais impostas
pela guerra, despontava como um excelente aliado para a implementacéo das vendas das
empresas multinacionais que se instalavam no pais.  Contribuindo ainda mais para a
profissionalizacdo do setor radiofonico, em 1942, surgiu o IBOPE - Instituto Brasileiro de

Opinido Publica e Estatistica, uma empresa de pesquisa de opinido. O primeiro objetivo

96 A Noite llustrada. 13/07/1947. P 27
97 Clark, Walter. O campedo de audiéncia. S&o Paulo: Ed. Nova Cultural, 1991. P. 16 e 20



do Instituto, no momento da sua criagdo, era o de realizar pesquisas para setor radiofonico.
O IBOPE contribuiu para o aumento da credibilidade do potencial comercial do radio. Mas
os servigos do IBOPE néo se limitaram ao radio e logo outros produtos eram oferecidos tais
como: pesquisas sobre circulacdo de jornais e revistas; estudos de mercado e pesquisas
politicas e sociais.%

O Instituto fornecia boletins regulares para as cidades do Rio de Janeiro e de Sé&o
Paulo. Entre as informacdes presentes nos boletins fornecidos pelo IBOPE estava a média
de ouvintes por casa em cada horério, essas informacdes eram pesquisadas regularmente.

Na tabela abaixo, encontram-se os resultados obtidos no quarto bimestre do ano de 1943.

Média de ouvintes por casa — setembro/outubro de 1943

HORARI HOMENS CRIANCAS |TOTAL DE
O MULHERES PESSOAS

Rio |Séo Rio |Séo Rio Séo Rio Séo

Paulo Paulo Paulo Paulo

10as11 |0,34|0,24 1,54 11,36 0,44 0,17 2,32 1,77
11as12 (0,48|0,40 1,53 (1,15 049 (0,32 2,50 1,87
12as13 |0,52(0,69 1,52(1,21 0,46 0,47 2,50 2,37
13as14 |0,35|0,45 1,52 (1,42 0,42 0,42 2,29 2,28
16 as17 |0,50|0,42 1,77 11,50 0,46 |0,28 2,73 2,20
17as18 |0,59(0,38 1,7011,33 0,58 0,37 2,87 2,08
18as19 |0,63|0,63 1,30 (1,13 0,69 |0,69 2,62 2,45
19as20 |0,91|0,80 1,56 (1,32 0,67 0,33 3,14 2,45
21 as 22 1,12 10,76 1,64 (1,26 0,73 0,28 3,49 2,30
Média 0,60|0,55 1,56 (1,29 0,53 0,34 2,69 2,18

Fonte: IBOPE — Servico de radio — RJ - 1943

98 O Globo. 10/03/1947. P. 6.



Como pode ser observado nos resultados da pesquisa, o indice de ouvintes por
casa na cidade do Rio de Janeiro era maior do que em S&o Paulo. Esse € um indicio de que
a cidade do Rio de Janeiro possuia uma maior concentracdo de pessoas por unidade
residencial. Esse tipo de pesquisa era muito utilizado tanto pelas emissoras para estudos de
adequacao da programacdo ao publico ouvinte, quanto pelos anunciantes para escolha dos
horarios ideais aos produtos que pretendiam vender.

A pesquisa confirma a predominancia da audiéncia feminina durante todo o dia,
com variagbes muito pequenas. E através da figura feminina que o radio conquista um
papel de destaque no cotidiano familiar. Ao longo das décadas de 1930 e 1940 vai sendo
criada uma cultura familiar radiofénica, que também vai contemplar horéarios com
programacdes infantil e masculina. Para atrair mais aos homens, algumas estacGes de radio
comegaram a especializar-se nas transmissdes esportivas. Quanto a audiéncia infantil, era
comum as criticas a falta de programas especializados. As criangas, na maioria das vezes
acompanhavam com os adultos as audi¢Ges dos noticidrios, dos radioteatros e dos
programas de musica e humor — como ficou bem ilustrado pelas lembrangcas de Walter
Clark anteriormente citadas. A Radio Nacional, por exemplo, criou alguns programas de
radioteatro de aventura, o principal deles era irradiado em capitulos diarios, com 15
minutos de duragdo, as 17h, voltado para o publico jovem.

O IBOPE fornecia, além das pesquisas encomendadas, um relatorio mensal sobre 0s
hébitos e preferéncias dos ouvintes de radio. Para isso usava um sistema chamado pelos

americanos de “coincidental radio checking” , que consistia “em fazer, por meio de visitas



domiciliares, de porta em porta, um completo levantamento dos indices de ouvintes de

cada estacdo de radio, em cada dia da semana e em cada quarto de hora de irradiagdo.®

Como uma espécie de engrenagem em perfeito funcionamento o tipo de programa
trazia a audiéncia que influenciava na escolha do horario pelo patrocinador. Esses trés
elementos interagiam o tempo todo ampliando o poder de interferéncia do radio na vida da

sociedade brasileira.

As criticas e 0s questionamentos quanto a atuacdo do radio comercial cresciam na
mesma propor¢do da popularidade do veiculo de comunicacdo. A revista Diretrizes, em
11/11/1943, no artigo “A revolucdo feita pelo radio!”, indagava se o radio estava “perdendo
ou salvando o Brasil?”. O artigo utilizava a cronica “A morte da provincia” de Genolino
Amado, publicada em O Jornal, para questionar os beneficios e o0s problemas da
popularidade das transmissdes radiofonicas da Capital Federal no interior do pais. A
cronica alertava para o fato de que os herdis locais estavam sendo substituidos pelos galas
das radionovelas e as musicas tradicionais pelas de Orlando Silva. Segundo Genolino isso
tudo ndo teria problemas se ao mesmo tempo:

..ndo se estivesse estabelecendo em Sergipe, como em outras provincias
brasileiras, uma concepcéo radiofénica da vida. A superficialidade risonha da
Capital, sua irreveréncia descuidada, a leve espuma da existéncia carioca, vai-se

infiltrando na alma dessa gente sertaneja. (...) Agora ltabaianinha fala com a giria

do Café Nice, entremeada por anglicanismos cinematograficos.100

99 IBOPE - Servigo de Radio — Rio de Janeiro — dezembro/1944.
100 Genolino Amado. “A morte da provincia”. O Jornal. 31/10/1943. P. 4.



2.4 A “Era do Radio” Brasileiro

Considera-se como periodo “aureo do radio brasileiro” aquele concentrado entre
1945 e os Gltimos anos da década de 50. E importante ressaltar que a expressdo “aureo”
esta relacionada a um conjunto de elementos de época, nao significa que o radio daquele
periodo possuisse mais ouvintes do que o de hoje, até mesmo porque tal fato seria
estatisticamente impossivel, pois a populacdo brasileira atual é numericamente muito
superior a da época e o numero de aparelhos produzidos se multiplicava velozmente
(principalmente pelo fenbmeno dos aparelhos portéteis de uso individual). Nos anos 1940 e
1950, o radio passou a possuir um glamour, formava um ambiente todo especial. A Radio
Nacional do Rio de Janeiro era uma espécie de Hollywood brasileira, capaz de realizar
sonhos, transformando a vida num conto de fadas. 101 Ser cantor ou ator de uma grande
emissora carioca ou paulista era o suficiente para que o artista conseguisse sucesso em todo
0 pais, obtivesse destaque na imprensa escrita e até mesmo freqlientasse os meios politicos
(como um convidado especial ou mesmo como candidato a algum cargo politico).
Normalmente as turnés nacionais desses astros eram concorridissimas, fazendo com que

muitos dos jovens da época, de todas as regides do pais, tivessem como maior desejo, ou

101 Esse mundo de fantasia era alimentado por um conjunto de publicacdes, entre elas a da Revista do Radio,
que se dedicava a apresentar aos ouvintes-leitores as trajetorias de vida dos astros e estrelas radiofonicos. As
narrativas eram comumente construidas no sentido de refazer a vida do astro de existéncia pobre a fama, do
anonimato ao estrelato.



sonho, tornar-se artista de radio na Capital Federal- seria o correspondente ao desejo de
hoje, de se tornarem artistas de televis&o.

Em 1945, com o fim da 2® Guerra Mundial, as industrias de bens de consumo
retomaram seu crescimento. As novidades prometidas pelos fabricantes de radio durante a
guerra comecavam a chegar ao mercado brasileiro. Alguns dos produtos e marcas
presentes nos Estados Unidos e na Europa passaram a ser importados.

Segundo Arnaldo Cémara Leitdo, em 1948, quando ele iniciou sua atividade de
critico radiofonico:

O rédio paulistano possuia uma larga experiéncia, ja revelara idolos populares, ja
constituia fator relevante, exercia papel indispensavel na vida do cidadao comum,
comecando a penetrar no meio rural. Guardadas as proporgdes, era tdo importante
quanto a televiséo hoje, o aparelho de radio na sala de visitas ou na cozinha era

movel corriqueiro.102

Entre os anos de 1945 e 1950 ocorreu um processo de crescimento acelerado do
setor radiofébnico como um todo, como pode ser observado na tabela abaixo. Um conjunto
de novas emissoras de radio surgiu, os equipamentos foram sendo aperfeigoados (inclusive
por determinacdo legal) e algumas das emissoras ja existentes comecaram a operar em
ondas curtas, o que significava que uma mesma emissora poderia possuir mais de uma

estacao de transmissdo e ter alcance nacional.

102 pepoimento de Arnaldo CAmara Leit#o. s. d. Divisdo de Pesquisas — Centro Cultural S&o Paulo.



EMPRESAS RADIOFONICAS SEGUNDO O ANO DE INSTALACAO

Ano N° de emissoras
1933 05
1934 15
1935 09
1936 08
1937 05
1938 -
1939 06
1940 10
1941 11
1942 07
1943 03
1944 08
1945 06
1946 26
1947 42
1948 49
1949 26
1950 47
1951 45
1952* 34
1953* 34
1954* 34
1955* 33
1956 44
1957 44
1958 11
1959 25

Fonte: Anuério Estatistico IBGE. Anos: 1936 a 1960
* Resultados obtidos por estimativa



A tabela acima foi montada tendo em vista sempre o numero de empresas
radiofénicas. Nos levantamentos do IBGE podem ser encontradas informacgfes tanto do
numero de empresas quanto do numero de estacdes. Nas decadas de 1940 e 1950 era
comum que uma emissora transmitisse a mesma programagao a partir de diversas estacdes
(ou freqliéncias). Para uma melhor compreensdo observemos as informagdes presentes no

Anuario de 1958.

Emissoras segundo o nimero de estagdes

Com 1 estagdo 421

Com 2 estacdes 37

Com 3 estacOes 17

Com 4 estacdes 03

Com 5 estacdes 03

Fonte: Anuério Estatistico — IBGE — 1958

Ja em meados da década de 1940, a Radio Nacional do Rio de Janeiro operava nas
frequéncias PRE-8, PRL-7, PRL-8, PRL-9, com uma mesma programacdo. Nesse caso a
Radio Nacional do Rio de Janeiro era classificada pelo Anuario Estatistico como uma
empresa com 4 estacdes. Tendo em vista a falta de informacdes precisas quanto ao numero
de empresas com mais de uma estacdo, ao longo do periodo de 1932 a 1960, a tabela de
crescimento do setor de radiodifusdo no Brasil aqui apresentada foi montada a partir do

numero de empresas e ndo do nimero de estacdes existentes.

No inicio da década de 1940, o processo de transmissdao em ondas curtas ainda era
recente e havia ganho popularidade com a Guerra. Para evitar um congestionamento de
linhas os acordos de transmissdo eram internacionais e 0s governos se “candidatavam” a
um namero determinado de freqliéncias que eram redistribuidas para as emissoras que

desejassem investir nesse setor - j& que teriam que adquirir novos transmissores o que



encarecia o investimento. A Radio Nacional do Rio de Janeiro, por exemplo, realizava suas
transmissdes em 4 (quatro) tipos de ondas diferentes, era a PRE-8 (ondas médias), as PRL-
7 e 8 (ondas intermediérias ou tropicais) e a PRL-9 (ondas curtas), alcangando praticamente
todo o territério nacional com transmissdes de qualidade, além de também ter alcance
internacional. A possibilidade de uma emissora de radio com uma mesma mensagem
atingir todo o pais agradava as multinacionais que nele se instalavam.

As agéncias de publicidade contratavam pesquisas especiais de audiéncia para
melhor atenderem aos seus clientes. De tais pesquisas se pode extrair indices da
popularidade e da relacdo diaria do radio com seus ouvintes. Em janeiro de 1945, a
McCann Erickson encomendou uma pesquisa especial sobre as preferéncias dos ouvintes
cariocas para a pasta de dentes Kolynos. As principais perguntas eram: Quais sdo as suas
horas favoritas de irradiacdo? Quais os estilos de programas que mais gosta? Obtendo as

seguintes respostas:

HORARIO

Mulheres- 10h-11h — 19.6 %
12h-13h — 16,0 %
19h-20h —21.2%
20h -21h — 20,4 %
21h -22h — 38,0 %

Homens - 19h - 20h —> 16.8 %
21h -22h - 316 %
22h-23h - 20.0 %

ESTILO DE PROGRAMA
homens | mulheres | total

Novelas 6.4% |328% 19.6 %

Populares 192% 1164% 178 %

Musicas variadas | 13.2 % 11.6 % 12.0 %

Teatro 6.0 % 16.0 % 11.0%




Humor |140% | 52% | 96%

Esportivos |112% | 04% | 58%
Fonte: IBOPE — Pesquisas Especiais - 1945

Todas as pesquisas de audiéncia radiofénica apontavam a predominéncia da audiéncia
feminina sobre as demais (como ja foi visto na pesquisa comparativa de audiéncia entre as
cidades do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo). As mudancas de habitos, as interferéncias
cotidianas se faziam, em sua maioria, através da mulher, que, de certa forma, também
utilizava o radio para fugir da rotina, da mesmice do servico doméstico. Na crénica “Radio
— poesia do subdrbio”, anteriormente citada, Nelson Rodrigues, utilizando tanto os seus
dotes criticos como literarios, reconstitui o papel dos anuncios e do speaker que os Ié, no

cotidiano feminino:

Para se ter uma idéia do que é o anudncio de radio, basta citar o caso do ‘speaker’.
Esse benemérito cidadao, com efeito, fez-se na vida, prosperou e até romantizou-se,
proclamando a infalibilidade de pomadas para calos, xaropes de mulher, laxantes
suaves e outros bichos. Um ‘speaker’ passou a ser um sujeito lirico, um homem

quase fatal, quase vampiresco. Inspira paixfes imensas. Recebe cartas de senhoras

casadas.103

A cronica bem ao estilo nelsonrodrigueano, reconstitui parte da relagdo dos ouvintes
com o mundo do radio. Em geral, nas proprias propagandas dos aparelhos de radio o
publico alvo era a mulher. Era ela que ficava em casa, que era a responsavel por receber
0s amigos e até mesmo por escolher os produtos que deveriam ser consumidos pela familia.
Um outro elemento presente nas pesquisas do IBOPE era o da valorizacdo do horario
noturno. Os maiores indices de audiéncia tanto masculina quanto feminina séo registrados a

noite, fazendo com que fosse criada uma linha especial de programas com horarios

103 Nelson Rodrigues. * Radio - A poesia do subtrbio”. Diretrizes. 11/12/1941. P. 19.



comerciais mais caros, que mesmo assim passaram a ser muito procurados pelos
anunciantes.

Dentro dos programas diversos, um dos géneros de maior audiéncia eram o das
radionovelas, uma espécie de soap-operas originarias dos Estados Unidos nos anos 30.
Concebidas originalmente como um veiculo de publicidade das fabricas de sabdo norte-
americanas, as novelas foram logo adaptadas ao interesse folhetinesco das sociedades
latino-americanas. Cuba, em 1931, foi o pais pioneiro nesse novo género, logo seguido
pela Argentina (1935). 104 Rapidamente as novelas passaram a ocupar 0s horarios mais
importantes e rendosos do radio brasileiro.

Em um artigo publicado por A Noite llustrada, o Oleo de Peroba, um dos
patrocinadores do horario das 21h, informa aos leitores como se deu a consolidagdo deste
horario como o mais importante e valorizado dentro da programacao radiofénica. Segundo
0 artigo depois de pensado nos gabinetes e de realizadas as pesquisas para saber qual o
horério do dia que concentrava 0 maior nimero de pessoas dentro de casa, verificou-se que
era o horario das 21h, acrescentando que:

O Rio nédo foi o modelo, embora se procurasse contenta-lo; mas foi o imenso
interior brasileiro, grande fonte de ouvintes e de futuros fregueses para os
patrocinadores do horario, que foi levado em conta. Depois de longas
auscultacdes, a Radio Nacional criou em horario das 21 horas, 0 horéario do Oleo
de Peroba. Nesse horario, que surgiu de cuidadosas experiéncias, ganhou a ponta

de todas as estatisticas apresentando nomes famosos, assinando famosas e

inesqueciveis historias de amor.105

104 Ortiz, Renato. A moderna tradicio brasileira: cultura brasileira e indGstria cultural. Sio Paulo:
Brasiliense, 1991. P. 44 e 45.
105 “Um horario famoso”. In: A Noite llustrada, 12/10/1948. P. 32



O rédio, ja na segunda metade da década de 1940, demonstrava todo o seu potencial
como formador de habitos e divulgador de informacg6es e de produtos. Em uma pesquisa
sobre propagandas de marcas de café, realizada pelo IBOPE, para o café Globo,1% o radio
ocupa o primeiro lugar entre todos os veiculos de propaganda. O pesquisador perguntava ao
entrevistado se recordava de alguma propaganda de café, caso a reposta fosse afirmativa
deveria entdo declarar de que marca se tratava e o local onde essa propaganda havia sido
veiculada. O radio foi o veiculo mais citado, independente da marca de café lembrada,

como se pode observar nos resultados abaixo reproduzidos.

VEICULOS MARCAS DE CAFE

Paulista | Capital | Cruzeiro [ Predileto | Globo
radio 2.7 19.2 9.7 20.2 10.2
jornal 0.5 1.2 1.3 1.8 3.8
revista - - 0.3 - 0.3
cartazes 0.3 0.2 3.0 0.8 3.0

Fonte: IBOPE - Pesquisas Especiais - 1947

Plenamente incorporado ao dia-a-dia, o radio passa a ser visto como mais um dos
elementos da vida moderna que deveria estar presente em todos os momentos do dia. O
radio servia para, junto com o jornal, manter os homens informados, alegrar as reunides de
familia, fazer companhia a mulher e acompanhar 0s jovens nos passeios e na praia, como
esta bem ilustrado pela publicidade da Camisaria Progresso.

A compra do primeiro aparelho de radio de uma familia era motivo de festa, como

relembra o empreséario Paulo César Ferreira.

106 |BOPE - Pesquisa Especiais — dezembro/1947.



Enguanto meu pai sonhava com um futuro melhor para o filho, minha mée tratava
de investir em um presente mais confortavel, ou melhor, mais divertido para todos.
Naqguele ano, 1945, ela limpou o cofre para comprar, em seis prestac@es, no bazar
do lIsaac, o primeiro aparelho de radio. Um Cacique valvulado. A geladeira
elétrica, sonho de consumo de meu pai, ficou para depois. De repente, de um dia
para o outro, estavam todos la na sala: Radamés Gnatalli, Ataulfo Alves, Jodo de

Barro, Glenn Muller, Orquestra Tabajara, Emilinha Borba, Marlene....107

A mulher era a “rainha do lar”, mas isso ndo significa que a audiéncia masculina
ndo fosse valorizada, mesmo concentrada nos horérios noturnos e dos finais de semana. O
radio passava a servir como veiculo de diversdo para toda a familia. Segundo o cronista

radiofénico Fernando Lobo, o radio também era “amigo do homem”.

Domingo, como todos, 0 radio é esportivo as tardes, como é esportivo 0 homem. A
gravata é esquecida e, se o sol desponta e as pracas se enchem o radio o
acompanha ao ritmo dos swings mais elétricos, os sambas os mais sacudidos.
Oferece-lhe depois do almogo a vibragdo de véarios jogos de futebol, ao calor dos
lances emocionantes, das fases das partidas. Como faz presente aos seus ouvidos 0s
pareos realizados no Jockey Club Brasileiro. (...) O radio acompanha o ritmo da

vida do homem comum e procura integrar-se nos variados horarios que formam o

seu dia.108

Nos anos dourados do radio brasileiro se deu a efetiva popularizacdo dos aparelhos
de rédio junto a populagdo. Em 1948, o nimero de domicilios com aparelhos de radio havia
alcancando a cifra de 91% na cidade do Rio de Janeiro e 88% em S&o Paulo.109 Em abril
de 1948, a Clipper, que fabricava radios com a contra-marca ASA, festejava o 100.000

radios construidos no Brasil e ressaltava sua contribuicdo efetiva para o engrandecimento

107 Ferreira, Paulo Cesar. Op. cit. P.34.
108 Diario da Noite. 05/05/1948. P. 8.
109 |BOPE - Pesquisas Especiais — fevereiro/1948.



da industria de rédio brasileira.l1® Para uma familia de trabalhadores comprar um
aparelho de radio ja ndo era mais tdo dificil. Surgiram inimeros modelos no mercado,
desde os muito simples até os mais sofisticados e modernos. As lojas anunciavam
freqlientemente ofertas e planos diversos de pagamento.

Em marco de 1947, por exemplo, a Casa Nata Ltda anunciava um aparelho simples,
marca Americano por Cr$ 545,00. 111 Mas para os clientes mais exigentes havia também
as marcas mais afamadas do mercado. Nas lojas Novidades Murray, por exemplo, em abril
de 1948, um aparelho Philips era vendido por Cr$ 1.680,00 e um Philco por Cr$ 1.100,00, e
0 pagamento poderia ser realizado & prazo. 112 Os fabricantes dos aparelhos de rédio
asseguravam a incorporacgdo de todas as novidades tecnoldgicas aos seus novos modelos.

A General Eletric anunciava que os resultados das constantes pesquisas tecnolégicas
estavam sendo plenamente incorporados aos seus produtos e que ao comprar um réadio G.E.,
o cliente poderia ter a certeza de que “a mesma técnica e precisdo que servem a industria
em todo o mundo também contribuem para o conforto do seu lar”113 No anuncio de seus
radios a Philips recomendava :

Sintonize...o mundo !
Do febril trabalho da ciéncia durante a guerra surgiram provas impressionantes da

conquista, pelo homem moderno, do tempo e da distancia. (...) Aviacdo, radio, eis

af dois grandes exemplos do muito que progredimos.114

O numero de anuncios de venda de aparelhos de radio multiplicava-se nas péginas

dos jornais e das revistas. Observando a tabela de salarios minimos pagos nas cidades do

110 O Globo. 10/04/1948. P. 7
111 O Globo. 14/03/1947. P. 6
112 0 Gloho. 13/04/1948. P.7

113 O Globo. 23/03/1947. P. 4.
114 0 Gloho. 05/04/1948. P. 8



Rio de Janeiro, de Niteroi e de Sdo Paulo - onde os pregos dos aparelhos eram similares -,
nas década de 1940, verifica-se a existéncia real de possibilidades de uma familia operéria
adquirir seu aparelho de radio. Mesmo que somente um dos membros da familia

trabalhasse, seria possivel adquirir um modelo mais simples pelo sistema de prestacoes .

Salario Minimo 1943 — 1954 (Cr$)

CAPITAIS Nov./43 - Dez./51 -
Dez./51 Maio/54
Niteroi 320 1.000
Rio de Janeiro | 380 1.200
Sdo Paulo 360 1.190

Fonte: Anuério Estatistico — IBGE - 1961

Uma crénica publicada no jornal Diario de Noticias, em 06/07/1947, relata a
“invasdo” do rédio ao conjunto dos lares. Segundo o cronista: naquele lugar reservado aos
pianos um aparelho de radio se instalou. Grande ou pequeno, bom ou mau, ele ali esta ao
alcance de todos. Basta liga-lo e ele nos pde em comunicagéo com o resto do mundo.

Como era muito comum na época, 0 cronista segue criticando a a¢do do radio sobre
as préticas cotidianas do interior do pais.

Como esta tudo diferente! Dantes a gauchada largava o trabalho e reunia-

se no rancho para tomar seu chimarrdo e tocar viola e cantar. Hoje, deixa 0s

afazeres e também se retine, mas para tomar chimarréo e ouvir radio. 115

Entretanto, na mesma crénica, o autor também reconhece alguns dos beneficios

levados pelo radio ao homem do interior.

E claro, objetamos. Aquela caixinha acesa é o derivativo da solid4o em que

vive 0 sertanejo. Através dela, por mais longe que esteja, espia a civilizacdo de que

115 Diario de Noticias. 06/07/1947. P. 5



até ha pouco ndo ouvia falar. Ouve boa musica, por excelentes artistas, teatro,
esporte. Fica sabendo que a bomba atémica é o terror dos espiritos belicosos; que

a lua cobriu o sol; que Getllio Vargas foi deposto e que o jogo acabou no Brasil —

isso tudo sem jornal que, em muitos casos nem saberia ler. 116

A producéo de aparelhos de radio ampliava-se em todo o mundo, alguns dos dados
desse crescimento podem ser observados em um estudo publicado, no Brasil, pela revista
Conjuntura Econdmica, da Fundacdo Getulio Vargas-FGV.117

Crescimento producdo de receptores de radio nos trés maiores paises produtores (em
milhares de aparelhos): 1935 — 1950.

PAISES 1935 (1950 indice de crescimento
Estados Unidos |5.634 |14.580 | 258,37 %
Inglaterra 1.850 [18.100 97,83 %
Canada 191 788 | 412,56 %

Fonte: Statistical Yearbook — 1951 — United Nations. In: Conjuntura Econdmica, dezembro — 1952.

Esse mesmo estudo da Fundacgdo Getulio Vargas chama a aten¢do para o fato de que
como a producdo de aparelhos de radio ndo exigia grandes instalagcdes industriais, um
namero significativo de paises passou a fabricar modelos préprios de rédio para o
atendimento do mercado interno, muitas vezes importando somente 0s componentes mais
sofisticados. Entretanto, no caso brasileiro o crescimento de uma industria montadora
nacional somente se tornou efetivo na segunda metade da década de 1940, quando surgiram
varias fabricas montadoras de aparelhos de réadio, tanto representantes das famosas marcas
estrangeiras como das modestas e nova marcas nacionais.

Importacao de radio receptores e de acessorios no Brasil 118

ANO ACESSORIOS APARELHOS

toneladas mil Cr$ Toneladas mil Cr$
1946 610 59.851 837 109.864
1947 952 105.951 2.389 281.798
116 1dem.

117 “Radio, imprensa e cinema”. In: Conjuntura Econdmica, dez. 1952. P. 68-73

118 “Indystria — Radio e Televisdo”. Conjuntura Econdmica. Maio/1951. P. 12-16.




1948 568 56.770 1.339 147.312
1949 821 86.036 72 9.604
1950 1.391 125.852 7 1.019

Fonte: Conjuntura Econbmica, maio-1951

Como pode ser verificado a partir dos dados acima apresentados, 0 pais diminuia
gradativamente a importacdo de aparelhos de radio e aumentava a importacdo de acessorios
permitindo, inclusive, que diversos dos componentes fossem fabricados no Brasil. A
comparacdo entre dois estudos diferentes, realizados pelo IBOPE, acerca da preferéncia de
marcas de radio entre 0s ouvintes, nos anos de 1943 e de 1949, aponta para o crescimento
da presenca das marcas nacionais no mercado consumidor interno. O resultado final da
pesquisa de 1949 indica o indice de preferéncia de 55% para as marcas estrangeiras,
contra 26% para as marcas nacionais. Sendo que 19% dos entrevistados nao tinham
preferéncias, consumindo de maneira idéntica, marcas nacionais ou estrangeiras.

Preferéncias de marcas de radio - 1943

MARCAS PERCENTUAIS
Philips 16,0 %

GE 8,0 %

RCA Victor 6,3 %

Philco 5,8 %

Belmont 3,0 %
Westinghouse | 2,8 %

Zenith 25%

Air King 1,2%

Cacique 1,2 %

Fonte: IBOPE - 1943119

Preferéncias de marcas de radio — 1949

NACIONAIS |PERCENTUAL |[ESTRANGEIRAS |PERCENTUAL
Piloto 25,0 % RCA 23,0 %
Invictus 16,0 % Emerson 220%
ABC 10.0 % Philco 13,0 %
Clipper 9,0 % Philips 11,0 %

119 Citado em Gontijo, Silvana. A voz do povo: o IBOPE no Brasil. Rio de Janeiro: Objetiva, 1996. P. 47



Cruzeiro 8,0 % Detrola 8,0 %

Anderson 6,0 % Garod 8,0 %

Fonte: IBOPE — Pesquisas Especiais — 1949

Frente ao crescimento do mercado brasileiro de aparelhos de radio, as fabricas
estrangeiras ampliavam suas instalacbes no pais. Em fevereiro de 1949, o presidente da
Philco International Corporation de Nova York, em visita ao pais, para inspecdo das novas
instalagcBes destinadas a montagem dos aparelhos de radio Philco, afirmou considerar o
Brasil um dos grandes mercados do mundo, declarando serem os brasileiros grandes
consumidores dos produtos Philco. Ainda segundo o presidente da Philco, a empresa
produzia “aparelhos elétricos cujos algarismos de consumo se podem constar entre 0s
indices de civilizacéo e liberdade dos povos modernos” e que o rddio no mundo moderno
era um privilégio “dos povos livres, que podem escutar o que desejam, sem sujeicdo nem
controle politico”, complementando seu discurso com a afirmacdo de que o radio é “um
veiculo por exceléncia de informacédo e esclarecimento” 120, O radio brasileiro do final da
década de 1940, tanto era um veiculo de informacdo e esclarecimento, como era um
excelente meio de publicidade e um icone da modernidade.

Na tentativa de melhorar os indices de audiéncia, o radio comercial brasileiro
sempre buscou apresentar uma programacdo popular que agradasse a maioria dos
ouvintes. E bem verdade que também surgiram algumas emissoras que tinham como
publico alvo as camadas privilegiadas, mas essas emissoras eram a minoria. As radios que
se tornaram mais famosas nesse periodo, (no caso carioca as radios Nacional, Tupi, a
Tamoio e a Mayrink Veiga), transmitiam uma programacao altamente popular. A “missao

civilizatéria do radio” preconizada pelo pioneiro Roquette Pinto tinha sido substituida pelo

120 “Fabricacio no Brasil, em larga escala , dos radios Philco”. In: O Globo, 14/02/1949. P.4



binbmio informacdo e diversdo e dava o0s primeiros passos rumo a consolidagdo da
industria do entretenimento brasileira.

A presenca do radio popular no dia-a-dia da sociedade brasileira continuava a gerar
polémicas. O inegavel aumento de sua importancia ampliava a atencdo dispensada pelos
criticos ao meio:

Ouvir radio é uma coisa, saber ouvi-lo é outra. Tudo em excesso prejudica, enfastia
e até o povo confirma esta verdade no refrdo que diz: o que é demais sobra. O
habito de ligar o aparelho e deixa-lo funcionando horas seguidas é um erro. Satura
0 ouvinte de tal forma que ele ndo sabera mais distinguir o bom do mau programa.
121

Os programas cada dia mais populares agradam a muitos, mas, em geral,
desagradam aos criticos:

A gente do povo &, sobretudo, a que ndo apenas usa, mas abusa do radio. Tem a
mania de ouvi-lo da manhd a noite, seja o que for. E o pior é que nédo so6 perverte o
proprio gosto, ao invés de aperfeicoa-lo, como azucrina os ouvidos alheios, da
vizinhanga que, nem sempre estara disposta a escutar mesmo um bom programa,
guanto mais os de Gltima classe, as insuportaveis novelas, com seus gritos e
solucos que nunca mais acabam e que constituem, precisamente, 0 chamariz para
platéia enternecida.

E preciso, portanto, é que se modere o uso do radio, que deve ser individual,

coletivo mesmo, mas néo para a coletividade inteira.122

As criticas constantes presentes nas colunas especializadas publicadas pela imprensa
escrita servem como uma espécie de termOmetro para medir a popularidade de alguns
géneros de programa e a assiduidade da audiéncia das classes populares a determinado tipo

de emissora. O fenbmeno da popularizagéo extrema do radio colocou em cena uma parcela

121 Di4rio de Noticias. 04/07/1947. P. 5
122 |dem.



da populacdo que, em geral, encontrava-se a margem da sociedade. Os programas de
auditdrio, por exemplo, atraiam multiddes aos estudios das emissoras e normalmente eram
execrados pela critica especializada. Os ouvintes ndo se importavam com as criticas, 0s
idolos do radio precisavam ser vistos e, se possivel, tocados.

Em outubro de 1950 a revista PN : Publicidade e Neg6cios publicava o resultado de
uma pesquisa destinada a eleger os dez programas mais populares do radio carioca. Em
primeiro lugar estava o Programa César de Alencar com 22,2 % da preferéncia dos
ouvintes. O segundo colocado foi o programa Sequéncia G-3, com 7,3 % da preferéncia 123,
O Programa César de Alencar foi um dos programas de auditorio mais conhecidos da
historia do radio brasileiro. Ficaram famosas as filas para a compra de ingressos que
comegavam a se formar no dia anterior do inicio da venda. E interessante observar que o
segundo colocado na pesquisa, 0 Sequéncia G-3, era um programa que tinha como principal
quadro o de reclamacdes e de pedidos de auxilios, era o radio abrindo seus microfones para
as classes menos favorecidas.

No ano seguinte, em setembro de 1951, a PN : Publicidade e Negdcios publicou
uma nova pesquisa quanto a preferéncia dos ouvintes e obteve como resultados: 18,1% para
0 Programa Cesar de Alencar, 11,5% para o Programa Manoel Barcelos e 9,7% para o
Sequéncia G-3. 124 O que se verifica € que 29,6% dos ouvintes tinham nos programas de
auditério sua preferéncia.

Foi dentro desse clima de crescente popularizacdo do radio e de seus idolos que, em
1948, a Associacdo Brasileira de Radio — ABR, promoveu seu primeiro concurso para a

“Rainha do Radio”. O titulo ja existia desde 1937 e era promovido pelo late dos Laranjas,

123 pN : Publicidade e Neg6cios. 01/10/1950. P 8
124 pN : Publicidade e negdcios. 15/09/1951. P. 36



um grupo carnavalesco que atracava um iate na Esplanada do Castelo durante o carnaval e
que premiava, anualmente, uma cantora com o titulo de “Rainha do Radio”. O concurso
somente se tornou popular quando passou a ser promovido pela ABR.

O concurso de “Rainha do Radio” da ABR tinha como principal finalidade a de
arrecadar recursos financeiros para a constru¢do do hospital do radialista — na época era
comum a construcdo de hospitais e sociedades beneficentes por categoria profissional. O
concurso era anual e os votos eram vendidos. O concurso para “Rainha do Radio” mais
polémico e famoso ocorreu em 1949, quando a cantora Emilinha Borba era a preferida e
entretanto foi Marlene que ganhou 0 concurso gragas ao patrocinio da Cia. de Cerveja
Antértica. A disputa entre as fas de Emilinha e de Marlene perdurou durante muito
tempo. Os programas César de Alencar e Manoel Barcelos, campedes de audiéncia
radiofonica, foram os canalizadores dessa disputa entre os poderosos fa-clubes das duas

cantoras.

E também do ano de 1948 o lancamento da Revista do Radio, uma publicaco
carioca totalmente dedicada as noticias radiofonicas. A revista realizava grandes
reportagens com os principais astros do radio enfocando, em geral, a trajetéria artistica e o
cotidiano — principais héabitos e relacbes familiares. Havia também reportagens sobre as
emissoras, ou sobre determinados aspectos das programacdes, anedotarios, noticias sobre o
radio dos outros estados, entre outros. Rapidamente a revista tornou-se popular e, em

novembro de 1950, ocupava o 4° lugar entre as revistas mais lidas na Capital Federal.



Leitura de revistas e poder aquisitivo

REVISTA Classe A Classe B Classe C Média

O Cruzeiro 86,0 % 75,0 % 40,0 % 58,9 %
Grande Hotel 6,0 % 13,0 % 11,0 % 11,7 %
Revista da Semana 26,5 % 15,5 % 3,0% 10,0 %
Revista do Radio 2,0% 75 % 12,0 % 9,3%
Jornal das Mocas 4,5 % 115% 6,5 % 8,8 %
Fon-fon 8,5 % 10,0 % 25 % 6,4 %
Carioca 8,5% 8,5 % 15% 5,2 %
Careta 55 % 3,5% 1,0% 2,4 %
Club dos Amores 1,0% 1,5% 2,0% 1,7%
Noite llustrada 15% 25% 1,0% 1,7%
Cena Muda 1,0 % 1,0% - 0,5%

Fonte: IBOPE — Pesquisas Especiais - 1951

Pela pesquisa, observa-se que a revista O Cruzeiro tinha a preferéncia absoluta de
todas as classes e que as diferencas percentuais entre as segunda, terceira e quarta
colocadas eram muito pequenas. A Revista do Radio era uma publicacdo extremamente
popular, o seu publico leitor concentrava-se nas classes C e B. A popularidade da revista foi
tamanha que logo ela passou a ser distribuida em outros estados.

A maioria das grandes reportagens apresentadas na Revista do Radio giravam em
torno dos artistas da Radio Nacional. Este fato gerava um certo mal-estar com as outras
grandes emissoras cariocas. Mas tal procedimento deve-se aos altos indices de audiéncia
alcancados pela Radio Nacional, na época, tanto na cidade do Rio de Janeiro, quanto no
restante do pais.

O PN: Anuario do Radio, de marco de 1950, publicou pesquisas realizadas em
dezembro de 1949, em algumas localidades do pais, sobre diversos aspectos da audiéncia

radiofonica. Quanto as emissoras de maior audiéncia, os resultados foram os seguintes:

| CURITIBA - [Classe A [Classe B |[Classe C | Média |




Emissoras

R. Guairaca 20 % 35% 34 % 29,6 %
R. Nacional 40 % 24 % 14 % 26,0%
Fonte: PN : Anuério do Radio — margo —1950 p. 38

SALVADOR - Classe A |Classe B |[Classe C | Média
Emissoras

PRAA4 34 % 40 % 50 % 41,3%
R. Excelsior 20 % 30 % 40 % 30 %
R. Nacional 22 % 21 % 7% 16,6 %
Fonte: PN : Anuério do Radio — margo —1950 p. 52

PORTO ALEGRE |Classe A |Classe B |Classe C | Média
— Emissoras

R. Gatcha 28 % 46 % 38 % 37,3 %
R. Farroupilha 34 % 32 % 34 % 33,3%
R. Difusora 22 % 15% 28 % 21,6 %
R. Nacional 16 % 7% - 7,6 %

Fone: PN : Anuério do Radio — margo —1950 p. 67

A presenca da Radio Nacional nas pesquisa realizadas em outros estados do pais
atesta a enorme popularidade e alcance da emissora carioca. No caso da propria cidade do
Rio de Janeiro, a Nacional era a lider absoluta de audiéncia em todas as classes e em todos
os horarios. Em uma pesquisa, realizada pelo IBOPE em 1949 e publicada pelo Anuério do

Radio de 1950, a audiéncia das emissoras cariocas encontrava-se dividida da seguinte

forma;

Audiéncia das emissoras de radio cariocas

| Nome da estacéo

| Classe A %

| Classe B%

| Classe C % | Média %




R. Nacional 32,0% 35,5 % 34,5 % 34,0 %
R. Tupi 20,8 % 22,0 % 17,5 % 20,0 %
R. Tamoio 9,0 % 7,0% 15,0 % 10,3 %
R. Globo 10,0 % 12,8 % 7,5% 10,0 %
R. Jornal do Brasil 10,5 % 3,0% 1,0% 4.8 %
R. Continental 45 % 2,0 % 6,5 % 4,3 %
R. Guanabara 2,0% 45 % 45 % 3,6 %
R. Mayrink Veiga 4.0% 45 % 2,0% 35%
R. Maua 2,0% 3,0% 5,5 % 3,5%
R. Clube do Brasil - 3,0% 3,0% 2,0%
R. Ministério da Educacdo | 3,0 % 25% - 1,8%
R. Cruzeiro do Sul 1,0% - 25% 1,1%
R. Roquete Pinto 1,0 % 0,5 % - 0,6 %
R. Vera Cruz - - 0,5% 0,1 %
BBB de Londres 0,5% - - 0,1%

Fonte: PN : Anuério do Radio — margo —1950 p. 109

A pesquisa demonstrava que apesar do grande nimero de emissoras existentes na
cidade, o mercado radiofénico carioca era controlado por poucas delas. Ao longo de toda a
década de 1950, a disputa de audiéncia se deu entre as radios Nacional, Mayrink Veiga,
Tupi e Tamoio, sendo que a Radio Nacional continuou na lideranca geral até meados da
década de 1960.

O desenvolvimento do radio brasileiro ndo se deu da forma homogénea, no que diz
respeito a relagdo entre as capitais e o interior ou mesmo entre as diversas regifes do pais.
A instalacdo de uma emissora de radio era um investimento alto, os equipamentos eram
importados e era necessario existir algum tipo de garantia de retorno do capital aplicado.
Quanto maior fosse o porte da cidade e a capacidade de consumo de seus habitantes,
maiores as possibilidades de ampliacdo do nimero de emissoras.

Um outro problema que afetava o pais como um todo era o do fornecimento de
energia elétrica. Ao longo das décadas de 1940 e 1950 o pais passou por diversas
campanhas de racionamento de energia elétrica interferindo diretamente na utilizacdo de
aparelhos eletrodomésticos em geral. A Prefeitura de Petropolis, em 07/07/1945, langou um

apelo a populacdo que fizesse o possivel para que economizar energia, pedindo, inclusive,



que “ligassem o menos possivel seus aparelhos de radio” 125, Quanto mais distante dos
grandes centros, pior tornava-se a situacdo, pois o quadro de distribuicdo elétrica pelo
conjunto do pais apresentava-se de forma bastante desigual.

Domicilios particulares quanto a existéncia de iluminacéo elétrica— 1940 — 1950.

ILUMINACAO ELETRICA DOMICILIAR

1940 % 1950 %
Quadro urbano
Norte 44,0 35,6
Nordeste 21,5 29,6
Leste 47,8 60,4
Sul 61,4 77,1
Centro-oeste 27,7 36,6
TOTAL 47,3 60,0
Quadro rural
Norte 0,6 0,8
Nordeste 0,4 0,7
Leste 2,3 2,5
Sul 51 8,6
Centro-oeste 0,3 0,6
TOTAL 2,5 3,6

Fonte: IBGE. Censos de 1940 e 1950. In: Conjuntura Econémica, julho/1957

O quadro acima retrata a situacdo da distribuicdo de energia elétrica ao longo dos
anos 30 e 40. Logo de inicio, pode-se observar que no setor urbano, da regido norte, 0
crescimento domiciliar foi maior que o de fornecimento de energia elétrica, causando uma
diminuicdo ainda maior no percentual de domicilios abastecidos com energia elétrica.
Apesar do desenvolvimento industrial crescente, somente as regides urbanas leste (que
incluia Rio de Janeiro e S&o Paulo) e sul conseguiam ter mais de 50% de seus domicilios
abastecidos com energia elétrica. Quanto ao quadro rural, a situagdo no inicio dos anos 50
era extremamente precaria, pois mesmo a regido melhor abastecida de energia ndo chegava
a atingir 10 % do total de domicilios. No inicio da década de 1950, tornaram-se comuns as

reclamacdes das emissoras de radio e de outros setores industriais quanto as constantes

125 0 Globo. 07/07/1945. P. 6



interrupcbes no fornecimento de energia elétrica. Era comum a publicacdo de artigos em
jornais e revistas cobrando providéncias enérgicas do governo contra a empresa
fornecedora de energia, a Light. 126, O racionamento no fornecimento de energia afetava
diretamente o faturamento das emissoras de radio que eram obrigadas e diminuir o horario
de funcionamento, perdendo parte de seus anunciantes, no caso dos horarios de
racionamento noturnos o prejuizo era ainda maior, pois os horarios mais valorizados das
emissoras de radio eram exatamente os da noite.

Em 1951, o Anuéario Brasileiro de Radio publicou uma pesquisa sobre o ndmero de
radio-receptores existentes no pais, com base em levantamentos do IBOPE. Atraves de
pesquisa direta e de estimativas, o Instituto concluiu que o pais possuia 3.500.000127
aparelhos receptores para uma populacao estimada em 52.632.577 de habitantes 128, 0 que,
a principio, pode parecer um numero pequeno, pois representa menos de 10% da
populacdo, entretanto 1.300.000 desse total de aparelhos se encontrava nas capitais,
1.375.000 em cidades de medio e pequeno portes e somente 800.000 nas &reas rurais, além
do fato de que neste mesmo periodo, mais de 70% do pais ainda nao era servido de energia
elétrica 129, o que praticamente inviabilizava o projeto de uma familia do interior de possuir
um aparelho de radio. Repassando os totais para 0s niveis regionais o estudo revela que
32% do total de aparelhos de radio se encontravam no Estado de S&o Paulo e 20% na
cidade do Rio de Janeiro (Distrito Federal). Cada aparelho receptor de radio normalmente

atendia a uma familia de 5 membros e, muitas vezes, aos vizinhos na hora da novela ou dos

126 Como por exemplo o artigo “A Light é agente de uma conspirag&o internacional contra a industrializag&o
do Brasil” publicada na PN: Publicidade e Negdcios. 05/07/1953. P. 6

127 PN - Anuério do Rédio. Rio de Janeiro, 1951/1952. p. 26

128 |BGE - Anuério Estatistico do Brasil. 1960. Rio de Janeiro. p. 21

129 No recenseamento de 1960, ou seja, dez anos depois, somente 38,54 % dos domicilios visitados pelo
IBGE possuiam abastecimento de energia elétrica. Ver. VII Recenseamento Geral - 1960 . Rio de Janeiro p.
126



programas mais famosos, ou seja, a escuta familiar e / ou compartilhada ampliava o alcance
do aparelho de radio.

Apesar das dificuldades impostas pela precéria distribuicdo de energia elétrica, o
mercado de consumo brasileiro de aparelhos de radio era promissor. O mesmo artigo do
Anuario de Radio informava ainda que, somente na cidade do Rio de Janeiro, as vendas de
radio no atacado ja chegavam a marca de 6.000 aparelhos de radio por més e que as
fabricas de radio brasileiras (praticamente todas localizadas em S&o Paulo) ja se
encontravam com a producdo anual vendida. Um outro indice de popularizacdo dos
aparelhos de radio era o da ampliacdo das vendas a prestacOes, que ofereciam, no mercado
carioca, a possibilidades de compra de um modelo simples pelo valor de Cr$ 20,00 (vinte
cruzeiros) mensais. Nesse periodo o salario minimo era regional, no caso do Distrito
Federal o valor estipulado era de Cr$ 380,00 (trezentos e oitenta cruzeiros) 130. A compra
de um aparelho de radio ndo era mais um sonho impossivel para a classe trabalhadora.

Através do radio, chegavam até a populacdo o divertimento, as noticias e as
novidades. O radio transformava-se em um elemento integrador e transformador da
“cotidianidade”. Segundo Agnes Heller “a vida cotidiana é a vida do individuo” 13! | sendo
que este individuo € sempre um ser particular e genérico. Para a estudiosa 0 “homem da
cotidianidade é atuante e fruidor, ativo, receptivo, mas ndo tem tempo nem possibilidade
de se absorver inteiramente em nenhum desses aspectos” 132, Nessa relacdo diaria de
participacdo e interferéncia relativas, o radio contribuia para no processo de alteracdo das

praticas cotidianas e do crescimento de uma sociedade de consumo de massa.

130 |BGE - Anuério Estatistico do Brasil - Rio de Janeiro, 1951. p. 319
131 Heller, Agnes. O cotidiano e a Histdria. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1989. p. 20.
132 1dem. p. 17



Entre as diversas modalidades radiofonicas, surgiu, em 1950, no Rio de Janeiro, a
Radio-Relogio Federal. Era uma emissora especializada na prestacdo de servicos, que ndo
tocava musicas, apenas irradiava informacdes variadas, pequenos andncios, acompanhados
da locucdo das horas, minutos e segundos. As pessoas passaram a acertar seus rel6gios pela

emissora, pois segundo o cronista Fernando Lobo, nés éramos:

Um povo atrasado ou adiantado demais. Atrasados nos trens, no trabalho, nos
encontros, adiantados, quando o interesse é nosso, quando a vontade de chegar é
maior que a dos ponteiros. E rolamos assim até o dia que o radio fez um relégio,
um reldgio dentro de cada casa, dando minuto a minuto a hora certa, exata e
falada. Acorda aquela hora o dorminhoco, cheio de desculpas, aponta aquela hora
uma convocacgdo certa em que ela é o prdprio aviso e aos poucos 0s homens
acertam os seus reldgios pela Radio-Reldgio Federal e comegcam a chegar na hora
(...) Se ligamos o radio e acertamos um a um, aos poucos vamos andando com

minutos certos e iguais, e isso € bom para um povo civilizado.133

Os empresarios do setor radiofonico tinham consciéncia do potencial do radio
enquanto veiculo de comunicagdo. Assis Chateaubriand, dono da rede de Emissoras
Associadas de radio e da rede de jornais Associados, na inauguracdo dos novos
transmissores e estidios da radio Tupi de Sdo Paulo, discursou sobre a funcdo do radio em
uma sociedade moderna e democratica, segundo o empresario:

O radio e a imprensa sdo 6rgdos modeladores das tendéncias e da vontade do
povo, que lhes determinam modos de pensar e de agir, fixando idéias, formas de
vida e de governo, de gosto artistico. Tem um poder descomunal que, exercido no

sentido do bem comum, excluem as piores influéncias dos demagogos, dos

ignorantes, dos ambiciosos. 134

133 Lobo, Fernando. “Cronica — Réadio Reldgio”. In: A Noite lustrada. 16/10/1951.
134 pN:Publicidade e Negdcios. 15/01/1950 p. 10-13.



Um dos setores onde a presenca, a influéncia, cotidiana do radio mais sobressaia era
o da linguagem. O rédio criava novas expressdes, fornecia significados novos as palavras,
criando fortes lacos de identificacdo entre seus ouvintes. As expressdes criadas pelo radio
serviam de ponto de identificacdo social. A repeticdo e a compreensédo dentro de um grupo
de pessoas de uma piada ou uma expressao pertencente a um programa radiofonico era um
fator de reconhecimento social, um fator de identidade.

Varios estudiosos véem esse processo de construcdo de identidade através dos
meios de comunicagdo de massa como um processo negativo. Richard Sennet ao analisar as
mudancas de comportamento da sociedade e o processo de individualizacdo atribui aos
meios de comunicacdo de massa uma contribui¢do significativa na diminuicdo do contato

real entre os individuos e os grupos. Segundo o sociélogo:

A comunicagdo eletrénica é um meio através do qual a propria idéia de vida
publica foi levada a se findar. Os meios de comunica¢do aumentaram amplamente
0 estoque de conhecimentos que 0s grupos sociais tinham uns dos outros, mas
tornaram o contato efetivo desnecessario. O radio e mais especificamente a TV sdo

aparelhos intimos, principalmente se os assistimos em casa. 13°

2.5 O réadio, a critica, a crénica e 0s ouvintes

A programacgdo popular, com novelas, sambas, programas humoristicos e de
calouros predominava no radio em geral e, principalmente, no radio carioca, alcangando
cada vez maiores indices de audiéncia. Tal situacdo ndo intimidava alguns cronistas que

adotavam uma posicdo mais conservadora, mantendo-se irredutiveis quanto a questdo do

135 Sennett, Richard. O Declinio do Homem Publico: as tiranias da intimidade. Sdo Paulo: Cia das Letras,
1988. p. 344.



radio educativo. Para esse grupo o meio deveria ter como principal objetivo o de educar e
elevar o nivel cultural da populacdo brasileira. O jornal carioca Diario de Noticias, por
exemplo, mantinha uma coluna de radio denominada O Diario nos Estudios na qual
predominava uma linha de critica ao radio popular. A presenca do radio no cotidiano das
camadas populares era um tema bastante presente na coluna, como no exemplo abaixo:

Através de longos passeios nas imediacGes de Teresopolis, quando as casas
apresentam aspecto modesto (...) conseguimos da garotada revelagdes espantosas.
Costumam ouvir radio nos cafés e nos armazéns que sempre existem nas
proximidades. Sdo analfabetos os meninos e filhos de pais que ndo sabem ler. No
entanto, usam dos termos divulgados pelas emissoras da cidade. A palavra
‘rosetar’ criou raizes na roca. E empregada por menores e adultos provocando
risadas debochadas. (...) O radio domina vastos territdrios, impregnando capitais
de lugarejos de suas novidades perniciosas. (...) A venda de receptores baratos
poderia proporcionar as populagdes brasileira novas e proveitosas fontes de

conhecimentos. O que se observa agora, porém e desolador, contrariando as

vantagens previstas antes.136

A cronica reafirma o poder do radio sobre as regides do interior, inclusive
chamando a atencdo para o fato de que mesmo aqueles que ndo possuiam aparelhos de
radio em casa acabavam tendo contato com o poderoso meio de comunicacdo nos
estabelecimentos comerciais. Era uma pratica comum que bares e armazéns mantivessem
aparelhos de réadio ligados durante todo o dia e sintonizados nas estagbes de maior
preferéncia popular com o intuito de atrair a freguesia. Quanto a expressdo ‘rosetar’
descrita na cronica, ela se encontrava presente em um samba de Jorge Veiga que gerou

muita polémica a acabou sendo censurado e retirado da programacao das radios. Apesar da

136 «“Aspectos”. In: Diario de Noticias. Rio de Janeiro. 05/02/1947. 22 Seccio - p. 3



perseguicdo, 0 samba ‘“caiu no gosto popular”, como se dizia na época para algo que se
tornava conhecido de todos, sendo cantarolado pelas classes populares.

A crbnica do Diario de Noticias critica ndo uma emissora de radio, mas a maioria
delas que, segundo sua visdo, servem mais para deseducar do que para educar 0 povo.
Mesmo pretendendo demonstrar os aspectos negativos do radio, a crénica termina por
permitir que atraves dela se possa avaliar o processo de interferéncia do radio nas camadas
populares. Nesse caso, ela fornece um exemplo de uma prética, ou melhor, uma expressao,
que foi tornada de uso comum, cotidiano, e que teve sua origem na transmissao
radiofonica.

A critica permanente do Diario de Noticias aos programas populares manteve-se
também nos anos de 1950. Em outubro de 1953, por exemplo, a crénica classificava o
programa de Haroldo Barbosa, A Cidade se Diverte, irradiado pela Radio Mayrink Veiga,
como: agressdo a gramatica no meio do pandemonio. Na mesma crbnica € feita uma
critica & “opgédo popularesca”, adotada pela Radio Nacional, afirmando que Vitor Costa
cedo se convenceu dos grandes lucros que iria auferir explorando os programas
popularescos e ignorancia da maioria dos anunciantes. 137

A influéncia do radio crescia independente dos elogios ou criticas dos diversos
cronistas e dos intelectuais em geral. Em 1953, segundo o cronista Rubens Braga, o
potencial radiofonico de criar elementos que eram incorporados ao cotidiano de diversos
grupos era inegavel. A presenca do radio ndo podia mais ser ignorada pelos intelectuais:

O réadio com sua forca tremenda, tende a unificar a linguagem nacional a um ponto
impossivel de imaginar antes; a lingua oficial falada no Brasil, em todos os
circulos sociais e em todos os estados é, afinal de contas, a da Radio Nacional. Se

amanhd o pessoal dessa estacdo resolver inventar um adjetivo qualquer —

137 Diario de Noticias. 23/10/1953.



suponhamos ‘obvioso’- este adjetivo passara a ser falado e escrito por um milhao

de pessoas, do Acre ao Rio Grande do Sul, com a maior naturalidade. 138

A mensagem radiofénica pensada de forma ampla, como o conjunto das
transmissdes das diversas emissoras do periodo, com todas as suas variedades e graus
diferentes de abrangéncia, interferiu na forma de ver o mundo de uma geragdo. A presenca
do réadio imp6s novas dindmicas na convivéncia familiar. O jornalista Arthur da Tavola

relembra a importancia e a interferéncia do radio em sua prépria vida:

Meu pai, cedo partido desta vida, esta sentado, impecéavel pijama abotoado até em
cima, como era de seu modo (...), ao lado do rédio de caixa, objeto principal da
modesta sala de jantar de nossa casa de vila. Ouve noticias da Segunda Guerra
Mundial nas radios Nacional e Tupi ou musica classica na Radio Ministério da
Educacéo. Eu, (...) brinco a so6s, enquanto incorporo a memoria emotiva sons e
nomes. (...) Eu ficava a imaginar a face do Principe lgor ou me via a saltar, sem
gravidade, nas ensolaradas ou nevadas (eu n&o sabia) lonjuras das estepes da Asia
Central.

Devo tudo isso a Radio Ministério da Educacao (serad ‘mistério’ da educacdo?) e a
meu pai, como muito devo também as tardes, quando meus pais saiam para
trabalhar e eu ficava aos cuidados da boa e parruda negra Doris (era o tesdo da
‘portuguesada’ do bairro), que me propiciou o0 contato com o0s programas
populares das radios Nacional e Tupi. (...)

Sim, sou formado pelo radio dos anos quarenta, cinquenta e sessenta tanto quanto
o fui pelos colégios, pela faculdade de direito, pelas esquinas cariocas, pelos tantos
livros que li e pela precoce militancia politica.

Como disse acima, meu pai ouvia as radios Ministério da Educacdo (MEC) e
Jornal do Brasil, a inicios da década de quarenta, eu colhia a(s) obra(s) dos sons e
palavras. Minha empregada, (...) ouvia as radios Nacional e Tupi. convivi desde

cedo - e fundamentalmente - com essas duas realidades radiofénicas decisivas em

138 pN:Publicidade e Neg6cios. 20/05/1953. P. 84.



minha formacdo: a de um radio de elite e a de um radio popular. A ambas aderi,
amei, ouvi através de seus padrdes culturais formei parte decisiva de minha
sensibilidade e alguns de meus melhores conhecimentos de aspectos da cultura de

minha cidade e de meu pais. 139

O artigo-cronica-depoimento de Arthur da Tavola reconstitui cenas cotidianas
vivenciadas por boa parcela da sociedade carioca nos anos de 1940 e 1950. E provavel que
a maior parte dos integrantes das camadas populares ndo ouvisse 0s programas da
Ministério da Educacdo ou mesmo da Jornal do Brasil, tidas como rédios de elite, mas
certamente foram formados através dos programas das radios Nacional e Tupi - as

emissoras preferidas da empregada da casa dos pais do jornalista.

Na programacdo da Nacional e da Tupi, encontra-se predomimantemente
radionovelas, programas de humor, noticiarios, muasica popular e esporte. Na radio do
Ministerio da Educacdo a programacdo era composta por transmissées de musica classica,
tal como na radio Jornal do Brasil, acrescida dos programas estritamente educativos. As
emissoras citadas estdo claramente divididas em dois grupos de programacéo. Tal fato ndo
significa que as radios Nacional ou Tupi nunca transmitissem mdusica classica ou
programas educativos, mas esse nao era o tipo de programacdo que as caracterizava, que
Ihes fornecia uma identidade. O fato de a Radio Nacional ter sido a camped absoluta de
audiéncia durante grande parte da década de 1950, mostra também que um numero

significativo de pessoas foi formado sob a influéncia de sua programacao.

139 T4avola, Arthur. “60 anos”. In: Brasilia, Revista da ABERT, 1996. n° 112 pp.40-41.



Uma pesquisa realizada pelo IBOPE em 1956, encomendada pela Radio Mundial e
que buscava determinar a concentracdo dos ouvintes das emissoras pelas classes sociais,

obteve o0s seguintes resultados em uma proporg¢do de 100 ouvintes para cada emissora:

Preferéncia radiofonica por classe

EMISSORAS Classe Rica Classe Média | Classe Pobre
Nacional 08 39 53
Tupi 03 36 61
Mayrink 05 34 61
Jornal do Brasil 16 58 26
Mundial 13 47 40
Continental 08 48 44

Fonte: IBOPE - Pesquisas Especiais. 1956

O quadro da preferéncia familiar apresentada por Arthur da Tavola se enquadra nos
resultados obtidos pela pesquisa do IBOPE. A Ré&dio Jornal do Brasil, dentre as emissoras
apresentadas, era a que possuia menor indice de interesse entre as camadas populares e, em
contrapartida, 0 maior indice na camada alta. Exatamente o oposto ocorre com as radios
Nacional e Tupi, que concentram audiéncia entre as camadas populares e media, sendo

pouco ouvidas pela camada alta.

Em uma pesquisa realizada pelo Anuario do Radio acerca do que pensavam 0S
intelectuais brasileiros sobre o radio, apesar de todos os entrevistados externarem visdes as
mais negativas sobre o veiculo e principalmente contra o conteido por ele veiculado,

surgiram algumas observacOes favoraveis ao radio. Uma delas foi feita pelo poeta



Guilherme Figueiredo e diz respeito ao poder de interferéncia do rédio na alteracdo dos
hébitos cotidianos. Apds véarias observacdes que qualificavam o radio como produtor de

uma arte baixa, o poeta afirmava que:

Entretanto, é forgoso reconhecer que o radio tem prestado bons servi¢os ao povo.
N&ao apenas servicos informativos e educativos, até o limite em que isso possa ser
possivel. Mas servicos até mesmo de nogdes de higiene. Quando um anunciante
anuncia uma pasta de dentes, presta o0 servigo de ensinar que se deve usar pasta de

dentes. Isto entre n6s é muito importante.140

A publicidade veiculada pelas emissoras além de servir ao seu objetivo original que
é 0 da venda do produto que se encontra anunciado, servia (e serve ainda hoje) para
informar sobre a descoberta ou a criacdo de um determinado medicamento ou produto que
venha solucionar problemas que os individuos possam ter. E obvio que dentro da logica das
sociedades industriais, capitalistas e modernas (ou p6s-modernas) 0 consumo deve integrar
o rol das necessidades basicas do homem e, por conseguinte, tendo o radio brasileiro se
consolidado no momento da expansao desse projeto de crescimento ilimitado do consumo,
isso fez dele um veiculo muito bem utilizado pelas agéncias de publicidade.

A observacdo de Guilherme Figueiredo retrata o quadro da realidade brasileiro no
periodo. Tendo em vista a extensdo do territdrio brasileiro e a lentiddo da circulagdo de
informacBes e beneficios sociais para o conjunto da populacdo brasileira, afetando
principalmente os moradores do interior, ao falar das propriedades medicinais do sabonete
Lever, por exemplo, o anunciante realmente informava ao seu ouvinte sobre a importancia

da higiene pessoal e do habito de tomar banho todos os dias. Para as fabricas estrangeiras

140 Guilnerme Figueiredo na entrevista: “Como os intelectuais véem o réadio brasileiro”. In : PN - Anuério do
Radio. Rio de Janeiro, 1953. p. 8.



era importante que a utilizacdo dos produtos de limpeza, tanto os da casa quanto os do
corpo, se tornassem moda. Para a populacdo brasileira, que ainda vivia com problemas de
enfermidades que tinham suas origens na falta de habitos de higiene, 0s anunciantes
terminavam por contribuir para a melhoria da qualidade de vida.

O radio e a propaganda que ele veiculava informavam a populacao e, em especial, a
do interior sobre as Ultimas maravilhas da ciéncia, como por exemplo os anti-&cidos
testados em laboratdrio e presentes em Sonrisal. A populacdo era incentivada a colocar-se
na moda. Em seu estudo sobre o cotidiano e a histéria, Agnes Heller trata também da
questdo da moda. Segundo a autora, as sociedades burguesas capitalistas a medida em que
foram se desenvolvendo, foram contrapondo-se a tradicdo, numa perspectiva na qual a
tradicdo aponta para o passado e a moda para o futuro. Nas sociedades burguesas a
orientacdo cotidiana hegemdnica é a do futuro, ou seja, a da moda. Para Agnes Heller a
possibilidade de se produzir para além do essencial criou no homem a necessidade de
modificar-se permanentemente, e o resultado imediato disso nas sociedades modernas € o
fato de que: Quem quer entdo desempenhar adequadamente seu papel (social) ndo se pode
permitir o menor atraso com relacdo a moda.14l O radio tanto informava sobre a moda
como criava ele proprio modismos.

Uma reportagem sobre o programa humoristico Balan¢a mais ndo cai informava
que:

O teatro musicado tem usado o ditos e as palavras do “Balanca”. Até mesmo o
titulo do programa ja serviu para denominar uma revista teatral. (...)

Houve uma temporada em que a cidade andou cheia de camelés de rua vendendo
curiés. Eram passarinhos de celuldide, com patinhas de borracha, que se firmavam
em qualquer superficie. (...) A origem dessa invencao foi o ‘Edificio Balanga mas

141 Heller, Agnes. O cotidiano e a histéria. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1989. p. 90.



nao cai”. Floriano Faissal interpretava nele, um sujeito que tinha um curié para
vender e passava o dia em casa recebendo telefonemas de pessoas interessadas em
adquirir o curi6.142
O radio com sua interferéncia cotidiana, criava modismos, ou seja, praticas, usos e
habitos que ficavam na moda e que seriam logo substituidos por outras novidades. Esse agil
meio de comunicacdo trazia para a sociedade brasileira novas formas de relacionamento
com 0s modernos processos de producdo industrial que estavam sendo trazidos para o pais
pelas multinacionais.
Os estudos socioldgicos norte-americanos do final da década de 1940 e inicio de
1950, ja identificavam os meios de comunicagdo como poderosos elementos formadores de
opinido, atribuindo status tanto aos que neles atuavam quanto ao que através deles se
anunciava:

Os massa media conferem prestigio e acrescentam a autoridade de individuos e
grupos legitimando seu status. O reconhecimento pela imprensa, radio, revistas ou
jornais falados atesta que uma nova personalidade despontou; um alguém de
opinido e comportamento bastante significativos para atrair a atencdo do publico.
O mecanismo dessa funcdo de atribuicdo de status é patente na propaganda-
padrdo com testemunhos, em que pessoas importantes endossam um determinado
produto. Dentro do largo &mbito da populacdo (embora ndo dentro de certos
estratos sociais selecionados), tais testemunhos ndo somente destacam o prestigio

do produto mas também canalizam prestigio para a pessoa que testemunha. 143

Ao longo da década de 50, o réadio brasileiro foi se consolidando em sua posicao de

meio de comunicacdo de massa. Para se ter uma melhor nocdo do alcance do radio no

142 “Gente de radio e suas novidades”. In: A Noite Ilustrada. Rio de Janeiro, 13/05/1952. p. 22

143 MERTON. Robert K. e LAZARSFELD, Paul F. “Comunicacdo de massa, gosto popular
e a organizacdo da acdo social”. In: COSTA LIMA, Luiz(org.). Teoria da Cultura de
Massa.1990, Paz e Terra, Rio de Janeiro: P.111. O texto foi publicado, nos Estados Unidos,
pela primeira vez em 1948.



conjunto da populacéo brasileira € importante ressaltar que segundo os dados fornecidos
pelo recenseamento geral de 1960, o pais ainda possuia um indice de 53,16 % de sua
populacdo analfabeta, sendo que 61,98 % dos que ndo sabiam ler se encontrava entre a
populacdo rural.

O censo de 1960 nos fornece ainda dados quando as principais caracteristicas dos
domicilios particulares, dos quais detalha itens tais como o abastecimento de energia

elétrica e a posse de aparelhos eletrodomésticos como radio, geladeira e televisdo, entre

outros.
Totais de domicilios Domicilios urbanos | Domicilios rurais
ndmero % ndmero % | nimero %
Totais 13.497.823 6.350126 7.147.69
lluminacao elétrica 5.201.521 38,54 | 4.604.057 | 72,50 597.464 8,36
Radio 4.776.300 35,38 | 3.912.238 | 61,61 864.062 | 12,09
Geladeira 1.570.924 11,09 | 1.479.299 | 15,82 91.625 1,29
Televisdo 621.919 4,3 601.552 9,47 20.367 0,28

Fonte: IBGE - VIl Recenseamento Geral - 1960

Para uma melhor visualizacdo dos resultados obtidos a tabela acima foi montada
com os dados numeéricos oferecidos pelo recenseamento sendo seguidos pelo célculo dos
percentuais que eles representam em termos dos totais das colunas. Com esses percentuais
podemos observar a proximidade entre os indices de fornecimento de energia elétrica e o
da existéncia de aparelhos de radios nos domicilios visitados, ou seja, dos 38,54 % de
domicilios servidos por energia elétrica 91,8 % desses possuia aparelhos de radio. Do

mesmo modo que se percebe que somente uma pequena parcela da populagéo tinha acesso



aos aparelhos de televisao - 4,6% do total, sendo que se passarmos para o quadro rural o
numero domicilios que possuiam de aparelhos de televiséo é inexpressivo.

A proximidade entre os indices de energia elétrica e de aparelhos de radio nos
permite afirmar que ocorreu um processo de absoluta populariza¢do do radio, fazendo dele
quase que uma presenca obrigatéria nos lares brasileiros, uma espécie de utensilio
indispensavel. Os aparelhos de radio dos anos 40 e 50 ainda eram relativamente grandes,
apesar de ja terem diminuido de tamanho, e necessitam de energia elétrica ou de geradores
para funcionarem - os aparelhos transistorizados somente chegaram efetivamente o
mercado nacional no final dos anos 60. As prdprias caracteristicas fisicas do aparelho de
radio faziam com que ele ainda se mantivesse como um aparelho de escuta coletiva, 0 que
permitia uma possivel troca de impressdes entre aqueles que se reuniam em torno dele.

Podemos tomar como um outro indicador da popularizacdo, ou até mesmo da
banalizacdo, da presenca do radio nos grandes centros urbanos o fato de em uma pesquisa
do IBOPE de 1960 144, sobre o potencial efetivo dos mercados carioca e paulista para as
utilidades domesticas o radio ter ficado de fora. A pesquisa do Instituto apurou a existéncia
de aparelhos de TV, colchées de mola, méaquinas de lavar roupa, refrigeradores,
liglidificadores e enceradeiras. O réddio ndo foi considerado pelo IBOPE como um
indicador de renda, pois ja havia se tornado acessivel aos grupos de baixa renda. Um outro
exemplo da popularizagdo do réadio, ainda em 1960, foi a pesquisa, também realizado elo
IBOPE, sobre a forma através da qual os habitantes de Belo Horizonte conheceram a loja
Ducal e no resultado 73 % dos entrevistados responderam que tal conhecimento ocorreu
atraves dos anuncios de radio, seguidos de 18 % que o fizeram através dos jornais e 12%

pela televisao.

144 |BOPE, Pesquisas Especiais, vol. 1-31, 1960.



O radio brasileiro que comegou como uma diversdo da elite, com um alcance
restrito, chegava ao final dos anos de 1950 e inicio de 1960 consolidado em sua posicéo de
meio de comunicacao de massa.

As praticas cotidianas haviam sido alteradas, o pais modernizava-se, as novidades
vinham pelas ondas do réadio. A produgdo industrial crescia, era necessaria a réapida
ampliacdo dos mercados consumidores. Os setores artisticos se profissionalizavam e tinham
no radio em amplo mercado de trabalho. Investir no mercado radiofénico no final da
década de 1940, fosse como anunciante ou como empresario havia deixado de ser um
negocio de alto risco, o setor consolidava-se e jd possuia uma audiéncia cativa. As
emissoras passaram a funcionar como verdadeiras fabricas de entretenimento, com
funcionérios especializados e realizando constantes aperfeicoamentos técnicos. Esse é o

radio que sera estudado a seguir.



CAPITULO Il
Desvendando a natureza do universo radiofénico

Como era o radio dos “anos dourados”? Era um cenario de fantasia no qual a
Radio Nacional do Rio de Janeiro era considerada como uma Hollywood brasileira. Era o
lugar onde se produziam os sonhos que iriam povoar a cabecas das mocinhas com as
aventuras, os herdis, os galds, as estrelas, as noticias urgentes e o humor. Havia também os
programas de calouros que poderiam transformar a imaginacdo em realidade levando o

ouvinte de adorador do radio a idolo das multiddes. Quem sabe?

Atras desse cenario sonoro de conto de fadas, havia gente de verdade que trabalhava
muito. O radio era todo feito ao vivo, muito pouco era gravado. Até a década de 1960
muitas emissoras mantinham um enorme nimero de funcionarios para garantir o pleno

funcionamento daquela industria de entretenimento.

Em suas reflexdes sobre as potencialidades de estudos oferecidas pelo radio, Jean
Tardieu45, chama a atencdo para o fato de que a expressao radio (como a televisdo ou o
cinema) representa ndo uma realidade monolitica (uma arte ou uma técnica), mas uma
incrivel soma de operacdes cientificas e culturais, individuais e coletivas, umas antigas,
outras recentes, aglomeradas, fundidas em um todo dotado de vida e matéria. Tais
operacOes entrelacam aqueles que produzem com 0s que consomem, envolvendo assim
uma parcela significativa da sociedade nessa complexa rede. O radio reunia elementos do

teatro e da dramaturgia em geral, da musica, da literatura, do jornal, adaptando-os dos

145 Tardieu, Jean. Grandeurs et faiblesses de la radio: essai sur I'évolucion, le rdle et da portée culturelle de
I'art radiophonique dans la société contemporaine. Paris, UNESCO, 1969. p.17.



diversos setores da producdo cultural & linguagem radiofénica e tendo como mediador o

publico ouvinte.

Segundo os estudos de Néstor Canclini, Martin-Barbero e Carlos Monsivais “o
radio e o cinema contribuiram, na primeira metade deste século com a organizacao dos
relatos da identidade e do sentido de cidadania nas sociedades nacionais”.146 Para esses
estudiosos os programas de radio em especial “contribuiram para que grupos de diversas
regides de um mesmo pais, antes afastados e desconectados, se reconhecessem como parte
de uma totalidade”.147 Em um pais de dimensdes continentais como o Brasil a fungdo de
integracdo social do radio era ainda maior. As transmissdes em ondas curtas aliadas a

retransmissdo de programas dos grandes centros para as cidades do interior criava um

universo referéncias culturais comuns a todo o pais.

O rédio era tanto um meio de diversdo e atualizacdo para seus ouvintes quanto um
lugar de projecdo social para quem nele trabalhava. Ouvir o radio era estar sintonizado com
0 mundo. Trabalhar no radio era ser ouvido por “todo mundo”. O radio promovia um

processo de integracdo que suplantava os limites fisicos da regido.

O modelo adotado pelo radio brasileiro, desde sua criacdo e que vigorou até a
década de 1960, foi o de apresentar uma programacdo variada com musica, dramaturgia,
jornalismo e variedades. Nas emissoras de radio estavam reunidos os profissionais dos mais
diversos ramos, dividindo-se em varios departamentos tais como o artistico, o musical, 0
técnico, o jornalistico, o publicitario e o administrativo. Cada um desses departamentos se

subdividia em outros setores. No setor jornalistico encontravam-se reporteres, redatores e

146 Canclini, Néstor Garcia. Consumidores e cidad&os: conflitos multiculturais da globalizagdo. Rio de
Janeiro: UFRJ, 1995.p. 139
147 |dem. P. 140.



locutores que atuavam nas secOes esportiva, de noticias, feminina, de servicos, de cronicas,
etc. O mesmo fendmeno ocorria com o0s outros setores. Nas grandes emissoras, 0 setor
musical era composto por orquestras inteiras, diversos maestros e conjuntos regionais, estes
ultimos para a execugdo de musicas populares. A musica € um elemento fundamental
dentro da programacdo de uma emissora de radio e eram esses profissionais que criavam 0s
arranjos para os programas dos mais variados estilos. Ou seja, a estrutura interna de uma
emissora de radio era grande, variada, porém todos os setores funcionavam de maneira

interligada.

Este capitulo apresenta um estudo do dia-a-dia de uma emissora de radio e de sua
relacdo com o restante da sociedade. Entre as questdes abordadas estdo a da organizacéo
interna, a da contratagdo dos profissionais, a da legislacdo, a da organizacdo da
programacdo, vistas tanto do ponto de vista interno como do externo. O radio das décadas
de 1930 a 1950 era muito diferente do atual em praticamente todos os aspectos. Para a
compreensdo do papel social cumprido pelo rédio € fundamental o resgate da dinamica das
relacGes internas das emissoras tanto pelo olhar dos profissionais que nelas atuavam quanto

pelas impressdes que a critica e 0s ouvintes deixaram registrados.

3.1 Improviso e pioneirismo: os desbravadores.

Todos os estudos e relatos sobre radio no Brasil sdo unanimes em afirmar a
dedicacdo e o desprendimento dos pioneiros. O radio foi criado por um grupo de “radio-
aficcionados”, que investia capital proprio sem nenhuma expectativa de retorno financeiro.

O sistema funcionava como uma espécie de clube, no qual seus associados e simpatizantes



tinham um papel fundamental. A primeira emissora brasileira, a Radio Sociedade do Rio de
Janeiro, foi fundada em 1923. O antropdlogo e escritor Edgard Roquette Pinto, um de seus
criadores, lia e comentava as noticias dos jornais diarios, irradiava musicas gravadas com
discos gentilmente emprestados pelos associados da emissora e para 0S quais, em
retribuicdo, eram enviados agradecimentos pelo ar. O radialista Renato Murce era um fa de

arte lirica e que:
Tinha uns 1.200 discos, selo vermelho da RCA. Tudo de celebridades. E
emprestava os discos. Os speakers agradeciam o empréstimo anunciando assim: -

A seguir vamos ouvir a Opera tal, por uma gentileza do nosso amigo Renato

Murce.148

A emissora recebia ilustres convidados que, gratuitamente, iam palestrar. As
transmissOes eram suspensas no meio do dia e retomadas a noite. Esse era um radio que
desejava ser inteiramente dedicado aos fins educativos e que contava com trabalho
voluntario para alcancar seus objetivos. Renato Murce, um dos pioneiros do radio

brasileiro, relembra sua participacdo na Radio Sociedade:

Os primeiros anos do radio foram dificeis: muita musica classica, muita Opera,
muita conversa fiada e a colaboragdo graciosa de alguns artistas da sociedade.
Quase todos apresentavam nimeros do mesmo estilo dos discos irradiados. Eu
mesmo apresentei-me na Radio Sociedade, a convite do meu dileto amigo Roquette
Pinto, em junho de 1924 (data que assinalo como a minha entrada para o sem-fio),

com um programa operistico. 149

Durante a década de 1920, as emissoras de radio que surgiram mantiveram o

sistema de radio-clubes ou associacdes que dependiam das contribui¢cbes de seus socios

148 Murce, Renato. “A Histéria de Renato Murce (ou a histéria do radio brasileiro)”. In: Status. 26/09/1976.

149 Murce, Renato. Bastidores do radio: fragmentos do radio de ontem e de hoje. Rio de Janeiro: Imago,
1976. P. 19-20



para sobreviverem. Essa era a unica forma de receber a permissdo de funcionamento do
governo, pois a publicidade paga ainda estava proibida, restrita a prévia autorizacdo do

governo, devendo as emissoras se manter fiéis aos principios educativos e culturais.

Mesmo com todas as adversidades o radio foi se desenvolvendo e o modelo de
radio-sociedade sendo adotado em todo o pais. No levantamento realizado pela equipe do
Centro Cultural Sao Paulo, Cronologia do Radio Paulistano: anos 20 e 30, as autoras
registram as dificuldades e as estratégias dos primeiros tempos do radio de Sao Paulo. A
primeira emissora da cidade foi a Radio Educadora Paulista. O estudo informa que a
primeira noticia sobre uma transmissao realizada pela Educadora Paulista, publicada pelo
Correio Paulistano, foi de uma audicdo musical especial para o presidente do Estado que
tinha a finalidades de demonstrar o progresso da radiotelefonia em S&o Paulo e de angariar

recursos financeiros para manter a emissora funcionando. 150

Na maior parte do pais o radio seguia se desenvolvendo lentamente, mantendo um
comportamento amadoristico. Em uma entrevista de 1976, o radialista paulista Vicente
Leporace, que ingressou no radio em 1928, conta que as emissoras no inicio funcionavam
em periodos curtos porque elas acreditavam que as valvulas, no Brasil, um pais tropical,

“nao resistiriam acesas mais de 4 horas”. 151

No final da década de 1920, o radio era um bom lugar para 0s cantores langarem
suas musicas e atrairem o publico para os seus espetaculos que se realizavam nos teatros e
circos. O radio funcionava como uma espécie de lugar de divulgacéo gratuita, se o cantor

ndo recebia para estar ali também ndo pagava para tocarem as suas musicas e divulgarem

150 Rocha, Vera Lucia e Vila, Nanci V.H. Cronologia do Radio Paulistano: anos 20 e 30. S&o Paulo:
CCSP/Diviséao de Pesquisa, 1993. Vol I. P. 12-12
151 vjcente Leporace. Depoimento. Divisdo de Pesquisa — Centro Cultural S&o Paulo. 20/01/1978.



seus shows. Renato Murce, por exemplo, apesar de ter se apresentado no radio pela
primeira vez em 1924, somente em 1929 conseguiu ganhar seu primeiro caché, em um
programa organizado por ele mesmo na Radio Educadora, para o qual foram convidados

varios artistas.152

Nessa primeira decada de existéncia, ndo se pode falar de um rédio profissional, a
maioria daqueles que participavam dessa aventura o faziam de forma experimental. Mesmo
para o cantor profissional, acostumado com grandes platéias, cantar em um lugar fechado,
sozinho e ser ouvido por uma multiddo invisivel era uma experiéncia nova, a multiddo

invisivel ndo aplaudia ou vaiava, ndo havia a manifestacao do publico presente.

Carmen Miranda, umas das pioneiras do radio, contou em uma entrevista a Revista

Carioca, como foi o inicio de sua carreira no radio:

Logo que me iniciei ao microfone eu ndo obtinha nenhum lucro além do prazer de
cantar e ser ouvida. Lembro-me que quando comparecia aos festivais eu exigia
remuneragdo unicamente para os meus acompanhantes. Logo que eu gravei 0 meu
primeiro disco, porém, comecei a ser requisitada por varias emissoras que me

deram a chance de poder valorizar verdadeiramente o meu esforgo.153

Em 1932, como j& foi citado no capitulo anterior, o Decreto 21.111 liberou as
emissoras de radio para destinarem 10% (dez por cento) de sua programacdo para

irradiacdo de textos comerciais.

Durante a execucdo dos programas é permitida a propaganda comercial,
por meio de dissertacGes proferidas de maneira concisa, clara e conveniente
a apreciacdo dos ouvintes, observadas as seguintes condices:

152 Murce, Renato. Bastidores do radio: fragmentos do radio de ontem e de hoje. Rio de Janeiro: Imago,
1976. P. 23.
153 Miranda, Carmen. Carioca. 30/05/1936. P. 42



a) o tempo destinado ao conjunto dessas dissertagdes nao poderd ser
superior a dez por cento (10%) do tempo total da irradiacdo de cada
programa;

b) cada dissertacdo durara, no maximo, trinta (30) segundos;

c) as dissertacOes deverao ser intercaladas nos programas, de sorte a ndo se
sucederem imediatamente;

d) ndo serd permitida, na execucdo dessas dissertacOes a reiteracdo de
palavras ou conceitos. 154

Observando-se o Decreto como um todo, verifica-se que as preocupacdes do
governo iam além da simples questdo da sobrevivéncia financeira das emissoras. Este
encontrava-se atento a expansdo das empresas estrangeiras no Brasil, cuja instalacdo era
acompanhada de suas eficazes agéncias de propaganda (fato que também ocorria em outros
paises da Ameérica Latina), habituadas a utilizar o radio como veiculo de estimulo de
consumo, divulgacdo e lancamento de produtos e que poderiam encontrar uma sistema
radiofénico melhor regulamentado. 155 Haveria melhor veiculo de propaganda que o radio,
em um pais com alto indice de analfabetismo e grandes dimensdes geograficas?

O artigo 73 (acima citado) contém, sem duvida, um carater impositivo quanto a
forma e o tempo de exposi¢do dos anuncios. Entretanto, um dos objetivos desse € o de
impor uma organizacao racional a veiculagdo de propaganda, buscando impedir o ouvinte
de se sentir entediado. Ao proporcionar uma programacgdo mais atraente, as emissoras
terminardo por obter o aumento da audiéncia e, conseqlientemente, 0s anunciantes
desejardo patrocinar tais programas.

No artigo 3° do Decreto, o servico de radiodifusdo é definido como: relativo a

radiocomunicacdes de sons ou imagens destinadas a serem livremente recebidas pelo

154Artigo 73 do Decreto n° 21.111, de 1°/03/32. Colegéo de Leis do Brasil - 1932. p.342
155 Tal como o exemplo da Coca-Cola que patrocina um programa de radio criado especialmente para
acompanhar o langamento do produto no Brasil.



publico!s6, Este Decreto regulamentou a atividade de radiodifusdo de forma pormenorizada,
nos aspectos mais variados, criando condicGes para o real desenvolvimento do setor.
Vejamos a seguir alguns pontos especificos da legislagdo. Quanto ao ambito e aos
objetivos do servico, a radiodifusdo é considerada de interesse nacional e de finalidade
educacional Assim sendo, o radio ndo perderia seu carater "ideal" (o de servir a educacdo
dos ouvintes), mesmo irradiando textos comerciais, ficava a cargo do Ministério da
Educacdo e Saude Publica - MES a orientagdo educacional da programacdo das emissoras.
Na pratica a interferéncia do MES nas emissoras de radio foi praticamente nula, a grande
maioria das empresas de radiodifusdo brasileiras pertencia a iniciativa privada e seguiram a

I6gica do mercado para definirem suas programacoes.

O Artigo 15, que trata das concessOes, prevé que “a constituicdo das diretorias das
concessionarias com dois tercos (2/3), no minimo de brasileiros; admissdo exclusiva de
operadores brasileiros; emprego efetivo nos outros servicos, técnico e administrativos, de
dois tergos (2/3), no minimo, de pessoal brasileiro”, logo cria uma reserva de mercado de
trabalho para brasileiros. O setor de radiodifusdo era um setor novo, 0s técnicos se
formavam dentro das proprias emissoras. Para tentar melhorar a situacdo da auséncia de
pessoal especializado, o Decreto, no Capitulo IX, tratava da formagdo de uma Comissdo
Técnica de Radio, que entre outras funcbes deveria cuidar da “organizacdo dos programas
basicos a serem observador pelas escolas, na formagdo de técnicos e operadores”.
Entretanto, segundo os depoimentos dos homens de radio da década de 1930, o aprendizado

se fazia na prética.

156 Artigo 3 do Decreto n° 21.111, de 1°/03/32. Colec&o de Leis do Brasil - 1932. p.314.



Um dos locutores mais famosos da historia do radio brasileiro foi César Ladeira.
Ele foi um dos pioneiros paulistas, teve um papel destacado na Revolugdo
Constitucionalista de 1932, tornando-se uma das vozes mais conhecidas de S&o Paulo.
Antes de ingressar no radio César Ladeira trabalhava como jornalista. Mas o radio tinha
seus encantos e 0 microfone era “mais misterioso, mais sedutor que a rotativa”. 157 César
Ladeira assim descreve sua primeira experiéncia ao microfone:

Falei. Li uns anudncios, conversei fiado, dirigindo-me aos ouvintes,
perguntando-lhes o que achavam da voz do speaker novato. Nada de importante.
Nenhum general desgostoso com a politica. Nenhuma repercussdo mais dilatada.
Apenas vantagens de uma alfaiataria em liquidacdo, um prefixo trémulo e
pronunciado demoradamente — pé- érre- a-érre- e um palavreado 6co, sem
intencéo. Pois tudo isso me pareceu mais empolgante, mais atraente, muito mais

interessante que escrever cronicas para a se¢éo social dos jornais. 158

Apesar do previsto pelo Decreto 21.111, as escolas ndo surgiram e os profissionais
continuaram sendo formados dentro das proprias emissoras, como ocorreu com César
Ladeira. Uma das formas mais utilizadas para a contratagdo de profissionais para atuarem
ao microfone era a dos concursos, muita vezes promovidos em forma de programas de
calouros. Qualquer um poderia se candidatar ao cargo de locutor (ou speaker, como se
chamava na época), ator, cantor e até de musico em um dos concursos promovidos pelas
emissoras. E interessante notar que além de cumprir sua finalidade principal que era a de
preencher com novos valores os quadros artisticos das emissoras, 0s concursos também

atraiam a atencdo do publico ouvinte, que acompanhava cada etapa, torcendo pela

classificagdo de seu candidato favorito.

157 Ladeira, César. Acabaram de ouvir...reportagem numa estac&o de radio. Sdo Paulo: Cia Editora Nacional,
1933. P. 48
158 1dem. Pp.49-50.



Em 1937, a Revista Carioca noticiava que a Radio Record de S&o Paulo, “em
virtude do aumento constante de seus periodos de irradiagdo aumentou o seu quadro de
speakers, contratando ap6s concorrido concurso, os jovens Jodo Bento Ferreira da Silva e
Geraldo José de Almeida™1%°. A reportagem informava ainda que o programa de calouros
Hora da Peneira, irradiado pela Record, continuava fazendo muito sucesso e que 0S
primeiros colocados nos concurso ganhavam, entre 0s prémios, um més de estagio na
emissora. O sonho de trabalhar no radio atraia um grande nimero de pessoas, que muitas

vezes se dispunham a trabalhar, durante um certo tempo, sem receber.

Segundo o radialista Celso Guimardes, em 1932, quando ele ingressou na radio ndo
existia programa de calouros, o que havia era amadores apresentando-se de forma avulsa,
muitas vezes, ao lado de artistas experientes, como atracbes dos programas. O radio era
uma grande novidade no Brasil e no restante do mundo. Os novos profissionais brasileiros
buscavam informagdes e inspiracGes nas experiéncias norte-americanas e inglesas. E foi
exatamente numa publicagdo norte-americana que Celso Guimaraes foi buscar inspiracdo
para lancar um novo tipo de programa que se tornou muito famoso: o programa de
calouros. Segundo Celso Guimardes o primeiro programa de calouros que surgiu no radio
brasileiro, com gongo, com interrupcdo da apresentagdo, com julgamento imediato do
candidato, foi o Os Calouros do Radio em 1933, em S&o Paulo, na Radio Cruzeiro do Sul.
O sucesso do género foi imediato a tal ponto que periodicamente a emissora tinha que
suspender as inscri¢des, tamanho o nimero de candidatos que buscavam apresentar-se.160
Os programas de calouros tornaram-se a porta de entrada para muitos que desejavam
ingressar na carreira artistica. Muitos artistas que ficaram famosos como Angela Maria ou

Isis de Oliveira, ingressaram no radio atraves de concurso de calouros.

159 Carioca, n. 78, 18/04/1937. p. 41.
160 Celso Guimaraes. Revista da Radio Nacional. n. 4, novembro de 1950. P. 20.



Os concursos de calouros para cantores foram os que se tornaram mais famosos,
entretanto, as emissoras costumavam realizar programas de calouros para as mais variadas
atividades artisticas. Em novembro de 1943, Paulo Gracindo apresentava, na Radio
Nacional, o Calouros da Orquestra, um programa de auditorio, destinado a promover a
musica instrumental e a fornecer chance para 0s musicos novatos executantes dos mais
diversos instrumentos.161

Segundo o radialista paulistano Arnaldo Camara Leitdo, havia em S&o Paulo uma
espécie de acordo entre os donos de emissora que impedia que os profissionais circulassem

livremente de uma rédio para outra. Era uma espécie de convénio que:

Funcionava da seguinte maneira: muito simples, os patrdes, os donos das
emissoras exerciam um dominio quase que patriarcal, paternal sobre os artistas.
Quando um artista por qualquer motivo queria mudar de prefixo , por razbes
comerciais ou de qualquer outra natureza, freqientemente ela era barrado pelo
prefixo oposto para onde ele queria ir.162

Essa era uma forma das emissoras manterem os salarios dos astros e estrelas do
radio sob controle, essa pratica terminava estimulando o transito de artistas entre o Rio de
Janeiro e S&o Paulo. Arnaldo Cémara Leitdo contou ainda que essa situacdo somente foi
alterada com a inauguracdo da Radio Nacional de Sdo Paulo em 1952, pois o diretor da
emissora, Vitor Costa, chegou a Sdo Paulo oferecendo salarios mais altos e contratando 0s
astros das outras emissoras sem se preocupar com 0s protestos dos outros empresarios.

Mas para as novas pequenas emissoras que se formavam na década de 1940,, uma
forma de fugir do convénio era a busca de novos talentos e a contratacdo de profissionais de
outras cidades. Em 1944, o escritor Oduvaldo Viana inaugurou a Radio Panamericana em
Sdo Paulo, juntamente com Julio Cozzi. Como eles teriam problemas para tirar

profissionais de outras emissoras, instituiram um concurso em busca de talentos e

161 A Noite llustrada. 09/11/1943.
162 Arnaldo Camara Leitdo. Depoimento. Divisdo de Pesquisa - Centro Cultural S3o Paulo. 14/06/1984.



contrataram alguns jovens que j& possuiam alguma experiéncia e que se tornaram

importantes personalidades do rédio e da TV, como Mério Lago e Dias Gomes. 163

O artista de radio viveu uma situacdo social contraditdria durante muito tempo, pois
0 meio radiofonico era um lugar de fama e de marginalidade. O mundo artistico em geral
era cercado de preconceito e de encantamento. O esteri6tipo da carreira artistica radiofénica
fica bem tracado no romance A Estrela Sobe, de Marques Rebelo, lancado em 1938. A
protagonista do romance € uma jovem, quem tem boa voz e que sonha em se tornar uma
cantora do rédio famosa. O prego da fama é alto. A protagonista vira uma estrela mas, para
alcancar tal posicéo, teve que se entregar a “homens inescrupulosos”. O tom do romance é
moralista, mas reflete bem tanto o preconceito da época contra o0 meio radiofnico quanto o
envolvimento das classes populares com o veiculo.

Saint-Clair Lopes, locutor e radioator, que iniciou sua carreira em 1936, afirma que
os pioneiros foram muito marginalizados. Ele proprio ao tentar alugar uma casa, quando
declarou que sua profissdo era a de radialista, o proprietario rasgou o contrato afirmando
que “ndo alugava casa a vagabundo do radio”. 164

E certo que para alguns como Francisco Alves, um operéario de uma fabrica de
chapéus, que se transformou em “O Rei da Voz”, o radio propiciou fama e salarios
fabulosos. Mas esse foi 0 caso de poucos, a regra geral era a de muito trabalho e nem tanto
dinheiro assim. Diferentemente do que parecia ao senso comum, o trabalho no radio era
arduo, a diversdo era dos ouvintes. Dois elementos sdo comuns nas memarias dos pioneiros
do rédio, primeiro as narrativa da atracdo e do fascinio que o0 mundo radiofénico oferecia e

0 segundo as muitas dificuldades para chegar até l1a. Por exemplo, para locutores, os testes

163 Azevedo, Lia Calabre. “Radio Jovem Pan”. In: Dicionério Historico e Biografico Brasileiro p6s-1930.
Coord. Alzira Alves de Abreu [et al.]. Ed. Ver. E At. Rio de Janeiro: Ed. FGV/CPDOC. 2001. P. 4865.
164 Saint-Clair Lopes. Depoimento. Divisdo de Pesquisa - Centro Cultural Sao Paulo. 13/09/1979.



continham muitas exigéncias tais como: boa dic¢do, dominio de termos estrangeiros e um
bom nivel de conhecimentos gerais.

O radialista Luiz de Carvalho contou, em depoimento prestado ao Museu da
Imagem e do Som do Rio de Janeiro, 16 que depois de uma pequena experiéncia
radiofonica em Belo Horizonte, veio tentar a carreira no Rio de Janeiro, em 1938. Ao
chegar na cidade foi procurar a Radio Tupi uma das mais importantes na época. Desejava
ser cantor, porém o diretor artistico da emissora, Teofilo de Barros, lhe disse que ele
deveria fazer teste para locutor. Como ja possuia alguma experiéncia o diretor propds que
ele ficasse na emissora durante um més, trabalhando em carater experimental, o que dizer
sem remuneracdo. Luiz de Carvalho relatou que prontamente aceitou as condicdes
impostas, pois importante era o fato de estar no Rio de Janeiro, na Capital Federal,
trabalhando em uma destacada emissora de radio, uma chance que ndo poderia ser perdida,
primeiro vinha a oportunidade de trabalho, depois a remuneracdo. Durante esse periodo
Luiz de Carvalho leu na revista Carioca que a Radio Nacional estava realizando concurso
para locutores, resolveu concorrer, junto com mais de trezentos candidatos. O teste
constava de leitura de nome de discos em francés, em inglés, em aleméo, além de um teste
de conhecimentos gerais onde um tema era sorteado na hora e sobre o qual o candidato
deveria falar de improviso. Luiz de Carvalho ficou em sexto lugar no concurso e foi
contratado pela Radio Nacional do Rio de Janeiro.

Como se pode observar na narrativa de Luiz de Carvalho a principal forma de um
individuo obter o posto de locutor em uma emissora de radio nos grandes centros,
principalmente no Rio e em S&o Paulo, era se submetendo a diversos testes. Em S&o Paulo,
por exemplo, o radialista Randal Juliano, contou ter passado por um processo seletivo

idéntico ao vivido por Luiz de Carvalho no Rio de Janeiro.

165 |_uiz de Carvalho. Depoimento. Museu da Imagem e do Som- RJ. Julho/1994.



Eu, quando fiz exame para locutor na Radio Panamericana, eu prestei um exame
que constou de leitura de francés, leitura de italiano, leitura de espanhol, leitura de
inglés. Eu fiz um exame que constou da leitura de um texto em portugués e um

improviso marcado no cronémetro, marcado pelo Oduvaldo Viana de cinco

minutos a respeito de um assunto dado por ele.166

Longe do que era idealizado, a realidade radiofonica era de muito trabalho, as
jornadas eram longas para todos os profissionais. Segundo o Mério Brassini, o trabalho de

um escritor de radio era estafante:

Havia periodo de eu ter uma novela e dois programas por semana. Uma novela
representava 3 capitulos por semana, que naquele tempo ndo eram diarios e 0s
programas eram dois por semana, entdo eu escrevia. Quando ndo estava no
microfone estava escrevendo, saia da radio 10, 11 horas da noite, saia de cima da

méaquina de escrever.167

Ao longo da década de 1930, apesar de todos os percal¢os, o rddio caminhava para a
profissionalizacdo. A Radio Nacional do Rio de Janeiro, que foi inaugurada em setembro
de 1936, j4 em sua criacdo contava com um cast artistico exclusivo. A concorréncia era
grande, a Radio Mayrink Veiga era uma grande emissora e a Radio Tupi também possuia
boa audiéncia. Para competir com as emissoras ja estabelecidas, a Radio Nacional era
lancada sob o slogan de ser a emissora que possuia “o maior e mais escolhido cast de
artistas exclusivos”. 16 O numero de ouvintes se ampliava e as exigéncias de uma

programacao mais bem cuidada e mais popular cresciam.

3.2 As emissoras, 0s ouvintes e os criticos: uma discussdo constante

166 Raldal Juliano. Depoimento. Divisdo de Pesquisa - Centro Cultural S&o Paulo. 21/05/1984.
167 Mario Brassini. Depoimento. Museu da Imagem e do Som-RJ. junho/1993.
168 Carioca, 12/09/1936.



Néstor Garcia Canclini afirma que diversos estudos sobre 0s meios de comunicacéo
de massa tem demonstrado que “hegemonia cultural ndo se realiza mediante acbes
verticais onde os dominadores capturariam 0s receptores” 169 os grupos produtores e
receptores se reconhecem como mediadores, “a comunicacdo ndo é eficaz se nao inclui

também interacdes de colaboracéo entre uns e outros”. 170

Sempre houve uma espécie de relagdo de cumplicidade entre as emissoras de radio e
0 publico ouvinte na escolha da programacdo que deveria ser irradiada. Muitas emissoras
estimulavam seus ouvintes para telefonar ou escrever para a radio dando sua opinido sobre
0s programas apresentados. A Radio Nacional do Rio de Janeiro era uma delas. A emissora
possuia um setor especifico para computar a correspondéncia recebida. Segundo os dados
publicados no Boletim de Programacgdo, no ano de 1944, de janeiro a novembro, a
emissora recebeu 184.288 cartas. 17 Na tabela abaixo se pode verificar o aumento
progressivo da correspondéncia recebida pela, durante uma década, pela Radio Nacional do

Rio de Janeiro:

Radio Nacional - Correspondéncia recebida

ANO |NUMERO DE
CARTAS
RECEBIDAS

1945 207.047

1946 321.228

1947 358.671

1948 262.571

169 Canclini, Néstor Garcia. Consumidores e Cidad&os: Conflitos multiculturais da globalizagdo. Rio de
Janeiro: Editora da UFRJ, 1995. P. 52

170 1dem.

171 Boletim de Programag&o da Radio Nacional. 03 a 09/12/1944.



1949 291.414

1950 1.308.073

1951 1.100.586

1952 1.140.017

1953 987.953

1954 742.714

1955 1.240.360

Fonte: Radio Nacional: 20 anos de lideranca a servigo do
Brasil. Rio de Janeiro. s.ed. 1956.

Nesses totais apresentados, uma média de 84% da correspondéncia destinava-se aos
programas com concursos. Nos programas 0s concursos, em geral, faziam uma pergunta
qualquer e para concorrer 0s ouvintes deveriam responder e anexar rotulos da embalagem
de um dos produtos dos patrocinadores. O sucesso do concurso era visto como 0 sucesso de
vendas do produto anunciante. A Radio Nacional possuia uma Sec¢do de Correspondéncia,
na qual a correspondéncia recebida era registrada. A secdo mantinha os dados sempre
atualizados pois para a emissora “do controle da correspondéncia resultam todas as
reformas e aprimoramento da programacgdo da Radio Nacional. O publico é o supremo
juiz” . 172

Os ouvinte enviavam cartas tanto para a emissora como diretamente para 0S
artistas. O Boletim de Programacéo da Radio Nacional de dezembro de 1944 informava
que naquele ano, o humorista Barbosa Junior havia recebido 23.570 cartas, o locutor e
radioator Celso Guimardes 17.802 cartas e o animador Paulo Gracindo 6.271 cartas. Os
ouvintes escreviam para as emissoras de radio por motivos diversos, que variavam desde

pedidos de fotografias dos artistas até sugestdes de mudancas nos programas.

172 Radio Nacional: 20 anos de lideranca a servigo do Brasil — 1936-1956. Rio de Janeiro: s.ed., 1956.



Em agosto de 1946, para testar a audiéncia de seu programa, Manezinho Aradjo, da

Radio Tamoio:

Pediu para que 0s ouvintes telefonassem para o patrocinador, a Casa Queiroz, no
dia seguinte dizendo que ouviram o programa. Resultado: Segunda-feira, as 9h da
manhg, a Cia Telefénica pedia providéncias urgentes a direcdo da Radio Tamoio
para suspender o concurso, pois 0 movimento de telefonemas tinha congestionado

completamente as linhas telefonicas da cidade. 173

No caso brasileiro, o fato das emissoras de radio terem sido estabelecidas como
negdcios, como empresas que deveriam ser lucrativas, coloca em evidéncia essa relacdo de
interdependéncia entre os produtores e os consumidores das mensagens. A legislagdo em
vigor tentava assegurar ao radio um papel junto as instituicdes destinadas ao
enriquecimento cultural da nacdo, ele seria um dos responsaveis pela educagdo do pais.
Entretanto, & medida que o setor radiofonico crescia e os aparelhos de radio se tornavam
acessiveis as camadas mais baixas da populacdo, a programacao das emissoras ia cada vez

se popularizando mais.

Em 1933, o locutor César Ladeira, escreveu um livro, uma crénica sobre o radio
paulistano. No balanco sobre a situacdo do radio, Ladeira afirmava que: “o radio estava
vencendo na sua finalidade de agradar e que querer educar pelo radio era bobagem. 174
O rédio idealizado pelo pioneiro Roquette Pinto, com palestras de intelectuais e com
finalidades exclusivamente educativas, ja na década de 1930, ia ficado cada vez mais

distante da realidade, sendo superado pelo radio entretenimento, pelo rédio popular.

173 Diario da Noite. 14/08/1946.
174 |_adeira, César. Op. Cit. P. 83



Esse processo de crescente popularizacdo da programacéo do radio foi duramente
criticado por diversos cronistas radiofénicos e pelos intelectuais de maneira geral. A critica
a programacao popular passou a estar sempre presente nas colunas radiof6nicas publicadas

pelos jornais e revistas.

Achamos que o mal reside ndo tanto na preferéncia das “ péerres’ pelas melodias
populares, e, sim, no esquecimento quase completo da musica fina. Os
organizadores dos programas tem o direito de fazer girar na vitrola, entre os
textos publicitarios, as produces que falam das mulatas dos morros e dos
‘bambas’ inimigos do trabalho. Mas oferecam igualmente ao publico, em
determinadas horas, os hits de classe. Quem pode afirmar com seguranca, que 0s
sintonizadores decidem-se incondicionalmente pelo samba? Nunca foi realizado um

inquérito sobre o assunto.17®
Um dos maiores vildes radiofénicos, segundo a critica especializada, era o samba e
seus intérpretes. O jornal Diério de Noticias, que sempre manteve em suas cronicas
radiofénicas um tom elitista, trazia criticas freqlientes aos cantores populares que se
apresentavam nos programas de auditorio das emissoras de radio. Em dezembro de 1953, o
jornal comentava a atuacdo da cantora Heleninha Costa, da seguinte forma: Sua voz é
vulgar, dessas que se confundem com tantas outras pela falta de caracteristicas

verdadeiramente artisticas, das que podemos encontrar até nos cantores populares.176

Um género muito popular e constante alvo de criticas foi 0 dos programas auditério.
Os programas de auditorio eram, em geral, programas de variedades que contavam com
quadros diversos que iam desde apresentagdes musicais a concursos de calouros. Havia um

fato que os criticos ndo podiam negar: os programas de auditorio eram extremamente

175 A Noite llustrada, 21/09/1943. P. 27
176 Diario de Noticias, 15/12/1953.



populares e passaram a ocupar grandes espagos nas programacdes, em grande parte, pela

prépria pressao dos ouvintes.

Nao se pode negar o agrado dos programas radiofonicos feitos em auditorio. De
inicio era o radio um divertimento sd para ouvir, mas o tempo incumbiu-se de fazer
com que assumisse expansdes mais amplas; o povo instintivamente passou a
interessar-se pelas audicGes, deu para freqlientar os estidios e assim imp6s a

criarem pequenos recintos que em certos casos assumiram hoje, proporcles de

verdadeiras platéias.1?’

E o terceiro género de programa entre os mais criticados estava o das radionovelas.
Seguindo uma tradicdo folhetinesca, as radiodramatizacbes mantinham a formula do
suspense ao final da cada capitulo, da apresentagdo de histérias com alto grau de sofrimento
e lagrimas. As radionovelas foram amplamente difundidas em toda a América Latina, sendo
extremamente populares. No Brasil, as novelas radiofonicas sempre despertaram a ira dos
intelectuais, apesar das vérias adaptacfes de classicos da literatura para transmissdo
radiofénica. Em junho de 1947, A Noite llustrada, publicou o resultado de uma pesquisa
sobre as novelas e a intelectualidade mineira. A apreciacdo do poeta Alphonsus de

Guimaraes sobre a novela radiofonica foi a seguinte:

Ela ndo é somente uma contrafacdo da realidade, penetrada de um falso
romanesco. Pela sua linguagem, pelas situacbes que explora, s6 pode mesmo

contribuir para empobrecer o nosso ja pobre nivel cultural.178

A importancia da presenga do radio na sociedade brasileira foi crescendo a tal
ponto gque esta se encontrava, de certa forma, cindida entre os que elogiavam e 0s que

criticavam o modelo de radio vigente. O poder de interferéncia do meio de comunicacéo

177 Silveira, Celestino. “Pré e Contra o Auditdrio”. In: O Globo. 25/07/1946.
178 A Noite llustrada. 24/06/1947. P. 30



ndo era mais questionado. A disputa era pela manutencdo ou alteracdo do modelo popular

adotado pela maioria das emissoras.

3.3 Organizagao interna das emissoras de radio

A programacdo das emissoras de radio desde sua criacdo, na década de 1920, até
meados da década de 1960, mais se assemelhava a programacdo apresentada pelas
emissoras de televisdo. As emissoras de radio transmitiam mdsica, humor, alguns
programas educativos, esporte, jornalismo (noticiarios e reportagens especiais), servicos e
dramatizacOes diversas como radionovelas, séries diarias, espetaculos em um sé ato e
quadros que compunham os programas de variedade ou mesmo de informacao, como pode

ser observado na grade de programacéo abaixo extraida do jornal Diario de Noticias. 170

Grade de programacao das emissoras cariocas — quarta-feira, 9 de julho de 1947

MINISTERIO |ROQUETE NACIONAL TAMOIO TUPI
DA . PINTO
EDUCACAO
17h30  Mdsica|17h  Programa|18h30 18h Ave Maria —| 18h Mily
para orquestra. | Variado Radionovela —|Julio Louzada |Faveret

Ana Maria
19h Mdsica para | 18h Ave Maria |18h45 Audicoes | 18n10 18h30 Boletim
0 jantar Glostora Radionovela Internacional

religiosa

20h Como falar|18nh30 Programa|19h A voz da|18h25 Hora da|18h40 Garotos
e escrever certo |do SENAC RCA Victor Saudade da Lua

179 Como a concentragéo da audiéncia de radio era noturna, alguns jornais optavam por publicar a
programagcdo a partir das 17h ou18h.




20h30 Jovens | 19h Recital de|19h15 Teatro -|{18h45 Esportes|19h Boa noite
recitalistas violino Arsene Lupin em Revista para Vocé -
DFESHEITOS 19h15 Noticiério | 20h Radionovela | 19 Programa E.rs.ré?:tzs €
da BBC de Rivoli icl
Londres
21h Londres|20h  Programa | 20h30 Festivais |19h15 Hora|20h  Orquestra
Informa com orquestra Sertaneja Tabajara
21h15 Os|20h30 Liga pela|21h Radionovela | 20h Radionovela | 20h30
Grandes mestres :_nfa_nlt_:laT com Caminho E/Iadlonovela
ucilia Tavares Perdido eu amor
23h 20h35 Audigédo|21h30 Um | 20h30 Show de |21 O pessoal da
Encerramento da soprano | milhdo de | Gilberto Alves |Velha Guarda —
Maria  Celeste | melodias com Almirante
dos Santos (mdasica)
20h45 Programa|22h  Programa|21lh Melodias de |21h30 Colégio
da Holanda com as |Irmas|outrora Musical de Ari
Meireles Barroso
21h Musica da|22h30 21h30 Queixas
Francga Gravagdes de Bandoneon
21h30 Licbes de|23h30 Vale a|22h Cassino do|22h  Audicdes
Literatura pena ouvir de|Chacrinha Rataplan
novo
22h Sonata | Oh Musica | 24h Boa noite, | 22h30
Kreutzer  para|deliciosa Brasil! Gravacdes
piano e violino Variadas
22h30 0h30 Réadio 23h30 Penumbra
Chamando a | Reprise
América
23h Diéario do ar | 1h Encerramento 24h
Encerramento
23h30 Album de
Melodias
24h
Encerramento

Fonte: Diario de Noticias, 09/07/1947180

180 O jornal ndo informa que a Réadio Nacional transmitia duas edigbes noturnas do Reporter Esso, uma as
20h25 e outra as 22h55, que a Radio Tupi possuia 0 Grande Jornal Tupi e que as 19h30 todas as emissoras

transmitiam o noticiario da Agéncia Nacional — A Hora do Brasil.




Praticamente até meados dos anos de 1950, a maioria das emissoras de radio
mantinha, ou tentava manter, um mesmo estilo de programacéo, seguindo o modelo criado
pela Radio Nacional do Rio de Janeiro. Como a emissora possuia um cast profissional de
alta qualidade terminava por manter a lideranca no Rio de Janeiro e estar entre as
emissoras mais ouvidas em todo o pais. As radios Ministério da Educacdo e a Roquette
Pinto sempre mantiveram uma programacdo voltada para fins educativos, mesclando

noticiarios, palestras e programas de musica considerados de alta classe.

Em uma pesquisa do IBOPE realizada em 1948, para a Radio Continental,
permitindo ao declarante varias respostas 181, o Instituto averiguou que a Radio Nacional do
Rio de Janeiro detinha 85,0 % da audiéncia feminina, seguida pela Radio Tupi com 29,3%.
Em terceiro lugar vinha a Radio Tamoio, com 13,4 % da preferéncia. No caso da audiéncia
masculina, a Radio Nacional liderava com 70,0 % da preferéncia seguida pela Radio
Continental com 30,4 % e em terceiro lugar estava a Radio Tupi com 27,8 %. Na grade de
programacdo abaixo apresentada, de 8 de setembro de 1949, pode-se verificar a
especificidade da programacdo da Radio Continental comparando-se com a da Radio Tupi.
As duas emissoras disputavam o segundo lugar na preferéncia masculina e feminina

respectivamente.

181 O IBOPE possuia diversos tipos de pesquisa, uma delas era a da resposta espontanea e que permitia que o
entrevistas respondesse como a emissora preferida no lugar de sé uma , duas ou mais, isso resultava numa
tabulacgdo superior a 100 %. Ver. IBOPE. Pesquisas Especiais. 1948.



Grade de programacao das emissoras cariocas — quinta-feira, 08/09/1949.

RADIO TUPI

RADIO CONTINETAL

18h30 Brasil Pandeiro, com Mario Ernani

18h Reporter em Inglés

18h55 Boa Noite para vocé com Carlos Frias

18h05 Programa com Déo

19h Melhoral Informa

18h15 Cartaz Vascaino

19h05 Radio Esportes Tupi

18h45 Resenha Esportiva Fluminense

19h30 Noticiario da Agéncia Nacional

19h15 Turfe

20h Ritmo Louco - producdo Antdnio Maria

19h25 Noticiario de Basketball

20h30 Radionovela — Caminho do mal

19h30 Noticiario da Agéncia Nacional

21h Nos bastidores do mundo — Al Neto

20h Comentario de Luiz Paes Leme

21h05 Big Broadcasting da Exposicdo

20h05 Audicdo de Alexandre Brailowsky

21h35 Onde esta o poeta — Almirante

20h15 Esportes

22h15 Gravacdes Variadas

21h Parlamento de Graca

22h35 Grande Jornal Tupi

21h30 Tribuna Turfista

23h35 Sele¢des Musicais

21h36 Vozes do Cinema

0h25 Suplemento do Grande Jornal

23h Esportes

0h30 Encerramento

23h15 Vamos dancar

0h15 Boite

Fonte: Diéario da Noite, 08/09/1949. P. 4

Voltando aos dados apresentados pelo IBOPE observa-se que no periodo a Radio

Nacional praticamente monopolizava o interesse dos ouvintes, deixando uma pequena

parcela da audiéncia carioca para ser dividida entre o conjunto das outras emissoras.

caso especifico da Radio Continental é importante ressaltar que no momento da pesquisa a
emissora estava reestruturando a programacdo e se especializando em transmissdes
esportivas (como poder ser observado pela grade de programacéo do ano seguinte), fato que

explica uma posicdo razoavel junto a audiéncia masculina e uma pequena projecéo (12,2%)

junto a audiéncia feminina.




Nas décadas de 1940 e 1950, a potencialidade de uma emissora era medida tanto por
seus equipamentos tecnicos quanto pela equipe de profissionais que integravam seu cast.
Uma emissora que irradiasse uma programacao somente baseada em musicas gravadas ndo
era bem vista. As radios mais importantes da época contavam com um nudmero significativo
de atores e atrizes, contra-regras, muasicos, maestros, arranjadores, produtores, locutores,
jornalistas e demais funcionarios nas areas técnica e burocréatica, enfim um ndmero grande

e variado de profissionais.

Com a multiplicacdo do numero de estacdes de radio os ouvintes ficavam cada vez
mais exigentes. As emissoras se viam obrigadas a apresentar programacao variada e com
atracdes populares. O sucesso da Radio Nacional do Rio de Janeiro, explicava-se pela
qualidade e variedade da programacdo apresentada. Segundo um artigo publicado em
08/10/1946, na coluna radiofénica de A Noite Ilustrada, a Radio Nacional:

Pode orgulhar-se de sua programacao, que € a mais variada. Basta correr os olhos
em sue boletim, como estamos fazendo agora. Desde a musica de classe, para o
publico rafiné, ao programa de calouros, cem por cento popular; desde o grande
programa musical, com impressionantes efeitos sinfonicos, ao programa leve,
simples, despretensioso, tudo isso € apresentado com rara homogeneidade artistica

pela Radio Nacional.182

O numero reduzido de funcionarios com que operavam as emissoras de algumas
regides explica, em termos, o interesse que as transmissdes da Radio Nacional do Rio de
Janeiro causavam, principalmente nas cidades do interior. O forte da programacdo das
pequenas emissoras era a apresentacdo de musicas gravadas. Com poucas possibilidades de

produzir programas mais sofisticados, uma das solucdes encontradas pelas emissoras de

182 A Noite llustrada. 08/10/1946.



radio do interior, era a da compra de programas gravados nos grandes centros, em especial
nas cidades do Rio de Janeiro e de S&o Paulo. Em uma cronica de 1948, Haroldo Barbosa
elogiava a iniciativa de Ovidio Grotera (ex-diretor da Radio Tupi), que inaugurava as
instalacBes e os estidios da Radio Servicos, Propaganda Ltda, uma empresa que tinha
como principal objetivo gravar “programas de todo o tipo, indiscriminadamente: novelas,
shows, musicais, textos, jingles, recitais, enfim, tudo aquilo que se faz comumente em nosso
broadcasting”. 183 A proposta da empresa era a de fornecer material para as emissoras do
interior através de dois sistemas: o de compra direta de determinados programas e o de uma
assinatura a partir da qual poderia receber programas regularmente. Outra solucdo que se
tornou muito utilizada pelas radios do interior do pais, vinha do préprio desenvolvimento
do setor, foi a da formacdo de grandes redes integradas por emissoras situadas em diversas
localidades nas quais, normalmente, as emissoras menores transmitiam parte da
programacdo da maior, em geral localizada na capital. A consequéncia de tais
procedimentos foi a de trazer para o radio do interior um certo ar metropolitano, acelerando
as transformacGes de muitas das préaticas cotidianas interioranas a partir dos modismos da
Capital.

Em uma reportagem realizada pelo PN - Anuario do Brasileiro do Radio sobre as

instalacOes da Radio Clube de Pernambuco, um de seus diretores declarou que:

Os centros maiores do Rio de Janeiro ou de Sdo Paulo exercem grande atracéo
sobre as populacdes distantes, como é o caso da do Recife. E 0os nomes famosos
nesses grandes centros, enchem a imaginacéo dos fas de radio, que desejam ouvi-

los cantando em viva voz na sua emissora preferida ou vé-los no auditério da PRA-
8. 184

183 Haroldo Barbosa. “Uma inauguracio importante”. In: Diario da Noite. Rio de Janeiro, 10/05/1948 p. 8
184 “Novas Instalagbes da Radio Clube de Pernambuco”. In: PN - Anuario de Réadio. 1955-1956. P. 112.



Para satisfazer o desejo dos fas, a Radio Clube Pernambuco estava terminado uma
enorme reforma e instalando dois novos estddios com auditorios. O estidio B da emissora
pernambucana passou a comportar 260 pessoas. Mas a ousadia maior estava no estudio
principal, que no momento da reportagem ainda encontrava-se em reforma, mas que ao ser
terminado contaria com um auditorio de 1200 lugares, além de possuir camarotes para a
diretoria. Segundo seus diretores, a necessidade de um auditério tdo grande se dava pelos
seguintes motivos:

Em primeiro lugar, porque, devido & falta de outros meios de diversdo, o auditorio
das emissoras de radio € muito mais importante ali do que no Rio de Janeiro ou em
S&o Paulo. E centro de reunido, ndo s6 das classes populares como de todas as
camadas, mesmo as mais elevadas, da populacdo. Em segundo lugar, pela
necessidade que tem o radio pernambucano de mostrar constantemente a seu

publico os grandes artistas nacionais e internacionais. 18>

O auditoério era o cartdo de visitas das radios em todo o pais. Era para |14 que se
dirigia o publico ouvinte com a finalidade de ver de perto seus astros prediletos. No final
dos anos de 1940, os programas de auditorio haviam se transformado em uma “febre”, eram
utilizados como uma espécie de termdmetro de popularidade das emissoras. Quanto
maiores as filas de ouvintes em busca de ingressos, maiores se tornavam as possibilidades,
do programa e da prépria emissora, de obter bons patrocinadores. Alguns dos programas
mais famosos chegaram a ser realizados em teatros, para conseguir comportar a afluéncia
do publico ouvinte.

A preocupacdo das emissoras em construir auditorios que comportassem um grande

publico estava presente em todo o pais. A R&dio Tupi do Rio de Janeiro inaugurou em

185 |dem.



1952, as novas instalacdes da emissora. Um dos maiores orgulho da emissora era o
auditdrio que possuia 1.600 lugares e ficou conhecido como o “Maracand dos auditérios”.
Uma outra amostra desse fendbmeno pode ser observada em Sao Paulo, onde as Emissoras
Associadas — Radios Tupi e Difusora — criaram a Cidade do Radio, no bairro do Sumaré.
Aos domingos as emissoras proporcionavam ao publico uma série de programas de
auditorio. Em 1948, a revista O Cruzeiro publicava uma reportagem intitulada “Domingo
na Cidade do Radio”, na qual registrava que um publico superior a cinco mil pessoas se
dirigia, aos domingos, para a Cidade do R&dio para participar dos programas de auditério.
A programacdo das radios tinha inicio as 10h, entretanto, as 8h grandes filas ja se
formavam. Havia dois periodos de programacdo. Pela manha das 10h as 13h retornando

novamente as 17h30 até as 22h. Como nos informa a reportagem:

...as 13:00 termina a primeira fase da programacéao. O publico esvazia o auditério
satisfeito, ap6s 3 (trés) movimentadas horas de espetaculo. Mas muitos ficam ali
mesmo. Os que moram longe preferem esperar algumas horas para assistir aos
programas do segundo periodo. Improvisam um almogo e tornam a formar fila
para 0s programas noturnos. (...) O domingo na Cidade do Radio, é um verdadeiro
acontecimento na vida de alguns milhares de pessoas, substitui com vantagem o

teatro e o cinema. 186

Entre os campedes de audiéncia das emissoras de radio estavam as novelas, as
dramatizacOes em geral. No Rio de Janeiro a principal emissora a se destacar nesse tipo de
programacdo foi a Radio Nacional e no caso paulista foi a Radio Sdo Paulo. A maior parte
dos programas da Nacional continha quadros de encenacGes radiodramaticas. Tendo em

vista a propria especificidade do meio que é a da transmissdo sonora, os produtores dos

186 « Domingo na Cidade do Radio” In: O Cruzeiro. Rio de Janeiro, 14/08/48, pp. 48 a 51.



programas dos mais diversos géneros, como por exemplo, os de informacdo ou os de
carater cientifico, optavam pela encenacdo de parte do seu texto, ao invés de realizar uma
palestra linear. Tal técnica fazia com que o contetdo ficasse mais leve e a narrativa menos

enfadonha, tornando o programa mais atrativo para audic¢do radiofonica.

O setor de radioteatro reunia diversos grupos de profissionais e era responsavel
tanto pelas novelas quanto por todos os sketchs radiodramatizados que ocorressem nos
outros programas. As emissoras de radio, em geral, costumavam manter um cast de
radioatores exclusivos, mesmo aquelas que ndo irradiavam um grande nimero de novelas.
O grupo desse setor que possuia maior projecdo junto ao publico ouvinte era o corpo de
atores e atrizes. Entretanto a tarefa de garantir uma programacdo de qualidade era do
produtor. Cada programa possuia um produtor (ndo necessariamente exclusivo do

programa), que muitas vezes poderia ser também o redator.

Existiam ainda os escritores que ndo pertenciam ao quadro de funcionarios da
emissora, que produziam sob encomenda. Esses vendiam seus textos e tinham os scripts
para serem produzidos e dirigidos por outros profissionais - Oduvaldo Viana, por exemplo,
vendia seus textos para diversas emissoras por todo o pais. Havia ainda os escritores
vinculados as agéncias de publicidade. Nesse caso 0s textos eram preparados nas agéncias e

chegavam prontos para serem encenados pelos casts das emissoras de radio.

O setor de radioteatro também contava com os profissionais responsaveis pelos
efeitos sonoros— sonoplastia e sonofonia - e pelas trilhas musicais. Os efeitos causados pela
sonoplastia s&o, ainda hoje, um dos elementos fundamentais em todas as produgdes dos
media eletrénicos (radio, cinema e televisdo), mas no caso do radio esses efeitos assumem

um papel ainda mais importante, na medida em que facilitam a recepcdo o texto, ou seja,



na auséncia total de imagens visuais, os ruidos e o fundo musical auxiliam a construcéo do
ambiente imaginario, quanto melhor o efeito maior serd o grau de veracidade atingido pela

transmissao.

Nesse campo também a Radio Nacional do Rio de Janeiro se destacou. Para
conseguir efeitos sonoros mais perfeitos os profissionais das diversas emissoras realizavam
freqlientes pesquisas. O objetivo era sempre o do aprimoramento dos sons transmitidos.
Segundo a publicacdo comemorativa dos 20 anos da emissora, 187 em 1946 a Nacional
contava com 4.720 discos com musicas ou ruidos para a producdo dos efeitos. Para
facilitar o trabalho dos sonoplastas a radio chegou a instalar uma pequena casa dentro do
estadio principal, que possuia portas, janelas, assoalhos, moveis, loucas e demais

apetrechos.

Desde a década de 1930, varias emissoras de radio em S&o Paulo e no Rio de
Janeiro apresentavam pecas teatrais radiofonizadas em uma s6 apresentagdo, como O
Teatro em Casa da Radio Nacional. Mas o sucesso do género ocorreu com as novelas em
capitulos. Em 5 de junho de 1941, estreou na Réadio Nacional do Rio de Janeiro a
primeira radionovela no Brasil, Em Busca da Felicidade, um original cubano de Leandro
Blanco, adaptado por Gilberto Martins, sob o patrocinio da pasta dental Colgate. O sucesso
foi imediato e rapidamente as novelas se espalharam pelas emissoras cariocas e paulistas.
Apesar das dificuldades técnicas algumas agéncias de propaganda gravavam o0s capitulos
das novelas produzidas no Rio e em S&o Paulo para depois retransmiti-las em outras regides

do pais.

187 Radio Nacional: 20 anos de lideranca a servigo do Brasil — 1936-1956. Rio de Janeiro: S.ed.. 1956.



A mdasica tem um papel especial dentro de uma emissora de radio. Durante as trés
primeiras decadas de existéncia as emissoras de réadio trabalhavam muito com
apresentacdes de musica ao vivo. As emissoras de maior porte, como a Radio Nacional,
costumavam ter mais de uma orquestra (que executavam tanto pecas musicais classicas
como populares), pequenos conjuntos (regionais) e alguns maestros que eram oS
responsaveis pelos arranjos musicais de toda a programacao. O prefixo musical era a marca
registrada dos programas. Esses musicos atuavam de diversas maneiras: acompanhando 0s
cantores, executando as trilhas musicais ou em programas proprios como Quando 0s
maestros se encontram, transmitido pela R&dio Nacional. Na década de 1950, o setor
musical da Radio Nacional do Rio de Janeiro contava com 48 cantores, 43 cantoras, 199
musicos, 15 musicos de conjuntos regionais, 10 de coro misto, 5 conjuntos vocais e 13
maestros-orquestradores.188 A principal funcdo desses Ultimos era a de preparar arranjos
musicais exclusivos para a emissora, ou seja, mesmo as pec¢as musicais conhecidas,
recebiam uma orquestracdo especial, 0 que era uma das caracteristicas marcantes da Radio

Nacional.

A transmissdo de discos — que hoje constituiu a base da programacdo das emissoras
de radio — foi um recurso também utilizado desde os primeiros tempos do radio. Muitas
radios, principalmente no interior do pais, ndo possuiam em seus quadros de funcionarios
cantores e grandes orquestras. A propria contratacdo de cantores pelas radios so teve inicio
por volta de 1930, antes 0s cantores iam as emissoras se apresentar em troca de um cachet

mas ndo eram funcionarios das emissoras.

188 pyplicagio comemorativa da Radio Nacional em 1958. Rio de Janeiro: s.ed. 1958.



Dentro do setor musical, o grupo de maior destaque junto ao publico ouvinte era o
dos cantores populares. Ser cantor ou cantora de radio, na década de 50, significava poder
alcancar popularidade nacional ou mesmo internacional. A maior parte das apresentactes
dos cantores nas emissoras de radio era feita em programas de transmissdo ao vivo e com
presenca de auditério. Uma pratica comum era a do langcamento das musicas, as chamadas
populares (como os sambas 0s as marchinhas carnavalescas), nos programas que contavam
com a participagdo de auditorio onde cada composi¢do poderia ser testada, verificando-se

sua aceitacdo por parte do publico.

Apresentar-se em uma emissora como a Nacional do Rio de Janeiro ou a Tupi do
Rio ou de S&o Paulo, para um intérprete musical, significava ter a possibilidade de se tornar
conhecido por milhares de ouvintes e de vender discos pelo pais inteiro. Sdo famosas as
disputas entre as cantoras para o titulo de Rainha do Radio, que indiretamente significariam
conseguir um programa de radio exclusivo, ou um bom contrato radiofoénico, ou um
contrato com uma gravadora, ou ainda convites para shows e, muitas vezes, tudo isso junto.

Renato Murce, que atuou muitos anos na emissora declarou que:

A Rédio Nacional, onde eu trabalhei 26 anos — 26 anos! — nunca pagou bem aos cantores e
artistas. Os diretores nadavam em ouro, mas 0s cantores e 0s artistas recebiam mal. A Unica
compensacao que nods tinhamos era que a Radio Nacional dava um nome, uma popularidade
imensa. Eu me valia disso para equilibrar minhas financas, fazendo excursdes artisticas nas
férias, indo na minha caminhonete até o Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Norte, por

ai. Era isso que compensava. Porque o ordenado era pequeno.1&

189 Murce, Renato. “A Histéria de Renato Murce (ou a histéria do radio brasileiro)”. In: Status. 26/09/1976.



Uma reportagem publicada em 1953, no Anuério do Radio, com o Presidente do
Sindicato dos Trabalhadores em Empresas de Radiodifusdo do Rio de Janeiro, Normando

Lopes, reitera as declaragcdes de Renato Murce.

E sabido que, de maneira geral, o cantor no Brasil ¢ mal remunerado. Inimeros
cartazes do nosso radio sdo forcados a realizar excursdes pelo interior,
constantemente, para poderem manter o padréo de vida exigido pela propria

posicdo social que passam a gozar, em consequiéncia de seus sucessos. 190

Os salérios fantasticos e fabulosos eram ganhos apenas por uma pequena minoria
dos artistas. Os artistas eram contratados exclusivos das emissoras e somente poderiam se
apresentar em outros lugares com a autorizagdo da emissora contratante. Era comum que as
emissoras de radio concedessem licencas aos seus astros, sem vencimentos, para que eles

realizassem excursdes pelo pais.

Dentro das emissoras havia também o setor de radiojornalismo, que contava com
redatores, reporteres (internos e externos) e com os locutores. Inicialmente o jornalismo
radiofonico se limitava a reinterpretar as noticias publicadas pelos jornais da grande
imprensa. E importante recordar que muitas das emissoras de radio (fora da fase das
pioneiras radio-clubes) surgiram como mais uma integrante de uma empresa ou grupo que

controlava um conjunto de veiculos de comunicagéo.

Séo varios os exemplos dessa pratica como o da Radio Nacional do Rio de Janeiro,
criada em 1936, como mais uma empresa do grupo A Noite, que controlava os jornais A
Manha e a Noite e as revistas Noite llustrada e Carioca. O maior dos conglomerados de

empresas de comunicacdo foi o dos Diarios e Emissoras Associadas, cadeia de jornais,

190 pN — Anuério do Radio. Novembro/1953. P. 70.



emissoras de rédio e de TV de propriedade de Assis Chateaubriand. A Radio Tupi do Rio
de Janeiro, fundada em 1935, como a primeira emissora de radio dos Diarios Associados,
foi seguida pela Tupi de S&o Paulo, que ao ser inaugurada em 1937, com seus transmissores
de 26 kw, tornou-se a emissora mais potente da América Latina. No final da década de
1940 a rede dos Diarios e Emissoras Associados contava com 20 jornais, 5 revistas, com as
radios Tupi do Rio de janeiro e de Sdo Paulo e com a Difusora de Séo Paulo; a Mineira e a
Guarani, de Belo Horizonte; a Sociedade da Bahia, em Salvador; a Educadora do Brasil, no

Rio de Janeiro, e a Farroupilha, em Porto Alegre.191

Havia alguns grupos menores, tais como o da Radio Gazeta, de So Paulo, ligados
as empresas do jornal A Gazeta, de Casper Libero; o da Radio Excelsior, de S&o Paulo,
ligado ao grupo dos jornais Folha da Manhd, Folha da Tarde e Folha da Noite; a Radio
Jornal do Brasil, no Rio de janeiro, ligada ao Jornal do Brasil de propriedade do Conde
Ernesto Pereira de Carneiro e as emissoras da Cadeia Verde-Amarela, de propriedade da
Organizacdo Byington e formada pelas radios Cruzeiros do Sul do Rio de Janeiro e
Cruzeiros do Sul de Sdo Paulo; Kosmos, de S&o Paulo, e Clube do Brasil, do Rio de

Janeiro.

Com o crescimento do setor radiofbnico, as emissoras passaram a produzir seus
préprios noticiarios. Em geral, cada emissora de radio era filiada a uma agéncia
internacional de noticias diferente, e muitas vezes também a uma agéncia de noticias
nacional. Tais agéncias eram fornecedoras da matéria prima para a confeccdo dos
noticiarios. Com o aperfeicoamento dos equipamentos para transmissdo externa algumas

emissoras passaram a contar com uma equipe prépria de reportagem. Dentro do setor de

191 Morais, Fernando. Chatd: O Rei do Brasil. S4o Paulo: Cia das Letras, 1994. P. 415.



jornalismo havia especificidades como o esportivo. Ao longo dos anos de 1940, as
emissoras foram se especializando, criando estilos proprios de noticiarios. Algumas com
noticias de carater mais interno e com comentarios politicos, outras privilegiando as
noticias internacionais. Muitas vezes uma mesma emissora possuia varios informativos

cada um com um caréter especifico.

Havia ainda os programas de humor, a maioria destes era escrito como uma espécie
de crobnica criticando o cotidiano. Esses programas faziam muito sucesso junto ao publico
ouvinte. Outro género importante de programas era 0 de variedades com apresentadores,
que ficaram famosos como César de Alencar, Paulo Gracindo, Manoel Barcelos, entre
outros e que muitas vezes contavam com a presenga de auditorio. Alguns desses programas
eram apresentados no final de semana e ficavam horas no ar transmitindo quadros de
humor, apresentacdo de calouros, atracdes artisticas (cantores famosos), jogos com 0s
elementos do auditdrio e distribuicdo de prémios, entre outros. Podemos incluir no género
variedades alguns programas tematicos como os de folclore, de curiosidades, de historia da
cidade, de efemérides - politicas, cientifica e culturais — (muito em moda na época) e de
alguns outros estilos em menor ndmero. Todos esse programas contavam com a

participacdo de atores e atrizes, utilizando também elementos do setor musical.

Havia mais um género de programa menos utilizado pelas emissoras, 0s educativos,
ou seja, programas criados com a finalidade Unica de educar o publico ouvinte. No caso do
Rio de Janeiro, por exemplo, as radios oficiais, tais como a Difusora da Prefeitura (depois
Roquette Pinto) e a do Ministério da Educacdo possuiam uma programacdo puramente

educativa. Na maioria das vezes essas emissoras convidavam especialistas para realizarem



palestras ou participarem de debates — como pdde ser visto na grade de programacéo de
1947. Os programas de mdsica destas emissoras, por exemplo, se constituiam,
majoritariamente, por composicdes classicas com a participacdo de cantores liricos. J& na
década de 1940, se realizavam experiéncias de ensino a distancia com aulas radiofonicas
dirias. Os intelectuais, que, em geral, mostravam-se avessos as programacles das
emissoras privadas, faziam concessfes as emissoras de cunho educativo e costumavam ir
aos estudios para a realizacdo de palestras radiofénicas. Algumas emissoras privadas
também possuiam alguns programas educativos, mas estes constituiam uma parte infima no

conjunto da programacao didria.

Um grupo profissional de destaque dentro das emissoras de radio era o dos
locutores, concorrendo em popularidade com os atores. O papel dos locutores dentro das
emissoras era fundamental. A eles cabia a apresentacdo dos programas dos mais variados
estilos, a leitura dos anuncios e dos noticiarios. Os salarios recebidos pelos locutores
também eram relativamente baixos. Na tentativa de manter e exclusividade sobre essas
vozes que se tornavam famosas, as emissoras de radio garantiam no contrato de trabalho
um percentual de participacdo por cada texto comercial lido. César Ladeira, uma das vozes
mais famosas das décadas de 1930 e 1940, transferiu-se de S&o Paulo para o Rio de Janeiro
para ser locutor exclusivo da Mayrink Veiga e, em 1941, ganhava dois contos e quinhentos

réis de salario. Entretanto, com o percentual dos antncios, esse salario mensal passava para



19 contos de réis, um salario maior que do Ministro da Educacdo, Gustavo Capanema, que

ganhava 7 contos e quinhentos mil réis.192

Nos contratos dos locutores, ou speakers, da R&dio Nacional, constava que o
profissional deveria aléem de apresentar 0s programas que a emissora determinasse,
organizar e interpretar um programa musical-literario, com uma hora de duracao, a noite.
No contrato de Saint-Clair Lopes com a Radio Nacional, renovado em setembro de 1941,
ficava acertado que o speaker receberia dois contos de remuneracdo mensal, aos quais
seriam acrescidos quinhentos mil réis pelos programas por ele idealizados, mais a comissdo
de 1,5% sobre o valor mensal liquido dos anuncios por ele lidos ao microfone, 19 isso
tornava a funcdo de locutor muito atraente. Era muito comum que alguns anunciantes
exigissem que seus anuncios fossem lidos por um determinado speaker, que muitas vezes se

tornava um profissional semi-exclusivo daquele produto.

Para fazer toda essa enorme engrenagem funcionar, os donos das empresas
radiofonicas necessitavam de largos recursos financeiros que, nas emissoras de radio
privadas, provinham da publicidade por elas veiculada. Nos primeiros tempos a Radio Tupi
teve, com as outras emissoras, dificuldades para obter patrocinadores. Um artificio
largamente utilizado por Assis Chateaubriand era utilizar as diversas empresas de sua
propriedade para patrocinar os programas de suas emissoras. As apresentacdes de Carmen
Miranda, na Radio Tupi, eram patrocinadas pelo Laboratério Licor de Cacau Xavier, uma
empresa pertencente a Chateaubriand. O empresario, ao longo da década de 1930, foi
comprando uma serie de empresas que eram grandes anunciantes das radios e dos jornais

como o Guarand Espumante, o Chocolates Lacta, o Laboratério Gaby. A estratégia do

192 “v/ale a pena ser artista de radio?”. In: Diretrizes. 15/05/1941. P. 9
193 Contrato de trabalho de Saint-Clair Lopes. Arquivo da Radio Nacional.



empreséario era a de fazer com que os produtos fossem mais anunciados na rede de jornais e
revistas e que ‘““‘com esse incremento de publicidade, as vendas naturalmente subiam,
aumentando os lucros e permitindo que anunciassem ainda mais; anunciando mais,

vendiam mais”.194

O que ocorria com as Emissoras Associadas, ndo era comum em todo o setor de
comunicacao. Os anunciantes escolhiam os veiculos de acordo com o publico consumidor.
O anunciante poderia chegar a conclusdo que deveria anunciar pela Radio Nacional - do
grupo A Noite — e pela revista O Cruzeiro — do grupo Associado — para obter um melhor

nivel de venda de seus produtos.

A Radio Nacional do Rio de Janeiro, apesar de incorporada ao patriménio do
governo, possuia autonomia financeira e mantinha-se com 0s recursos oriundos da
publicidade. Os altos indices de audiéncia alcangcados pela emissora fizeram com que, nas
décadas de 1940 e 1950, os intervalos comerciais da Radio Nacional fossem os mais caros e
os mais concorridos do Distrito Federal e até mesmo do pais. Todo o dinheiro do

faturamento comercial era reaplicado na prépria emissora.

Pelo largo alcance que possuia (em nimero de ouvintes e em alcance geografico) o
radio era considerado um dos veiculos ideais para 0 lancamento dos produtos estrangeiros
que comegavam chegar ao Brasil. Além do préprio fato de que as empresas multinacionais
ja utilizavam largamente a propaganda radiofénica em outras partes do mundo. Um
exemplo da estratégia utilizada pelas agéncias de propagandas para o lancamento de seus
produtos no mercado nacional, foi a utilizada pela McCann-Erikson Corporation para

lancar a Coca-Cola no Brasil. Em 1943, a companhia passou a patrocinar um programa

194 Morais, Fernando. Op.cit. p. 367.



semanal, especialmente criado para ela, denominado Um milhdo de melodias e que serviu

ao lancamento do refrigerante no Brasil. 195

Uma outra estratégia utilizada pela empresas para o langamento e seus produtos e a
verificacdo da eficicia da publicidade radiofonica era a de langar o produto através de um
sO veiculo, como foi o0 caso do Guarana Cacula, da Antértica, segundo as lembrancas do

comentarista esportivo Luiz Mendes:

Eu me lembro que o Guarana Cagcula foi langado nas transmissdes de
futebol que eu fazia para a Radio Globo. Elas eram patrocinadas, essas
transmissdes, pela Cia Antartica Paulista que lancou aquele guarana
pequenininho para brigar com a Coca-Cola. A Coca-Cola tinha aquela
garrafinha, o sujeito bebia uma garrafinha daquela e ja estava satisfeito. O
Guarana ja era uma garrafinha maior, como hoje. Entdo a Antartica langou
0 Cacula nessas transmissdes e fez isso para provar se as transmissdes
tinham penetracdo, se ela lancasse por todos os veiculos ela ndo saberia
qual era o veiculo que efetivamente estava introduzindo o produto com
maior forga. Entdo o langcamento do Guarana Cacgula era sé a Radio Globo
que anunciava nas transmissdes de futebol, em mais nenhum lugar a
Antartica anunciava o Cacula e foi um sucesso, 0 que comprovou que
tinhamos muitos ouvintes. 196

Nas emissoras também as propagandas veiculadas foram constante alvo de criticas
diversas. Uma das criticas mais constantes era sobre a interferéncia do anunciante na
producdo do anuncio ou do tipo de programa a ser patrocinado pelo seu produto. Em uma

cronica publicada por A Manh@, Rivadavia de Souza, criticava a situacdo:

Desde cedo habituaram-se nossos broadcasters a abdicar dos seus direitos

entregando-se de m&os amarradas a solene fé artistica dos honrados comerciantes

195 saroldi, Luiz Carlos e Moreira, Sonia Virginia. Radio Nacional: o Brasil em sintonia. Rio de Janeiro:
FUNARTE, 1984. p.30.
196 Entrevista com Luiz Mendes. 13/06/2001



desta praga. (...) Cada anunciante é um diretor artistico. Ora, seu Manoel é roxo
por um fadinho, e por isso, o quarto de hora das Alpercatas Aerodindmicas devem
ser integralmente ocupados por “fados de Severa’. Acontece que ja nosso patricio
Marcelino das Dores prefere que seu rico dinheirinho, destinado aos andncios,

seja empregado nas ‘piruadas™ de um humorista que é a delicia da familia. 197

A interferéncia dos anunciantes nas emissoras de radio foram tema constante de
discussdo na imprensa. Com o crescimento das agéncias de publicidade, o setor foi se
profissionalizando. Em 1947, em uma analise sobre a situacdo da publicidade radiofénica,

o cronista de O Globo, Celestino Silveira, afirmava que:

O problema da publicidade pelo radio, ainda que sem solucéo, ja foi muito pior.
Comecam 0s anunciantes a conceder um crédito de confianca aos redatores
especializados das emissoras, gente que tem experiéncia na confeccao de um texto
inteligente, na criacdo de um slogan que marca época e na descoberta de novos
processos para atrair a atencéo do ouvinte, mas ainda ha bastante patrocinadores
renitentes. Eles tentam fazer prevalecer seu gosto pessoal desprezando muitas

vezes o0 bom programa que lhe oferece a estacdo. 198

Havia basicamente duas formas de anunciar no radio. A primeira delas era a da
realizacdo de anuncios no intervalo comercial junto a outros diversos anunciantes, com um
texto ou um jingle. A outra forma consistia no patrocinio de um horéario determinado, para
um estilo pré-combinado de programa, como no caso das novelas. Em 1950, por exemplo,
a Radio Nacional transmitia as 10h o Radio Teatro Colgate, as 20h a novela da Colgate-
Palmolive e as 21h a novela do Oleo de Peroba, o nome do horario era fixo e diversas

novelas foram apresentadas nesses horarios. Uma amostra da relacdo que se estabelecia

197 A Manha. 12/08/1941. P. 8
198 “Radio em Revista”. O Globo. 04/11/1947.



entre 0 anunciante e o horario patrocinado pode ser extraida de um artigo/propaganda,
publicado em outubro de 1948 na revista Noite llustrada sobre o horario das 21h do Oleo
de Peroba. O artigo, de pagina inteira, denominado “Um Horario Famoso”, destinava-se a
explicar ao publico como os horarios das programacdes eram escolhidos pelas emissoras.
Segundo o artigo, uma emissora de radio somente selecionava um horario para uma
determinada programacao apos larga pesquisa junto aos ouvintes, tanto os da capital como
os do interior. O texto informativo, vinha acompanhado de uma ilustracdo e seguido pelo

texto publicitario do produto, abaixo reproduzido:

O Oleo de Peroba, o supremo renovador dos méveis, que leva dia sim, dia no, as
21 horas, as mais belas histérias de amor aos ouvintes de todo o Brasil, apresenta
também em outro horario que se fez famoso, o das 21lhoras de domingo, “Nada
além de dois minutos”, com script de Paulo Roberto, programa que traz a

mensagem do Creme Sanitario que torna todos os metais tinindo de beleza.

21 horas é pois um horario famoso por dois motivos; a novela do Oleo de Peroba e
o0 programa ““Nada além de dois minutos”, aos domingos. Nele, a Radio Nacional
fez a maior cobertura de ouvinte, apresentando os melhores programas do radio

brasileiro. 199

Nesse caso 0 patrocinador estava assumindo a responsabilidade publica pela
qualidade do que era transmitido e pelo préprio profissionalismo da emissora. No caso das
novelas e programas patrocinados, muitas vezes o texto a ser irradiado era produzido pela
prépria equipe da agéncia de publicidade, ou seja, o cliente / patrocinador tinha absoluta
seguranca quanto ao conteudo do que seria transmitido. Um outro ponto de interferéncia
comum dos patrocinadores era no da escolha dos locutores que leriam os seus andncios. O

locutor e escritor Lourival Marques, era um dos preferidos da Phimatosan:

199 “ym horario famoso”. Rio de Janeiro, A Noite llustrada, 12/10/1948. p. 32



O programa ‘Cenas Brasileiras’ na Radio Globo foi muito importante para mim
porque foi 0 meu primeiro contato com uma coisa chamada Phimatosan, era o
patrocinador. E eles gostaram tanto de mim que quando eu passei mais tarde,
muito mais tarde, para a Nacional eles foram me procurar e me deram um

programa que eu mantive muito tempo, foi o ‘Cancéo da Lembranca’.200

Uma das formas do patrocinador avaliar a audiéncia de uma novela ou de um
programa era promovendo concursos com distribuicdo de prémios. O modelo adotado era
sempre o de juntar rotulos do produto, algumas vezes respondendo a uma questéo qualquer,
e enviar cartas para a emissora, como ja foi comentado anteriormente. Em novembro de
1946, o Boletim de Programacdo, a Radio Nacional publicava o resultado do concurso
promovido na novela Caminho do Céu: em um més chegaram aos estidios da Ré&dio
Nacional um total de 48.103 cartas. O Oleo de Peroba, patrocinador da novela, premiou trés
ouvintes, com quantias em dinheiro. 201

A Radio Nacional do Rio de Janeiro j& possuia ampla experiéncia em criar
campanhas com a finalidade de medir a audiéncia de seus programas. Uma das experiéncias
mais famosas da emissora ocorreu com a radionovela Em busca da felicidade. Por
imposi¢cdo dos patrocinadores a novela era irradiada as 10h 30m. Segundo o radialista
Saint-Clair Lopes, ninguém acreditava no possivel sucesso de uma novela nesse horério,
pois 0 horério nobre era o da noite. 202 Frente ao descrédito do poder de audiéncia do
horério a Standart langou uma promocéo para testar a popularidade da novela: receberiam
fotografias dos artistas e um album com o resumo de ““Em busca da felicidade” os ouvintes
que enviassem para a emissora uma carta contendo um rétulo do creme dental Colgate. No

primeiro més de promocdo chegaram 48.000 pedidos. O volume de correspondéncia

200 |_ourival Marques. Depoimento. Museu da Imagem e do Som-RJ. S.d.
201 Boletim de Programagéo da Réadio Nacional. Novembro.1946
202 Saint-Clair Lopes. Depoimento. Museu da Imagem e do Som-RJ. Setembro/1978



surpreendeu a todos, com perspectivas de um aumento de pedidos em progressao
geomeétrica, a promocao foi encerrada. 203

Os concursos estimulavam o consumo e serviam de termdmetro para avaliar a
audiéncias dos programas. Havia uma outra modalidade de concurso, como 0 anunciado no
Boletim de Programacéao de novembro de 1946, para um programa musical de tangos que
tinha o patrocinio da Casa Photo. Nesse caso 0s ouvintes/consumidores receberiam os

cupons para o concurso ao realizarem compras na referida casa comercial.

A programacao musical também recebia a atengdo especial dos anunciantes. Eram
comuns 0s programas exclusivos como por exemplo: Festivais GE , Momentos Musicais
Ford, Cancioneiro Royal, Musical Super-Flit, Ritmos Panair, entre outros. Um outro estilo
de programa, com a imagem associada a do patrocinador, que obteve grande sucesso e

marcou época foi 0 dos noticiarios, o mais famoso deles foi o Reporter Esso.

Com o desenvolvimento do setor radiofonico o custo dos programas se tornava cada
vez mais alto e as emissoras necessitavam de mais verbas publicitarias para implementar
novidades e manter artistas sob contratos exclusivos. Em 1950, o cronista radiofonico de O
Cruzeiro, Anselmo Domingos, questionava o lento crescimento das verbas aplicadas na
publicidade radiofénica no Brasil, comparando a realidade brasileira & norte-americana.

Segundo o cronista:

No nosso obreiro Brasil, deixaram de ser irradiados os Grande Concertos
Sinfonicos, pela Nacional, porgue ndo havia patrocinador que o sustentasse. E, ndo

faz muito tempo, dizia-nos Ivo Pecanha, diretor da Cruzeiro do Sul, que sua

203 Radio Nacional — 20 anos de lideranca a servigo do Brasil. Rio de Janeiro, s.ed. 1956. P. 53.



estacdo ndo fazia mais programas de estidio porque lhe era muito mais facil

vender aos anunciantes programas de discos por serem muito mais baratos.204

Os programas de radio da década de 1950 tornavam-se cada vez mais populares e,
muitas vezes, esse fendmeno foi atribuido também as pressGes dos anunciantes. O radio
passou a ser visto como um veiculo que atingia diretamente as classes B e C. O grupo que
formava a classe B, para os pesquisadores, era composto por assalariados médios em geral.
Jé& a classe C era formada por grupos sociais que apesar de ndo possuirem um grande poder
aquisitivo e com um “grau de instrucdo inferior, forgados, por isso mesmo, a ordenados
minguados e variados,” mas que mesmo com tudo isso representavam “uma fracéo
importante do poder aquisitivo, especialmente no tocante a produtos necessarios, como
géneros alimenticios, indumentéria, artigos de higiene , etc., compensando a baixa
capacidade per capta com um elevado ndmero de individuos™. 205 Uma pesquisa realizada
pelo PN - Anuario do Radio, em 1953, revelou que o setor industrial que mais anunciava no
radio era o farmacéutico, seguido pelo setor de alimentos, confirmando as tendéncias ja
detectadas nos anos anteriores. 206

Como se pode observar, a programacdo de uma emissora de radio era composta por
um somatorio de manifestacdes culturais que, em geral, sofriam um processo de adequacéao
ao meio. No radio dos anos de 1940 aos de 1960 podia ser ouvida uma cantora lirica
seguida de uma sambista; ocorria tanto a radiofonizacdo de um cléassico da literatura
brasileira ou universal como de um melodrama especialmente escrito para 0 meio. Os
programas poderiam ser tanto de curiosidades cientificas como de aconselhamentos

amorosos; aulas de latim e de lingua portuguesa ou um programa de humor com imitagado

204 O Cruzeiro. 18/03/1950.
205 PN — Anuério do Radio. 1950/1951. P. 107.
206 PN — Anuério do Radio. Novembro/1953. P. 104



da linguagem dos “caipiras”. Seguido a um pronunciamento politico se poderia encontrar
um programa de humor como o Palacio dos Veraneadores da Radio Tupi do Rio de Janeiro
ou a Camara dos Despeitados da Radio Bandeirantes de Sdo Paulo. A audicdo musical
poderia exigir o maximo do esforco técnico e artistico como o programa da Nacional
Quando os Maestros se encontram ou poderia simplesmente se utilizar de discos, de

gravagdes previas.

Em suma, o objetivo deste pequeno panorama foi o de mostrar parte da diversidade
interna da producdo de uma emissora radiofonica, permitindo uma melhor compreenséo do
meio como um veiculo para o qual convergem diversas formas de producgdo cultural. O
modelo adotado pelo radio brasileiro foi o empresarial. Uma emissora de radio era uma
empresa que deveria gerar lucros. A constante busca desse objetivo foi um dos fatores que
obrigou as emissoras a realizarem constantes mudancas em suas programacgdes em busca de

melhores indices de audiéncia.



CAPITULO IV

O radio como formador de habitos e preferéncias

Outdoors por todos os espagos livres, letreiros luminosos piscando. Propagandas
nos metrés, 6nibus, trens, carros, na televisdo, no radio, no cinema, imagens comuns nos
anos que encerraram o século XX. Apesar da arte de anunciar ndo ser uma criacdo do
século XX, sua sistematizacdo, profissionalizacdo e racionalizacdo ¢ um fenémeno do
periodo entre guerras, do final da década de 1920.

O fenémeno das agéncias de publicidade organizadas, contando com profissionais
especializados, administrando contas de grandes clientes (grandes inddstrias) foi um
fendmeno que surgiu nos Estados Unidos e na Europa, a partir da década de 1920 e que
rapidamente se expandiu para outras partes do mundo. Com o fim da Primeira Grande
Guerra, a situacdo econémica norte-americana se transformou, Nova York passou a ser 0
principal centro da economia mundial. As fabricas norte-americanas espalharam suas
filiais por diversas regides do mundo e as agéncias de publicidade foram convocadas para
garantir o sucesso dos novos investimentos.

Em 1927, a montadora automobilistica General Motors convida J. Walter
Thompson a representé-la internacionalmente e a instalar-se em todos os lugares
onde houver cadeias de montadoras e distribuicdo de seus veiculos. Enquanto a
recessao atinge em cheio as receitas publicitarias nos Estados Unidos, Thompson

soma filial atras de filial: em Anvers e Madri em 1927, em Paris e Berlim no ano



seguinte, em Montreal, Bobaim, S&o Paulo, Estocolmo e Copenhague em 1929, na

Australia e Africa do Sul em 1930, no Rio de Janeiro e Toronto em 1931.207

Na América Latina em especial, as agéncias de propaganda e publicidade tiveram
um papel destacado. Segundo os estudos de Mattelart, de 1930 a 1950, o principal alvo das
agéncias norte-americanas foi a América Latina e isso se deveu especialmente ao fato de
que ““‘a maioria dos paises que a compdem optou por uma estruturagdo comercial de seus
veiculos (de comunicacdo) e o conjunto da regido é a terra de eleicdo do capital norte-
americano”. 208 |ogo apdés a chegada ao Brasil da agéncia Thompson, foi a vez da
McCann-Erickson. O periodo da expansdo das agéncias norte-americanas coincidiu com o
do desenvolvimento do setor radiofonico. Nos Estados Unidos, o radio foi um dos grandes
aliados das agéncias de propaganda. Ele passou a ser o veiculo no qual eram aplicados os
maiores percentuais das verbas publicitarias.

Apos a Segunda Guerra Mundial, os habitos de consumo foram sendo modificados
de forma cada vez mais acelerada. O rapido desenvolvimento industrial, marcado pela
diversificacdo na oferta de produtos e pela invencao constante de novos materiais, fez com
que as geracdes do pds-guerra integrassem as suas referéncias de identidade a préatica de
consumo de determinados produtos culturais. As pessoas se identificavam pelos filmes que
viam, pelas publicacbes que liam e pelo conjunto de produtos que utilizavam. Segundo
Agnes Helles,

...es indudable que con la socializacion del consumo y el disfrute, la
categoria de grupo también asume objetivamente en nuestros dias una importancia
cada vez mayor. Evidentemente consumo y disfrute han sido siempre sociales, en el

sentido de que el hombre social ha consumido y disfrutado siempre los bienes

207 Mattelart, Armand. A Globalizagdo da comunicac&o Bauru,SP: EDUSC, 2000. P. 76.
208 |dem. P. 77



proporcionados por la sociedad de acuerdo con los contenidos y las normas de un
determinado grado de desarrollo de la sociedad. Sin embargo, la forma moderna
de la sociedad implica que consumo Yy disfrute tengan lugar colectivamente o al
menos en correspondencia con las exigencias que se derivan de las normas de un

grupo (y do de las normas de una clase o de una comunidad).209

A atuacdo conjunta das industrias, agéncias de publicidade e meios de comunicagédo
de massa criou referenciais no campo cultural para os diversos grupos sociais. Muitas
vezes, 0 processo era o de massificar ou de resignificar praticas culturais existentes em um
determinado grupo, tornando-as nacionais ou um dos simbolos da nacionalidade. No caso
brasileiro, 0 maior exemplo disso foi 0 samba, que passou de manifestacdo musical das
classes populares cariocas a simbolo cultural nacional. Esse processo foi gradativo, sofreu
fortes criticas da intelectualidade e foi combatido por extratos sociais privilegiados. As
grandes emissoras de radio passaram a ter também conjuntos regionais. Maestros, como
Radamés Gnattali, fizeram para os sambas famosos arranjos musicas. O samba foi
divulgado pelas radios, pelo cinema, pela industria fonogréafica, e ganhou multiddes de fas
por todo o pais e no estrangeiro.

A construcdo das referéncias culturais, de identidade de grupos e geracdes, também
estd vinculada ao consumo de determinados produtos. O jornalista Sérgio Augusto, ao
recordar o que foram os “anos dourados” do radio brasileiro, reconstitui um dos universos

de referéncias daquela geracao:

O Anjo desfrutava do privilégio de ser um herdi da Radio Nacional, a Rede Globo
dos anos 40 e 50. Era o maximo para a garotada que juntou estampas Eucalol,
disputou as figurinhas da bala Ruth no bafo-bafo, tomou banho com sabonete

Lifeboy, alimentou-se com Pablun, fortificou-se com Calcigenol Radiado, matou a

209 Heller, Agnes. Sociologia de la vida cotidiana. Barcelona: Ediciones Peninsula, 1994. P.73



sede com Guard, mate Hildefonso e Hydrolitol, firmou o topete com Gumex, vestiu
calca Brim Coringa, foi salvo da bronquite pelo Rhum Creosotado, aprendeu que
Antisardina era o segredo da beleza feminina e o Oleo de Peroba 0 supremo
renovador dos méveis, divertiu-se com as chanchadas de Oscarito e desconhecia
prazer maior que o de abrir ao meio 0 almanaque anual do Globo Juvenil, cerrar
os olhos e tomar uma prise de suas paginas — obrigatorio predmbulo amoroso a

leitura de seus quadrinhos.210

As Balas Instrutivas Ruth, trazia as figurinhas para colecionar e, entre elas,
algumas premiadas, a distribuicdo dos prémios aos felizardos de todo o pais ocorria nos
programas de auditorio. 211 Ao consumir as balas as criancas brincavam de bafo-bafo com
as figurinhas e os adultos ainda podiam ganhar algum brinde. O sabonete Eucalol, também
pensava em toda a familia, trazia séries de paisagens, animais, plantas também para as
criangas colecionarem e conservava a mulher bonita como Emilinha Borba. 212 As criangas
cresciam saudaveis com Calcigenol e mantinham seus cabelos arrumados, como 0s dos
adultos, com Gumex. N&o importava se eram criangas cariocas, paulistas, pernambucanas
ou riograndenses, esses eram produtos que eram distribuidos por todo o pais e que
produziam referéncias nacionais.

O radio teve um papel fundamental nesse processo de construcdo de referéncias
culturais e de consumo em dimensdes nacionais. Mais que o cinema, o radio produzido
pelas principais capitais — Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Porto Alegre e Recife - chegava
imediatamente a todas as regides do pais, fosse diretamente com a transmissdo em ondas
curtas, fosse através dos programas gravados e vendidos ao interior. Muitos dos programas

radiofonicos resgataram e divulgaram producdes culturais locais em dmbito nacional. Sem

210 S¢rgio Augusto. “A Era do Réadio no Brasil”. Folha de So Paulo, 14/06/1987
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divida esse meio de comunicacdo serviu para acelerar a alteragdo de algumas préaticas
culturais locais, principalmente no interior do pais, introduzindo valores que interagiam
com os ja existentes, criando uma nova prética local assemelhada & dos grandes centros.

A publicidade é o meio através do qual os produtos costumam ser apresentados para
o0 potencial mercado consumidor. Desde a década de 1930, mas principalmente nas de 1940
e 1950, o grande veiculo de alcance nacional era o radio. Junto com a propaganda do
dentifricio, o ouvinte, rico ou pobre, leitor de revistas e jornais ou analfabeto, aprendia que
deveria escovar 0s dentes para evitar as caries. Assim, 0 habito de escovar 0s dentes varias
vezes ao dia ia sendo incorporado as outras praticas cotidianas, independente da marca da
pasta dental, assim com esse, outros habitos divulgados através da publicidade radiofonica
foram sendo introduzidos no dia-a-dia da populacéo.

O reforgo no investimento macico das multinacionais na publicidade ocorreu em
1941, com a chegada ao Brasil dos representantes do Bird Interamericano, um organismo
criado em 1940, pelo presidente norte-americano Franklin Roosevelt, para implementar as
relacdes econ6omicas e culturais com a América Latina. A politica do american way of life
chegava ao Brasil com o apoio das agéncias de publicidade que ja estavam aqui instaladas a

quase uma década.213

213 \/er: Moura, Gerson. Tio Sam chega ao Brasil — a penetracéo cultural americana. S&o Paulo: Brasiliense,
1985.



4.1 E chegado o tempo dos reclames!

Durante a década de 1920, o radio brasileiro vivia um periodo ainda experimental.
Tal quadro se devia a diversos fatores tais como: o pequeno nimero de emissoras, 0O
reduzido numero de aparelhos receptores e a legislacdo que limitava a transmissdo de
mensagens comerciais. Segundo o depoimento do publicitario Orlando Forim, para a
revista Propaganda, logo no inicio ndo existiam patrocinadores e sim ‘Colaboradores do
Fundo de Broadcasting’. Tratavam-se de pessoas juridicas e fisicas que, eventualmente,
colaboravam para a manutencgdo das emissoras da época. 214

Foi a partir da década de 1930, principalmente com a assinatura do Decreto 21.111,
de 1932, que permitiu e regulamentou a transmissao de anuncios pelo radio, que o veiculo
passou a ser encarado como uma peca importante para a publicidade. Diversas agéncias de
publicidade estrangeiras se instalaram no Brasil na década de 1930. Em 1931 a Ayer, em
1933 a Standard, em 1935 a McCann-Erickson, além das novas agéncias. Esse processo
obrigou as antigas agéncias a reestruturarem-se para sobreviver as pressdes de um
mercado cada vez mais competitivo. Ainda em 1932 a verba investida, no Brasil, em
anuncios nas emissoras de radio, ja ultrapassava a que era gasta nos painéis e cartazes. 215

Com a ampliagdo do numero de emissoras e a melhora da qualidade das
transmissdes, o radio passou a ser um veiculo um pouco melhor considerado pelos
anunciantes locais, que durante a decada de 1920 haviam questionado o poder de
divulgacdo do veiculo. Das inddstrias nacionais de produtos de limpeza a Carlos Pereira

Industrias Quimicas S.A. foi a que colocou no ar o primeiro anuncio de sabdo, em 1932, os

214 propaganda. Janeiro/1983. P. 156
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diretores da inddstria declararam em uma entrevista que na época 0s concorrentes deram
boas risadas, mas depois se renderam a evidéncia de que o radio havia se tornado um
poderoso veiculo de publicidade. 26 Em 1956 um dos principais produtos da Carlos
Pereira era o sabonete Cinta Azul, que patrocinava uma série de programas em diversas
emissoras de radio tanto no Distrito Federal e nas principais capitais do pais.

Segundo os estudos de Ricardo Ramos, a partir de 1933, o quadro publicitario
radiofonico se alterou radicalmente:

Apareceram 0s spots, 0s programas associados a marcas, afinal os jingles. Na
Radio Cultura de Sdo Paulo, quase da mesma época sdo Nho Totico, Programa da
Gessy, e Sermdes Dominicais Ford, que era feito por Sangirard Junior. Na
Mayrink Veiga, do Rio, pouco depois estourava o famoso Programa Casé,

iniciativa de um corretor de andncios. 217

Na década de 1930, algumas indUstrias montaram seus préprios departamentos de
propaganda, como foi o caso da General Motors — que por sua eficiéncia serviu de
exemplo para muitas agéncias que foram criadas em seguida. A General Motors é
considerada a primeira empresa a realizar uma campanha publicitaria no radio. Esta foi
planejada para o langamento do Chevrolet Passaro Amarelo. Para provar a resisténcia e a
capacidade do novo modelo, a GM promoveu uma prova de “non stop” durante um més
com o Passaro Amarelo e a medida em que o carro ia passando pelas cidades, telegramas

eram enviados a matriz, para serem divulgados através do radio. 218

216 Revista do Radio. 29/12/1956. P. 20-21
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O rédio foi ganhando a credibilidade dos anunciantes lentamente. Em 1939, o tempo
de irradiacdo de anuncios no radio ja estava em torno de 10,5% do total de horas
irradiadas, como estava previsto pelo decreto 21.111.219

Com a chegada de diversas agéncias estrangeiras ao pais, o setor profissionalizou-
se. A agéncia Standard foi uma das pioneiras no uso sistematico do radio na publicidade de

seus clientes. Segundo Cicero Leuenroth, diretor-superintendente da agéncia no periodo:

...minha maior satisfacao foi ter descoberto o radio. Foi por volta de 1937 que
comecei a preocupar-me com a venda do entdo ainda novo meio entre nos (...) eu
sentia o interesse que as donas de casa manifestavam pelo radio. Compreendi que
o radio lhes chegava por mais tempo e com mais familiaridade que a imprensa.
Cheguei a conclusdo de que toda a vez que o problema fosse vender a dona de

casa, o melhor caminho seria o radio.220

Entre os anunciantes das emissoras de radio encontravam-se empresas de inimeros
setores e de porte variado. Como j& foi visto no capitulo 111, existiam diversas modalidades
de anunciar no radio. O cliente poderia comprar um horario de uma emissora, produzir
um programa, patrocinar um cartaz ou irradiar textos e jingles nos intervalos
comerciais.

Os criticos de radio em geral, incentivavam o sistema de patrocinios de programas,
que deveriam ser produzidos pelos profissionais da propria emissora ou das agéncias de
publicidade.

N&o ¢ dificil, entretanto, apontarmos a diferenca entre o programa e o texto. Todos
os técnicos de publicidade ja estdo mesmo cansados de insistir nessa tecla — o

comerciante deve saber quanto vai gastar e, principalmente, como vai gastar a sua

219 vamos Ler. 17/04/1941. P. 56
220 pN: Publicidade e Negécios. Janeiro/1953. p.10



verba de propaganda. H&, no caso, um fator psicoldgico, que é o ponto nevralgico
da questdo. Enquanto o andncio isolado se limita a roubar o tempo do ouvinte, fora
de qualquer compensacao, o cartaz sob patrocinio oferece entretenimento em troca
da atencdo dispensada a reclame. E temos, de outra parte a vantagem da escolha
do momento propicio a publicidade, pois nenhuma mensagem de vendas pode
deixar de levar em consideracéo a finalidade do produto e o publico a que se

dedica. 221

Havia uma critica constante a falta de profissionalismo na elaboragédo dos textos, 0s
criticos afirmavam que isso resultava em anuncios repetitivos, pouco criativos, elaborados
sob a pressdo dos clientes. A discussdo, ao longo das décadas de 1930 e 1940, era a de que
na maioria das vezes, o cidaddo que patrocinava um programa era ele mesmo um f&, que
colocava-se como um diretor artistico, escolhendo cantores, dando palpites a respeito da
redacgéo dos textos.222

Segundo a opinido de alguns criticos, o processo brasileiro de profissionaliza¢do do
setor publicitério foi lento, mas, mesmo assim, ja havia avancado muito no final da década

de 1940. Segundo Anselmo Domingos, critico radiofénico:

Nesse ponto as empresas de propaganda prestaram bom trabalho. Hoje, e bem que
0 mal ainda ndo esteja de todo debelado, ja se pode ouvir grande parte dos
anuncios de radio. Nao que sejam um primor, mas ja podem ser suportados (...) As
grandes firmas anunciadoras sabem disso, pois seus or¢gamentos para publicidade
aumentam més para més. E as emissoras por sua parte, demonstram grande
interesse por esse aspecto do radio, selecionando e contratando redatores

especializados para o servigo de textos comerciais.223

221 A Noite Ilustrada. 27/07/1943. P. 27
222 \Jamos Ler. 11/09/1941. P. 47
223 pomingos, Anselmo. “Andncios”. In: Diario da Noite. 05/05/1947.



As agéncias de publicidade mantinham seus escritérios, em sua maioria no eixo
Rio-S&o Paulo, e no maximo expandiam-se para as principais capitais do pais. 1sso nao
significa dizer que as agéncias ndo atuavam no mercado de todo o pais. O que ocorria, em
geral, era a gravacdo dos programas ou anuncios no Rio de Janeiro ou em S&o Paulo e a
remessa dessas gravacOes para o restante do pais, o que de certa forma atribuia uma aura
especial aos produtos anunciados pelas mais famosas vozes dos radios carioca e paulista.

José Scatema recorda que a Standard gravava para a Colgate-Palmolive programas
para serem distribuidos por todo pais. O negdcio caminhava bem quando comecgou a

Segunda Guerra e eles passaram a ter problemas com a materia-prima para gravacoes:

Comegamos entdo a gravar as aventuras. Com esse equipamento a Standard
comegou a gravar em acetado, discos de 16 polegadas. Estdvamos em plena Il
Guerra e todo o esforco estava sendo feito para fornecer matéria prima para 0s
aliados. Entdo ndo existia aluminio, 0 que era muito importante porque estes discos
possuiam alma de aluminio recobertos por acetato. Naquela ocasido faltava
aluminio e os discos eram de vidro recobertos de acetato para gravar as matrizes.

A Standard tinha que mandar estes programas para o Brasil todo em discos de
vidro (...)Nessa época a Standard obteve muitas contas, era uma agéncia que
conquistava mercado e me lembro que nds gravavamos além de novelas como o
Vingador e Tarzan, faziamos também véarios programas e um programa da
Goodyear que eram capitulos com histérias completas de meia hora que
gravadvamos e depois eram distribuidas para as emissoras de S&o Paulo, do Rio e

de todo o Brasil.224

Os anuncios das agéncias levavam para os moradores das outras capitais e do

interior além dos proprios produtos, alguns habitos sob a roupagem da modernidade, do

224 José Scatema. Propaganda. Janeiro/1983.



desenvolvimento e dos beneficios do capitalismo. Eram os melhoramentos das regides mais
desenvolvidas chegando ao interior, sempre em uma relacdo de centro-periferia, ou seja, da
Europa e dos Estados Unidos para o Brasil, do Rio de Janeiro e de S&o Paulo para o
restante do pais. Segundo o socidlogo Renato Ortiz:

Os anunciantes e as agéncias de publicidade ndo eram meros vendedores de
produtos, mas também produtores de cultura. Evidentemente de uma cultura
popular de massa, mas que produzida no contexto do pioneirismo brasileiro

conferia aos produto anunciados uma aura que certamente eles desconheciam nas

sociedades avancadas. 22°

O inseticida Gamexame, em 1954, comunicava ao cliente: Vocé sabia que
Gamexame n° 22 é uma das mais recentes descobertas da ciéncia britéanica? 226 Como
comunica 0 andncio, para estar em dia com as descobertas do mundo civilizado, os
brasileiros deveriam consumir 0s mesmos produtos que 0S europeus e norte-americanos
consumiam. As propagandas auxiliavam no processo de estrangeirizacdo da economia
construindo um fascinio em torno dos produtos estrangeiros.

Um outro inseticida, “testado internacionalmente”, era apresentado como a solucéo
definitiva para as mazelas nacionais, com o tifo e a malaria, doencas tipicas das regides
subdesenvolvidas.

Estudos realizados nos laboratorios de pesquisa mundialmente famosos
Flirt tem dado provas definitivas que ambos os dois tipos de Flirt matam de
fato os insetos. Sim ambos os dois tipos de Flirt matam todos os insetos.
Moscas que transmitem o tifo, baratas que contaminam os alimentos e
destroem as roupas, mosquitos portadores da malaria e perturbadores do

sono, assim como muitos outros insetos que constituem um perigo constante

225 ORTIZ, Renato. A moderna tradicdo brasileira. S&o Paulo: Brasiliense, 1991. P. 61
226 Gamexame. D/110/80. Rio de Janeiro. Arquivo Radio Nacional. 1954.



para a saude de sua familia. Se alguns desses insetos estdo incomodando

agora, elimine-os pulverizando no ar Flirt... 227

Um outro exemplo do que afirmou Renato Ortiz, pode ser observado com a Coca-
Cola, que ressaltava nos textos comerciais o fato de ser um produto de consumo
internacional.

...Nas festas, nas praias, no lar, ao ar livre ou em casa milhdes pessoas em
todo mundo bebem Coca-Cola. E que a qualidade, sabor e a pureza de Coca-Cola
ndo tem rival. Quando se trabalha, quando se pratica esportes, quando se
conversa, nada tdo agradavel como uma pausa e uma Coca-Cola bem gelada.228

Pura, viva, borbulhante, Coca-Cola é simbolo de hospitalidade. Tenha
sempre Coca-Cola em casa. No inverno ou no verdo, no almogo ou no jantar,
Coca-Cola é sempre oportuna, deliciosa e refrescante. Coca-Cola é uma bebida

que todos apreciam.229

Os produtos da linha medicinal prometiam levar para o ouvinte o alivio imediato. O
ouvinte se sentia como se tivesse um farmacéutico de plantdo a informar-lhe o que
necessitava fazer para sentir-se melhor:

Se ao chegar em casa depois de um dia de trabalho tenso, vocé se sentir abatido,
com o corpo cansado, a cabeca pesada e dolorida. Tome um ou dois comprimidos
de Melhoral e num instante se sentira com um novo animo, com uma nhova
disposicdo, Sendo tdo rapido e ao mesmo tempo tdo seguro e eficaz, Melhoral
acaba decisivamente com a dor. Por isso ndo se esqueca, para livrar-se de uma dor
de cabeca tenha sempre a mao alguns comprimidos de Melhoral. Compre sé

Melhoral que é melhor e néo faz mal. 230

As recomendacdes poderiam ser estendidas para toda a familia:

221 Flirt. D/062/80. Rio de Janeiro. Arquivo Radio Nacional. s.d.

228 Coca-Cola. D/306/80. Rio de Janeiro. Arquivo Réadio Nacional. 29/09/1948
229 Coca-Cola. D/388/80. Rio de Janeiro. Arquivo Réadio Nacional. 16/08/1951
230 Melhoral. D/1027/80. Rio de Janeiro. Arquivo Réadio Nacional. s.d.



Além do Aristolino o Laboratério Oliveira Junior é fabricante dos
seguintes afamados produtos: Magic o desodorante de toda pessoa elegante;
Tayuya Séo Jodo da Barra o depurativo que faz milionarios de satde e Glidelia de
Oliveira Janior para a bronquite da mamde, a tosse do papai e rouquidao do

netinho e o pigarro do vovo. 231

Na década de 1940 e inicio da de 1950, o fascinio com os produtos estrangeiros,
com a estetica hollywoodiana convivia com um forte sentimento da valorizacdo nacional,
largamente propagandeado no periodo da Segunda Guerra. O pais vivia um periodo de
prosperidade econdmica, as dificuldades de importacdo durante o periodo da Guerra
haviam criado um sentimento de valoriza¢do do produto nacional. Os grupos nacionalistas
cresciam. Em 1948, comecava a produzir o primeiro poco de petréleo do pais. Os
brasileiros deveriam se orgulhar em poder consumir produtos nacionais, tais como Guara,

patrocinador do programa Refrescando a Memoria, da Radio Nacional do Rio de Janeiro:

Guara que lhes ofereceu este programa é tao brasileiro como o seu préprio nome.
E feito a base de produtos nacionais, tem sabor bem brasileiro, seus criadores sdo
brasileiros, assim como os operarios que trabalham em suas fabricas. E mais
brasileiro ainda é o seu crescimento, a sua expansdo, pois Guara cresceu gracas
aos seus amigos, tornando-se uma grande inddstria nacional de refrigerantes e
pode orgulhar-se do progresso tdo rapido que teve o Brasil. Em breve o Brasil

inteiro consagrara Guara. 232

231 produtos Aristolino e Laboratério Oliveira Janior. D/623/80. Rio de Janeiro. Arquivo Radio Nacional.
1954.

232 Refrigerante Guara. D/038/80. Rio de Janeiro. Arquivo Radio Nacional. 29/04/1948.



4.2 Formacao de novos habitos

Num pais de dimensdes continentais como o Brasil, no qual a comunicacao entre 0s
centros urbanos era demorada, o radio se mostrava um excelente veiculo de divulgacao.
Porém, muitos dos produtos consumidos nas metrépoles eram desconhecidos em grande
parte do pais, se 0s anunciantes desejavam vender seus produtos e deveriam implantar
novos habitos. Muitos dos andncios veiculados terminaram contribuindo na criagdo de
novos habitos de higiene e causando a conseqlientemente melhora da salde da populacéo.
Um exemplo foi o que ocorreu com a divulgacdo da necessidade do banho diario ou da
importancia da escovagdo dos dentes vérias vezes ao dia. Muitos dos habitos propagados
pelos reclames também eram objeto de campanhas do governo. Entretanto ndo bastava
tomar banho, tinha que ser com o sabonete de uma determinada marca, como alerta um

texto comercial radiofénico da Gessy Lever veiculado em meados da década de 1940.

Rapaz, ouca bem esse conselho, se vocé deseja ser forte e varonil siga esse facil e
salutar método: levante-se cedo, pratique pelo menos 15 min de ginastica sueca,
depois faca alguns minutos de corrida acelerada e finalmente dirija-se para o
banheiro e tome seu banho com o sabonete Gessy. Esta Ultima fase é das mais
importantes porque para ser forte e ter salude o rapaz deve cuidar da higiene
perfeita do corpo.

O sabonete Gessy feito com maravilhosos 0leos extraidos de benéfica planta da
flora brasileira limpa e higieniza todo o corpo proporcionando uma agradavel

sensacao de limpeza e bem-estar.



Seguindo esse método vocé serd um rapaz forte e sadio tornando-se um perfeito
atleta e um admiravel defensor da ordem e da justica. Mas ndo se esqueca! Para 0 seu

banho diério sabonete Gessy. Gessy 50 anos a servico da eugenia e da beleza.233

Gessy era 0 patrocinador das aventuras de O Homem Passaro, um seriado irradiado
de segunda a sexta-feira as 17h30m, destinado aos adolescentes. O seriado foi transmitido
de 1944 a 1947, narrava as aventuras de um her6i voador, sempre acompanhado por sua
noiva, por um inspetor e um auxiliar. O texto comercial acima transcrito acompanhava a
abertura de cada capitulo e era lido em um tom didatico, 234 como uma licdo de higiene e
de satde. O Homem Péssaro foi langcado em plena Segunda Guerra Mundial, no momento
em que o Brasil lutava na Europa ao lado dos paises aliados, o texto comercial e 0 proprio
seriado estavam envolvidos em um clima de nacionalismo. Todo jovem deveria querer ser
forte, varonil, sadio, um perfeito atleta e um defensor da ordem e da justica, pois o pais
mandava os seus soldados para a guerra. A ginastica, em 1937, havia passado a fazer parte
dos curriculos escolares, todos os jovens deveriam cuidar da forma fisica. A valorizacéo
das riquezas nacionais também estava presente, pois o sabonete era bom porque continha as
propriedades benéficas da flora brasileira. Mas para que o conjunto funcionasse ele deveria
tomar banho diariamente, pois o cuidado com o higiene do corpo é fundamental.

N&o so os rapazes deveriam manter 0s habitos de higiene, a licdo servia para todos,
pois como alertava a propaganda do sabonete Gessy - Lembre-se de que para um banho

perfeito ha duas coisas indispensaveis: agua limpa e sabonete Gessy.235 As condicOes de

233 0 Homem Péssaro, episodio "O aranha negra".. Arquivo Réadio Nacional. maio/45

234 Os textos comerciais aqui apresentados foram gravados dos programas originais e transcritos, o que
permite algumas observagdes sobre suas caracteristicas sonoras.

235 Gessy. D/032/80. Rio de Janeiro. Arquivo Radio Nacional. 21/09/1947



saneamento brasileiras dificultavam a utilizacdo da receita. Tomar banho com agua limpa
ndo era habito facil de ser conservado pela populacdo de um pais que, em 1948, possuia
somente 1.373 localidades (cidades, vilas e povoados) abastecidas de agua, das quais 1.182
tinham agua encanada e 191 eram abastecidas por bicas e chafarizes, sendo que nesse total
somente 124 localidades possuiam agua tratada. 236

Um outro habito novo para a populacdo era o de escovar os dentes diariamente e de
preferéncia mais de uma vez por dia. As propagandas explicavam as necessidades de
escovar os dentes e ensinavam a utilizar os cremes dentais. Os textos publicitarios eram
dirigidos aos diversos tipos de possiveis consumidores. O incentivo ao uso da pasta dental
poderia ser baseado em explicacgdes cientificas.

Kolynos verdadeiramente limpa mais porque sua espuma abundante penetra em
todos os intersticios dos dentes. Agrada mais porque deleita o paladar e perfuma o
halito. E rende mais porque uma quantidade muito menor é suficiente para a
higiene da boca. Em todos os lares de norte a sul do pais Kolynos é o creme dental
preferido e admirado. Todos sdo unanimes em dizer para dentes divinos sempre
Kolynos. (...)

Vamos expor alguns dos (argumentos) que tornaram Kolynos tdo famoso em todos
os lares. E anti-séptico e altamente concentrado. Basta um centimetro na escova
seca, de preferéncia duas vezes por dia para manter os dentes limpos e fortes e as
gengivas saudaveis. Kolynos verdadeiramente limpa mais, agrada mais e rende

mais. Kolynos embeleza o sorriso.237

Mas o apelo poderia ser pelo poder sedutor de dentes brancos e saudaveis

capazes de assegurar uma conquista amorosa.

236 Na tabela de abastecimento de dgua ndo consta o numero total de localidades que o pais possuia.
Entretanto, pode-se estabelecer uma pequena comparagdo com a tabela de distribuicdo de iluminagdo, do
mesmo volume do Anuario Estatistico, na qual constavam 3.526 localidades abastecidas por iluminagéo
publica no ano de 1948, ou seja, mais de 50% das localidades abastecidas por iluminagéo ndo possuiam agua.
IBGE — Anuério Estatistico do Brasil. 1950. Pp. 344-345

237 Kolynos. D/057/80. Rio de Janeiro. Arquivo Radio Nacional. 23/12/1946



Sonho de amor, uma simples palavra murmurada ao ouvido e um sorriso
radiante de felicidade. Nesse instante supremo ndo deve haver nenhuma falha,
nada que desagrade ou irrite. S6 quem vive esse momento sabe quanto vale sorrir
ostentando dentes brancos e bonitos. S6 quem viveu este momento sabe quanto lhe

valeu o uso diario de Kolynos. 238

As maes também ndo deveriam esquecer de ensinar a seus filhos a escovar
regularmente os dentes, para ndo terem problemas no futuro. Para convencer as criangas

um ajuda extra de Jerénimo, o Herdi do Sertéo.

O vicio de fumar! Eis ai um dos habitos mais comuns. O que ndo é comum,
infelizmente é o hébito da limpeza diaria e constante dos dentes. As criancas,
principalmente, detestam escovar os dentes sem saber que no futuro sofrerdo as
consequéncias desse desleixo. O Sr. E a Sra. que nos ouvem experimentem dar Kolynos ao
seu filho. Kolynos tem um sabor agradavel que refresca a boca e perfuma o halito. As
criancas adoram escovar os dentes com Kolynos este creme dental anti-septico que limpa

mais, agrada mais e rende mais. 239

Os grandes anunciantes do radio desejavam vender seus produtos para todo o pais e
ndo somente nos grandes centros urbanos. As dificuldades eram grandes, pois como ja foi

visto, na maioria das vezes, o material a ser irradiado era gravado no Rio de Janeiro e em

238 Kolynos. D/037/80. Rio de Janeiro. Arquivo Radio Nacional. s.d.
239 Kolynos. D/920/80. Rio de Janeiro. Arquivo Radio Nacional. s.d.



Sao Paulo e distribuido pelas agéncias de publicidade para o restante do pais. Com a
implantagdo das esta¢cdes em ondas curtas no inicio da década de 1940, algumas agéncias
passaram a preferir investir suas verbas em potentes emissoras que eram ouvidas em todo o

pais, era uma forma de fazer publicidade mais barata e com maior eficiéncia.

Na elaboragdo de um orcamento de publicidade no inicio do ano, a preferéncia,
por uma larga margem era dada ao rédio. Devo dizer que pelo menos 80% do
orcamento total para o Melhoral, Leite de Magnésia de Phillips, Pilulas de Vida do
Dr.Ross, Glostora e outras eram dedicados ao radio. Quando se anuncia em radio
no Brasil deve-se considerar a existéncia de duas potentes emissoras. Através de
laboriosas pesquisas e surveys que fiz no interior vim a me convencer de que ha
muito poucos lugares do Brasil que essas duas grandes estacdes — Radio Nacional,

do Rio de Janeiro, e Radio Tupi, de S&o Paulo — ndo alcangam. 240

Segundo a avaliagdo das agéncias, desde meados da década de 1940, o ré&dio vinha
se destacando como um excelente veiculo de publicidade. Em um estudo sobre remédios
para os rins, realizado pelo IBOPE para a agéncia Eclética, a pergunta efetuada era: “Vocé
ja ouviu falar de alguns remédio para os rins?”, caso a resposta fosse positiva 0

entrevistado deveria responder em que veiculo. Foram obtidos os seguintes resultados:

Homens classe | Homens classe | Mulheres classe | Mulheres classe | Geral
B C B C
revistas 14.7 135 13.6 10.8 11.2
jornais 27.2 23 18.4 21.7 22.8
radio 52.5 47.3 59.2 62.1 57.6
cartazes 5.6 16.2 8.8 5.4 8.4
de parede
total 100

Fonte: IBOPE: Pesquisas Especiais - 1945

240 McCormick da Sydney Ross. PN: Publicidade e Negécios. Outubro/1950




A publicidade veiculada através do réadio parecia atingir igualmente tanto as
diferentes classes sociais quanto os homens e as mulheres. Entretanto, a audiéncia
radiofénica se distribuia ao longo do dia de forma desigual. As agéncias precisavam aplicar
suas verbas de forma a obter o maximo de eficacia de venda possivel. Para isso, elas
deveriam saber quem era o ouvinte de determinado horéario, para entdo decidir que
programa cada produto deveria patrocinar, que tipo de texto publicitario deveria ser
empregado, se o melhor era comprar um programa ou irradiar jingles. As encomendas
feitas ao IBOPE de pesquisas especificas de audiéncia por horério eram muito comuns. Em
1945, a McCann-Erickson encomendou para a Kolynos uma pesquisa especifica sobre o0s
principais horarios radiofonicos de preferéncia masculina e feminina, obtendo os seguintes

resultados:

Audiéncia Radiofonica — Preferéncia por horario e sexo - 1945

10h - 11h 12h -13h 19h - 20h 20h- 21h 21h -22h 22h - 23h
Homens - - 16,8 % - 31,6 % 20 %
Mulheres 19,6 % 16 % 21,2 % 20,4 % 38,0 % -

Fonte: IBOPE: Pesquisas Especiais - 1945

As mulheres ouviam o radio ao longo de todo o dia. Mas, o principal objetivo da
pesquisa era o de confirmar qual o momento do dia que concentrava uma maior audiéncia
do conjunto dos ouvintes. O resultado, ja na década de 1940, apontava o horario das 21h
como o0 mais ouvido pelo conjunto da populacéo, criando no radio a ideia de um “horéario
nobre”, um horario mais caro e concorrido por todos 0s anunciantes, que se manteve ao

longo da década de 1950.



Com a ampliacdo das pesquisas de audiéncia, alguns programas passaram a ser
escritos para encontrar o publico certo para um determinado patrocinador. Como se pode

observar nas reflexdes de um cronista, em 1950:

“a Gillette langou ha tempos o programa ‘O Sombra’, programa que obteve
enorme sucesso. Este foi um programa criado exclusivamente para o produto. O
redator (no caso um americano, por se tratar de um broadcast famoso nos EUA)
naturalmente pensou: preciso fazer um programa proprio para rapazes em quem a
barba vai despertando. Fazendo histdrias herodicas e masculas para essa classe de
ouvintes, orgulhosos pelos poucos pélos que oasificam (sic) o deserto glabro de
suas faces, o redator visou apresentar o aparelho e as laminas Gillettes no

momento preciso de seu desenvolvimento fisico quando comecam a fazer o uso de

um corta-barbas.””24

Em uma pesquisa direta com as agéncias de propaganda, o Anuario do Radio
Brasileiro — PN, do biénio de 1951-52, levantou | como estava a relacdo das agéncias de
publicidade com o radio. Uma das questdes pesquisada foi o percentual que cada uma

delas aplicava no meio radio. O resultado obtido foi o seguinte:

Aplicacéo de verba das agéncias - Radio — 1951-52

AGENCIA PERCENTUAL
Record Propaganda 45%
McCann-Erickson 40%
Thompson (Rio) 35%
Podares 30%
Clarim 30%
Standart (Séo Paulo) 25%
Grant (Rio) 25%
Erwin, Wasey 20%

Fonte: Anuério Brasileiro de Radio — PN, 1951/1952. P. 94

241 PN: Publicidade e Negdcios. 1°/margo /1950. p. 30



Uma outra questdo levantada pela pesquisa era a de quem ficava responsavel pela
elaboracdo dos programas nos horarios comprados pelos patrocinadores? Até meados da
década de 1950, as agéncias preferiam manter sob seu controle a producéo ou a preparacao
dos scripts dos programas patrocinados pelos seus clientes, muitas delas continuavam a
manter um Departamento de Radio com uma média de cinco a dez profissionais exclusivos
trabalhando nele. De acordo com a pesquisa do Anuario do Radio a distribuicdo da
responsabilidade com a producdo dos programas se dava na seguinte proporcdo: (o

somatorio é maior do que 100% por permitir varias respostas)

Agéncias — Producdo dos programas

Quem faz os programas dos clientes de agéncias? %

Exclusivamente a agéncia 55,5
A emissora sob orientagdo artistica e comercial da agéncia 55,5
A emissora cabendo a agéncia a parte comercial 444
Totalmente pela emissora 22,2

Fonte: Anudario Brasileiro de Radio — PN, 1951/1952. P. 95

Verifica-se que mesmo quando a agéncia ndo produzia integralmente o programa
patrocinado ela acompanhava de perto a producgédo. Para grandes emissoras como a Radio
Nacional do Rio de Janeiro, uma pratica comum adotada pelas agéncias de publicidade era
tanto a do envio dos textos artisticos e comerciais para serem encenados pelo cast da
emissora, como a da remessa somente dos textos comerciais.

A McCann-Erickson era uma das grandes agéncias que atuavam no mercado
publicitario. Em 1953, a agéncia aplicava 47% de sua verba em jornais e revistas e 36,5%
em radio. A McCann possuia um departamento especializado em radio e televisdo. Esse

departamento tinha entre suas obrigactes e compra do tempo nas estacdes, elaboracédo de



programas, supervisdo das irradiacfes. Muitas vezes a agéncia se encarregava da producao
do que era irradiado que ia desde a producdo de spots, jingles, redacdo de textos

comerciais, roteiro de programas e programacgao de campanhas publicitarias. 242

4.3 Formacao de novos mercados consumidores

Ja no final dos anos 40 alguns produtos tinham alcance nacional e novos hébitos de
consumo iam se estabelecendo por todo o pais. Em 1953, ao deslocar-se para a cidade
Juazeiro para a cobertura da inauguracdo da mais uma emissora do grupo das Associadas, a
Radio Iracema, o repdrter constata a presenca de diversos produtos de consumo nacional,
ao lado dos produtos tipicamente regionais, nos mercados da cidade, fato que reforca a
importancia na publicidade nesses lugares mais longinquos:

A despeito de se localizar no fundo dos sertdes cearenses, Juazeiro ndo é uma
cidade isolada, mas de facil acesso e de facil distribuigdo de todas as mercadorias.
Os produtos da Brahma e da Antartica estdo 14 em concorréncia. Além das aguas
minerais locais, encontramos ali Salutaris e S8o Lourenco. As principais marcas de

sabonete, pasta dental, medicamentos, produtos de toucador, que constituem o

grosso dos produtos de distribuicdo nacional se encontram facilmente...243

O pais se transformava em um grande mercado de consumo em potencial. As
emissoras de ondas curtas alcancavam todo o pais. Conhecendo o potencial de alcance do
radio, os proprios anunciantes tratavam de avisar aos ouvintes que seus produtos tinham

distribuicdo nacional, como é o caso da cera Tabu:

242 pPN: Publicidade e Negdcios. 20/abril/1953. P. 10.
243 pPN: Publicidade e Negécios.15/dezembro/1951. P. 60



Seja uma dona de casa perfeita, cuide dos minimos detalhes comegando pelo
assoalho. Um assoalho s6 podera ser 100% perfeito se encerado com a cera Tabu,
a cera dos grandes resultados. (...) Minha senhora passe a usar em sua casa a
notavel cera Tabu, um lata vale por duas e agora é muito mais facil adquirir a cera
Tabu pois a producdo desse notavel produto foi redobrada, notado o interesse em
todo o Brasil. De norte a sul cera Tabu, uma lata vale por duas (....) mas é uma

maravilha cera Tabu, de norte a sul, a cera Tabu esta a venda em todo o Brasil...244

Do Creme Sanitario

Vende-se por dia, em todo o Brasil, uma média de 20.000 latas de Creme
Sanitario. Ao comprar amanhd mesmo o Creme Sanitdrio para limpeza e
conservacao de metais, cristais e loucas, estara fazendo o que 20.000 de pessoas ja
fizeram hoje e fardo amanhd. Com o Creme Sanitario fica tudo tinindo de

limpo.245

Ou do sabonete Vale Quanto Pesa.

Vale Quanto Pesa é famoso em todo o Brasil e estd a venda em toda parte. Vale
Quanto Pesa traz sempre no envoltério a figura de uma balanca, sua marca de
legitimidade, verifique antes de recebé-lo. O sabonete Vale Quanto Pesa toda a
gente ja sabe: pesa por 2, vale por 3 e dura por 4. E o sabonete das donas de casa

de todo o Brasil. 246

Nos textos publicitarios acima apresentados, o consumo do produto adquire um
significado simbolico mais amplo, torna-se um elo de identidade que ultrapassava os
limites geogréficos e de classe social. Utilizar o produto mais consumido no Brasil, ou fazer
amanha o que 20 mil pessoas fizeram hoje, € imaginariamente estar integrado as praticas

cotidianas da sociedade nacional. Polir as panelas com areia € uma préatica pouco civilizada

244 Cera Tabu. D/966/80. Rio de Janeiro. Arquivo Réadio Nacional. s.d.
245 Creme Sanitario. D/033/80. Rio de Janeiro. Arquivo Radio Nacional. 21/09/1947
246 V/ale Quanto Pesa. D/074/80. Rio de Janeiro. Arquivo Réadio Nacional. 10/07/1947



para um pais que comeca a possuir inddstrias quimicas e que possui Bombril a esponja
magica que torna facil toda a limpeza dificil. 247 Os textos publicitérios se propdem a
modernizar os habitos.

Os tempos mudam. Se ontem as mulheres néo cuidavam dos cabelos como deviam,
hoje a mulher moderna lava o cabelo exclusivamente com Mulsified shampoo
perfumado. Usando Mulsified a senhora sentird no seu cabelo o frescor e a pureza
do orvalho e eles terdo o suave brilho de um raio de luar. Portanto comece hoje
mesmo a lavar o seu cabelo como ele deve ser lavado, com Mulsified shampoo

perfumado. 248

Todos deveriam ir em busca do progresso, da modernidade, dos padrbes de
civilidade. Analisando as questdes da sociabilidade moderna e das formas capitalistas no
Brasil contemporaneo, Fernando Novais e Jodo Manoel Cardoso de Mello, afirmam que “a
carreira desabalada pela ascensdo social é, antes de tudo, uma corrida de miseraveis,
pobres remediados e ricos pela atualizacdo do padrdes de consumo em permanente
transformacdo”.24% O radio era o principal veiculo através do qual eram propagandeados

aqueles que deveriam vir a ser 0s novos padrdes de consumo.

Alguns produtos tinham distribuidores por todo o pais, podendo facilmente serem
encontrados, a publicidade estimulava o consumo e o produto poderia ser adquirido pelo
comeércio varejista. Havia os produtos que ndo possuiam um mercado de consumo tao

grande, mas que ainda sim pretendiam abastecer os consumidores das diversas regides do

247 Bombril. D/1082/80. Rio de Janeiro. Arquivo Réadio Nacional. s.d.

248 Mulsified. D/200/80. Rio de Janeiro. Arquivo Radio Nacional. 08/10/1953.

249 Mello, José Manuel Cardoso de e Novais, Fernando A. “Capitalismo tardio e sociabilidade moderna”. In:
Novais, Fernando A (coord.) Histdria da Vida Privada no Brasil: contrastes da intimidade contemporanea. Sdo
Paulo: Cia das letras, 1998. P. 604.



pais e para isso utilizavam o método do reembolso postal. O produto formava o mercado

consumidor, era a publicidade que contribuia para o surgimento da necessidade.

(Texto de abertura do programa)

Quantas vezes mirando-se num espelho vocé desejou possuir uma cutis invejavel.
Realize os seus desejos ! De hoje em diante passe a usar Antisardina, o creme que
resolve todos os problemas da beleza feminina. Com Antisardina seus encantos
pessoais ganharao em vico e expressao. Centenas e centenas de mulheres em todo
0 Brasil proclamam as virtudes verdadeiramente excepcionais de Antisardina, o
creme ideal para a beleza feminina.

(Texto de finalizacao)

Antisardina 3 tipos diferentes, 3 maravilhas da ciéncia a servico de sua beleza.
Antisardina n° 1, tipo suave, aformoseia sua cutis e da maior eficiéncia ao seu
maquilagem. Antisardina n° 2, tipo moderado, elimina as imperfei¢cdes da epiderme
tornando-a bela e sedutora. Antisardina n° 3, tipo extra-forte, embeleza seus bracos
e suas maos corrigindo as imperfeicbes mais acentuadas de sua epiderme,

Se vocé ndo encontrar Antisardina no lugar onde mora pecga-a pelo servico de
reembolso postal ao seguinte enderego: Caixa Postal 80 - Curitiba - Parana. Sem

demora vocé receberd sua encomenda pagando apenas 20 cruzeiros por unidade

do seu maravilhoso creme de beleza. 250

O Antisardina foi um dos patrocinadores das “Aventuras de Jer6bnimo”, que ia ao ar
de segunda a sexta-feira as 18:35. O programa era transmitido em ondas curtas, a partir do
Rio de Janeiro, para todo o pais. Havia, naquela época, os intervalos comerciais e 0s
patrocinadores de programas especificos, como ja foi dito anteriormente. No caso das
novelas e das séries radiofénicas, era comum haver um patrocinador fixo para todo o
horério e neste caso eram produzidos varios textos comerciais, um primeiro de abertura, um

segundo no intervalo e um terceiro no final do programa. Visando aproveitar a0 maximo

250 Antisardina. D/1027/80. Rio de Janeiro, Arquivo Réadio Nacional, s.d.



seu investimento, depois de alardear que mulheres de todo o pais aprovam Antisardina, 0
patrocinador cria uma estratégia para que seu produto possa ser adquirido independente do
fato de estar disponivel, ou ndo, no comércio local, ou seja, o oferece pelo servico de
reembolso postal.

Em duas pesquisas realizadas pelo IBOPE em 1956, encontram-se referéncias ao
Jerdnimo. A primeira delas era uma pesquisa sobre habitos de audiéncia de radioteatro
entre mulheres, especificamente no Distrito Federal. O programa obteve 29,4 % da
audiéncia total. A outra pesquisa era de habitos de audiéncia entre jovens nas cidades do
Rio de Janeiro, Séo Paulo, Recife, Salvador e Porto Alegre. Dos jovens entrevistados 79 %
possuiam o habito de ouvir radio. Na lista dos programas mais ouvidos, Jerdnimo ocupava
0 primeiro lugar no Rio de Janeiro, em Salvador e em Porto Alegre, o segundo lugar em
Salvador, o programa ndo constava entre as preferéncias paulistas. 251 Pode-se perceber
que o investimento do patrocinador de Jerdnimo para responder as demandas de consumo
em qualquer parte do pais se justificavam pelo largo alcance do programa.

Quanto ao fato de um programa carioca néo ter penetragdo no mercado paulista era
um fato plenamente normal. Sdo conhecidas as disputas radiofénicas entre as cidades de
Sdo Paulo e do Rio de Janeiro — tal fato ndo se repetia nas cidades do interior do estado de
Sao Paulo. Desde a década de 1930 os radios paulista e carioca disputavam o mercado
nacional. Era muito comum que um determinado programa de sucesso (como o caso de
algumas radionovelas) tivesse uma dupla montagem uma em Sdo Paulo e outra no Rio de

Janeiro, onde cada cidade utilizava os artistas locais de sua preferéncia.

251 |BOPE. Pesquisas especiais. Vol 2-21. 1956.



O que ocorre com Antisardina ndo € um exemplo isolado, ao anunciar em horéarios
de transmissdo em ondas curtas os patrocinadores tinham entre os seus objetivos o de
conquistar um mercado consumidor amplo, de maior abrangéncia nacional possivel. O
radio foi um elemento fundamental no processo de consolidacdo de uma sociedade de
consumo no Brasil, ocorrido entre 0s anos de 1940 e 1960. Neste periodo se deu a
ampliacdo (com a urbanizagéo) e a transformacdo do mercado consumidor, assim como a
diversificacdo dos produtos oferecidos. Para o economista Paul Singer, entre os anos de
1947 e 1951, a expansdo da malha rodoviéria tornou os produtos do capital industrial,
concentrado sobretudo em S&o Paulo, acessiveis a populacdo de toda uma vasta area
tributaria que abrange o centro—sul do pais. 252 A industrializacdo levava a uma maior

concentracdo urbana e o surgimento de novos grupos de potenciais consumidores.

CRESCIMENTO POPULACIONAL

% 1940/1950 1950/1960
BRASIL 26,0 36,7
Rural 16,6 17,7
Urbano 53,8 79,2

Fonte: IBGE 253

Quando mais cresciam os indices de urbanizacdo do pais, mais poderoso o radio se
tornava. A urbanizacdo levava a eletrificacdo e a aquisicdo de novos bens de consumo,
entre eles o radio. Nos pequenos centros urbanos, os servigos de alto-falantes e a pratica

social amistosa do réadio-vizinho substituiam a falta do radio proprio.

252 Singer, Paul. “Interpretacéo do Brasil: Uma experiéncia histérica de desenvolvimento”. In: Fausto, Boris
(dir.) Histéria Geral da Civilizagdo Brasileira. I1l. O Brasil Republicano. 4. Economia e Cultura (1930-
1964).S&0 Paulo: Difel, 1986.p. 218

253 patarra, Neide. “Dinamica populacional e urbanizacéo no Brasil: o periodo pds-30”. In: Fausto, Boris
(dir.) Histdria Geral da Civilizagdo Brasileira. 111. O Brasil Republicano. 4. Economia e Cultura (1930-
1964).S&o Paulo: Difel, 1986.p. 263.



O radio foi um agente fundamental na implantacdo dos novos habitos de consumo,
isso se deveu ndo apenas ao papel de veiculador de textos publicitarios. Dentro da
programacao havia outros elementos, tais como o texto ficcional radiofénico, que agiam
como introdutor de novas préaticas sociais e formas de consumo. Esse processo poderia
ocorrer propositalmente como o personagem X utilizando o produto do patrocinador.
Entretanto, havia ainda os efeitos dos desdobramentos da propria historia ficcional, através
dos héabitos mantidos pelos personagens, que possuem carros, viajam de avido, tém em
suas casas aparelhos eletrodomésticos, dentre outros, sem necessariamente alardear a marca
do produto utilizado. O personagem ligava o liquidificador, ndo importa de que marca, mas
havia um liquidificador na historia.

Um outro elemento de grande influéncia sobre o publico foi o dos habitos de
consumo dos astros e estrelas do radio, propagandeados, de maneira geral, nas revistas
especializadas. Os especialistas em propaganda da década de 1950, tinham claro o poder de

seducdo dos astros. Em 1952, a revista PN - Publicidade e Negocios afirmava que:

Ao fugir da realidade cotidiana diante da pressao das frustracdes e dos desajustes,
o individuo langa-se a uma aventura subjetiva que o alivia e consola. A moga que
adquire o sabonete usado por 8 em cada 10 estrelas de Hollywood, sabe que com
isso ndo vira artistas de cinema. Mas pelo fendbmeno da empatia o seu eu, fa-la
sentir-se por momentos superior, fa-la viver a vida de uma estrela. Esse é o valor
psicoldgico que o anlncio juntou ao produto e que s6 se corporifica quando

encontra eco na imaginacdo do consumidor.”2%4

Num pais de dimensdes continentais, com graves problemas sociais, o radio tinha

como uma de suas funcbes a de ser um poderoso elo de ligacdo entre as regides. No

254 pN: Publicidade e Negécios. 01/07/1952



interior, aonde o cinema mal chegava, o0 modelo a ser seguido era o do artista do radio. A
publicidade muitas vezes era veiculada atraves do jornal, como a do cigarro Lincoln, que
afirmava que Emilinha Borba, a favorita da marinha e estrela da Radio Nacional, também
prefere os cigarros Lincoln.z5 Ou ainda do sabonete Eucalol, que também tinha como
estrela principal Emilinha Borba, que dizia que no palco, na tela ou no microfone, Emilinha
Borba conquista sempre novos triunfos e maiores admiradores. Ela precisa conservar-se
linda, ela usa o sabonete Eucalol. 256

O rédio foi um meio de divulgacdo fundamental para a formacdo de um mercado
nacional. A publicidade chegava primeiro depois os produtos. O rédio lancava novos
produtos, muitas vezes alterando velhos habitos. Meio e mensagem levavam 0s ecos das

sociedades industrias, do mundo desenvolvido, aos recantos mais distantes do pais.

255 O Globo. 13/09/1948.
256 Revista do Radio. 30/09/1952.



CAPITULO V

Rotativas no ar - O Radiojornalismo

Em seu trabalho sobre a televisdo e, em especial, sobre o jornalismo televisivo, o
socidlogo Pierre Bourdieu chama a atencdo para o fato de que os jornais cotidianos devem
oferecer cotidianamente o extra-ordinario (sic). 257 Segundo Bourdieu, o extraordinario
pode ser o estranho, o inusitado ou simplesmente aquilo que ndo é comum aos outros
jornais, ou seja, pode ser simplesmente a estratégia de enfocar o cotidiano de forma
diferente. Ainda segundo o socidlogo, um outro atributo da televisdo é o da producédo do
efeito real, ou seja, ela pode fazer ver e fazer crer no que faz ver, assim sendo, a televiséo
transforma-se de instrumento de registro em instrumento de criagdo de realidade. Para
Bourdieu, ndo se deve esquecer que o relato de um repdrter, ou melhor, que o ato de relatar
em si mesmo, é sempre uma constru¢cdo social da realidade capaz de exercer efeitos
sociais de mobilizacdo (ou de desmobilizacéo). 258

Estabelecendo um paralelo com as reflexdes de Bourdieu, podemos dizer que: 0
radio pode fazer ouvir e fazer crer no que ele faz ouvir. O episddio mais famoso do “fazer
crer radiofonico no que faz ouvir” ou do efeito real na histdria do rédio, é o do programa
Teatro Mercurio no Ar de Orson Welles, em 1938, no episodio Guerra dos Mundos, que
ndo era um noticiario e sim uma adaptacdo radioteatral de um livro de fic¢do cientifica do

escritor inglés H.G.Wells, com o titulo original de Guerra nos Ares. Transmitido em 30 de

257 Bourdieu, Pierre. Sobre a televiso. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 1997. p. 26-28
258 1dem. Ibidem.



outubro, Dia das Bruxas, o programa de Orson Welles foi produzido no formato de uma
reportagem, que ia aumentando aos poucos o suspense. O programa com uma duracdo
aproximada de 30 minutos, irradiava uma invasdo de marcianos na terra. Guerra dos
Mundos provocou panico e um intenso debate, nos dias que se sucederam a irradiacéo,
sobre os efeitos causados pela transmissdo e de uma possivel punicdo aos seus produtores.
A maior parte dos estudiosos concorda que a propria conjuntura da época — um mundo ja
assustado com um clima de véspera de guerra — facilitou o efeito real causado pela
apresentacdo de Welles. Entretanto o que ficou evidente € que pela primeira vez o mundo
estava diante de um meio de informacao que transmitia as noticias com mais rapidez e com
mais detalhes que a midia impressa e que possuia uma imensa capacidade mobilizadora.259
Durante a Segunda Grande Guerra o radio foi largamente utilizado permitindo as pessoas
do mundo inteiro acompanhar juntas o conflito, fato que deu um forte impulso ao
desenvolvimento dos noticiarios radiofonicos.

Ao se constituirem através de um processo de selecdo e de relato dos
acontecimentos cotidianos, os noticiarios radiofénicos eram, e ainda sdo, instrumentos de
construcdo social da realidade que exercem claramente efeitos mobilizadores ou
desmobilizadores sobre o publico ouvinte.

O historiador francés, Pierre Nora, afirma que devemos aos mass media o
reaparecimento do monopolio da historia, “nas nossas sociedades contemporaneas é por

intermedio deles e somente por eles que o0 acontecimento marca a sua presenca e ndo nos

259 Zaremba, Lilian. “Orson Welles: O labirinto auditivo de Guerra dos Mundos”. IN: Radio Nova,
constelages da radiofonia contemporénea. Org. Lilian Zaremba e Ivana Bentes. Rio de Janeiro: UFRJ, ECO,
Publique, 1996. Pp. 77-92.



pode evitar,” eles nos “impdem imediatamente o vivido como histdria™.260 Ainda segundo
Nora, o sistema mediatico “tenta produzir o sensacional, fabrica permanentemente o novo,

alimenta uma fome de acontecimentos™.

A necessidade do radio em sentido informativo é uma pratica moderna. Segundo

Maria Cristina Mata, pesquisadora da Universidade de Cordoba, esse invento:

Expressa as crescentes complexidades da vida urbana com seus dnibus que trocam
de trajeto e seus cortes de servigos, com penosas situacdes econdmicas que tornam
Gteis as indicacBes sobre precos convenientes e data de pagamento, sobre planos
estatais e desemprego, com mdultiplas organizacdes setoriais que se comunicam
através das radios com os seus representados. Porém, também é moderno como
nova racionalidade que faz da informacdo um instrumento de um saber,
ilusoriamente transparente, em um mundo de poder de cujas decisdes se depende.
E moderno em termos de agenda comunicativa, Gnica possibilidade de n&o ficar a
margem do que ocorre, dessa realidade cada vez mais fabricada pelos meios e dos

quais depende toda possibilidade de legitimacéo social. 261

A preocupacdo em fazer do radio um veiculo de informagdo, esteve presente no
media brasileiro desde a sua fundacdo. Entretanto, nem sempre o radio foi o primeiro a dar
as noticias. Os primeiros noticiarios radiofénicos eram montados a partir das noticias
publicadas nos jornais diarios, sendo que, em muitos deles, os apresentadores se limitavam
a ler as manchetes estampadas nas primeiras paginas e a tecer alguns comentarios. As
emissoras ndo possuiam equipes proprias de jornalismo, nem utilizavam os servigos das

agéncias de noticia. Por mais criativa que fosse a reinterpretagdo da noticia feita pelo

260 Nora, Pierre. “O retorno do fato”. In: Le Goff, J. e Nora, P. Historia: novos problemas. Rio de Janeiro:
Francisco Alves, 1979. P. 181-183.

261 Mata, Maria Cristina. “Radio: Memorias de la recepcion. Aproximaciones a la identidad de los sectores
populares”. In: Dialogos de la Comunicacion. N. 30, junho/1991. P. 48



locutor, ela limitava-se ao que ja havia sido publicado pelos jornais impressos. Néo se
produzia nenhum fato jornalistico novo.

Segundo o produtor radiofonico Helio Tys, 262 nos primeiros tempos as emissoras
utilizavam o “método da gilete-press”, ou seja, transmitiam noticias que recortavam dos
jornais. Esse “método” ndo era uma peculiaridade das emissoras brasileiras. No romance
Tia Julia e o escrevinhador, o escritor Mario Vargas Llosa descreve o que era ser “diretor
de Informacdes da Radio Panamericana”, do Peru, na qual trabalhou quando era ainda um

jovem estudante de Direito. Segundo o escritor, seu trabalho:

Consistia em recortar as noticias interessantes que apareciam nos jornais e retoca-
las um pouco para que fossem lidas nos noticiosos. A redacao sob minhas ordens
era um rapazinho de cabelos engomados e amante das catéstrofes chamado

Pasqual. Havia noticiosos a cada hora, de um minuto, mas preparavamos varios de

uma vez..263

O quadro do radiojornalismo peruano descrito por Llosa € idéntico ao do radio
brasileiro nos anos 1920 e 1930. No Brasil o radio viveu a partir de meados da decada de
1930 um periodo de profissionalizacdo. Em final da década de 1930 e inicio de 1940,
algumas emissoras cariocas e paulistas comecavam a montar equipes, setores
especializados de jornalismo, chegando até mesmo a investir em equipamentos para
transmissdes externas, com o objetivo de produzir noticiarios radiofénicos com estilo
préprio. O radio desejava antecipar-se aos jornais impressos na divulgacdo das noticias. A
especializacdo desses profissionais ocorria dentro as proprias emissoras de radio, a

formagdo era muito mais intuitiva e criativa do que técnica. Alguns dos membros das

262 Tys, Hélio. “O radio no Brasil”. In: Comunicag&o. Rio de Janeiro, Ano 7(25), 3-12, 1978.
263 |_]osa, Mario Vargas. Tia Julia e o escrevinhador. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1991. P. 9



equipes de jornalismo radiofonico ja haviam passado pelas reda¢des dos jornais, mas isso
ndo era uma regra, muito pelo contrério. Os individuos ingressavam no radio através de
testes (de locucdo, de redacdo, de interpretacdo) realizados pelos responsaveis dos setores
(jornalistico, musical, etc) e iam sendo aproveitados ora por suas potencialidades ora pelas
chances que apareciam nos diversos setores. A logica interna de contratacdo que regia o
setor de jornalismo radiofénico era idéntica a das outras areas, o individuo parecia ter
vocacdo para aquela funcdo, era contratado e aprendia na préatica diaria, ndo havia um
conjunto de conhecimentos sistematizados que servissem de método de trabalho.

Apesar de todas as dificuldades técnicas para a producdo e transmissdo das
reportagens, o radio ia se mostrando, para 0os novos profissionais, como um poderoso
campo a ser explorado, que permitia a experimentacdo. O radialista paulista Walter George
Durst, foi um dos jovens que saiu do jornalismo impresso para o radio. Segundo o
radialista, logo no inicio de sua carreira no Jornal de Noticias, quando fez uma série de

reportagens sobre temas polémicos na época:

Lembro de ter feito uma reportagem completa sobre a americanizacdo da cultura
nacional. Curiosamente, vim a descobrir que o radio possuia uma penetracao
enorme, falando mais intimamente ao povo. Exemplo: a dona de casa sofria mais
influéncia do radio que do jornal. Achei que o radio era o grande meio de

divulgacao. 264

Com todas as suas caréncias, transmitindo noticias de primeira-mao ou ndo, 0s
noticiarios radiofonicos tornaram-se muito populares. Muitas vezes eles eram a Unica fonte

de informacdo de uma parte significativa dos moradores da cidade e do interior, fosse pelo

264 Revista do Radio. 12/11/1955. P. 30.



fato de ndo saber ler ou pela dificuldade de acesso aos jornais impressos. O radio
distribuia informacéo e lazer gratuitos atualizados.

Para a populacgdo das cidades do interior do pais, os noticiérios radiofonicos tinham
um papel fundamental, eles eram muitas vezes a Unica forma das pessoas se manterem
informadas. Essa disponibilizacdo e de certa forma democratizacdo das informacdes
também contribuiram para criar um sentimento de credibilidade em relacdo aos noticiérios
radiofonicos. O ator Lima Duarte, contou em uma entrevista, como foram os seus primeiros
contatos com o rédio e, através dele, com o restante do mundo, quando ainda vivia em sua

cidade natal, no interior de Minas Gerais.

Meu pai teve o primeiro radio de Nossa Senhora da Purificacdo do Desemboque.
O primeiro radio quem teve foi 0 meu pai. Ai ele chegava e punha o palet6é para
ouvir radio. Punha o palet6 e lavava as maos para manipular aquele aparelho. E
escutava bem baixinho, que ele ndo dividia a informacé@o com ninguém, a casa era
muito pobre, janela muito baixa, o povo todo vinha assistir 0 meu pai ouvir radio.
De vez em quando o meu pai fazia, dizia assim oh, esse cara, e todo mundo
concordava. Eu me lembro que um dia meu pai disse: — E parece que vem ai a
guerra. Saiu tudo correndo, porque ia chegar no Desembogue e nos alcancar a
todos. E meu pai para ouvir o radio ele ouvia bem baixinho, porque meu pai ja
sabia uma coisa que se sabe hoje, quem detém a informacéo detém o poder, e ele

punha bem baixinho, s6 ele detinha a informacé&o.265

As lembrangas de Lima Duarte datam do final da década de 1930, inicio da
expansdo radiofénica no pais. Nelas estdo descritas parte das mudangas dos habitos da
populacdo tais como a de se preparar nao mais para a conversa de fim de tarde, mas para

ouvir as transmissdes de fim de tarde. Mesmo para aqueles que ndo podiam ouvir as

265 |ima Duarte. Entrevista. 10/07/2001.



novidades diretamente do rédio, restava o recurso de ver e ouvir o relato daqueles ouvintes
privilegiados reproduzindo o que havia sido noticiado. O radio era um poderoso veiculo de
informacdo que, de certa forma, concedia parte de seu poder aqueles que entravam em
contato com ele. Como ja foi visto no primeiro capitulo, num certo tempo tinham destaque
no seu grupo de convivio social os proprietarios de aparelhos de radio que partilhavam sua

preciosidade, em alguns momentos, com os vizinhos.

Mesmo para aqueles que viviam nas grandes cidades e tinham a sua disposi¢cdo uma
série de jornais impressos, o radio era uma fonte de informacdo largamente utilizada.
Segundo Walter Clarck

Eu me abastecia de informagdes através do radio, gostava demais de ouvir
noticiarios. Era tdo fanatico que ouvia todo dia a Hora do Brasil, um programa

que ja era chato no tempo de Getulio, mas que ainda era importante. 266

5.1 Estruturacédo do jornalismo radiofénico: alguns exemplos.

Parte significativa das emissoras brasileiras foi fundada por grupos que ja atuavam
no campo da imprensa escrita. Um dos exemplos mais conhecido é o do império da
comunicacao de Assis Chateaubriand que, nos anos 30, era composto por diversos jornais e
ja contava com muitas emissoras de radio — como ja foi visto no capitulo Ill. Com vasta
experiéncia no ramo dos jornais impressos, 0 grupo dos Diarios Associados foi o pioneiro
na organizacao de uma equipe para a producdo de um jornal falado. Em 1937, a Radio Tupi

ja possuia um grupo de redatores especializados, repdrteres e uma agéncia noticiosa ao seu

266 CLARK, Walter. O campedo de Audiéncia. S&o Paulo: Ed. Nova Cultural, 1991. p. 21



servico. A emissora foi a primeira a criar uma edi¢do para os jornais falados, com
manchetes, secles, separacdes musicais e sonoplastia. 267

O mais famoso dos jornais falados da emissora de Chateaubriand, foi o Grande
Jornal Falado Tupi, um programa conjunto das Radios Tupi de Sdo Paulo e do Rio de
Janeiro. O jornal da Radio Tupi introduziu novas formas no tratamento dispensado as
noticias. Em uma reportagem comemorativa do aniversario do Grande Jornal Falado Tupi,
publicada na revista O Cruzeiro, de 25/04/1953, os produtores do noticiario relataram que
logo de inicio eles perceberam que o publico ouvinte ndo estava habituado a ficar tanto
tempo parado ouvindo noticias, principalmente porque, inicialmente, eles produziram o
jornal radiofdnico utilizando as mesmas formulas consagradas para o jornal impresso. Para
que as “rotativas das ondas” cumprissem a sua fungdo, algumas mudancgas na estrutura
interna dos noticiarios se faziam necessarias.

A equipe do Grande Jornal Falado verificou que deveriam ser criadas novas
técnicas de redacéo e de locucédo para facilitar a compreensdo da mensagem jornalistica que
se pretendia transmitir, como, por exemplo, a utilizacdo de frases curtas ou o cuidado
indispensavel com a entonacdo da fala. Mas era também preciso criar no publico o habito
de informar-se através dos noticiarios radiofénicos. No momento da criagdo do principal
jornal da Radio Tupi, a Europa era palco da Segunda Guerra Mundial, fato que contribuiu
efetivamente para a criacao desse habito diario de se manter informado ouvindo o radio. As
noticias radiofonicas sempre se antecipavam as da imprensa escrita e havia naquele

momento uma urgéncia de noticias. Como relembra Mario Lago, em 1945:

267 “E assim que se faz jornal falado”. IN: Revista do Radio. Ano VIII, n. 314. 17/09/1955. P. 14.



Viviamos tempos de respiracdo suspensa, todo mundo doido para saber as
novidades. Raras as casas onde, a noite, ndo sobrasse uma luz acesa: centenas de
milhdes de pessoas dispensando as horas de sono, olhos abertos, ouvido querendo

entrar pelo radio, onda larga, média, curta, por qualquer freqliéncia poderia vir a

bomba.268

O Grande Jornal Falado Tupi obtinha altos indices de audiéncia na capital
paulistana e tornou-se um importante veiculo de informacdo. Segundo o locutor paulista
Henrique Lobo, era uma honra para um locutor novo ter oportunidade de falar no Grande
Jornal Falado Tupi. 269 O crescimento do prestigio dos jornais radiofonicos no inicio da
década de 1940 gerou uma larga discusséo sobre se o sucesso radio significaria a faléncia
dos jornais escritos. Passada a Guerra, no final da década de 1940, a convivéncia entre 0s
jornais impressos e 0s noticiarios radiofénicos se tornou harmdnica. O medo de que o radio
tomasse o lugar dos jornais ja havia desaparecido. Em uma reportagem publicada na
revista PN: Publicidade e Negocios, de 01 de janeiro de 1950, o diretor do departamento
jornalistico da Radio Tupi de S&o Paulo, que pertencia ao grupo dos Diarios Associados,
Corifeu Azevedo Marques, afirmou que o jornal radiofénico era um instrumento de
colaboracéo dos jornais associados paulistas agindo ao lado deles, paralelamente. E, mais

do que isso, cabe portanto aos informativos radiofénicos, quando feitos com inteligéncia,

conduzir o ouvinte aquele jornal (impresso) que Ihe possa satisfazer o interesse. 270

No inicio da década de 1950, o noticidrio da Radio Tupi de Sdo Paulo era

organizado como um grande jornal impresso.

268 |_ago, Mario. Bagago de beira-estrada. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 1977. p. 107
269 Henrique Lobo. Depoimento. Divisdo de Pesquisa - Centro Cultural Sdo Paulo. 09/12/1983
210 0 jornal avanca para o radio”. In: PN: Publicidade e Negdcios. Rio de Janeiro, Ano X - 01/01/1950. p.33



Inicia-se o jornal dando de forma sintética, em forte ‘back-ground’, as manchetes -
um resumo lido com rapidez das principais noticias do dia. Seguem-se, ja com
outra musica em transicéo, o boletim do tempo, o hordscopo e um conselho médico.
Abre-se entdo a primeira pagina, com noticiario politico, a secdo de pessoas
desaparecidas que estdo sendo procuradas, informac@es sobre a vida parlamentar.
(...) Vem a segunda pagina, anunciada por outra muisica, noticiario internacional e

noticiario de Sdo Paulo. Nova mdsica, muito rapida, anuncia a terceira pagina:

noticiario do Rio e dos Estados .271

Pela descricdo acima se pode perceber que o noticiario radiofonico da Radio Tupi

de S&o Paulo era preparado dentro de uma logica semelhante & que regia o restante dos

jornais impressos da cadeia dos Diarios Associados, Corifeu Marques utiliza inclusive a

expressao pagina, metaforicamente, para referir-se a cada uma das se¢des do noticiario.

No caso carioca, em 1940, a R&dio Nacional do Rio de Janeiro, que ja dominava a

preferéncia popular em diversos horéarios, também demonstrava preocupac¢es com o setor

de radiojornalismo. A Radio Nacional, fundada em 1936, era parte integrante do grupo de

empresas A Noite, que contava com jornais impressos (A Noite e A Manha), com revistas

(Noite llustrada e Carioca) e com uma gréafica. O locutor Aurélio de Andrade que

trabalhou na emissora desde 1936, em uma entrevista, comentou a relagdo entre a Radio

Nacional e os jornais do grupo de A Noite:

A Noite tinha a intencdo de colocar no ar uma emissora para completar a
sua midia gréafica, o jornal, da revista Carioca, a revista Vamos Ler que era
intelectual e A Noite llustrada que era uma revista que ia para todo o Brasil,

todas elas eram impressas aqui nesse edificio de A Noite mesmo, la no

271 1dem.



subsolo, de maneira que faltava uma radio para fazer a publicidade do
jornal e etc, etc, etc. De maneira que tivemos que sair dai, com um jornal
que se chamou A Noite Informa, ja botando o nome da Noite. Os primeiros

redatores da Radio Nacional eram redatores do jornal.272

Durante os primeiros anos, dentro do grupo de A Noite, a Radio Nacional era menos
valorizada que os jornais. 273 Entretanto, na virada de 1930 para 1940, o radio comegou a
deter um numero significativo de ouvintes, fazendo com que 0s jornais impressos
passassem a publicar a programacdo diaria das emissoras, informando aos leitores os
horarios e 0s programas que seriam apresentados, alterando a posicdo ocupada pelas
emissoras de radio dentro dos grupos de empresas de comunicacao.

No jornal A Manhd de 22/08/1941, por exemplo, encontra-se publicada a
programacdo da Radio Nacional, apresentada por ordem de horario de transmissdo. No
meio da listagem de programas, surge com destaque o aviso de que a partir das 18h a
emissora apresenta as horas certas jornais falados com noticias de primeira mdo. A
posicdo especial ocupada pela chamada para os noticidrios, entre o restante da
programacao, revela o uso de uma estratégia especial para atrair a atencao do leitor para a
existéncia dos noticiarios e para o fato de que eles apresentavam novidades, que produziam
noticias, que ndo mais se limitavam a reproduzir o que ja fora publicado nos jornais diarios.
Os programas jornalisticos noturnos eram a grande sensagdo, pois traziam as noticias que

somente seriam publicadas pelos jornais no dia seguinte.

212 Aurélio de Andrade. Entrevista - 20/08/1995.

273 Em seu depoimento ao MIS-RJ, em 1986, Edmo do Vale relata que ele comegou sua carreira trabalhando
no jornal A Noite, em 1937, e que depois de uma briga com Catulo da Paix&do ele foi “desterrado para a
Ré&dio Nacional™, ser transferido do jornal para a radio era uma punicao.



Além das pequenas edi¢des de 5 minutos do Jornal Falado, a Radio Nacional, no
inicio da década de 1940, também transmitia as 18h55m o jornal da United Press, com 15
minutos de duracdo. Pode-se observar que inicialmente a Nacional do Rio de Janeiro
utilizava uma estratégia diferente daquela usada pela Radio Tupi de S&do Paulo. Produzindo
pequenos noticidrios de 5 minutos, a emissora carioca distribuia a informagdo ao longo da
programacao noturna, tornando o noticiario mais atrativo e despertando a curiosidade dos
ouvintes para as noticias a serem apresentadas no bloco seguinte. Tal estratégia também
permitia que o conteddo do informativo seguinte pudesse ser alterado caso algo de
importante ocorresse entre as edi¢cdes dos noticiarios — como a programacéo das emissoras
de radio era feita ao vivo, sempre havia profissionais diversos trabalhando de plantéo,
principalmente nas radios de maior porte, tornando possivel a confec¢do de boletins de
noticias extraordinarios.

Como ocorreu também com o grupo dos Diarios Associados, 0s jornais do grupo A
Noite e a radio, ao longo do tempo, passaram a trabalhar mais interligados. O grupo possuia
dois jornais impressos: 0 matutino, A Manha e o vespertino A Noite. Em 1950, a Radio
Nacional mantinha importantes noticiarios pela manha e a noite, que eram subdivididos em
secdes. Pela manhd a emissora apresentava o A Manha Informa, um “matutino falado feito
em combinacdo com A Manha™. 274 O jornal radiofénico A Manha Informa tinha inicio com
um resumo dos principais fatos internacionais, o grupo trabalhava com a agéncia de
noticias United Press, a seguir vinham as sec¢des: “O que vai pelo Brasil”, “Sintese
Parlamentar”, “Instantaneos Politicos”, “Noticias do Rio”, “Boletim Comercial”, “A Manha

esportiva”, “Futebol Amadorista” e “O que Vai Pelas Escolas de Samba”. O jornal

214 “QOs jornais falados da Radio Nacional”. In: Revista da Radio Nacional. Rio de Janeiro, N. 1, Agosto de
1950, ANO 1. p. 23.



radiofénico seguia uma légica similar ao dos jornais impressos apresentando primeiro as
noticias internacionais, depois as nacionais, incluindo politica, a seguir o Rio de Janeiro e
por Ultimo os setores especificos: economia, esporte e cultura. No final da tarde, as 17h, era
apresentado o A Noite Informa. Tanto o noticiario da manhéa quanto o da noite tinham como
principais ouvintes a populagdo do interior e parte da classe trabalhadora, os dois
noticiarios eram transmitidos em ondas curtas para todo pais. Como a maioria das
emissoras, a Radio Nacional tinha um jornal noturno, irradiado as 23h, com a sintese dos
acontecimentos diérios e com alguns dos assuntos que viriam a ser noticias dos matutinos
do dia seguinte.

Uma reportagem de setembro de 1950, descreve como funcionava a se¢do de jornais
falados da Radio Nacional:

As noticias ndo sdo cortadas de jornais, nem os telegramas das agéncias sao lidos
diretamente ao microfone. Cada noticia passa por um filtro, e depois € ‘penteada’ e
‘rédio-preparada’. Uma noticia escrita para o jornal difere totalmente na sua
forma duma noticia para ser lida ao microfone. Uma é feita para os olhos; outra
para os olhos e para o sistema de respiracdo do locutor e para os ouvintes do

publico.27

Tanto os produtores dos jornais da Radio Tupi como os da Radio Nacional fazem
questdo ressaltar o empenho das emissoras em possuirem equipes proprias de jornalismo,
de apurarem as noticias a serem transmitidas e de dominarem uma linguagem propria a ser
aplicada no jornalismo radiofonico.

Uma outra emissora de radio carioca originaria de uma empresa jornalistica é a

Radio Globo. Fundada em 1944, a Radio Globo também possuia um noticiario de hora em

215 “Qs jornais falados na Radio nacional”. In: Revista da Radio Nacional. N. 2, setembro de 1950, ANO I. P
32.



hora, com cinco minutos de duracdo, O Globo no Ar. 276 O noticiario era inicialmente
apresentado como o “porta-voz radiofonico do jornal O Globo”. O Globo no Ar era
irradiado diariamente a partir das 8h, em intervalos regulares de 60 minutos. Contando com
uma equipe permanente de plantdo, o noticiario apresentava, sempre que necessario,
edicdes extraordinarias. O Globo no Ar vem sendo irradiado pela Radio Globo desde 1945.
Seguindo o modelo do Reporter Esso, o jornal sempre foi apresentado rigorosamente no
horario. A edicdo final de O Globo no Ar era irradiada das 22h40m as 23h30m, e possuia
diversas se¢es como Vida Cultural, Observagdes Econdmicas, Aconteceu no Rio (crbnica
de Joracy Camargo), Dos Dois Lados, Noticiario Politico Nacional, Homens e Opinides —

que apresentavam noticiarios e entrevistas sobre fatos da atualidade.2””

Em dezembro de 1947, o reporter e cronista Celestino Silveira fazendo um balango
das atividades do réadio carioca, afirmava que “as reportagens haviam sido o forte da
temporada”, 278 mas que apesar disso, em termos de informacdo e servi¢co, o radio
brasileiro ainda estava em estado embrionario se comparado ao norte-americano. O
repOrter e cronista reclamava, principalmente, da falta de equipamento técnico para a
realizacdo de reportagens externas e em especial quando estas tinham que ser realizadas
fora da cidade. Segundo Celestino Silveira o ouvinte exige material inédito e isso s6 pode
se realizar com a melhora dos equipamentos. O reporter trabalhava para o grupo O Globo e
na década de 1950, irradiou diversas reportagens da Europa e dos Estados Unidos para a

Radio Globo, por telefone, que era 0 método disponivel na época.

216 A Radio Globo AM sofreu diversas alteragdes na programagio, entretanto em 2002 a emissora ainda
mantinha o noticiario no ar, conservando praticamente 0 mesmo formato desde seu langamento em 1944,
217 O Globo. 21/12/1945.

2718 Sjlveira, Celestino. “O Globo no Radio”. In: O Globo, 19/12/1947.



A Radio Globo, na década de 1950, transformou-se em uma emissora que baseava
sua programacao no tripé: masica, esporte e noticia. Em uma reportagem de 1954, Her6n
Domingues, elogiava a Radio Globo, dizendo que ela parecia ter conseguido, pela primeira
vez, pelo menos no Rio, uma entrossagem satisfatoria com o jornal O Globo, pois
mobilizando a esquadra de veteranos de O Globo, a Radio Globo teve, dum golpe, boas
reportagens, movimentadas, oportunas e algumas sensacionais. 279

Na segunda metade da década de 1940, com a multiplicacdo do ndmero de
emissoras de radio algumas foram se especializando em um determinado estilo de
programacdo. O formato dos noticidrios também comecgava a variar de acordo com 0
publico alvo de cada emissora. Um exemplo particular é o da Radio Maua, pertencente ao
Ministério do Trabalho. Em meados de 1940, a Maua iniciava sua programacao diaria as 5h
da manhd, com o Jornal do Trabalhador, um informativo direcionado para as camadas
populares que iniciavam cedo sua jornada de trabalho e que possuia trés edi¢cbes matinais,
como pode ser observado na grade de programacédo abaixo. Entre os temas abordados pelo
jornal estavam as politicas trabalhistas empreendidas pelo governo Vargas.

Programacdo matinal — Radio Nacional — R&dio Maua

Horario | RADIO NACIONAL RADIO MAUA

5h - Jornal do Trabalhador
5h30 - Escute e aprenda
5h45 - Melodias nacionais
6h20 Hora da Ginastica Jornal do Trabalhador
6h30 “ Sambas romances

7h “ Jornal do Trabalhador
7h30 “ Escute e aprenda
7h45 “ Cancioneiro Matinal
8h Reporter Esso “

8h05 Financas do dia “

Fonte: A Noite, 05/01/1945. P. 5

2719 PN: Publicidade e Negécios. 20/01/1954. P. 25.



J4 a Ré&dio Nacional, no mesmo periodo, apresentava sua primeira edi¢cdo do
Reporter Esso as 8h, horério que julgava que o publico alvo do noticiério ainda estaria em
casa, Se preparando para ir trabalhar, e que desejava ficar em dia com o0s ultimos
acontecimentos do pais e do mundo — 80% (oitenta por cento) das noticias do Esso, nesse
periodo, eram relativas aos acontecimentos internacionais. O Reporter Esso €,
inquestionavelmente, o mais famoso noticiario da histdria do radio brasileiro, sendo assim,
recebera, mais adiante, um tratamento especial.

Como ja foi visto no primeiro capitulo, ocorreu um grande crescimento do niumero
de emissoras de radio na segunda metade da década de 1940, aumentando ainda mais a
briga pela preferéncia dos ouvintes. A camped de audiéncia era a Radio Nacional do Rio
de Janeiro, que liderava no Rio de Janeiro e possuia boa penetracdo em praticamente todos
0s estados gragcas as transmissdes em ondas curtas. Para tentar concorrer com a
popularidade da Nacional e ampliar o universo de ouvintes foram lancadas algumas
emissoras especializadas, ou mesmo reformuladas outras. A idéia era a de apresentar uma
programacdo mais direcionada para um determinado setor, como exemplo a Radio Reldgio
Federal (informando a hora minuto a minuto), a Radio Tamoio (especializada em novelas) e
a Radio Continental (100% esportiva e informativa). O nimero de aparelhos de radio
crescia rapidamente e muitas residéncias ja possuiam mais de um aparelho, o que permitia
as empresas radiofénicas pensarem em uma segmentacao de mercado.

Lancada em 1948, a Radio Continental foi a primeira emissora carioca a se dedicar
exclusivamente ao jornalismo e ao esporte, sendo que o noticidrio esportivo ocupava a
maior parte da programacéo. Diferente as outras emissoras cariocas a Continental né&o

possuia auditorio, todos 0s seus programas eram produzidos em estddio.



A Rédio Continental praticava um tipo de jornalismo um pouco diferente das outras
emissoras. Em uma reportagem de 1953, Gagliano Neto fazendo uma anélise retrospectiva

das realizacGes da emissora, nos quatro anos de existéncia, apontou os seguintes nUmeros:

118 reportagens internacionais
154 reportagens interestaduais
516 reportagens locais

1186 comandos

810 edicdes extraordinarias de informativos280

Como pode ser observado a programacdo jornalistica da emissora estava
concentrada nas reportagens locais, até mesmo pela precariedade, na época, dos
equipamentos para a realizacdo de reportagens externas de longa distancia. Os comandos,
era 0 nome dado as entradas dos repérteres ao longo da programacdo diaria. Os repérteres
da Continental faziam plantdo nos tribunais, hospitais, ministérios, reparticdes publicas,
portos e aeroportos, transmitindo as noticias apuradas ao longo da programagdo. Caso
ocorresse algum acontecimento extraordinario a Continental deslocava sua equipe de
reporteres para o local. A Radio Tupi também possuia os Comandos Tupi, dedicados as
reportagens externas.

Além dos noticiarios as emissoras de radio criaram programas de jornalismo
setorizados, ligados aos eventos culturais, a prestacdo de servicos, as transmissdes
esportivas, aos comentarios politicos, entre outros. O habito de informar-se através do radio
foi sendo ampliado. Com uma audiéncia cativa cada vez mais diversa e exigente, as

emissoras de radio criaram padrGes de programacdo para cada tipo de ouvinte. Essa

280 “A servigo do povo por toda parte”. In: Revista do Radio, n. 179, 10/02/1953, ANO VI.



preocupacdo também ocupava as paginas nas cronica especializada, alguns reporteres e
cronistas, discutiam sobre quais seriam as noticias mais adequadas para cada grupo de
ouvintes e em que horérios estas deveriam ser irradiadas. Tal questdo pode ser observada
na crbénica de Celestino Vieira, em uma espécie de didlogo com Al Neto, reporter
especialista em noticiarios internacionais.

Ha noticias para homens, para senhoras e para criancas. As destinadas a
audiéncia masculina adulta sdo aquelas que se relacionam com politica, assuntos
de carater publico, questdes industriais, esportes, temas cientificos e experiéncias
de aventuras. Um noticiario para senhoras deve ter como tépico principal as
noticias relacionadas direta ou indiretamente com os seguintes assuntos: a forma
de tornar-se mais bela, questdes culinarias, referentes a salde, temas sentimentais
coisas de Hollywood e reportagens da sociedade.

A importancia em determinar a audiéncia resulta diretamente das variagOes de
horario em que sdo irradiados esses noticiarios. Um que se destina as 14 horas, ndao pode ser

feito com o mesmo critério de outro preparado para as 22 horas.2s!

A seguir serdo apresentados alguns exemplos dessas outras modalidades de

jornalismo radiofonico.

5.2 O jornalismo radiofonico em algumas de suas diversas modalidades

No radio, como ocorre nos jornais impressos, existem programas jornalisticos
dedicados a areas especificas. O setor de esportes € um dos mais famosos, engloba noticias,

comentarios e irradiacOes de partidas das mais diversas modalidades esportivas. O turfe e 0

281 gjlveira, Celestino. “O Globo no Radio”. In: O Globo. 04/07/1949.



futebol foram os esportes que mais se destacaram nas transmissdes radiofénicas no periodo
aqui estudado.

O ano de 1938 ¢ considerado um marco nas transmissdes esportivas brasileiras, pois
pela primeira vez foi realizada uma cobertura internacional de uma Copa do Mundo. O
locutor esportivo Gagliano Neto, irradiou as partidas da Franca, por telefone, para Radio
Clube do Brasil, que mandou instalar alto-falantes em alguns pontos da cidade para que a
populacdo pudesse acompanhar os jogos. O jornal O Globo, estampava na primeira pagina:
Todos a postos nos radios! Era entdo a maior facanha esportiva do réadio brasileiro.

As transmissdes de esportes desde muito cedo se tornaram populares, atraindo para
o0 radio a audiéncia masculina, fato que incentivou a algumas emissoras, como a Radio
Continental, ao longo da década de 1940, a se especializarem no setor de esportes.

Os locutores esportivos recebiam dos fas tratamento diferenciado dos outros grupos
de locutores. Um dos famosos pioneiros na transmissdo das partidas de futebol foi o
também compositor Ari Barroso. Em uma pesquisa realizada pelo IBOPE, em 1951, que
desejava conhecer quais 0s locutores esportivos mais populares, Ari Barroso venceu com
36,5 % da preferéncia, seguido por Oduvaldo Cozzi, Jorge Curi, Luiz Mendes e Antdnio
Cordeiro, que obtiveram os indices de 34,9 %, 14,2 %, 13,0%, 10,1% da preferéncia
respectivamente, 282

Ari Barroso era declaradamente flamenguista e ficou famoso pelas transmissées
claramente favoraveis a seu time e contra os adversarios. Oduvaldo Cozzi é reverenciado
por seu estilo proprio, criatividade e fluéncia perfeita, segundo o comentarista esportivo

Luiz Mendes, “deixou muito imitadores, formando o que se poderia chamar de escola

282 |BOPE. Pesquisas Especiais. vol 10 - 1951.



Cozzi”.283 Ainda segundo Luiz Mendes, na década de 1950, nas locucdes esportivas
também se destacaram Valdir Amaral e Doalcei Camargo Bueno.

As preferéncias nas transmissGes esportivas variavam pois em uma pesquisa, de
1950, publicada pelo Anuario do Radio, a escolha dos ouvintes cariocas estava distribuida

da seguinte forma:

ESTACAO LOCUTOR INDICE
Nacional Antonio cordeiro 17,4
Tupi Ari Barroso 7,7
Mayrink Oduvaldo Cozzi 53
Jornal do Brasil Tedfilo Vasconcelos 47
Continental - 4.4
Globo Luiz Mendes 3,4

Fonte: PN - Anuério do Radio. 1950 . 123

Quanto aos programas de comentarios esportivos que iam ao ar diariamente a
preferéncia carioca era pelo No Mundo da Bola, da Radio Nacional, que obtinha o indice de
18,6%, seguido por Radio Esportes Tupi, com 4,2% de audiéncia. A preferéncia dos
ouvintes nas transmissdes esportivas coincidia com a do restante da programacao,

mantendo as radios Nacional e Tupi nos primeiros lugares.

O Anuario do Radio de mar¢o de 1950, baseado nas pesquisas do IBOPE, publicou
um resumo das classificacfes obtidas pelas emissoras cariocas ao longo do ano de 1949, no
qual destacava 0 nimero de vezes que as emissoras teriam obtido os trés primeiros lugares
nas pesquisas de audiéncia. O quadro abaixo permite a observacdo da situacao radiofonica
carioca e uma melhor compreensdo da importancia e da capacidade de interferéncia

cotidiana de cada uma das emissoras.

283 Mendes, Luiz. 7 mil horas de futebol. Rio de Janeiro: Freitas Bastos. 1999. P. 66.



Classificacdo das emissoras do Distrito Federal - 1949

1° lugar 2° lugar 3° lugar
Nacional 649 099 008
Tupi 036 307 197
Tamoio 067 225 120
Globo - 030 150
Jornal do Brasil - 044 103
Mayrink Veiga - 007 079
Ré&dio Clube do Brasil |- 011 018
Cruzeiro do Sul - 004 025
Continental 001 009 018
Guanabara - 003 013

Fonte: PN Anuério do Radio. Margo 1950. P. 61-62284

Como se pode ver, na audiéncia carioca a Radio Nacional mantinha, praticamente
sozinha o primeiro lugar, seguida pelas radios Tupi e Tamoio. Como a audiéncia feminina
era maior que a masculina em todo os horarios, as emissoras predominantemente esportivas

e jornalisticas tinham grandes dificuldades em obter os primeiros lugares de audiéncia.

Em 1948, a Radio Continental encomendou ao Ibope um estudo sobre a preferéncia
dos ouvintes por emissora e por sexo. Permitindo ao entrevistado apontar mais de uma

emissora, a pesquisa apresentou o seguinte resultado:

284 A Radio Tamoio e a Réadio Tupi pertenciam ao grupo das Emissoras Associadas. A Radio Tamoio era
especializada em radionovelas e ndo possuia equipe esportiva.



Audiéncia por emissora e por sexo - 1948

Emissora Homens % Mulheres %
Nacional 70,0 85,0
Continental 30,4 12,0
Tupi 27,8 29,3
Jornal do Brasil 21,0 11,5
Mayrink Veiga 13,7 8,7
Tamoio 12,8 134
Globo 10,8 13,4
Ministério da Educacéo 10,1 34
Cruzeiro do Sul 4,8 34
Guanabara 3,5 4,3
Roquete Pinto 3,5 2,9
Clube do Brasil - 3,4
Maué - 15

Fonte: IBOPE - Pesquisas Especiais. 1948

A Radio Nacional possuia a lideranga da audiéncia, porém pela audiéncia masculina
a segunda colocada era a Radio Continental, que realizava diariamente transmissdes
esportivas variadas, como futebol, turfe, lutas, automobilismo, entre outras. Com um
noticidrio predominantemente esportivo a Continental passou a atrair uma parte

significativa da audiéncia masculina carioca.

Mas ndo era s6 0 esporte que conseguiam atencdo especial do radio, as atividades
culturais passaram a receber tratamento de noticiario especializado ainda na década de
1930. Alguns dos noticidrios culturais eram produzidos no formato de cronicas
informativas, sobre teméticas como cinema, teatro e espetaculos em geral. Um dos
programas pioneiros e mais famoso no género foi o Cine-Radio-Jornal, de Celestino
Silveira. O titular do programa era um jornalista que escrevia cronicas de cinema para 0s

jornais e apresentava um noticiario radiofénico diario que inicialmente tratava



exclusivamente das novidades cinematograficas (algum tempo depois incluiram no
programa croénicas teatrais). O noticidrio teve inicio em 1933 na Réadio Philips,
transferindo-se, trés anos mais tarde, para a Radio Mayrink Veiga. Na década de 1940, o
noticiario passou a ser apresentado pela Radio Globo. O programa era escrito e
apresentado por Celestino Silveira. Cabia ao reporter recolher as informacdes, assistir aos
filmes, realizar entrevistas e depois com esse material redigir um programa com meia hora
de duracdo que era apresentado de segunda a sabado. A sistematica era a de assistir um
filme novo a cada noite, recolher informacGes sobre os atores, diretores, produtores, etc,
para realizar o programa da tarde seguinte. Cine-Radio-Jornal ainda contava com visitas
de artistas e produtores em geral para falarem de seus trabalhos.285 O programa € um caso
impar de uma cronica de radio ganhar uma versdo impressa devido ao sucesso alcangado.
Com o aumento da popularidade do radio, algumas emissoras tentaram inovar e
diversificar o conteudo de seus noticiarios, buscando atrair a atencdo do ouvinte local com
a criacdo de noticiarios especializados, com teméticas pouco valorizadas nos grandes
jornais falados que eram transmitidos em ondas curtas para todo o pais. Uma dessas
iniciativas teve lugar na Radio Guanabara. Em 1949, foi criado, no Rio de Janeiro, o
servico de radio-patrulha. Era um destacamento especial da policia carioca. Ari Vizeu
(chefe do departamento de noticias e reportagens da Radio Guanabara) propds um plano ao
comandante da nova corporacdo: a Radio Guanabara daria integral apoio as atividades do
servigo de Radio-Patrulha e, em troca, receberia a permisséo para acompanhar e irradiar as
ocorréncias diarias.286 O interesse foi grande e logo no ano seguinte, o noticiario passou a

contar com trés edigBes diarias. O jornalismo policial se tornou um género de grande

285 “Ac0 - 0 sucesso do Cine-Radio- Jornal”. Revista do Radio, 09/10/1951. P. 36-7.
286 « Jornalismo moderno da PRC-8 : Ari Viveu transmite todas as atividades da radio-patrulha”. Revista do
Radio.13/06/1950. p. 4.



sucesso no radio. Diversos programas ficaram famosos como o Patrulha da Cidade da
Radio Tupi e até algumas versdes radioteatralizadas como A Cidade contra o Crime da

Radio Globho.

Um outro estilo de programa jornalistico que se tornou muito utilizado, a partir dos
anos 50, foi o de prestacdo de servicos ao publico ouvinte. Nesse género, existiam 0s
programas de assisténcia social que auxiliavam as pessoas com donativos e 0S que
recolhiam as reclamac0es e traziam para os microfones representantes dos poderes publicos
para prestar esclarecimentos aos ouvintes. Um dos famosos programas desse género foi o
Com a Boca no Mundo, irradiado pela Radio Globo com apresentacdo do reporter Raul
Brunini. O reporter gravava a reclamagdo do ouvinte ou convidava o reclamante a
comparecer na emissora levando, também, um representante dos poderes publicos para
debater sobre a questdo. 267 O programa O Povo Pergunta e a Mayrink Responde,
apresentado pela Radio Mayrink Veiga também mantinha o mesmo sistema que o da Radio
Globo, a emissora recebia as cartas e telefonemas com os questionamentos populares e

levava aos microfones as autoridades pablicas responsaveis para respondé-los. 288

As reportagens politicas também se tornaram comuns a partir de 1945. Diversas
emissoras produziram programas dedicados a cobrir as atividades parlamentares, irradiando
as secOes da Camara, com comentarios de especialistas sobre as matérias que estiveram em
votacdo. Em abril 1947, a Radio Roquette Pinto resolveu instalar seus microfones no

Conselho Municipal e irradiar os trabalhos dos Vereadores. O programa da Radio Roquette

287 “Um bom programa: Com a boca no mundo”. Revista do Réadio. N. 112, 30/10/1951. P. 32.
288 “Q que vai pela Mayrink”. In: Revista do Radio. n. 117, 04/12/1951.



Pinto limitava-se a reproduzir os debates sem a interferéncia de um comentarista politico.
Os criticos da época elogiaram a iniciativa. Numa crénica, Anselmo Domingos faz
comentarios e brincadeiras sobre intimidade entre as ouvintes e 0s vereadores que tém as

suas falas irradiadas pela radio:

A observacdo de uma palestra ouvida num énibus acidentalmente. Duas mocinhas
falavam das irradiacbes que a Roquette Pinto faz do Conselho Municipal.
Consequentemente as jovens falavam dos vereadores cariocas. E 0s nomes de
Carlos Lacerda, Pedro Carvalho Braga, Jodo Alberto e Gama Filho eram tratados
com a mesma familiaridade com que sdo tratados Francisco Alves, Orlando Silva,
Jararaca, Silvino Neto e outros nomes de projecdo do Radio. (...) Grande é a
percentagem de receptores ligados a essa hora para a PRD-5. E paralelamente
com esse prestigio que a emissora da Prefeitura vem conseguindo ha o perigo da
concorréncia dos vereadores a popularidade dos artistas de Radio. Que seja tudo

por obra e graca da vontade das fas. 289

Aproveitando os tracos de ironia da crénica de Anselmo Domingos podemos
observar que o programa da Radio Roquette Pinto exercia um papel fundamental, o pais
vivia um periodo de redemocratizacdo que havia se iniciado em 1944. Os debates sobre a
atuacdo dos politicos eleitos era uma novidade. A Ditadura do Estado Novo havia deixado a
populacdo fora do processo politico decisorio por quase sete anos. O radio contribuia para o
processo de renascimento da participagéo politica. Através das transmissdes radiofonicas a
populacdo podia verificar, fiscalizar e cobrar a atuacdo de seus candidatos. O rédio trazia
para 0 debate cotidiano as questdes da atuacdo politica, convidando os ouvintes a se
posicionarem. Algumas emissoras criavam se¢des sobre politica dentro dos seus noticiarios,

como foi o caso da Radio Nacional que em novembro de 1946, criou o “Notas do

289 Domingos, Anselmo. “Novos Astros”. IN Diario da Noite, 06/06/1947.



Congresso” no jornal A Noite Informa. Varias emissoras criaram programas politicos
especificos como o Panorama Politica da Radio Mayrink Veiga, Parlamento de Graga de
Radio Continental, porém o mais famoso foi o Parlamento em Acédo irradiado pela Radio
Globo.

O Parlamento em Acéo foi um programa organizado pelo repérter Raul Brunini e
irradiado semanalmente pela R&dio Globo. Durante o dia eram gravados trechos dos
debates parlamentares e & noite a emissora retransmitia os debates acompanhados dos
comentarios de Carlos Lacerda. Conhecido pela sua capacidade de criar polémicas e de
exaltar os animos, Carlos Lacerda fazia um programa francamente udenista, de criticas
severas ao governo Vargas e aos seus aliados, fato que suscitou uma série de polémicas
sobre os limites da liberdade politica das emissoras de radio na década de 1950. No
periodo do suicidio de Getulio Vargas, em 1954, a Radio Globo chegou a ser apedrejada.
Ocorreram tentativas de invasdo a emissora que passou a ser associada a imagem de Carlos
Lacerda e tida como uma das responséveis pela crise presidencial e por seu desfecho
tragico.2%

Os estilos radiofonicos eram varios, os géneros se multiplicavam, alguns programas
marcaram época, mas a grande estrela do radiojornalismo dos anos de 1940 até 1960 foi o

Reporter Esso — O primeiro a dar as ultimas.

5.2 Testemunha ocular da histéria - O radiojornalismo e a criacdo do

acontecimento

290 Mendes, Luiz. Op. cit. p. 48.



Precursor dos noticiarios contemporaneos que se apresentam como imparciais,
objetivos, altamente informativos e modernos, 0 Repdrter Esso foi um dos jornais
radiofonicos mais famosos na histéria do meios de comunicacao brasileiros, servindo de
modelo para muitos dos jornais radiofonicos e televisivos que o sucederam. A primeira
edicdo do Reporter Esso foi ao ar em final de agosto de 1941, na Radio Nacional do Rio de
Janeiro. Nos primeiros tempos, 0 noticiario era especializado na transmissdo de noticias
internacionais, principalmente durante o periodo em que se desenrolou a Il Guerra
Mundial.291  Segundo alguns estudiosos, 0 Esso era uma peca de propaganda das
atividades do governo dos Estados Unidos, durante a guerra, patrocinada pela
multinacional de petréleo em varias partes do mundo. 292

O Repérter Esso foi langado no Brasil no periodo da ditadura do Estado Novo.
Havia uma intensa censura do Departamento de Imprensa e Propaganda - DIP sobre o que
era divulgado pela imprensa em geral. As noticias nacionais veiculadas ndo podiam se
contrapor as diretrizes da politica oficial, o que dificultava a selecdo de matérias para 0s
noticidrios nacionais. Tal fato aliado a propria conjuntura de Guerra, fazia com que a
atencdo dos ouvintes fosse desviada, para o conflito mundial.

A agéncia de publicidade McCann-Erickson foi contratada pela Standart Oil para
produzir o Reporter Esso no Brasil. O noticidrio era preparado a partir do material
produzido pela agéncia de noticias UPI - United Press International, seguindo os padrdes do
radiojornalismo norte-americano.

Na cidade do Rio de Janeiro, a emissora escolhida para transmitir o noticiario da

Standart foi a Radio Nacional. Trabalhar com o material distribuido pela UPI ndo era

291 O Reporter Esso radiofénico foi transmitido até dezembro de 1968 e sua verséo televisiva até 1970.
292 «Q pioneirismo que mudou a cara do jornalismo brasileiro”. Revista da Abert. Brasilia; n° 111,
maio/junho 1996.



nenhuma novidade para a Nacional. A emissora carioca ja possuia um noticiario noturno
produzido por com o material da agéncia internacional de noticias que ia ao ar as 18:55 h.
Durante o ano de 1941, foram transmitidos tanto o Repdrter Esso quanto o Jornal da
United Press 2%,

O primeiro locutor carioca do Esso foi Romeu Fernandes, entretanto, os produtores
do noticiario continuaram a buscar a voz ideal para o Reporter Esso. Depois de algumas
experiéncias com outros locutores, Heron Domingues foi selecionado para ser o locutor
exclusivo do Reporter Esso. No boletim da programacéo da Radio Nacional de abril de
1946, foi publicada uma pequena reportagem sobre o noticiério, afirmando que “os

responsaveis pelo Repdrter Esso tiveram desde o inicio o desejo de confiarem sua leitura a

uma s6 voz que se mostrasse a altura do prestigio por ele conquistado”. 294 Apesar de 0
Reporter Esso ter possuido outros locutores nas outras cidades onde era produzido, Herén
Domingues ficou conhecido como “a voz do Reporter Esso” .

O Reporter Esso foi também produzido em Séo Paulo, Recife, Porto Alegre e Belo
Horizonte e transmitido pelas radios Record (transferido depois para a Tupi), Jornal do
Comércio, Farroupilha e Inconfidéncia, respectivamente. Com o objetivo de atingir a quase
totalidade dos ouvintes brasileiros, a McCann-Erickson escolheu para a transmissédo do
Esso os principais centros urbanos, contratando as emissoras de maior audiéncia e alcance

nas cidades vizinhas para transmitir seu noticiario. Para garantir recepcdo do noticiario em

293 Ver: A Manha. 29/09/1941. p. 12

294 “O Famoso Reporter Esso”. Boletim de programagio Radio Nacional. abril/1946. Esta é uma publicacéo
mensal de cardter interno e de divulgacdo, sem informacdes de tiragem, organizado pela Divisdo de
Divulgacdo da emissora. O titulo da publicacdo é Radio Nacional. Em alguns nimeros a relagdo da
publicacdo vem acompanhada de pequenas reportagens sobre assuntos internos diversos. Em todos os
ntmeros sdo publicadas cartas recebidas do estrangeiro contendo noticias da recep¢do em ondas curtas.



qualquer ponto do pais, 0 Repdrter Esso, em 1944, passou a ser irradiado também em
ondas curtas pelas Radio Nacional. 2%

Dois slogans se transformaram na marca registrada do Repdrter Esso. O noticiario
era “O primeiro a dar as Gltimas” e a “Testemunha ocular da histéria”. O Esso possuia
quatro emissdes diarias com 5 minutos de duragdo cada uma, apresentadas sempre com
absoluta pontualidade. Esse padrdo deveria ser seguido pelos locutores de todas as regides
do pais. Todo o cuidado da agéncia de publicidade em parte se devia ao fato de que, em
1941, o rédio brasileiro, de uma maneira geral, ainda era produzido de uma forma
amadoristica, utilizando muito o improviso, diferentemente do que ocorria com o poderoso
sistema de radiodifusdo comercial norte-americano.

Segundo a 6tica do patrocinador do Repdrter Esso, era necessario ensinar aos
profissionais brasileiros a arte do radiojornalismo. Pela propria natureza do radio, toda a
atencdo da mensagem radiofonica deveria estar voltada para os efeitos sonoros. O Reporter
Esso, ndo utilizava recursos de sonoplastia no momento da transmissdo das noticias. A
atencdo do ouvinte ficava centrada na voz do locutor. Para a MacCann-Erikson o locutor
do Reporter Esso ndo poderia de “um papagaio ou maquina de repeticdo™, deveria ser
“um intérprete das noticias que 18”. 296

As noticias deveriam ser apresentadas no noticiario da Esso de forma sucinta,
priorizando a informagédo (data, local, principais envolvidos). O locutor ndo deveria
expressar sua opinido pessoal e sim restringir-se a noticiar o fato. Para os produtores essa
era a féormula dos noticidrios imparciais. Durante muito tempo varios noticiarios

radiofonicos e televisivos agiram dentro dessa logica de imparcialidade, desprezando o

295 “Q Repdrter Esso podera ser ouvido a qualquer hora, em qualquer cidade do interior”. In Vamos Ler.
07/09/1944. P. 54

296 Reporter Esso - Instrugdes Gerais. Arquivo Réadio Nacional. D. 2639/80.



fato de que o proprio ato de escolher a noticia e o que dizer sobre ela é estar assumindo
uma posicao socio-politica demarcada. Em um artigo sobre o Reporter Esso publicado no
Boletim de Programacdo, a R&dio Nacional informava aos leitores/ouvintes acerca do

tratamento interno dispensado as noticias enviadas pela United Press.

As noticias que chegam de todo o mundo, sdo passadas por um crivo
severissimo, sendo excluidas, sistematicamente, todas as que carecam de
fundamento, ou que ndo merecam fé, ou que sirvam, apenas para
estabelecer confusdo. Isso explica por que o Repdrter Esso ndo é um jornal
sensacionalista; explica também, por que os ouvintes aguardam noticias de
suma gravidade quando o locutor as apresenta com voz mais vibrante. E é

por isso, enfim, que o Repdrter Esso é o primeiro a dar as ultimas — um

jornal falado que honra o broadcasting brasileiro.297

As orientacfes dos manuais eram que os produtores do Esso deveriam imprimir ao
noticiario um caréater estritamente informativo sem, pretensamente, assumir posicdes frente
ao acontecido. O artigo demonstra como a equipe da emissora tomava para si a tarefa de
decidir o que merecia ou ndo fe, e o que poderia simplesmente estabelecer confuséo.
Inimeros ouvintes, de todas as regiGes do pais, tinham no Reporter Esso sua principal,
sendo Unica, fonte de informacbes sobre 0 que se passava nos outros lugares. Pierre
Bourdieu afirma que muitas pessoas tém na televisdo sua Unica fonte de informacdo, o que
proporciona a esse veiculo de comunicacdo uma espécie de monopélio de fato sobre a
formacéo das cabecas de uma parcela muito importante da populacéo. 298 No Brasil da
década de 1940, o Repdrter Esso possuia 0 monopolio do fato sobre a formagdo das

“cabecas”.

297 Boletim da Programacéo Radio Nacional - novembro/1946.
298 Bourdieu, Pierre. Sobre a televisdo. Rio de Janeiro, Jorge Zahar Ed., 1997. p.23



Dalmacio Jordao, locutor do Reporter Esso de Sdo Paulo por 18 (dezoito) anos,
relatou que no interior de S&o Paulo as pessoas se mantinham informadas pelo noticiario e
que para essas pessoas 0 Esso era, simplesmente, sindnimo de verdade. 299 Ainda segundo
Dalmécio, familias se reuniam para todos pudessem ouvir juntos o Reporter Esso.

O ator e compositor Méario Lago, em um de seus livros de memdrias, afirma que o

Reporter Esso teve um papel fundamental no cotidiano da populagéo brasileira.

Ainda ndo apareceu nada para se comparar a importancia que tinha o Esso. A
coisa ganhou tal ponto de fanatismo que ndo adiantava uma estacéo noticiar fosse
14 o que fosse. O maximo que ia acontecer era as pobres telefonistas da Nacional
entrarem em panico, a mesa engarrafada, pois ndo paravam os telefonemas

querendo confirmacédo. Se o Esso ndo confirmasse era como se néo tivesse havido a

noticia. 300

Os depoimentos de Mario Lago e de Dalmacio Jord&o séo ilustrativos da capacidade
adquirida pelo Repdrter Esso em deter o monopdlio do fato. O patrocinador pretendia que
0 noticidrio tivesse o poder de criar seguran¢a no ouvinte fazendo com que ele tivesse no
Esso um “companheiro diario”.

O Reporter Esso manteve 0 mesmo padrdo de funcionamento de 1941 a 1968,
quando foi retirado do ar. Mesmo com o desaparecimento do DIP em 1946 e as mudancas
nos padrdes da imprensa, o Esso manteve-se fiel ao modelo originalmente adotado.
Enquanto uma parcela significativa da imprensa brasileira passou a utilizar-se da estratégia

do sensacionalismo, apresentando por exemplo “furos de reportagem” ou dendncias

299 Entrevista de Dalmécio Jorddo. In: “O pioneirismo que mudou a cara do jornalismo brasileiro”. Revista da
Abert. N. 111, maio/junho/ 1996.
300 |_ago, Mario. Bagaco de beira-estrada. Rio de Janeiro: Civilizagio Brasileira, 1977. p. 108.



polémicas para garantir uma melhora nos niveis de audiéncia, o Repdrter Esso manteve o

sistema de noticias previamente redigidas e rigorosamente verificadas.

Para garantir o padrdo nacional Esso, a McCann-Erickson produziu varios manuais,
um deles em disco. Herén Domingues, o Reporter Esso da Radio Nacional do Rio de
Janeiro, foi o escolhido para dar as instru¢6es aos profissionais das demais regides do pais.
As instrugdes contidas no disco/manual eram detalhadas e abordavam diversos aspectos,
tais como o da forma de cumprimentar o ouvinte, da impostacéo vocal, da rigorosidade do
tempo de transmissdo, das técnicas de prondncia, entre outras. Quanto & questdo da

duracdo da transmissdo, o manual recomenda ao locutor:

- Seja rigoroso na marca¢do do tempo para a leitura do Repérter Esso. O
programa deverd atingir apenas 5 minutos, aos acordes finais da caracteristica o
relogio deverd estar assinalando a duracéo exata de 5 minutos. A caracteristica do
Reporter Esso tem uma duracdo de 15 segundos, o total, principio e fim, 30

segundos, sobram-nos 4 minutos e 30 segundos para o noticiario e o texto de

publicidade.301

O noticiario carioca possuia quatro edi¢Ges diarias durante a semana. A primeira era
transmitida as 8h e as trés edi¢cdes seguintes ocorriam as 12h55 , 20h e as 22h55. O
tratamento extremamente rigoroso do tempo recomendado no manual dava destaque ao
noticiario, pois ndo era uma pratica comum ao universo radiofénico. Os programas em
geral entravam no ar no horério previsto, porém ndo teria conseqiiéncias graves caso

sofressem atrasos de 5 ou 10 minutos. Entretanto isso ndo ocorria com 0 Reporter Esso,

301 Reporter Esso - Instrugdes Gerais. Arquivo Réadio Nacional. D. 2639/80.



pois uma de suas caracteristicas basicas era a da rigorosidade no horério. A fama do
noticirio é a de que as pessoas poderiam acertar seus reldgios e organizar seu tempo a
partir de suas edigcdes regulares. O noticidrio poderia também ia ao ar em edigdes
extraordinarias, sempre marcadas pelo mesmo prefixo musical e mantendo o padrdo de
tratamento as mensagens e aos ouvintes. O texto publicitario do patrocinador deveria estar

presente em todas as edices.

E importante notar a existéncia de um padrdo Esso a ser cumprido por todas as
emissoras do pais, ou seja a efetivacdo de um modelo de noticiario nacional, independente
das especificidades regionais. Segundo o disco - manual, os locutores deveriam seguir 0
padrdo apresentado por Heron Domingues (impostagdo de voz, prondncia, ritmo da fala,
etc), formando uma espécie de linhagem de reporteres Esso. Para a primeira edigdo matinal,

havia algumas recomendacdes especiais:

As 8:00 h da manhd, primeiro horario do Repdrter Esso essa saudacdo aos
ouvintes deve ser feita com otimismo, voz clara e sem qualquer sinal de
sono. Ha necessidade de que nesse primeiro horario de nosso boletim o
ouvinte seja acordado pela voz alegre, firme e pontual do Reporter Esso.
Com isso o arrancaremos da letargia matinal, atirando-o na realidade da
vida que deverd ser por ele enfrentada dentro de alguns minutos depois do
café. Estaremos fazendo ao nosso ouvinte um convite para que entre
galhardamente na batalha de todos os dias. Por outro lado, ele devera ter
a impressdo de que o locutor teve um sono dos mais agradaveis e em
momento que ele ouvinte ainda se encontra em casa 0 Reporter Esso
levantou-se tdo cedo que ja sabe de tudo o que aconteceu durante a

madrugada. O ouvinte ficara satisfeito com o otimismo e a seguranca de



nossa voz e nos outros dias tornara a buscar em noés a coragem, vamos

dizer, o alento, para iniciar o seu dia. 302

Segundo o texto, ao Repdrter Esso estavam reservadas varias fungdes sociais além
da informacdo em si mesma. O disco-manual foi gravado em plena Il Guerra Mundial,
momento em que as pessoas Se encontravam apreensivas e de certa maneira pessimistas
com o rumo dos acontecimentos mundiais. Ainda que consciente de estar em meio a uma
conjuntura de crise o noticiario da Esso deveria ter um tom de otimismo — mesmo que 0
bom humor ficasse somente restrito a saudacdo, pois era impossivel narrar os bombardeios
alemades ou italianos de forma otimista.

A primeira edicdo do Reporter Esso era planejada como o primeiro contato diario
do ouvinte com o restante do mundo, como o proprio texto diz, servia para arranca-lo da
letargia matinal e atira-lo na realidade da vida que lhe era trazida pelo noticiario. Essa
afirmativa evidencia a questdo levantada por Bourdieu sobre a produgéo do efeito real, ou,
dizendo de outra maneira, do noticiario como um lugar de producdo no processo de
construcdo de uma realidade social. Na mensagem do manual, est& reafirmado o papel do

noticiario em transportar o real para individuo/ouvinte que esté distante do acontecimento.

Uma caracteristica distintiva do Esso é a de ndo ser um noticiario das emissoras, e
sim de um patrocinador especifico, que como dono do horario deveria receber um
tratamento especial dentro do programa. A gravacdo/manual ensina que tratamento deve
ser dispensado a mensagem do patrocinador.

O texto de publicidade do Reporter Esso é a parte mais importante do programa.

Em 5 minutos o cliente ndo dispde de mais de 40 segundos e, algumas vezes menos,

302 1dem.



para a sua publicidade. Esse tempo ndo pode de maneira alguma ser desperdigado,
cada décimo de segundo, cada centésimo, tem que ser trabalhado pelo locutor a
fim de tirar o maior efeito possivel do escasso tempo. Uma das regras para a
leitura eficiente do anlncio do Repdrter Esso é a auséncia de comercialismo na voz
do locutor. Esta provado que o estilo vulgar da leitura de anincios pelo radio

desmoralizou o chamado texto avulso. O ouvinte recebe-o com indiferenca e nao

toma conhecimento dele. 303

A imagem de pontualidade, do oferecimento de servigos de qualidade, modernos e
altamente profissionais do noticiario deveria ser estendida ao seu patrocinador. Segundo o
manual, o patrocinador do noticiario tem que ser valorizado e ndo vulgarizado, como em
geral ocorria com os compradores de anuncios avulsos.

Em diversas passagens do disco/manual, Heron Domingues ensina aos futuros
locutores do Esso técnicas de prondncia e formas de entonacao que, segundo ele, realizam a

fungao dos negritos e sublinhados de um jornal escrito.

Num jornal impresso toda a matéria é distribuida com maior ou menor destaque
pela ordem de importancia e usa-se para isso diversos artificios como o negrito, a
manchete, etc. Num jornal falado meios semelhantes podem ser usados, como a
chamada de ““‘atencdo™ ou ““atencdo-atencdo’ ou entdo ao contrario, baixando a
voz. Donde se conclui que o negrito na imprensa tem o seu equivalente no radio
através das nuancas da voz. O maior inimigo de um jornal falado é a
monotonia...304

Heron Domingues seguia rigorosamente todas as recomendacBes constantes no
manual. O padrdo Esso brasileiro era o do locutor carioca. A fama do noticiario se
consolidou fazendo com que durante toda as décadas de 1940 e 1950 o Reporter Esso

dominasse a preferéncia popular carioca e servisse de modelo para outros noticiérios, como

303 Repérter Esso - Instrucdes Gerais. Arquivo Radio Nacional. D. 2639/80.
304 1dem



pode ser verificado nos gréfico abaixo, construido a partir dos resultados da pesquisa do

IBOPE, realizada em 1956 .
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Fonte: IBOPE - Pesquisas Especiais - 1956

A McCann-Erikson, responsavel pela publicidade da Standard Oil em todo o pais,
utilizava frequentemente os servigos de pesquisas especiais oferecidos pelo IBOPE para
obter informacdes sobre a audiéncia de seus programas fora do eixo Rio-Sdo Paulo. Quanto
a estas duas localidades, o IBOPE possuia um servico regular de coleta de informacbes
sobre audiéncia radiofénica em cada uma das cidades.

O sucesso do Reporter Esso carioca se repetiu em outros estados. Abaixo encontra-
se reproduzida uma pesquisa do IBOPE de 1948, encomendada pela McCann-Erickson

Corporation, sobre a audiéncia dos jornais falados em trés importantes cidades nordestinas.

Preferéncia em Jornais de Radio - Nordeste



RECIFE | JOAO PESSOA | CAMPINA GRANDE
Repdrter Esso 38 % 54 % 57 %
Diario da Noite no ar 26 % 20 % 13 %
Jornal do Comércio no ar 20 % 3% 6 %
Outros 5% 2% 2%
N&o ouvem 11 % 21 % 22 %

Fonte: IBOPE - Pesquisas Especiais - vol. 7 - 1948

No nordeste 0 Reporter Esso era transmitido em ondas curtas pela Radio Clube de
Pernambuco. Na época era muito comum que as cidades vizinhas, mesmo as capitais,
ouvissem as emissoras lideres tanto da regido, quanto as do Rio de Janeiro e de S&o Paulo.
A edicdo do noticiario era de responsabilidade local da emissora pela qual ele ia ser
transmitido. Porém tanto os textos das propagandas quanto as noticias brutas eram
idénticas — a propaganda vinha da McCann-Erikson e as noticias da UPI —, o que dava ao
noticidrio um carater nacional bastante homogéneo. Informar-se atraves do Repdrter Esso
era colocar-se em sintonia com o restante do pais. O noticiario era um dos canais de ligacdo
centro-periferia da época.

Uma outra questdo importante para o patrocinador era conhecer o publico que ouvia
0 noticiario, como se dava a preferéncia entre as diversas camadas sociais. Em 1956, o

IBOPE, pesquisou: Quem era 0 ouvinte carioca que ouvia o0 Esso?

Noticiarios preferidos

NOTICIARIOS TOTAL Preferéncia por classe social
A B C




Repdrter Esso 86,6 90,0 87,8 78,2
Cacique Informa 79 13,6 5,0 14,2
Tupi (televisivo) 6,2 13,6 0,5 -
Noticias Continental 3,9 9,0 2,5 6,0
A Noite Informa 1,9 4,5 3,0 2,7
BBC 4,5 4,5 - -

Fonte : IBOPE - Pesquisas Especiais - vol. 11 - 1952

Na pesquisa de audiéncia dos noticiarios radiofonicos, o Reporter Esso obteve a
ampla maioria na preferéncia dos ouvintes cariocas, alcangando no total o indice de 86,6 %.
Os resultados também demonstraram que o0 noticiario mantinha altos niveis de audiéncia
em todas as classes sociais pesquisadas. A Radio Nacional do Rio de Janeiro era
reconhecidamente uma emissora popular, que controlava a audiéncia nas classes B e C. Nas
cronicas jornalisticas sobre os programas de radio era comum a classificacdo da
programacdo da Nacional como popularesca e apelativa. A base dos programas da
Nacional estava nas radionovelas. Um outro género muito popular na emissora era o dos
programas de auditorio. Diferentemente de outros programas da Nacional, o Reporter Esso
obtinha altos indices de audiéncia em todas as camadas da sociedade, da classe A a classe
C, ou seja, alcangava tanto do consumidor do combustivel dos postos Esso como do

consumidor do querosene marca Jacaré.

Nessa mesma pesquisa, apos responder qual o noticiario radiofonico predileto o
entrevistado deveria ainda responder o que lhe desagradava no Repdrter Esso 305, O

resultado da enquete foi o seguinte:

305 Nas pesquisas que realizava o IBOPE utilizava diversas metodologias. Em geral, nas Pesquisas Especiais,
o formulério utilizado acompanha a divulga¢&o resultado obtido No caso especifico dessa pesquisa o Instituto



Opinido sobre 0 Reporter Esso

O QUE MAIS DESAGRADA Percentual
Poucas noticias nacionais 10,7 %
Excessiva importancia ao noticiario internacional 14,2 %
Muita propaganda 17.8 %
Propaganda de guerra 3,5%
E tendencioso 3,5%
N&o diz a verdade 3,5%
Muita politica 7,1%
Exagera no sensacionalismo 7,1%
O anuncio deve ser no meio do noticiario 35%
Poucas noticias do exterior 35%
Devia dar noticias comerciais 35%
Muito destaque a noticias internacionais 3,5%
N&o opinaram 18,6 %

Fonte : IBOPE - Pesquisas Especiais - vol. 11 - 1952

Uma das caracteristicas do Repdrter Esso era a de ser um noticiario no qual
predominavam as noticias internacionais. Na pesquisa realizada pelo IBOPE fica claro que
apesar de aprovarem o estilo jornalistico do noticiério, os ouvintes desejavam que fosse
dedicada uma atengdo maior ao noticiario nacional. Somando os que reclamam do pequeno
namero de noticias nacionais com aqueles que apontam o problema do excesso de atencéo
ao noticiario internacional vamos obter um percentual de 39,1 % de ouvintes desejosos de
mais noticias nacionais. Entretanto, € curioso observar que mesmo fazendo criticas quanto a

natureza das noticias veiculadas, grande parte desse publico se mantinha como ouvinte fiel

utilizou para alguns itens o sistema de pergunta com resposta aberta, ndo-estimulada, permitindo que o

entrevistado se expresse com mais liberdade.




do Reporter Esso. O noticiario alcancou um grau de notoriedade tamanho que se manteve
no ar por mais de 20 anos.

A pesquisa também desejava saber o que os ouvintes pensavam do patrocinador do
noticiario. A pesquisa foi realizada em 1952, em meio as confusas negociaces no
Congresso para a aprovacao do projeto de lei para criacdo da Petrobréas. Neste mesmo ano a
Standard Oil estava sendo acusada de buscar obter o controle de um projeto para a criagcdo
de um polo de refino de petréleo em Niter6i e que foi muito combatido pelos grupos
nacionalistas. O projeto ndo saiu do papel e a Standard aproveitou a pesquisa para tentar
verificar o quanto o incidente havia prejudicado sua imagem publica.

Opinido sobre a Cia. Esso

FAVORAVEIS DESFAVORAVEIS

Grande Companhia E monopolizante

Grande Investidor E um truste

Muito eficiente Um mau investidor

Boas iniciativas Sanguessuga do Brasil

Bons produtos automobilisticos Quer controlar nosso ouro negro
Formidéavel N&o revelam as verdades sobre a Standard
Bom patrocinador Ma

Faz bons servicos para o Brasil

Cia de renome internacional

Fonte : IBOPE - Pesquisas Especiais - vol. 11 - 1952

O relatorio do IBOPE somente listou as opinides sem fornecer o percentual relativo
a cada uma delas, nem mesmo o percentual de favoraveis e de desfavoraveis. A pesquisa
perguntava sobre empresa Esso. Provavelmente essa estratégia tenha feito com que a

relacdo entre as duas empresas, a Esso e a Standart Oil, passasse despercebida para muitos



dos entrevistados. Apesar de ndo trazer o percentual de opinides desfavoraveis o resultado
deixa perceber a insatisfacdo de um grupo com as pretensdes da multinacional em controlar
parte do setor petrolifero.

O poder do radio de criar novos habitos tem no Repdrter Esso em excelente modelo.
O informativo criou um modelo que vérias outras emissoras de radio tentaram seguir.
Independente da insatisfacdo de uma parcela dos ouvintes com a pequena atengdo que era
dedicada aos noticiarios nacionais e das questdes polémicas que envolviam seu
patrocinador, o Esso seguiu como o lider de audiéncia dos jornais radiofonicos até a década
de 1960. E foi sem davida um dos principais responsavel pela criagdo do habito cotidiano

de ouvir noticiarios, por transformar em necessidade a pratica de manter-se informado.



CAPITULO VI

E os campedes de audiéncia — A popularizagdo do radio

O réadio que foi produzido pelas maiores emissoras das décadas de 1940 e 1950, era
eminentemente popular, um veiculo responsavel pela divulgacdo de  variadas
manifestacOes culturais, sempre buscando atrair o maior publico possivel. O radio, que era
indispenséavel como veiculo de informacdo, era imbativel como veiculo de entretenimento,
principalmente para as classes populares. Em 1950, a Revista do Radio afirmava que:

O réadio é inapelavelmente a mais acessivel das diversfes. Cinema e futebol
arrastam multidées. Mas o radio progride sempre. Embora julguem os
empertigados que o radio esteja assoberbado de audi¢des de calouros e novelas, a

verdade é que o povo recebe pelas antenas toda uma grande variedade de

programas. 306

O radio transformou-se em uma verdadeira fabrica de idolos e mitos cercado de fés
apaixonadas. E interessante notar que ocorria um processo constante de intermediag&o entre
0 idolo e o rédio, pois 0 media criava o idolo que ia atrair a audiéncia para esse proprio
media, processo que também ocorre com 0 cinema e com a televisdo. J& na década de
1950, Merton e Lazarsfield, estudiosos norte-americanos, analisavam o fendmeno do
prestigio fornecido pelos meios de comunicacdo de massa a determinadas personalidades e

o reflexo desse processo no publico em geral e concluiram que:

Os mass media conferem prestigio e acrescentam a autoridade de

individuos e grupos legitimando seu status. O reconhecimento pela

306 Revista do Radio. 30/05/1950. p. 4



imprensa, radio, revistas ou jornais falados atesta que uma nova
personalidade despontou; um alguém de opinido e comportamento bastante
significativos para atrair a atencdo do publico. O mecanismo dessa funcao
de atribuicdo de status é patente na propaganda-padréo com testemunhos,
em que pessoas importantes endossam um determinado produto. Dentro do
largo ambito da populacdo (embora nédo dentro de certos estratos sociais
selecionados), tais testemunhos ndo somente destacam o prestigio do

produto mas também canalizam prestigio para a pessoa que testemunha.

307

O radio criou uma corte imaginaria com Rainhas do Radio, Reis da Voz, sempre
seguidos por suditos fiéis. O sucesso era tamanho que foram langadas revistas
especializadas em radio, que eram distribuidas por todo o pais. As pessoas desejavam saber
0 que vestiam, 0 que consumiam e como moravam seus astros prediletos. Os jornais
publicavam propagandas com os idolos do radio. Os ouvintes queriam ver e, se possivel,
tocar nos donos das vozes que embalavam seus sonhos. Esses astros poderiam ser vistos
nos programas de auditorio. Em geral, os programas de auditorio eram longos e compostos
por uma serie de quadros com musica, brincadeiras, teatro e concursos. Nesses programas
0s ouvintes conheceriam o ator, a atriz, o0 humorista, o locutor, o cantor, a cantora, ou seja,
todos os seus astros prediletos. Para os que ficavam em casa restava o sonho de um dia
poder ir a emissora que preferisse e participar de um programa de auditério. E enquanto
esse dia ndo chegava, o ouvinte poderia se deixar levar pelas radionovelas. Pois segundo
Walter Avancini:

A radionovela foi o grande fendbmeno de audiéncia dos Ultimos anos do radio que

precederam a TV. Na década de 1940, as radionovelas significavam o sucesso que

307 Merton. Robert K. e Lazarsfeld, Paul F. “Comunicacao de massa, gosto popular e a organizacio da agio
social”. In: Costa Lima, Luiz(org.). Teoria da Cultura de Massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1990. P. 111



tem hoje as novelas de uma Rede Globo, por exemplo, com uma massificacédo de

audiéncia semelhante a TV Excelsior do passado. 308

6.1 Os programas de auditorio

Inicialmente o réadio era feito somente para ser ouvido. As emissoras possuiam
pequenos estudios de onde irradiavas seus programas. A platéia estava ausente. Segundo
César Ladeira, em 1933, ele se dirigia para uma “multidao de criaturas™ e as encontraria
“durante o jantar, no bar, entre pilhas de chopes, na cumplicidade de um apartamento”.
309 A cantora Marilia Batista também foi uma das pioneiras do radio. Ela atuou no
Programa Casé, ao lado de Noel Rosa, ainda nos primeiros tempos do programa, na Radio
Philips. Marilia Batista contou que primitivamente ndo havia auditorio, vocé cantava e ia
perguntar la fora: - Como saiu? Ninguém via o artista cantando e era um microfone so
para o regional e para a orquestra.310

Com o crescimento da popularidade das emissoras 0s ouvintes passaram a nao
querer mais somente ouvir seus artistas favoritos, eles desejavam vé-los. Uma reportagem
da revista Carioca, intitulada “Qual é o verdadeiro ambiente radiofonico” e publicada em
1936, informava aos leitores como eram as instala¢6es das emissoras do Rio de Janeiro.

Sobre a Radio Jornal do Brasil, a reportagem informava que a emissora ndo exigia
convites para 0 ingresso de pessoas estranhas, mas se reservava o direito de impedir a
entrada de qualquer elemento pernicioso, mesmo porque a exiguidade de seus estudios nao
comportava multidées. Quanto & Radio Clube, o clima de austeridade e o auditério

relativamente pequeno ndo permitiam encontros efusivos entre fas e artistas. J4 a Radio

308 Walter Avancini. Depoimento. Museu da Imagem e do Som. 1990

309 |_adeira, César. Acabaram de ouvir: reportagem numa estacao de radio. S&o Paulo: Cia. Editora Nacional,
1933. P. 51.

310 BBC Servigo Brasileiro. Londres: BBC World Service Publicity Design, 1989. Lp 1 — lado 2



Cruzeiro do Sul, era classificada pela reportagem como possuindo um ambiente de
entusiasmo e alegria, entretanto, a emissora costumava vetar grandes grupos turbulentos.
A Ré&dio Nacional foi apresentada como a emissora maior e mais luxuosa de 1936,
possuindo um auditério que comportava, como um grande teatro, uma infinidade de
ouvintes que queiram ver os seus astros prediletos. 311

A importancia dos auditorios crescia. No final da década de 1930 e inicio de 1940,
as emissoras comecaram a ampliar suas instalacfes - a Radio Mayrink Veiga em abril de
1941, convidava os ouvintes para a inauguracdo de seu estudio-palco e auditorio. 312
Rapidamente os programas de auditorios se tornaram um grande sucesso, mesmo para 0s
ouvintes que acompanhavam de casa. Em 1949, emissoras cariocas apresentavam o

seguinte quadro:

Situacdo das emissoras cariocas

EMISSORA ESTUDIO AUDITORIO / LUGARES
Clube do Brasil 03 01 - 348 lug.

Cruzeiro do Sul 03 01 -120 lug.

Globo N&o declarou |01- ndo declarou

Nacional 05 01 - 480 lug.

Tupi 03 Em reparos

Fonte: PN - Anuario do Radio — 1950 313

Pelos dados apresentados pode-se ver que a austera Radio Clube do Brasil também

investiu na construcdo de um amplo auditorio. Um dos principais programas de auditorio de

311311 Carioca. 07/11/1936.p. 46-47

312 vida Doméstica. Abril/1941. P. 80

313 0 Anuério do Radio costumava publicar a relacio das emissoras, por estado e cidade, acompanhada de
alguns dados importantes de cada uma. Os dados apresentados eram obtidos junto as emissoras, mas algumas
preferiam ndo informa-los. No caso do Rio de Janeiro (Distrito Federal) oito emissoras deixaram de
apresentar as informagdes. No caso da Tupi, especificamente, o auditorio estava sendo reformado apds um
incéndio e foi reinaugurado com a capacidade de 1.600 lugares, o que lhe valeu o apelido de “Maracand dos
auditorios”.



Radio Clube do Brasil foi o Fim de Semana, apresentado por Aerton Perlingeiro e que
possuia como principal atracdo o quadro “morar de graca”, no qual o animador sorteava
um més de aluguel para um dos participantes do auditorio. 314

O quadro demonstra bem a situagdo radiofénica da época, onde todas as emissoras
possuiam diversos estidios para gravagdo e irradiacdo de alguns programas, mas a maioria
delas reservava parte de sua programacao para ser apresentada com a presenca de auditério.
Algumas emissoras transmitiam seus programas de maior sucesso diretamente dos teatros,
no caso carioca, o Teatro Carlos Gomes era muito utilizado pelas radios. Apesar de todas as
emissoras cariocas, com programacdo popular, irradiarem programas de auditorio, foi na
Radio Nacional que o género fez mais sucesso. Os programas da Nacional ficaram
conhecidos em todo o pais. Segundo o estudioso de musica brasileira José Ramos
Tinhoréo:

Na realidade, ao ouvir a Radio Nacional, todos se sentiam também um pouco
integrantes do auditorio. E isto porque o fascinio exercido por esses programas
nao estava apenas em suas apresentacdes artisticas, mas na forca de atracéo que o
grande centro urbano do Rio de Janeiro — a idealizada Capital Federal — exercia

sobre as pessoas em processo de ascensao social nas areas menos desenvolvidas do

Brasil. 315

Os programas da Radio Nacional do Rio de Janeiro eram revestidos de um carater
abrangente, eram produzidos por brasileiros e para brasileiros, ndo tinham um caréter local.
Os programas da emissora costumavam abordar tematicas variadas, trazendo elementos de
diversas partes do pais. Segundo Lourival Marques, escritor e produtor radiofénico

nordestino, que atuou em diversas emissoras cariocas, fora do Rio de Janeiro a Nacional

314 Revista do Radio. 24/04/1951.
315 Tinhor&o, José Ramos. “Nos anos de ouro dos auditdrios”. In: Jornal do Brasil- Revista de
Domingo.01/05/1977.



nunca foi considerada uma emissora carioca, era do Brasil. Ela era padréo, padréo de

linguagem, padrao de seriedade, padrao de tudo.316

Os programas de auditorio faziam sucesso em qualquer dia ou horario, eles ndo
eram exclusivos dos sabados e domingos, apesar da maioria deles estar concentrado nos

horarios de fim de semana. Para Tinhordo, isso ocorria porque havia:

...condicbes especiais da vida carioca nas décadas de 40 e 50, no entanto
permitindo a massa flutuante de empregadas domésticas, costureiras, operarias,
pequenos artesdos e donas-de-casa suburbanas um contato mais intimo com seus
idolos no auditorio, contribuiam para o aparecimento de um fenbmeno novo nesse
tipo de relagdo publico- artista: as rainhas passavam a ter seu séquito pessoal,

recebendo, inclusive, suas fas em casa, familiarmente, como surgimento entéo de

curiosissimos episodios de vinculacao pessoal.317

O programa de auditério era um dos poucos meios de diversdo da classe
trabalhadora, e parte da critica especializada da época reconhecia isso:

A verdade, porém, é que nestes dias presentes ndo ha nada mais positivo em
matéria de diversdo popular que esses variados programas de auditério que o
radio conserva. (...) E quase de lei, para o homem que vem do interior ou de outras
cidades ao Rio, 0 seu comparecimento aos programas que de longe acompanha. E

que cada vez mais empobrecemos de divertimentos e ninguém, por preco tao

reduzido, d4 ao espectador um infinidade de atragdes como o radio.318

No interior, a presenca dos auditdrios era fundamental, pois era |4 que os astros e

estrelas visitantes, que vinham das grandes emissoras se apresentavam. Era comum que 0S

316 ourival Marques. Depoimento. Museu da Imagem e do Som - RJ.

317 Tinhor&o, José Ramos. “Nos anos de ouro dos auditdrios”. In: Jornal do Brasil- Revista de
Domingo.01/05/1977.

318 A Noite Ilustrada. 14/06/1949



artistas radiofdnicos, no minimo uma vez por ano, saissem em excursdo pelo pais. As
temporadas pelo interior do Brasil era uma das formas que os artistas encontravam para
complementar seus rendimentos, devido aos baixos salarios pagos pelo radio. Uma das
grandes estrelas do radio da década de 1950 foi a cantora Marlene. Segundo a cantora
quando ela foi contratada pela Radio Nacional, o diretor artistico, Vitor Costa, lhe disse:-
Olha Marlene, nés nao podemos oferecer grandes ordenados para vocé, mas € um
ordenado que vai servir para os seus alfinetes. 31° Marlene declarou ter ganho muito
dinheiro com as excursdes que fez. As viagens ao interior, em geral, eram rendosas
financeiramente, pois:

Quando empreende viagem pelo Brasil afora, o artista de prestigio, sabe que ira
encontrar multiddes de jovens frementes de entusiasmo e vibragdo. E infalivel. Por
isso mesmo é que se diz, de um artista famoso, que ele possui um banco
inesgotavel, no Brasil inteiro. Para sacar, basta que ele realize uma temporada em

teatros e cinemas do interior. A renda da bilheteria sera farta e prodiga. 320

Eram poucas as cidades que possuiam grandes teatros, os auditérios das emissoras
do interior serviam de palco para essas apresentacdes que, em geral, também eram
irradiadas. Para o cronista da revista PN: Publicidade e Negdcios, o radio e 0s programas
auditorio tinham uma importancia fundamental para a populagdo do interior que contava
com poucas formas de diversdo, pois representava um excelente passatempo, pois que alia
a arte a cultura, a masica e a divulgagdo rapida das noticias.32

Os programas de auditorio também serviam como uma fonte de renda extra para as

emissoras do interior:

319 Marlene. Colegdo Depoimentos. Rio de Janeiro: Fundagdo Museu da Imagem e do Som, 1991. P. 2
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Todos sabem que a receita de uma estacdo do interior ndo se limita a publicidade
irradiada, como acontece com a maioria das emissoras do Rio e de Sdo Paulo.
Além da publicidade, pela escassez de diversdes coletivas (cinema, boite, teatro), o
auditorio, sobretudo com cartazes de fora € uma grande atracdo, é a entrada
paga, pela impossibilidade do patrocinador local cobrir todas as despesas com o

artista de renome, uma necessidade para a emissora.322

Mas ndo eram somente programas populares que eram irradiados com auditério.
Algumas emissoras como a R&dio Nacional do Rio de Janeiro e a Radio Cultura de S&o
Paulo também realizavam programas com musicas orquestradas e debates intelectuais 323
com a presenc¢a de auditério, eram 0os chamados “programas de classe”. Porém a maior
parte dos programas de auditério era dedicada a apresentagdo de cartazes populares.
Segundo Tinhoréo,

..para o cavalheiro de classe média ou alta o radio era apenas mais uma forma de
lazer; mas para o ouvinte pobre, representado pela oportunidade de comparecer

aos programas de auditorio, para ele constituia muitas vezes a Unica oportunidade

possivel de diversdo participante. 324

O auge da fama dos programas de auditorio foi alcancado na década de 1950,
prolongando-se um pouco pela década seguinte. Ainda em 1946, uma cronica de Anselmo
Domingos, antevia 0 sucesso que os programas de auditorio alcancariam:

Os mentores do nosso radio ndo devem tirar os olhos do auditério. Ele tem
prestigio firmado e futuro certo. Talvez, em época ndo muito distante, o pulso de
um programa alegre venha a ser tomado apenas pelas reagdes da platéia presente.

Absurdo que pareca nos dias de hoje, muito natural sera em tempos que néo estao

322 pN: Publicidade e Negécios. 15/01/1951. P. 7
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longe. Vejam os exemplos dos programas da Tupi e Nacional, arrastando
verdadeira multidGes as suas dependéncias. Chegaram as emissoras lideres a
estabelecer preco de ingresso, no auditorio, com o visivel intuito de restringir a
assisténcia e provocar uma natural selecdo. Mas nem assim. Mesmo pagando o
carissimo preco de 5 cruzeiros por uma entrada, o publico comparece em massa.

325

Na memoria dos ouvintes a participacgdo em um programa de auditorio era uma

experiéncia fantastica, inesquecivel:

Numa manha de sol, vesti minha melhor roupa, abri meu melhor sorriso e saltei
para o primeiro bonde, ao lado de minha mae. Iria viver uma das experiéncias
mais eletrizantes da minha vida. Como por encanto entrei no radio, vi as valvulas
por dentro, a maquina em marcha do Trem da Alegria. Um dos programas de
auditorio mais concorridos do Brasil, j& nem cabia mais no saldo de trezentos
lugares da R&dio Tupi. E n6s tomamos o rumo do imenso Teatro Carlos Gomes.
(...)Eu mal conseguia respirar. Nem minha mae. Saimos os dois do auditorio, de

olhos arregalados, agarrados aos brindes gentilmente oferecidos pelos

patrocinadores: aguas-de-coldnia Regina e potes de farinha de banana Flacs. 326

As impressfes do programa Trem da Alegria registradas no livro de memorias do

empresario Paulo César Ferreira, servem como um excelente contraponto a critica elitista

da época, pois segundo a cronista Magdala da Gama Oliveira, do Diario de Noticia

O Trem da Alegria ndo passa de um instrumento de anunciantes, onde 0s ingressos
numerados estimulam a sensa¢do do jogo. O que também contribui para dar aos

ouvintes uma impressdo desagradavel € a atuagdo da Sra. lara Sales com seus

325 Diario da Noite.07/08/1946.
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gritos, seus exageros de camelot, suas maneiras feitas de moga sem cerimdnia. Os

anuncios, pois, constituem a principal bagagem do Trem da Alegria.32’

Os programas de auditério apresentavam cartazes diversos, brincadeiras com o0s
presentes, distribuiam prémios ao publico do auditério e aos ouvintes que se encontravam
em casa. Cesar de Alencar dizia claramente em seus programas que 0 que interessava a
gente no radio é brincar, € o patrocinador oferecendo brincadeiras ao publico ouvinte de

todo o Brasil, seja esse, aquele ou outro patrocinador, o que interessa € muita alegria.328

As novelas e os programas de auditorio, em especial, ganharam fama de
popularescos, ndo eram dificeis de serem encontradas criticas ao nivel cultural dos
programas. Uma cronica do radialista Celestino Silveira diz reproduzir uma situacao por ele
vivenciada na qual, em um 6nibus, um grupo falava mal da programacao apresentada pelo

radio carioca. A cronica termina da seguinte forma:

O lotacdo esvaziou. Cada qual seguiu seu destino ou ndo seguiu destino algum.
Saltamos também — com a conviccéo plena e rasa: Todos os cavalheiros cuja
ojeriza pelo radio e sua gente, se traduzia nos ataques mais tenebrosos, escutavam
rédio. Nao perdem programa de auditdrio, de conselhos, de novelas. Pelo menos

andam rigorosamente em dia com o radio e chegam a ouvir, a dar crédito, a

passar adiante muitas invencionices.329

No inicio da década de 1950, com 0 aumento da audiéncia dos programas populares,

tornou-se ainda mais comum criticar o baixo nivel dos programas de radio, as reclamacdes
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aumentavam na mesma proporc¢do da audiéncia. Analisando posteriormente a programacao
das emissoras de radio, o estudioso Jodo Maximo, observa que:
Os programas de auditério, antes de tudo, propunham-se a fazer um radio ao vivo,
com a participacéo direta do publico — um publico que agora, além de ouvir, via 0s
seus idolos. (...) (os programas de auditério) mudaram a misica popular na medida
em que tornaram muito conhecidos esses artistas regionais e também porque, com
sua indiscutivel forca de persuasdo, ajudavam a fabricar o sucesso, Um sucesso
que ja ndo se limitava as fronteiras da capital cultural do pais.
Os programas de auditorio obedeciam a férmulas que diferiam muito pouco umas
das outras: prémios, humorismo, brincadeiras com o publico e, naturalmente, o
suporte de um grande cartaz musical da emissora (Manoel Barcelos , por exemplo,
funcionava como cabo eleitoral de Marlene, enquanto César de Alencar apoiava

Emilinha). Férmulas tdo bem sucedidas - tdo ao gosto do publico brasileiro — que

acabariam resistindo ao proprio declinio do radio. 330

Os programas de auditorio eram na verdade shows de variedades com algumas
diferencas entre eles. Com as mudancas nos estilos das programacfes das emissoras de
radio, ao longo das décadas de 1960 el 970, esses programas passaram a ser produzidos na
televis&o.

Os programas de variedade radiofénicos sempre apresentavam nimeros musicais e
uma parte diversificada que poderia ser com calouros, com humor, entre outros. Algumas
dessas atracBes ficaram famosas. Uma delas foi o Programa Luiz Vassalo, na Radio
Nacional, irradiado aos domingos das 10h as 21h com os quadros Campeonato Brasileiro
de Calouros, realizagdes de Almirante, audicGes de Francisco Alves e Orlando Silva, o

quadro humoristico “Tabuleiro da Baiana” de José Mauro, entre outros.33! Um outro

330 Maximo, Jodo. : A Era do Radio”. In: Souza, Tarik de et alli. Brasil Musical. Rio de Janeiro, Art Bureau,
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programa muito famoso e que foi irradiado por diversas emissoras tais como a Nacional, a
Tupi e Globo, foi o Programa Manoel Barcelos. Em 1947, A Noite llustrada, informava
aos ouvintes que:

Além de estar distribuindo valiosos brindes, desde geladeiras a radios de ondas
médias e longas, vem fazendo uma completa reforma nas suas apresentacdes.
Assim é que foram langados 0s seguintes programas: Camara dos Veraneadores,
de Max Nunes e Carlos de Barros Barreto; Carro de Fogo, de Edgar Carvalho;

Grande show de Dircinha Batista e Carioca com sua orquestra. E um grande

sucesso de Manuel Barcelos. 332

O desejo de ver de perto seus artistas favoritos e de participar das brincadeiras
promovidas pelos animadores era tdo acentuado, que mesmo sendo cobrados, 0s ingressos
para os programas de auditério da Radio Nacional se esgotavam rapidamente. Uma
reportagem sobre o Programa Ceésar de Alencar informava que logo as primeiras horas da
manhd, do primeiro dia de venda dos ingressos ja ndo ha mais lugares. 333 Era comum
formarem-se filas de ouvintes, desde a madrugada, para conseguir comprar ingressos para
0s programas de auditorio da Radio Nacional. Méario Lago, radioator e escritor da emissora,

registra em suas memdrias qual era a situacéo:

Os programas de auditorio da Radio Nacional, sempre botando gente pelo ladrao,
os eternos bafafds de quem nado tinha conseguido comprar entrada mas queria
subir porque queria, achando que a Nacional era propriedade sua, tanto que torcia
por ela. (...) As quatro horas da madrugada, sem exagero, ja havia gente deitada

na porta do edificio de A Noite, esperando que ela abrisse para comprar entrada, e

ficava numa fila que dava voltas pelo quarteir&o até a hora de subir. 334

332 A Noite Ilustrada, 04/11/1947.
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O sucesso dos programas de auditorio era tamanho, que segundo o depoimento de
César de Alencar, o Palacio do Catete requisitava 30 ingressos semanais para seu
programa.335 O publico ia para os programas para participar efetivamente deles. A cantora
Marlene, uma das grandes estrelas do radio, iniciou sua carreira radiofonica em 1948, no
programa César de Alencar. Marlene era uma cantora conhecida na noite carioca, era
crooner do Copacabana Palace e havia trabalhado no Cassino da Urca, porém cantar em

uma emissora de radio com um grande auditdrio era uma experiéncia diferente.

Na primeira vez que eu cantei na Nacional, levei um susto, pois eu comecei a

cantar e o publico, que superlotava o auditorio cantou junto. Eu nunca tinha visto

algo assim e aquilo me empolgava de uma forma extraordinaria.336

Foram os programas de auditdério que criaram e alimentaram o fenémeno dos fa-
clubes, no qual pessoas voluntariamente se reuniam para prestigiar um determinado artista.
O aumento da popularidade de determinados artistas radiofonicos somados a recriacao da
disputa pelo titulo de Rainha do R&dio criaram um novo fenémeno de popularidade, que
dividiam os fds em enormes torcidas organizadas. Os fa-clubes organizavam-se em torno
do nome de um determinado artista, tinham sede organizada, acompanhavam seu predileto
nas excursdes e arrecadavam dinheiro para todo ano organizar festas e presentear o artista.
Foram famosos os fi-clubes de Emilinha, Marlene, Angela Maria, Dalva de Oliveira e
Caubi Peixoto. As disputas mais famosas da histéria dos fa-clubes ocorreram entre o0s

adoradores das cantoras Marlene e Emilinha Borba.

335 César de Alencar. Depoimento. Museu da Imagem e do Som — RJ. 04/11/1985.
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O inicio da disputa ocorreu em 1949, quando Marlene concorreu ao titulo de
Rainha do Ré&dio. Os votos eram vendidos e o dinheiro arrecadado era destinado a
construcdo do hospital do radialista, a campanha teve a coordenagdo dos radialistas Vitor
Costa e Manoel Barcelos. Era muito comum na época que grupos profissionais se
organizassem criando fundos de pensao e de assisténcia médica e a forma encontrada pelos
radialistas foi a da realizacdo de concursos anuais de Rainha do Radio, com votos vendidos
pelas concorrentes.

A campanha da Marlene foi patrocinada pela Cia Antéartica Paulista que pagou pelos
votos necessarios para a vitoria de sua candidata. Marlene foi vitoriosa, com Ademilde
Fonseca em segundo lugar e Emilinha Borba em terceiro. Segundo Marlene, toda a
propaganda de sua vitoria estava ja preparada:

Quando eu ganhei, deu no Repoérter Esso, na Hora do Brasil e em todos os jornais
do Brasil na primeira pagina. Tinha a figura de uma garrafa e eu espocando,

aquela espuma toda e a minha cara saindo de dentro da garrafa com a a legenda:

“A Rainha do Radio e o Rei do Refrigerantes”. 337

Os fas de Emilinha Borba ndo se conformaram e passaram a odiar Marlene pelo
episodio. A rivalidade foi inicialmente alimentada pela Radio Nacional onde Marlene era a
estrela do programa Manoel Barcelos e Emilinha a estrela do programa César de Alencar.
A imprensa também lucrava com a disputa. A Revista do Radio criou a coluna “O Diério
de Emilinha”, por exemplo, que n&o era escrito pela cantora. Segundo Borelli Filho, um dos

fundadores da revista, 0s ouvintes queriam ver as fotos dos artistas, os bastidores do radio,

337 Marlene. Colecido Depoimentos. Rio de Janeiro: Fundagio Museu da Imagem e do Som, 1991. P. 2



copiar os figurinos dos artistas.33 A disputa entre os f&-clubes aumentava a venda de
revistas.

Em 1956, Chateaubriand decidiu que a jovem e atraente cantora Doris Monteiro,
do cast da Tupi, tinha que ser eleita a Rainha do Radio daquele ano™.33% Até a véspera da
apuracdo a cantora se mantinha em terceiro lugar, inconformado, andou comprar
diretamente na Revista do Radio todo o estoque encalhado desde comeco do concurso e
destinar os votos para sua candidata. O resultado foi a vitoria, com larga vantagem, de

Doris Monteiro sobre as demais candidatas.

As disputas entre os fd-clubes foram tornando-se violentas e as emissoras de radio
comegaram a se preocupar com o comportamento das fas. Em 1953, a Revista do Radio
publicava um artigo intitulado “O perigo dos programas de auditérios”, alertando que a
frequéncia do auditorio servia tanto para medir a popularidade de uma emissora quanto o
comportamento dos freqiientadores o nivel de seus programas. O artigo registrava tambem
que os programas de auditorio da Radio Nacional comecavam a atrapalhar o proprio
funcionamento da emissora e que tanto César de Alencar como Manoel Barcelos vinham
tentando conter as manifestacfes do “fanaticos”, que gritam, vaiam, batem com os pés e
provocam distarbios. No final do artigo, havia um pedido aos ouvintes/leitores:

Ante esta situacdo é que apelamos para os leitores a fim de que nos auxiliem na
campanha de moralizacdo dos audit6rios, pois sabemos que nossos leitores sdo
todos pessoas bem educadas e que, com um pouco de boa vontade poderdo chamar

a atencdo dos que ndo souberem se comportar. Incentivem seus artistas, mas nao
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vaiem os outros. Batam palmas as boas atuagBes, mas ndo interrompam as

audicOes com gritos. 340

Mesmo preocupados com o comportamento violento dos fa-clubes, os concursos de
Rainha do Réadio continuavam a ocorrer e as eleitas a ganhar programas especiais como 0
de Angela Maria, A Rainha Canta, irradiado pela Radio Nacional e que tinha o seguinte
texto de abertura:

Sua Majestade Angela Maria, canta para os seus slditos de todo o Brasil.
Majestoso momento este em que a Soberana vai cantar. Empolgante essa hora em
gue acariciando nossas almas, sua voz, que é toda ternura, a Rainha canta para
todos os seus vassalos. Alegre instante em que em um gesto de pura democracia

sua Majestade dirige-se com simplicidade a todos os seus suditos. Angela Maria,
Rainha do Radio nesse seu programa semanal. 341
O mundo mégico estava montado. Os ouvintes, transformavam-se em membros de
um reino governado por uma rainha que fazia a alegria do povo ao cantar de forma simples
e democratica. Os artistas eram transformados em seres especiais que o radio colocava ao
alcance de todos. A popularidade do rédio da década de 1950, estava baseada nessa
capacidade do meio de transitar entre o real e o imaginario, fornecendo informacgéo e
entretenimento. O radio criou e permitiu, digamos, uma intimidade entre o publico e os
astros. Os programas de auditorio tornavam os astros mais acessiveis. Era o lugar onde o
ouvinte podia entregar um presente ao seu artista preferido e mesmo ganhar um abrago em
retribuicéo.
Nos anos de 1953 e 1954, a Revista do Radio publicou uma série de reportagens

denominada “Galeria das Fan...aticas”, onde uma fa era entrevistada, o texto vinha
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acompanhado de uma fotografia. Novamente era o radio permitindo um momento de
estrelato ao cidaddo comum, alimentando o mito da popularidade, pois a fa tinha sua foto
publicada, em destaque, na mesma revista que trazia as informacdes sobre os idolos. As
declaracdes das fas demonstravam a existéncia de um sentimento de intimidade entre astros
e publico. Uma fa do cantor Francisco Carlos declarou que conhecia o Chiquinho desde que
ele entrou para o radio, que desde os tempos da Radio Tamoio vinha acompanhando 0s
progressos do cantor. 342 Uma f& da cantora Dircinha Batista, que comecgava a reportagem
elogiando a iniciativa da Revista, que permitia a expressdo popular, narrou que o dia em
que ela abracou Dircinha foi um dos dias mais felizes da vida dela e que ela mantinha em
mdos ainda a fotografia da cantora em forma de estrela com a qual todas nés, suas fas, a
saudamos quando de sua entrada no auditorio. 343 Uma fa dos artistas da Radio Tupi,
afirmou que mesmo morando longe, em Vigario Geral, ndo deixava de frequentar os
programa de emissora e que: - todos os dias pego meu lotacdo e antes de comegar o
programa do Aerton Perlingeiro, ja& me encontro sentada no Maracana dos auditorios. 344

Na série de entrevistas com as fan...aticas, surgiram também algumas declara¢des
mais apaixonadas.

Creio que todos vocés ja ouviram falar de mim: sou a Berenice Rosas, moro em
Nova Iguagu, estou entre as mais assiduas frequentadoras de auditdrio, desde os
primeiros tempos da Ré&dio Tupi, como por exemplo a ““Sequéncia G-3”. Um
repdrter outro dia me perguntou de quem eu sou fa. Para dizer a verdade ja nem
sou mais f&, sou uma fanatica do Paulo Gracindo. Quero-0 como nenhuma outra

mulher ja o quis, disso tenho certeza. Acho-o inteligente, talentoso e bonitao,
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também, e em qualquer parte onde ele esteja trabalhando la estou eu para vé-lo

com entusiasmo.345

A crdnica especializada tinha motivos para recriminar 0 comportamento violento
dos fas, que se comportavam como as briguentas torcidas de futebol. Muitas fas se
declaravam capazes de tudo por seus astros.

Eu me chamo Ivone Lima da Silva, e com muita honra quero dizer que sou vice-
presidente do Clube dos Fas de Angela Maria. (...) Por ela ja discuti muitas vezes,

e se for preciso algum dia, brigarei até.346

Eu me chamo Dirce Gomes. Foi num espetaculo de caridade que conheci a minha
guerida Marlene. Achei-a formidavel. Meiga, bondosa e com muita personalidade,
logo me tornei sua fa ardente. Por ela faco qualquer sacrificio, brigo até. Alias,
falando em brigas, certa vez amarrotei a cara de uma fulana I4 na porta da
Nacional por causa dela. Garanto que aquela ndo tem coragem de falar de mais

ninguém.347

O rédio forneceu as fas um sentimento de proximidade, de intimidade como nenhum
outro veiculo de comunicacdo. Ir ao auditorio das emissoras de radio era uma das
atividades que preenchiam o dia-a-dia de algumas pessoas. Mesmo aqueles que ndo eram
fanaticos tinham seus artistas preferidos, torciam por eles confeccionando faixas,
organizando festas de aniversario, escrevendo cartas, colecionando fotografias, fazendo do

ato de ser fa uma atividade cotidiana.
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A participacdo no auditério conferia uma espécie de poder aos presentes. Para a
cientista politica, Mirian Goldfeder,

O auditério propicia ao espectador sentir-se sujeito capaz de alterar o curso da

programacao, capaz de, seja gritando, aplaudindo ou vaiando, realizar processo

evasivos vetados em outros géneros de producao cultural. 348

6.2 Vai para o trono ou néo vai? — Os calouros.

Os programa de calouros eram a grande oportunidade, muitas vezes a Unica, de um
cantor andnimo tentar a sorte no radio. A primeira apresentacdo da cantora Emilinha Borba
no radio, ainda muito jovem, foi no programa de calouros de Lamartine Babo, onde ganhou
0 prémio méximo.349 Muitos programas de calouros tiveram vida longa no rédio como o
Calouros em Desfile do Ari Barroso, que estreou em 1935, na Radio Cruzeiro do Sul, e em
1950, completava 15 anos sendo apresentado na Radio Tupi.

Apesar de os programas de calouros serem férmulas da industria cultural que
contribuiam para a manutencdo do mito da mobilidade social, participar de um concurso de
calouros poderia realmente ser a chave da porta de entrada para o estrelato radiofénico. Em
1944, o Almirante promoveu na R&dio Nacional do Rio de Janeiro, o Campeonato
Brasileiro de Calouros. O Boletim de programacdo da Radio Nacional informava que
setecentos candidatos passaram pelas trés provas, que entre outras coisas avaliou ritmo,
diccéo, exatiddo das melodias, musicalidade e interpretacdo. Os quatro primeiros colocados
— dois cantores e duas cantores — tinham como prémio a assinatura de um contrato com a

Radio Nacional e com uma gravadora. E além disso, os dois primeiros colocados — um

348 Goldfeder, Mirian. Por tras das ondas da Radio Nacional. Rio de Janeiro: Paz e Terra., 1980. P. 144.
349 Emilinha Borba. Depoimento. Museu da Imagem e do Som — RJ. 1996.



homem e uma moga — receberiam um prémio de 10 mil cruzeiros oferecido pelos
patrocinadores do concurso. 350

O fendbmeno da audiéncia e do interesse despertado pelos programas de calouros
era tema constante de discussdao na imprensa escrita. Um artigo publicado em A Noite
llustrada, levanta uma interessante hipétese sobre a origem desse interesse crescente:

Com o correr dos tempos o0s programas de calouros vao se estratificando cada vez
mais na preferéncia dos ouvintes. As revolugfes técnicas e artisticas que tem
abalado o radio ndo conseguem diminuir o prestigio do programa de calouros na
predilecédo popular. (...) Todo programa, todo espetaculo, que encontre no povo o
seu principal elemento, tem que ser, forcosamente, um programa ou um espetaculo
de éxito total. Ora, o programa de calouros tem, como artista principal, 0 povo.
351

O calouro era um ser desconhecido, uma pessoa qualquer que ia se submeter a um
teste. O publico presente no programa também ajudava a julgar os calouros. Como o autor
do artigo afirmou, o programa de calouros era uma atracdo que tinha como principal
elemento 0 povo — que se apresentava e que julgava. Independente da critica radiofénica
recriminar os métodos utilizados pelos apresentadores dos programas de calouros, que
submetiam os candidatos a gongadas, buzinadas e a todo tipo de pilhéria, as filas de
candidatos para participar desses era imensa. O grande sonho de todo participante era o de
ganhar um prémio e talvez um contrato com uma emissora de radio. O publico ouvinte (do
auditério ou ndo) que acompanhava todo o processo se considerava co-responsavel pelo

sucesso ou pelo fracasso desse novo artista que surgia. Os programas de calouros

350 Boletim de Programaco da Radio Nacional. 07 a 13/01/1945.
351 A Noite Ilustrada, 05/03/1946



concediam parte do poder de decisdo para o publico, o que fazia aumentar a seducdo do
radio sobre 0s ouvintes.

Os cronistas mais elitistas, desqualificavam esse ouvinte participativo. A cronista do
Diario de Noticias, por exemplo, ao criticar o programa A Hora do Pato, afirmava que: -
Quanto ao auditério, nunca o vimos, mas pressentimos atraves do radio. Copeirinhas e
costureiras que deixaram a patroa na mao. Acertei ou ndo? 352

Apesar dos protestos da cronista, em um outro jornal, encontra-se uma cronica de

Anselmo Domingos sobre a valorizagdo da programacao dos domingos:

Hoje as emissoras sabem que o publico ouvinte dos domingos é acentuadamente
maior, seja qual for a hora. E, entdo, todos os horarios foram valorizados nesse
dia. Basta dizer que nada menos que trés grande programas de calouros sao

transmitidos aos domingos: o de Ary Barroso na Tupi, os calouros do Pato de

Héber e a outra Hora do Pato na Nacional. 393

Independente da opinido dos cronistas os programas de calouros alcangaram

grandes éxitos ao longo da década de1950 e chegaram igualmente populares até a televisao.

6.3 O direito de sonhar — As radiodramatizagoes

As radionovelas, tais como os romances de folhetim do seculo XIX e inicio do XX,
tinham a mulher como publico alvo e se tornaram altamente populares. No texto ficcional
radiofonico, as questbes ligadas ao cotidiano eram reforcadas pelo fato deste ser um
produto consumo imediato, de ndo pretender ter significagdo universal e sim manter fortes

lagos com seu préprio tempo, com 0 momento mesmo de sua criacdo ou adaptacdo. O

352 Diario de Noticias. 08/09/1947.
353 Diario da Noite. 03/06/1947.



consumo do produto cultural serd tanto maior quanto for o grau de identificagcdo por ele

produzido. Segundo o historiador Peter Gay, na constru¢do de um texto ficcional:

...as fantasias se situam no limiar entre a imaginacdo pessoal e a coletiva. (...)
Como todas as acdes do espirito, a producdo de ficcbes € privilégio de um
individuo isolado. Contudo na medida que um romance adquire circulacéo
cultural, obtendo uma vendagem satisfatdria, despertando um debate apaixonado
ou devassando sentimentos reprimidos, ele pode iluminar o segmento da cultura

onde se originou e ao qual se dirige.35

As radionovelas tinham a especificidade de apesar de serem escritas iriam ser
ouvidas e ndo lidas. A circulacdo dos programas era de grande alcance pois grande parte
dos textos eram reencenados, por diversas emissoras, em diferentes regides do pais. Em
1947, a novela de aventuras Arséne Lupin estava sendo irradiada pelas radios Nacional do
Rio de Janeiro, Clube Paraense, Sociedade da Bahia, Clube de Pernambuco, Cultura de
Pelotas, Caxias, Tupi de S& Paulo, Guarani de Belo Horizonte, Farroupilha de Porto
Alegre, Ceara Radio Clube, Cultura Riograndense e Santa Cruz. 3%

A linguagem da radionovela tinha que ser simples e a tematica abordada de forma a
sensibilizar o ouvinte, fazendo com que ocorresse um consumo do universo imaginario. As
radionovelas entravam no cotidiano das pessoas despertando sentimentos diversos,
provocando debates e até manifestacdes extremadas da parte dos ouvintes. Ao aguardar o
episodio seguinte, o publico comentava os fatos ocorridos, concordava ou censurava as
atitudes tomadas pelos personagens, criando com estes lagos de admiracdo ou rancor.

Existem varios casos registrados de envio de cartas de ouvintes indignados ou apoiando as

354 Gay ,Peter. A paixao terna. S&o Paulo: Cia das Letras, 1990. p.124.
355 A Noite Ilustrada. 28/01/1947. P. 28-29.



acOes de determinados personagens. Havia ainda casos de associagdo entre a personalidade
do ator e a do personagem por ele representado. Existe um caso muito comentado que
ocorreu com o ator e diretor Floriano Faissal. Na novela Em Busca da Felicidade, ele
representava o papel de um médico. Num determinado dia, apareceu um senhora, bem
idosa, nos estudios e pediu ao ator que lhe receitasse um remédio para o figado. Ele tentou
explicar que ndo era médico. Mas diante da resisténcia da senhora em ir embora sem 0
remédio, Floriano Faissal acabou receitando um cha que tomava na infancia. 356

Em junho de 1941, foi ao ar, pela Radio Nacional do Rio de Janeiro, a primeira
radionovela no Brasil, Em busca da felicidade, uma adaptacéo de Gilberto Martins357, da

novela cubana de Leandro Blanco. Segundo Renato Ortiz 358, a origem das radionovelas
encontra-se na adaptagdo das soap-operas, surgidas nos Estados Unidos na década de 1930.
Foram concebidas originalmente como um veiculo de propaganda das fabricas de sabdo e
depois adaptadas aos interesses folhetinescos das mulheres latino-americanas. Cuba foi 0
pais pioneiro nas experiéncias do novo género - a primeira radionovela cubana ¢é de 1931,
seguida pela Argentina em 1935. O critico cubano Reynaldo Gonzalez afirma que a crise
econémica de 1929 contribuiu para o éxodo de muitos dos artistas do teatro para o radio,

permitindo um rapido aumento da programacao e da qualidade do que era transmitido -

tanto do ponto de vista dos textos quanto da representagdo dramatica 359,

A novela fez sucesso imediato. Segundo Saint-Clair Lopes:

356 Floriano Faissal. Depoimento. Museu da Imagem e do Som — RJ. setembro/76. O caso também foi
comentado por Méario Lago em seu livro Bagaco de beira-estrada.

357 Gilberto Martins foi responsavel por vérias adaptacdes dos textos cubanos para o radio brasileiro. O
excesso de dramaticidade impresso nos originais ndo agradavam muito os ouvintes brasileiros.

358 QOrtiz, Renato. A moderna tradicdo brasileira: cultura brasileira e industria cultural. S&o Paulo:
Brasiliense, 1991. p.44 e 45.

359 Gonzalez, Reynaldo. "Prehistoria de la radionovela". In: Revolucion y Cultura. n° 2, fevereiro 86, Ano
XXX. p.68-9.



Em busca da Felicidade foi uma novela empolgante, que foi durante dois anos
consecutivos um big hit neste pais. Eu poderia contar para vocés, durante horas,
coisas importantes que aconteceram por causa dessa novela no espirito do publico,
porque a persuaséo é tremenda, aquela persuasao exercida pelo radio é fabulosa.
De forma que a novela era uma coisa inusitada, ninguém sentia ou ouvia. De
repente passou a ouvir a cena dentro da sua propria casa. Imagine vocé o que fez a
radiodifusdo por ai, por esse pais inteiro. Um pais, por exemplo, dividido em faixas
econdmicas tremendamente diferenciadas, Por exemplo: uma miséria terrivel ao
lado de uma riqueza espantosa em S&o Paulo e no Rio de Janeiro. Aquele povo da
miséria totalmente distanciado da comunica¢do que era o cinema, de repente
passou a ouvir o teatro dentro da sua propria casa, ouvia aquela mensagem como
se fosse uma mensagem para ele. Aquele teatro era feito para aquele homem

simples. Era a familia que se reunia ansiosamente a volta do radio para ouvir as

nossas representacdes.360

Um dos casos mais famosos do poder de interferéncia das radionovelas no
cotidiano, € o do drama cubano O Direito de Nascer, irradiado em varios paises latino-
americanos (inclusive no Brasil). Esta radionovela gerou debates entre especialistas
diversos (advogados, psicélogos, membros da igreja, ginecologistas, etc.). Possuia uma
audiéncia tdo grande que em seus ultimos capitulos o comércio fechava mais cedo, 0s jogos
de futebol tinham o horério adiado e 0s cinemas comegavam suas se¢des mais tarde, apos a
transmissdo da novela. 361 O Direito de Nascer comecou a ser irradiado no Brasil em
janeiro de 1951, quando muitos criticos ja consideravam a radionovela um género
decadente. O sucesso da novela no Brasil foi imenso, como no restante da América Latina,

mesmo tendo 314 capitulos e ficando quase trés anos sendo irradiada. No Brasil, as

360 Saint-Clair Lopes. Depoimento. Museu da Imagem e do Som. 05/09/1978.
361 Gonzalez, Reynaldo. "El llanto ¢ Remedio infalible ? EI derecho de hacer llorar. In: Revolucion y Cultura.
n° 7, julho 86, ano XXX. p.66-7.



novelas ndo costumavam ter um nimero tdo grande de capitulos, para verificar como estava

a aceitacdo da novela junto ao publico, o patrocinador resolveu fazer um teste:

Irradiados os 30 primeiros capitulos, a Colgate-Palmolive (que patrocina as
irradiacOes em toda a Ameérica) resolveu imprimir uma sintese dos mesmos, para atender a
pedidos de ouvintes que ndo haviam acompanhado a novela desde o comego. Fazendo

previsdes otimistas, a Colgate-Palmolive mandou imprimir 50.000 folhetos, mas em poucos

dias, chegaram & Radio Nacional, nada menos de 97.000 cartas, de todo o Brasil. 362

Em abril de 1952, com a novela ainda sendo irradiada, A Noite llustrada, publicou
uma reportagem de Nestor de Holanda sobre O Direito de Nascer. A novela enquanto um
fendmeno de audiéncia havia superado todas as expectativas. Um ndmero imenso de
criangas eram batizadas com os nomes dos personagens principais: Alberto Limonta,
Maria Helena e Isabel Cristina. Mamé&e Dolores virava nome de praga, de creche e tema de

musica. O cronista registrava que:

De norte a sul, gracas as ondas curtas e médias da Nacional, ndo se fala em outra
realizacdo radiofonica, ninguém mais se preocupa com outros programas com
tamanho fanatismo. Homens sisudos, homens de negdcios, senhoras que ndo séo
muito afeitas ao vicio comum de ouvir radio sistematicamente, mocinhas
casadoiras, rapazes que nao tem mais em que pensar, avés e solteironas, todos se

agarram ao receptor as segundas, quartas e sextas, as 20 horas. E a hora da

novela! 363

362 “2 milhdes de cruzeiros pelo Direito de Nascer”. In: Revista do Radio. 13/11/1951.
363 A Noite Ilustrada. 15/04/1952. Pp. 8-11.



O envolvimento emocional dos ouvintes com 0s personagens das radionovelas em
cartaz tem sua versdo contemporanea nas telenovelas, onde os atores ainda costumam ser
abordados na rua de forma bastante inusitada, por conta dos vildes ou mocinhos que
interpretam nas telas de TV. Estudando o fenbmeno do envolvimento do publico com o

conteldo transmitido, Edgar Morin afirma que:

Diferentes fatores favorecem a identificacdo, o 6timo da identificacao se estabelece
num certo equilibrio de realismo e de idealizagéo, é preciso haver condigdes de
verossimilhanga e de veridicidade que assegurem a comunicacéo com a realidade
vivida, que as personagens participem por algum lado da humanidade quotidiana,
mas é preciso também que o imaginario se eleve alguns degraus acima da vida

quotidiana, que as personagens vivam com mais intensidade, mais amor, mais

riqueza afetiva do que os comuns dos mortais.364

Os autores das novelas da Radio Nacional tinham claro a necessidade do texto
aproximar-se do real com doses de imaginacdo. Em 1946, o programa radioteatral Grandes
Amores da Historia, foi substituido pelo Fantasias Coty. O boletim da programacgdo da

emissora informava aos ouvintes que o autor da nova serie:

Sem fugir a linha de seu estilo, procurando imprimir a cada producao um sentido
de realidade, mesmo quando se embrenha pelo terreno da fantasia, Saint-Clair
Lopes vem colhendo 0s mesmo sucessos, gracas aos temas abordados, misturando
a dura realidade da vida aos véos romanticos da fantasia, de tanto agrado do

grande publico radiofénico. 365

364 Morin, Edgar. op. cit. p. 83.
365 Boletim da Programa da Réadio Nacional. maio/1946.
366 Revista do Radio. 14/10/1952. P. 48



As novelas mantiveram-se, durante muito tempo entre os primeiros lugares na
preferéncia dos ouvintes. O género mais apreciado era o drama, ndo era comum a irradiacao
de novela comicas. Em 1952, a Revista do Radio realizou uma pesquisa entre 0s escritores
de radionovelas sobre as preferéncias dos ouvintes, no qual era perguntado se no radio-
teatro o ouvinte preferia 0 drama ou a comédia. Oduvaldo Viana, escritor das Emissoras

Associadas, respondeu que o ouvinte preferia o drama, pois:

O ouvinte de radio, em geral, se diverte sofrendo. H& uma explicagdo para isso, 0s
gue ouvem radio sdo, geralmente, de menor poder aquisitivo; ndo podem ir a

teatros, fazer fim de semana, portanto é a classe mais sofredora. No drama,

encontra o reflexo de sua prépria vida. 366

A mesma pergunta foi feita a Walter Forster, escritor da Radio Nacional de Séao
Paulo, e que respondeu:

Acho que o ouvinte da classe menos favorecida, ou seja, o grande povo, prefere o

drama, porque nele encontra, com maior facilidade, alguma semelhanca com a

sua propria vida.367

Apesar dos constastes protestos dos intelectuais contra os dramalhdes que iam ao ar
as radionovelas ganharam a preferéncia popular. Como afirmaram Oduvaldo Viana e
Walter Forster eram o0s dramas que mais se aproximavam das situacdes reais, que
misturadas com um pouco de fantasia, resultavam em alguns finais felizes. A férmula
ficcional radiofénica foi dando certo e o radio seguiu formando um grupo de novelistas
que se tornaram famosos como Oduvaldo Viana, Ivani Ribeiro, Dias Gomes e Janete Clair.
Segundo o depoimento de Saint-Clair Lopes, logo no inicio da transmissdo das novelas

radiofonicas:

367 Revista do Radio. 14/10/1952. P. 48



...0s intelectuais foram se afastando. Eu conhecia um cidadao que dizia: - Ndo
gosto de novela, nunca ouvi e tenho raiva de falar sobre isso. Esse homem néo
podia se integrar na comunidade da radiodifusdo. O radio teve que criar seus
préprios intelectuais, teve que criar aqueles homens a principio altamente
idealistas. Naquela época era facil encontrar pessoas altamente idealistas como
Haroldo Barbosa, Celso Guimaraes, homens que usavam o instrumento que tinham

instintivamente e sempre em beneficio do povo, 0 que vishvamos era que 0 povo

ouvisse bem.368

Além das novelas existiram alguns seriados que ficaram famosos como: O Anjo,
Jerdnimo — O Heroi do Sertdo e O Sombra. Em 1950, a Revista do R&dio publicava uma
reportagem sobre um abaixo-assinado dos ouvintes para o retorno de O Sombra. A
reportagem afirmava que O Sombra era um her6i de grande influéncia na vida das pessoas,
até substituindo o homem-do-saco nos castigos que as méaes aplicavam nos filhos: “se vocés
ndo me obedecem chamo O Sombra e ele pega todo mundo”. O programa era irradiado pela
Nacional do Rio de Janeiro, Radio Clube de Pernambuco, Farroupilha de Porto Alegre e
Radio Séo Paulo. A reportagem registrava que 0s ouvintes procuravam formas inusitadas
para ouvir O Sombra.

No dia de O Sombra, os 20 amigos se reuniam clandestinamente, saindo
sorrateiramente de casa para 0 ato conspirativo. Era o clube de O Sombra . (...)
Gente importante — maestros, escritores, etc., contavam de suas preferéncias na

hora de ouvir O Sombra: uns falavam da maneira de desligar as luzes para sentir

melhor o enredo na sua expresséo. 369

Porém o mais curioso da reportagem era a descri¢do do que ocorria nas audi¢oes do

programa, em lugares publicos, em Pernambuco, quando bares, restaurantes e até casas de

368 Saint-Clair Lopes. Depoimento. Museu da Imagem e do Som. 05/09/1978.
369 Revista do Radio. 19/12/1950. P. 89



senhoras de moral distraida agrupavam largos circulos de ouvintes, na hora da
irradiacdo, para escutarem as aventuras do homem invisivel. 370

As novelas passaram a fazer parte da rotina das familias. Entre as atividades
cotidianas passou a estar a do ato de ouvir diariamente o capitulo da radionovela. O
processo de producdo das novelas foi sendo aprimorado dentro das emissoras de radio,
porém sempre procurando atender ao gosto da maioria dos ouvintes. As novelas langavam
modas, criavam expressoes, que iam sendo substituidas a cada novo sucesso.

Havia uma enorme variedade de programas que juntos interferiam nos diversos
aspectos da vida cotidiana. Os programas humoristicos criavam expressoes e piadas. Os de
reclamacdes davam voz ao ouvinte. Os de conselhos dedicados a mulher informavam sobre
culinario, cuidados com a familia e com a satde. Os de musica permitiam a renovacao do
repertorio musical. Os de calouros permitiam a chance de sonhar com o estrelato.

As dificuldades cotidianas da maioria dos ouvintes, como disseram Oduvaldo Viana
e Walter Foster, eram imaginariamente atenuadas pelos finais felizes, com o bem

triunfando sobre o mal, num mundo de reis e rainhas do radio.

370 Revista do Radio. 19/12/1950. P. 89



Consideraces Finais

O rédio surgiu num Brasil que era rural, com poucos centros urbanos, num pais que
mantinha tradigdes seculares e possuia grandes diferencas regionais. O novo media se
apresentou como um canal privilegiado de informacdo, de ligacdo, de comunicagdo em um
pais de grandes dimensdes geogréficas. O radio levava o sonho da modernidade para cada
lugarejo onde as ondas hertzianas passavam a ser recebidas. O projeto do veiculo ideal de
educacdo do povo dos pioneiros de 1923 foi sendo substituido pelo crescimento de um
radio comercial cada vez mais poderoso. O radio foi o canal de comunicacdo através do
qual uma parte significativa da populacéo brasileira tomou contato pela primeira vez com
as noticias nacionais e internacionais de forma atualizada e com as mais diversas
manifestacBes artisticas — musicas de géneros diversos, dramatizagBes de dramas e de

comédias, entre outras.

Essa tese pretendeu ser uma contribuicdo ndo para a histéria das emissoras de radio
no Brasil, mas para a histéria das mudancas nos habitos de um povo, influenciado pela
chegada de um novo meio de comunicacdo, tecnologicamente pioneiro. Esse media abriu
caminho para uma série de inovacgBes, iniciando um processo de mudangas no
comportamento da sociedade brasileira. Para realizar tal tarefa parte do trabalho foi

dedicado a recuperagéo da dinamica interna de funcionamento das emissoras de radio.



O rédio ¢ um objeto do cotidiano da vida privada. Entretanto, foi um dos
responsaveis pela criacdo de referéncias coletivas entre individuos desconhecidos. As
pessoas passaram a partilhar as mesmas fontes de informagéo. Junto com o cinema, o radio
foi a base de formacdo de uma industria cultural no Brasil. O radio contribuiu para que as
pessoas também se transformassem em consumidores culturais. Ao distribuir misica, o
radio contribuia para o crescimento da industria fonografica, o ouvinte tomava
conhecimento de determinada cancdo e terminava por adquirir o disco. Ao levar para 0s
ouvintes informacao, o radio despertava a curiosidade pela leitura do jornal no dia seguinte,
pela compra da revista com reportagens mais detalhadas. Para a diversdo havia 0s
programas de “teatro cego” e de humor, que tornavam os artistas conhecidos por todo o
pais e os ouvintes avidos por oportunidades de conhecé-los, ainda que fosse através das
telas do cinema. Ao mesmo tempo que esse sujeito € um consumidor dos produtos do
media radio as informaces por ele recebidas e que interagem com cada um dos individuos
de forma particular forma uma esfera de opinido pablica. Os individuos terdo elementos

comuns para partilhar com o conjunto da sociedade.

Diferentemente do que foi afirmado durante algum tempo, as industrias culturais
ndo tém capacidade de anular os desejos individuais, manipulando-os, anulando referéncias
culturais, impondo-lhes produtos que ndo desejem. Ao ouvir o radio o individuo pode ou
ndo interessar-se pelo contetdo veiculado. O ouvinte pratica a liberdade de trocar de
emissora ou de desligar o radio. A programacdo das emissoras de radio sempre foi feita a
partir da observacdo da reacdo do publico ouvinte. A formula do sucesso utilizada é a da

soma repertdrios culturais novos aos ja existentes.



E verdade que a exploragdo de canais de comunicagdo no Brasil sempre esteve
diretamente ligada ao poder de Estado, e que esses canais pertencem aos grupos que de
alguma forma estdo no poder e buscam modos de exercer um processo de dominacao
simbolica. Entretanto, a maioria das diretrizes oficiais impostas ao radio até o final da
década de 1950, foram substituidas, na pratica, pelas necessidades impostas pela I6gica do
mercado. O que costuma ocorrer € uma constante readequacdo no processo de
comunicacdo movida pela da légica da producdo industrial, se um produto ndo tem boa

aceitagcdo no mercado ele é retirado dele.

Um produto cultural para ter boa aceitagdo deve possuir e produzir elementos de
ligagdo com a bagagem cultural trazida pelo ouvinte. Habitos e praticas cotidianas que hoje
sdo tidos como comuns, foram introduzidos e consolidados através do rédio. Por exemplo,
existe hoje uma necessidade de mantermo-nos informados sobre o que ocorre no pais e no
restante do mundo. Essa necessidade é sanada pelo conjunto dos meios de comunicacdo
eletrbnicos. Mesmo um individuo que é leitor assiduo dos jornais impressos, costuma
receber as noticias através do radio, da televisdo e da Internet. Foi o radio, ainda no
periodo da Segunda Guerra Mundial, que passou a informar os acontecimentos diversas
vezes por dia, mantendo os individuos plenamente atualizados com o que ocorria do outro

lado do mundo, criando e alimentando uma necessidade constante de novidades.

O réadio de meados do século XX ocupava praticamente todos 0s espagos, tinha
informacéo internacional, nacional , local, prestagéo de servicos, cronicas policiais, agenda
cultural, esportes. Enfim, todos os possiveis gostos do publico seriam atendidos. O

Reporter Esso era o padrdo. Era o noticiario que criava um sentimento de pertencimento



nacional, na medida que o que ele noticiava sofria poucas diferenciagdes no conjunto das
emissoras brasileiras nas quais ele era irradiado. Era o “padrédo Esso” que estabelecia o que
deveria ser noticia nacional e internacional de destaque. Por outro lado havia as emissoras
com uma produgdo mais local. Havia tanto as emissoras como a Réadio Jornal do Brasil e a
MEC que faziam noticiarios mais intelectualizados, como as emissoras que traziam o
publico para os seus microfones com os problemas de reclamacgdes e queixas. Todas elas
contribuiram para a formacdo do héabito de informar-se através do radio e até mesmo
utilizando-o como um canal de resolucdo dos seus problemas cotidianos, a cada queixa
irradiada poderiam somar-se outras. Os ouvintes creditavam mais confiabilidade aos meios

que as autoridades.

O setor publicitario teve no radio um poderoso aliado no processo de langamento e
na consolidacdo de marcas e de produtos. Ele incentivou o crescimento de uma sociedade
de consumidores. O radio forjava uma visdo de sociedade nacional cuja a identidade
também estava baseada nas praticas de consumo. Ele estava sempre anunciando o0s
produtos “mais consumidos no pais” ou os utilizados por “milhGes de brasileiros”. As
pessoas utilizavam o sabonete Gessy, aprendiam a refrescar-se bebendo Cola-Cola e a
saber que Melhoral “é melhor e ndo faz mal”. O trabalho feminino ficou mais fcil com a

“esponja magica” Bom-Bril , com a batedeira e o liquidificador Walita.

O radio foi um dos principais elementos introdutores de uma cultura de massa que,
diferente do que se pensava nos primeiros tempos dos estudos sobre comunicacao, ndo agiu
de forma homogeneizadora, eliminando as diferencas. O que essa cultura de massa fez foi

multiplicar as ofertas, facilitar o acesso de um puablico mais amplo a repertérios de distintos



grupos culturais e propiciar diversas apropriacoes e interpretacdes dos bens culturais, que
interagiam as tradi¢Oes trazidas pelos receptores. Isso também n&o significa dizer que a
cultura de massa dé poderes absolutos ao consumidor. O individuo realiza as escolhas
dentro de um universo limitado pelo mercado de ofertas. Entretanto os processos de
absorcao dos contetidos oferecidos sdo individuais e resultam num conjunto de referéncias

coletivas ndo completamente homogéneas.

Os estudos da implantacdo e da consolidacdo dos meios de comunicacdo de massa
no Brasil, devem ter no radio um dos marcos iniciais desse processo. O radio brasileiro até
a década de 1960 foi um meio através do qual vérias manifestacOes artisticas se fizeram
conhecidas do grande publico. O radio passou a ser um dos elementos fundamentais
integrantes da vida privada, ora fazendo companhia as donas-de-casa nas monétonas tarefas
do dia-a-dia, ora sendo uma forma de lazer disponivel e barata ao alcance das classes
trabalhadoras. O radio que trazia as noticias, os acontecimentos para dentro das casas era 0
mesmo que permitia a fuga da dura realidade cotidiana. Esta tese pretendeu ser uma
contribuicdo para a compreensdo do fendmeno da interferéncia dos meios de comunicagao
de massa na vida cotidiana, ficando aqui mais do que uma conclus&o, um incentivo, ou um

desafio, para que outros pesquisadores também venham navegar nas ondas do radio.
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