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Este Manual foi elaborado para orientar os avaliadores no trabalho de leitura das
fichas de inscricdo e de andlise das iniciativas inscritas na 32 edicao do Prémio
Cultura Viva. Aqui se encontram os conceitos e eixos avaliativos que servirdo
de parametro para a avaliacdo das iniciativas, de modo que todos os avaliadores

trabalhem com o mesmo referencial, respeitadas as particularidades regionais.
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Cultura e comunicacao

A 32 edicdo do Prémio Cultura Viva valoriza iniciativas
com cardter de continuidade que atuam na articulacao
entre cultura e comunicacao, criando situacdes comunica-
tivas com conteudos culturais que ampliem os espacos de
didlogo e estimulem a fluéncia comunicativa de grupos ou
entre varios grupos sociais.

@ Por iniciativa entende-se um conjunto delimi-
tado de acdes, com objetivos e publicos-alvo
previamente definidos, que tenha sido iniciada
antes ou pelo menos até a data de 30/06/2009.

@ Carater de continuidade é um atributo de ini-
ciativas que compreendem uma acdo ou um
conjunto de acdes articuladas entre si, ao
longo do tempo, de modo a assegurar o bom
termo de sua proposta.

@ Situacdes comunicativas sdo processos que
favorecem o didlogo entre pessoas, entre
pessoas e grupos e entre diferentes grupos
culturais, sejam didlogos mediados (aqueles
que utilizam midias) ou ndao mediados (que
ocorrem por meio de oralidade, gestos ou
movimentos corporais).

@ Por contetdos culturais entendem-se producdes
e produtos que estejam no campo das Artes
(artes cénicas, audiovisual, artes visuais, artes

musicais, artes da palavra) e do Patriménio
Cultural (todas as criacdes materiais e imateriais
que consideramos valiosas e significativas e, por
isso, desejamos preservar. S3o os monumentos,
as obras de arte, os modos de vida, as festas, as
comidas, as dancas, as brincadeiras, as palavras
e expressoes, enfim, os saberes, fazeres e falares
valorizados por um determinado grupo social?).

@ Por fluéncia comunicativa entende-se a capaci-
dade de individuos ou grupos de expressar
pensamentos, conhecimentos, experiéncias e
idéias de forma que sejam compreendidos por
outros individuos ou grupos.

Com o tema cultura e comunicacdo, buscamos destacar nes-
ta edicdo do Prémio Cultura Viva, as iniciativas culturais
que estimulam a fluéncia comunicativa - a expressao,
o compartilhamento de informacdes e conhecimentos -
e o trabalho colaborativo como condicdes preciosas para
o reconhecimento da influéncia das praticas culturais no
processo de construcdo de identidades, convivéncia e
desenvolvimento.

Assim, o Prémio ¢é dirigido a iniciativas culturais que:

@ Apropriam-se dos meios de comunicacdo para
a criacdo, a expressdo ou a divulgacdo de suas
praticas culturais;

1 Adaptado de LONDRES, Cecilia. “Patrimonio e performance: uma relacdo interessante”. In: Patriménio imaterial,

performance e (re) tradicionalizacao. Brasilia/DF: UnB, 2004.



@ Fazem uso dos meios de comunicacdo para
possibilitar o intercambio entre grupos,
favorecendo o acesso e a troca de contetdos
culturais (relacionados as artes ou ao patri-
monio cultural);

@ Desenvolvem experiéncias de producdo
de contetdos culturais em midias variadasz?;

@ Estimulam a criacdo de conteuddos culturais por
diversos sujeitos coletivamente, de forma
colaborativa;

@ Propiciam experiéncias de tradicdo oral, com
a transmissdo de saberes e histérias que
mantém viva a memoaria de um grupo social.

Também serdo destacadas as experiéncias de
comunicacdo que propiciem, aos sujeitos envolvidos
na situacdo comunicativa, a troca e o aprendizado de
saberes, assim como a ampliacao de sua capacidade
de percepcdo, compreensao e intervencao na
realidade, desenvolvendo novas formas de atencdo
3s questoes de seu cotidiano.

A comunicacdo influi nos processos de reconhe-
cimento, producdo, difusdao e consolidacdo das
praticas culturais. E a cultura interfere e mobiliza a
capacidade comunicativa dos individuos e grupos
sociais. Ao estreitar a ligacdo entre comunicacdo
e cultura, o Ministério da Cultura aponta para a
necessidade de reconhecer e fomentar a diversi-
dade cultural e de ampliar o acesso da populacdo
30s bens culturais e aos meios de comunicacao.

2 Experiéncias desenvolvidas em qualquer suporte tipico das comunicacdes, sejam fisicos ou tecnoldgicos, tais como: texto

escrito, som, imagem, video ou multimeio, televisdo ou radio comunitaria, blog, site, publicacdes impressas ou qualquer

outro meio que se preste 3 atividades de comunicacéo.
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Categorias de inscricao

Na 32 edi¢do do Prémio Cultura Viva foram definidas
quatro categorias de inscricdo, estabelecidas de
acordo com a natureza do proponente:

® Gestor Puablico

Orgaos da administraco publica direta ou indireta,
inclusive de natureza autarquica ou fundacional, em
nivel municipal, estadual ou do Distrito Federal.

® Grupo Informal

Grupos de individuos, ndo constituidos sob forma de
pessoa juridica, que desenvolvem acdes conjuntas
na area da cultura, que compartilham os mesmos
valores e/ou convivem em funcdo de interesses e
demandas culturais comuns.

® Organizacao da Sociedade Civil

Organizacées sem fins lucrativos tais como ONGs,
organizacdes religiosas, populares, associacées de
moradores etc.

® Ponto de Cultura

Iniciativa publica ou privada, sem fins lucrativos,
selecionada por meio de edital publico ou selecdo
direta, que desenvolve atividades de formacao,
producdo e difusdo cultural junto 3 comunidade
local e que faz parte do Programa Cultura Viva e do
Programa Mais Cultura do Ministério da Cultura.

O processo de selecao

O processo de selecdo das iniciativas inscritas na
32 edi¢do do Prémio Cultura Viva divide-se em quatro
etapas:

12 etapa - Analise preliminar

Andlise formal de todas as iniciativas inscritas,
com o objetivo de verificar se atendem aos requi-
sitos definidos no Regulamento. Nessa etapa sdo
desclassificadas as inscricoes realizadas em desa-
cordo com o Regulamento.

ApOs essa etapa, as iniciativas classificadas sdo
agrupadas, de acordo com o seu local prioritario
de atuacdo, em quatro regionais que seguem a
divisdo geopolitica do territorio nacional:

Nordeste

Norte e Centro-Oeste
Sudeste

Sul

N




22 etapa - Selecdo das 120 iniciativas semifinalistas

Selecdo das iniciativas semifinalistas de modo
regionalizado e dentro de um critério de proporcio-
nalidade, considerando o nimero de iniciativas inscritas
em cada regional e em cada categoria. Para cada
regional haverd uma Comissao de Selecao.

As Comissdes de Selecdo de Semifinalistas sdo
compostas por pessoas que tém conhecimento da
realidade regional, visando garantir que cada inicia-
tiva seja avaliada por um profissional que conhece o
contexto no qual ela é desenvolvida.

A Comissdo de Selecdo de Semifinalistas de cada
uma das quatro regionais se reunird presencial-
mente para trocar idéias, discutir os pareceres trazidos
pelos avaliadores e analisar as iniciativas em grupos,
de maneira que a selecdo final seja coletiva.

As 120 iniciativas semifinalistas receberdo o Selo
Prémio Cultura Viva, uma chancela de reconheci-
mento desenvolvida para dar visibilidade as iniciativas
que se destacam no processo do Prémio Cultura Viva.

32 etapa - Selecdo das 4o iniciativas finalistas

Selecdo das 4o iniciativas finalistas, 10 em cada
categoria, em ambito nacional. A Comissdo de
Selecdo de Finalistas sera responsdvel pela andlise
das 120 iniciativas semifinalistas e pela escolha
das finalistas. Cada iniciativa serd analisada por
dois avaliadores que discutirdo seus pareceres em
reunides presenciais. O grupo de avaliadores de cada
categoria decidird conjuntamente sobre as finalistas.

A selecao das iniciativas finalistas serd realizada
com base na andlise das fichas de inscricdo, dos
materiais complementares, dos pareceres produzidos
pelos integrantes das Comissdes de Selecdo de
Semifinalistas e de outras informacdes consideradas
relevantes para a andlise que poderao ser solicitadas
aos proponentes.




42 etapa-Selecao nacional das 12 iniciativas premiadas

Selecdo das 12 iniciativas premiadas - trés em cada
categoria: Gestor Publico, Grupo Informal, Organi-
zacdo da Sociedade Civil e Ponto de Cultura.

A Comissdo de Selecdo dos Premiados terd como
subsidio para a selecdo das 12 iniciativas premiadas
em ambito nacional, dentre as 4o finalistas, os
seqguintes documentos: as fichas de inscricdo,
os materiais complementares, o0s pareceres
produzidos nas duas etapas anteriores de selecdo
e os relatérios de Visita Técnica.

R

Cada iniciativa serd avaliada por mais de um profis-
sional e sua classificacdo final dependerd da discussao
dos resultados das andlises dos avaliadores, durante
encontro presencial. A indicacdo para premiacao
serd referendada pelo grupo de avaliadores da mesma
categoria de inscricao.

As iniciativas premiadas receberdo um troféu e os
sequintes prémios em dinheiro:

12 lugar = RS 40.000,00
22 lugar = R$ 25.000,00
32 lugar = R$ 15.000,00

O trabalho do avaliador

Para o Prémio Cultura Viva, avaliar é julgar o
mérito e a relevancia de iniciativas culturais com
base em um determinado referencial valorativo,
explicito e aceito pelos sujeitos que avaliam. Esse
referencial é traduzido em critérios para se julgar o
valor das iniciativas.

Na 32 edicdo do Prémio Cultura Viva, esse referencial
foi estabelecido a partir da idéia de que a articu-
lacdo entre cultura e comunicacdo pode gerar
acbes capazes de ampliar a capacidade das pessoas
de expressar-se, dialogar, acolher a diversidade,
argumentar e negociar posicoes com base em
informacoes compartilhadas.

No ambito do Prémio Cultura Viva, 3 avaliacdo
apresenta algumas peculiaridades. A primeira delas
¢ que as iniciativas sdo avaliadas prioritariamente
com base na anadlise documental, isto é, a partir dos
dados apresentados na Ficha de Inscricdo®. Cabe
ressaltar que essas informacdes poderdo ser acres-
cidas por meio do acesso aos sites das iniciativas,
mas solicitamos que ndo seja estabelecido qualquer
contato com as mesmas.

A andlise documental conjuga duas perspectivas: uma
mais objetiva, que considera informacdes factuais
como contelido, estratégias, processos e resultados
da acdo; e outra subjetiva, que capta valores, atitudes
e motivacdes. Sem duvida, a diversidade de experi-
éncias e conhecimentos acumulados pelos avaliadores
traz olhares objetivos e subjetivos também diversos, o
que enriquece a avaliacdo pretendida.

3 As visitas técnicas, que trazem informacoes adicionais para o processo de selecdo, sao realizadas apenas as

40 iniciativas finalistas.



A segunda peculiaridade diz respeito ao perfil dos
avaliadores. No processo de avaliacdo do Prémio
Cultura Viva, a3 convocacdo de agentes sociais
do campo da cultura, da politica social, da gestéo
governamental e de organizacoes da sociedade civil
busca democratizar e diversificar o olhar sobre as
iniciativas culturais presentes na sociedade brasileira,
tornando o processo mais participativo e transparente,
além de criar, igualmente, uma rede de parceiros na
producdo dos retratos de cultura deste pais.

A interdisciplinaridade, a experiéncia e a sensibi-
lidade dos avaliadores permitem compreender as
varias potencialidades e igualmente as desigualdades
regionais/locais. Vale lembrar que cada avaliador

apresenta pontos de vista e repertorios distintos que
podem contribuir para a construcdo de uma visao
mais precisa e cuidadosa sobre a cultura brasileira.

Em sintese, o parecer avaliativo/seletivo no dambito
do Prémio Cultura Viva incide na pertinéncis,
coeréncia, legitimidade e peso social da iniciativa
para seus participantes, aferindo sua relevancia
enquanto criadora de situacdes comunicativas
e de espacos de didlogo, propiciando formas
de interacdo entre sujeitos e entre sujeitos e a
sociedade, a divulgacdo de contetdos culturais e/ou
a troca de informacdes e conhecimentos, a partir de
diferentes canais de comunicacao ou de técnicas de
transmissao de informacao.




Orientagées parao avaliador

5. Verifique como a iniciativa apresenta seus

Para orientar o trabalho de avaliacdo das iniciativas,
apresentamos algumas sugestdes:

1. Leia com atencdo o Regulamento e a Ficha
de Inscricdo da 32 edicdo do Prémio Cultura
Viva. Alguns termos utilizados neste material
constam do Glossario, criado especificamente
para essa edicdo. Na duvida, consulte a pagina
9 do Regulamento;

2. Leia cuidadosamente este Manual;

3. Faca uma leitura geral de todas as fichas de
inscricdo das iniciativas a serem avaliadas por
vocé, a fim de se inteirar do universo nelas
representado;

4. Leia novamente cada uma das fichas,
iniciando a analise individual, com bases no
item “Eixos avaliativos” deste Manual. Anote
as observacdes necessarias, levantando
questoes, registrando duvidas, ressaltando
pontos fortes e fragilidades de cada iniciativa
e suas impressoes;

aspectos formais: objetivos, publico-alvo,
metodologia e resultados, ou seja, o que é feito,
para quem, com quem, para qué e por qué;

. Ao final da leitura, procure obter uma visdo

geral do desempenho de cada iniciativa;

7. Para os avaliadores das etapas de selecdo de

iniciativas semifinalistas e finalistas: apos
a leitura do conjunto de iniciativas, preencha,
para cada uma delas, o parecer avaliativo/sele-
tivo que consta no site do Prémio Cultura Viva.
Lembre-se de que esse parecer subsidiara as
proximas etapas de selecdo, portanto, sua redacao
deve ser clara e objetiva.

Se surgirem duvidas, entre em
contato com a equipe da 32 edicdo
do Prémio Cultura Viva pelo e-mail

avaliadorpcv@cenpec.org.br

ou pelo telefone 0800-707-9209

(ligacdo gratuita)

e



Eixos avaliativos

Para subsidiar o processo de selecdo das iniciativas inscritas na 32 edi¢do do Prémio Cultura Viva, elegemos
seis eixos avaliativos* para servir de referéncia ao processo de leitura e analise dos avaliadores.

1. Criacdo de situacdes comunicativas com contetdos culturais, com carater de continuidade, nas dreas das Artes
e/ou do Patriménio Cultural.

2. Ampliacdo da fluéncia comunicativa dos envolvidos na iniciativa.

3. Criacdo de oportunidades para a producdo colaborativa de contetidos culturais.

4. Ampliacdo do acesso aos meios de comunicacdo para producdo, registro e divulgacdo de contetidos culturais.
5. Formacdo para apropriacdo das técnicas e linguagens dos meios de comunicacao.

6. Uso inovador das linguagens artisticas em situacdes comunicativas.

. =

Os eixos avaliativos sao validos para as quatro categorias do Prémios. A seguir apresentamos a descricao
dos seis eixos, com indicacdo dos aspectos que devem ser considerados na analise das iniciativas. Para
auxiliar o trabalho do avaliador, apontamos as questdes da Ficha de Inscricdo que trazem “pistas” para
facilitar a sua observacao.

O ———— L.

4 Os eixos avaliativos foram publicados no item 18 do Requlamento da 32 edicdo do Prémio Cultura Viva.
5 As particularidades do olhar sobre cada categoria sdo indicadas apos a apresentacdo dos eixos avaliativos na pagina 17.



Eixo 1

Criacao de situacoes comunica-
tivas com conteudos culturais.,
com cardter de continuidade.
nas areas das Artes e/ou do Pa-
trimonio Cultural

As situacdes comunicativas compreendem todos 0s
processos que favorecem o didlogo entre pessoas,
entre pessoas e grupos e entre diferentes grupos
culturais, sejam didlogos mediados (aqueles que
utilizam midias) ou ndo mediados (que ocorrem por
meio de oralidade, gestos ou movimentos corporais).
Essas situacbes oferecem grandes oportunidades
para o compartilhamento de experiéncias, a ampliacao
de conhecimentos, o exercicio da fluéncia verbal, o
desenvolvimento das capacidades de argumentacao
e de negociacdo.

O didlogo envolve pessoas e grupos e é sempre
de “dupla direcao”, isto é, cria condicdes para que
todos possam expressar suas idéias, percepcoes e
opinides, seus modos de ver e representar o mundo,
mas também escutar, ler, observar e levar em con-
sideracdo o que foi expresso pelos outros. O obje-
tivo do didlogo é acolher, reconhecer; argumentar e
negociar; compartilhar conhecimentos, informacées
e aprendizados.

As situacdes comunicativas mais comuns ocorrem
na presenca do(s) outro(s) e incluem a fala (orali-
dade), os gestos (inclusive expressdes faciais) e
0s movimentos corporais. Estdo presentes nos
encontros presenciais, no teatro, na danca, nas
performances, nos espetdculos de mimica ou
circo, nas rodas de conversa ou em atividades
de transmissdo oral, entre outras. As situacoes
comunicativas mediadas, por outro lado, se
valem da intermediacdo das tecnologias digitais
ou analdgicas. Podem ocorrer utilizando-se o
radio, a televisdo, a internet (videoconferéncias,
blogs, e-mail, listas de discussdo etc.), a midia
impressa (revistas, jornais, murais, fanzine, HQ etc.)
e multimidia (filmes, cinema etc.).

Na 32 edicdo do Prémio Cultura Viva, as situacoes
comunicativas podem ser criadas tanto para a
producdo e o acesso, quanto para o registro e a
divulgacdo de contetdos culturais nas areas do
patrimonio cultural ou das artes. A énfase é colocada
no processo ou no modo de conduzir a producao, o
registro e/ou a divulgacdo dos varios contetdos.

Os meios de comunicacao podem ser utilizados para
o0 registro, a producdo, a difusdo ou a preservacao
das praticas culturais de um determinado grupo de
pessoas, propiciando o desenvolvimento de sua
capacidade de expressdo e a divulgacao de seus
contetdos culturais para outros grupos. No campo
das artes e do patrimonio cultural, esses contetidos
passam a ser partilhados por um numero maior de
pessoas, contribuindo para a valorizacao da diversi-
dade cultural e da convivéncia na diferenca.

Dentro dessa perspectiva, observe os seguintes aspectos

® Se 3 iniciativa valoriza e incentiva o didlogo
e 3 busca da construcdo coletiva, se todos se
comunicam com todos ou se a comunicacao €
concentrada nos responsaveis.

@® Se 0s conhecimentos e/ou as informacdes sao
compartilhados ou disponibilizados para todos os
participantes.

® Se 3 iniciativa cria situacdes em que a comu-
nicacdo fortalece os processos de producdo,
difusdo, consolidacdo e/ou preservacdo de
conteudos culturais.

® Se 3 iniciativa contribui para a ampliacdo dos
conhecimentos sobre as culturas, a histéria e o
patrimoénio cultural local, regional, nacional.

® Se 3 iniciativa favorece 3 identificacdo, o registro
e 3 divulgacao de praticas artisticas e culturais lo-
Cais, regionais e nacionais.

® Se a3 iniciativa estimula o reconhecimento e o
respeito a diversidade cultural, como fonte de in-
tercambio, inovacao e criatividade.

Pistas nas respostas das questoes:
6, 7,9, 11,12, 14, 15, 16, 19, 20 e 30
da Ficha de Inscricdo

e



Eixo 2

Ampliacao da fluéncia comunica-
tiva dos envolvidos na iniciativa

A fluéncia comunicativa engloba tanto a capacidade de
argumentar logicamente, como de transmitir saberes
ou expressar sentimentos. Para que a fluéncia possa
melhorar, é necessario que a iniciativa ofereca condi-
c6es para que 3 informacdo e o conhecimento sejam
compartilhados por todos, socializando e estimulando
o saber-fazer cultural da e com a comunidade.

E importante, ainda, que contribua para a formacao
dos participantes no uso de linguagens e codigos
necessarios para a criacdo e/ou participacdo em
situacdes comunicativas.

Para avaliar esse eixo, observe se a iniciativa

® Favorece o didlogo e a troca de saberes, experi-
éncias e conhecimentos entre os participantes.

@® Contribui para que o publico envolvido utilize
ou produza textos, imagens, movimentos corpo-
rais e/ou falas para enriquecer suas formas de
expressao e contribuir para o didlogo.

@ Favorece 3 criacdo de ambientes nos quais 0s
participantes possam expor suas idéias e pontos
de vista de igual para igual.

® Amplia a comunicacdo de contetidos culturais.

Pistas nas respostas das questdes:
6,7, 8,10, 12,14, 17,18, 19, 20, 29, 30 € 31
da Ficha de Inscricao

Eixo 3

Cnacao de oportunidades
para a producao colaborativa
de conteudos culturais

Na 32 edicdo do Prémio Cultura Viva, a producdo
colaborativa é entendida como criacdo de contetidos
culturais por acao de diversos sujeitos coletivamente,
sem que haja uma hierarquia entre eles. E importante
destacar que a simples divisdo em partes elaboradas
individualmente ndo caracteriza a producdo colabo-
rativa. A criacdo coletiva se d3 quando ha confianca,
reconhecimento de poténcias; quando ha discussao,
agregacdo de varios pontos de vista e negociacdo
de pontos polémicos.

Para avaliar esse eixo é importante observar quais
530 as formas de participacdo nainiciativa, se existem
meios de comunicacdo que servem de suporte para
a producdo coletiva de contetidos culturais, como
plataformas e/ou ferramentas na internet que
possibilitem a publicacdo de textos, imagens, dudio
ou videos por participantes da iniciativa.

A producdo colaborativa pode ocorrer também por
meio de debates presenciais e trocas de idéias, nos
quais os participantes constroem coletivamente os
contelidos culturais. O importante é que todos tenham
voz e possam contribuir para o resultado final.

Dentro dessa perspectiva, observe se a iniciativa

® Oferece espacos para processos de criacdo
coletiva.

® Fomenta a criacdo e a manutencao de redes
sociais e acoes em rede.

® Facilita e incentiva a participacdo dos interes-
sados na producdo colaborativa de contetdos
culturais.

Pistas nas respostas das questdes:
6,7,8,9,12,17,18, 19, 20, 25, 29 € 31
da Ficha de Inscricdo

r -
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Eixo 4

Ampliacao do acesso aos meios
de comunicacao para producao.
registro e divulgacao de conteu-
dos culturais

No contexto da 32 edicdo do Prémio Cultura
Viva, ampliar 0 acesso aos meios de comunicacdo
significa favorecer o contato e a apropriacdo
de técnicas variadas de comunicacdo (das mais
tradicionais as mais contemporaneas) e de diversas
midias (suportes fisicos ou tecnoldgicos, tipicos da
comunicacao, tais como texto escrito, som, imagem,
video ou multimeio, televisdo, rddio comunitaria,
blog, site, publicacbes impressas etc.) para a
producdo, o registro e a divulgacdo de contetdos
culturais. Além disso, significa ampliar o acesso a
contetdos culturais diversificados e ao fazer cultural
de outros sujeitos e grupos, enriquecendo
repertérios e oferecendo novas perspectivas
para o olhar.

Na perspectiva dos direitos culturais, toda pessoa
tem o direito de usufruir da cultura e das artes,
assim como de tomar parte da vida cultural da
sociedade. Para que esses direitos possam ser
efetivamente exercidos, é preciso garantir 0 acesso
e a apropriacdo dos meios de comunicacdo. Esse
processo, no entanto, enfrenta desafios referentes
ao dominio das linguagens, dos codigos e das
tecnologias de comunicacao.

Para a comunicacdo verbal interpessoal (oral e
escrita), € preciso garantir o aprendizado dos
codigos da linguagem, tema que trataremos no
proximo eixo. Os meios de comunicacdo mediados,
entretanto, oferecem outros desafios: para se ter
acesso a eles, é necessdrio dominar suas linguagens
e codigos proprios. Esse tipo de dominio possibilita
aos participantes das iniciativas tanto a producao
de conteldos culturais, como a leitura critica de
mensagens emitidas por outros emissores; permite
que eles passem a atuar como protagonistas e ndo
apenas como espectadores.

Aproducdo de umjornalimpresso, por exemplo, exige
conhecimentos diferentes daqueles que envolvem a
elaboracdo de um jornal divulgado pelo radio. Assim,
ndo basta a iniciativa proporcionar o acesso fisico
a0s equipamentos para escrever e imprimir um
jornal ou para emiti-lo por radio; é preciso facilitar
o dominio das linguagens e c6digos para que a
criacdo seja possivel.

0 acesso 3 infra-estrutura tecnolégica - equipa-
mentos (hardwares) e programas (softwares) -,
assim como o uso de programas livres, podem
ampliar as possibilidades de trocas de experién-
cias e de criacdo colaborativa entre os sujeitos
envolvidos em uma iniciativa. Também possibilitam
o conhecimento de contetdos e producées culturais
diversificados de outros grupos e localidades.

Por fim, o desenvolvimento e a aplicacdo de
técnicas que permitam a participacdo de pessoas
com deficiéncias motoras, sensoriais e mentais
favorecem a inclusdo de novos participantes no
processo colaborativo de producdo, registro e
divulgacdo de contetdos culturais.

@ Amplia 0 acesso aos meios de comunicacao por
intermédio da oferta de infra-estrutura tecnolo-
gica (acesso a equipamentos, programas e ferra-
mentas) ou de outros canais de comunicacao.

@ Contribui para a ampliacdo de conhecimento e
do “saber fazer” para apropriacdo das técnicas e
linguagens dos meios de comunicacao.

® Proporciona o compartilhamento dos
cédigos utilizados na producdo de uma situacdo
comunicativa.

@ Propicia a transformacao do papel do consumidor
para o de produtor cultural.

@ Favorece 3 acessibilidade daqueles que tém
limitacdes motoras, sensoriais e mentais.

Pistas nas respostas das questdes:
6[ 7[ 8[ 9[ 10[ 11[ 12[ 14! 15[ 16/ 17! 18[ 19 e 31
da Ficha de Inscricdo
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Eixo 5

Formacao para apropriacao das
técnicas e linguagens dos meios
de comunicacao

A linguagem é um instrumento que nos permite
pensar e representar o mundo, expressar N0ssos
sentimentos, falar sobre a realidade ao nosso re-
dor, despertar reacoes ou reafirmar o contato com
0 outro, fazer arte, entre outras funcdes. Dispomos
dessa riqueza de possibilidades quando temos o
dominio de uma ou varias linguagens.

A prépria linguagem verbal tem de ser aprendida.
Aprende-se a lingua materna quando ainda somos
pequenos: em primeiro lugar, adquirimos pela escuta
0s sons mais utilizados na lingua, fixados por meio da
repeticdo; o vocabulario vem em sequida, quando se
reconhece ndo s6 o0 som, mas também o sentido das
palavras e, mais tarde, quando se consegue repeti-
las para obter o que se deseja, aos poucos, adquire-
se o dominio também das estruturas gramaticais e
de suas regras de uso. Nesse estdgio, ja dominamos
0 codigo da lingua falada. Mais tarde, na escols,
aprende-se 3 ler e a escrever, ou seja, outro cédigo
de registro da lingua materna.

Um processo semelhante ocorre no aprendizado
de cada nova linguagem. Todas sdo compostas por
um vocabuldrio e por regras de uso que precisam
ser aprendidos para que se possa produzir dentro
de uma determinada linguagem, ndo importa se
da danca, do teatro, do circo, da arte narrativa ou
mesmo das midias eletronicas e digitais.

No caso das midias, cada uma delas possui sua
linguagem especifica. Por exemplo, a linguagem do
audiovisual - que conjuga imagem e palavra-assume
ritmos e formas variados em um videoclipe, em um
longa-metragem para os cinemas e em uma novela
para a televisdo. Cada uma tem suas especificidades
que precisam ser aprendidas pelos participantes,
sejam eles produtores ou consumidores criticos.

Para que a apropriacdo ocorra é preciso ter contato
com 3as linguagens como espectador e como
produtor de contetdos culturais. A orientacdo de
profissionais com experiéncia nessas linguagens
facilitaaapropriacdo das mesmas pelos participantes
da iniciativa.

Quando consideramos as midias contemporaneas
- da internet (blogs, redes sociais etc.) ao
celular -, percebemos que, por fazerem parte
do cotidiano dos jovens, seus cédigos ja foram
assimilados e sofrem adaptacdes quase que didrias
nas maos dos usuarios, que podem inventar novos
US0S para criacao, registro, divulgacdo e consumo de
contetdos culturais.

® Proporciona o dominio dos codigos utilizados na
producao de situacoes comunicativas.

® Estimula a aprendizagem em rede e o aprendi-
zado compartilhado.

@ Desenvolve metodologias de capacitacdo para
uso e apropriacdo das linguagens de diferentes
meios de comunicacao.

@ Favorece a apropriacao tecnolégica, o dominio
de hardware (montagem e customizacdo de equi-
pamentos) e softwares.

@ Contribui para a ampliacdo da capacidade critica
dos sujeitos e para a decodificacdo de mensagens
de diferentes grupos culturais.

@ Oferece oportunidades de discussoes entre
especialistas e comunidades.

Pistas nas respostas das questdes:

6,7,9,10,11,12,13,14, 15,
16, 19, 20 e 25 da Ficha de Inscricdo
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Eixo 6
Uso inovador das linguagens artis-
ticas em situacoes comunicativas

A base da inovacdo é o pensamento criativo,
sensivel e receptivo ao novo. Considerando que as
inovacbes partem do conhecimento existente, é
necessdrio garantir um ambiente propicio ao fluxo
de informacdes entre as pessoas, propiciando
3 troca de experiéncias e oportunidades de
aprendizado coletivo.

Ainovacdo nas linguagens artisticas - pintura, escultura,
desenho, grafite, fotografia, artes graficas, arquitetura,
danca, teatro, circo, épera, mimica, musica, litera-
tura, poesia, cordel, cinema, video, TV, multimidia,
videoclipe, videoarte, web-arte etc. - tem estreita
ligacdo com a ampliacdo da capacidade criativa e
de expressdo dos individuos, o que depende das
possibilidades de acesso aos meios de expressao e
do dominio dos cédigos artisticos.

As linguagens artisticas podem ser usadas de
modo tradicional, isto é, respeitando os codigos ja
consagrados, ou de maneira inovadora, alterando
esses codigos, inventando novos usos ou modos de
fazer. Como em arte a técnica ndo estd dissociada do
contetdo, ao inovar a linguagem também inovamos
o conteudo. Portanto, o dominio das diferentes
linguagens artisticas propicia a criacdo de novos
contelidos culturais que podem fazer uso dos
meios de comunicacdo para sua producao, registro
e divulgacao.

A possibilidade de construcdo de contelidos culturais
novos e/ou a utilizacdo dos meios de comunicacao
de maneiras inovadoras deve ser estimulada
pela iniciativa. O uso de diferentes midias como
suporte para a producdo artistica ¢ uma pratica
a ser difundida, e o desenvolvimento de novas
experiéncias em web-arte, videoarte e multimidia
deve ser estimulado.

Considerando que a criatividade requer um ambiente
queincentive a auto-expressao e o desenvolvimento

das capacidades pessoais, devem ser valorizadas as
iniciativas que incorporem estratégias de estimulo
3 criatividade, que propiciem a formacdo nas varias
linguagens artisticas e que apdiem as formas de
arte emergentes e experimentais.

® (ria ambientes que fomentem a convivéncia e
o intercambio entre grupos e artistas, assim como
3 mescla de linguagens.

@® Propicia que 0s meios de comunicacao sejam
utilizados para ampliar as possibilidades de
expressao nas artes.

® Favorece 3 ampliacdo do repertorio artistico e
cultural, o aprendizado ou a especializacdo nas
linguagens artisticas.

® Propicia o dominio das linguagens artisticas.

® Estimula o desenvolvimento de pesquisas nas
linguagens artisticas.

@ Incentiva o uso de midias como suporte artistico
(como web-arte, videoarte etc.).

® |ncentiva o uso criativo das linguagens artisticas
para apresentar experiéncias culturais de dife-
rentes formas e por diferentes meios de comuni-
€acao.

Pistas nas respostas das questdes:
6I 7[ 9/ 10[ 11[ 12/ 13/ 14/ 15/ 16/
19, 20, 25 € 31
da Ficha de Inscricdo




Particulandades do olhar Categoria Gestor Publico

sobre as categorias

Os seis eixos avaliativos sdo comuns a todas as cate-
gorias, no entanto, existem algumas caracteristicas
especificas que devem ser observadas nas iniciativas
de cada categoria. Essas particularidades devem ser
consideradas na avaliacdo das iniciativas, pois os
papéis sociais das organizacbes/grupos responsaveis
podem ser diferentes quando analisamos as inicia-
tivas que articulam cultura e comunicacao.

Categorias Grupo
Informal e Organizacao
da Sociedade Civil

Observe se ainiciativa )
— Categoria Ponto de Cultura
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