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Lista geral das metas do Plano Nacional da Cultura

Reconhecimento e promocao da diversidade cultural
1)Cartografia da diversidade das expressdes culturais no territério brasileiro realizada
Mapear as expressdes culturais e a economia criativa

2)Marco legal de protecdo dos conhecimentos e expressdes culturais tradicionais e dos
direitos coletivos das populacGes autoras e/ou detentoras desses conhecimentos,
aprovado e regulamentado

3)50% de povos e comunidades tradicionais e grupos de culturas populares atendidos
por acdes de promocao da diversidade cultural

Criacao, fruicdo, difusdo, circulagéo e consumo

4)Aumento em 30% no numero de municipios brasileiros com grupos em atividade nas
areas de teatro, danca, circo, musica, artes visuais, moda e artesanato

5)Média de 4 livros lidos fora da escola por ano, por cada brasileiro

6) Participacéo da producdo audiovisual independente brasileira na programacéao
dos canais de televiséo, na seguinte proporgao:
- 25% nos canais da TV aberta

- 20% nos canais da TV por assinatura
7) 37% dos municipios brasileiros com cineclube

8) 60% dos municipios de cada macrorregido do pais com producéo e circulagdo de
espetaculos e exposicdes artisticas, de moda, design e artesanato financiados com
recursos publicos federais

9) 15 mil Pontos de Cultura em funcionamento, compartilhados entre o governo federal,
as Unidades da federacao (UF) e os municipios integrantes do Sistema Nacional de
Cultura (SNC)

10) 150 filmes brasileiros de longa-metragem lancados ao ano em salas de cinema
11) Sistema de registro de obras intelectuais protegidas pelo direito de autor implantado

12) Disponibilizacdo na internet dos seguintes conteldos, que estejam em dominio publico
ou licenciados:
- 100% das obras audiovisuais do Centro Técnico do Audiovisual (CTAv) e da Cinemateca
Brasileira

- 100% do acervo da Fundacéo Casa de Rui Barbosa (FCRB)
- 70% dos arquivos do Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN)

- 30% dos acervos de indumentaria de instituicées nldblicas



- 100% das obras de autores brasileiros do acervo da Fundacéo Biblioteca Nacional
(FBN)

13) 100% das Unidades da federagéo com nucleos de producéo digital

14) 12 milhGes de trabalhadores beneficiados pelo Programa de Cultura do Trabalhador
(Vale Cultura)

15) Aumento em 65% nas atividades de difusdo cultural em intercambio nacional e
internacional

16) Aumento em 60% no nimero de pessoas que frequentam museu, centro cultural,
cinema, teatro, circo, shows de danca e de musica

17) Mapeamento dos setores de moda, design e artesanato que ainda nao possuam
indicadores até 2013

18)Criar pontos de economia criativa em 10% dos municipios brasileiros, contemplando
todas as regides

19) Criar um Centro de Moda e Desigh em cada regiao
(Luciano ficou de redigir)

Educacéao e producao de conhecimento

17) 100% das escolas publicas de educacgao basica com a disciplina de Arte no curriculo
escolar regular

18) 10 mil professores de Arte de escolas publicas com formacao continuada na area da
cultura

19) 50 mil escolas publicas de educacado basica desenvolvendo permanentemente
atividades extracurriculares de arte e cultura

20) Aumento em 100% de cursos técnicos, habilitados pelo Ministério da Educacao
(MEC), no campo da Arte e Cultura

21) 10 mil trabalhadores da cultura com saberes reconhecidos e certificados pelo
Ministério da Educacao (MEC)

22) Aumento em 200% de vagas de graduacao e pos-graduacao no campo da Arte e
da Cultura

23) Aumento em 50% no total de pessoas capacitadas anualmente em cursos, oficinas,
féruns e seminarios com conteudo de Gestao cultural, Arte e Cultura

24) Aumento em 30% no total de pessoas beneficiadas anualmente por acdes de
fomento a pesquisa, producéao e difusdo do conhecimento

Ampliacéo e qualificacédo de espacos culturais
25) Municipios com algum tipo de equipamento cultural, entre museu, centro cultural,
teatro ou sala de espetaculo e cinema, na seguinte distribuicao:
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- 35% dos municipios com até 10 mil habitantes com pelo menos 1 tipo de
eguipamento
- 50% dos municipios entre 10 mil e 20 mil habitantes com pelo menos 1 tipo de
equipamento
- 45% dos municipios entre 20 mil e 50 mil habitantes com pelo menos 2 tipos de
equipamento
— 55% dos municipios entre 50 mil e 100 mil habitantes com pelo menos 3 tipos de
equipamento
- 60% dos municipios entre 100 mil e 500 mil habitantes com pelo menos 4 tipos de
equipamento
- 100% dos municipios com mais de 500 mil habitantes com pelo menos 4 tipos de
equipamento

26) 100% dos municipios brasileiros com ao menos uma biblioteca publica em
funcionamento

27) Equipamentos culturais disponibilizando informacdes sobre seu acervo no SNIIC,
observando a seguinte distribuigéo:

- 100% de bibliotecas publicas

- 70% de arquivos publicos

- 70% de museus

28) Equipamentos culturais atendendo os requisitos legais de acessibiidade e
desenvolvendo acdes de promocao da fruicdo cultural por parte das pessoas com
deficiéncia, observando a seguinte distribuicao:

- 100% de bibliotecas publicas

—100% de museus

—100% de cinemas

- 100% de teatros

29) Equipamentos culturais modernizados, de acordo com a seguinte distribuicao:
- 38% das bibliotecas publicas
- 11% dos museus

30) 1.000 espacos culturais integrados a esporte e lazer em funcionamento

31) Gestores capacitados em 100% dos equipamentos culturais viabilizados por meio de
parceria com o Ministério da Cultura

32) Entes federativos integrados ao Sistema Nacional de Cultura (SNC):
—100% das Unidades da federacéao (UF)
- 60% dos municipios

Fortalecimento institucional e articulacao federativa

33) 100% das Unidades da federacdo (UF) com secretarias de cultura exclusivas
instaladas

34) Entes federativos atualizando o Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores
Culturais (SNIIC):
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—100% das Unidades da federacao (UF)
- 60% dos municipios

35) Gestores de cultura capacitados em cursos promovidos ou certificados pelo
Ministério da Cultura:
- 100% das Unidades da federacao (UF)
- 30% dos municipios
Participacao social

36) Conferéncias Nacionais de Cultura realizadas em 2013 e 2017, com ampla participacao
social e envolvimento de 100% das Unidades da federacéo (UF) que aderiram ao Sistema
Nacional de Cultura (SNC)

37) 100 mil usuarios acessando a plataforma de governancga colaborativa, observada a
distribuicdo da populacao nas macrorregides do pais
Desenvolvimento sustentavel da cultura
38) 4,5% de participacao do setor cultural brasileiro no Produto Interno Bruto (PIB)
39) 100% das cadeias produtivas da economia criativa mapeadas
40) 300 projetos de apoio a sustentabilidade econdmica da producéo cultural local
41) 110 territérios criativos institucionalizados

42) 27% de participacdo dos fimes brasileiros na quantidade de bilhetes vendidos nas
salas de cinema.

43) Instituicdo publica federal de promocéao e regulagao de direitos autorais implantada

44) Aumento em 95% no emprego formal do setor cultural

Mecanismos de fomento e financiamento
45) Aumento em 37% dos recursos publicos para a cultura, em relagao ao PIB

46) Aumento em 30% dos recursos federais para incentivo fiscal a cultura, em relacao ao
PIB

47) 10% do Fundo Social do Pré-Sal para a cultura

Politicas setoriais

48) 100% dos setores com colegiados no Conselho Nacional de Politica Cultural (CNPC)
com planos setoriais elaborados e implementados
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Reconhecimento e promogao da diversidade cultural

A diversidade cultural € parte da experiéncia historica nacional e atualiza-se
- de maneira criativa e ininterrupta - por meio de mudltiplas formas de
criacao e expressao que englobam diferentes identidades, manifestacdes
culturais e linguagens artisticas. Valorizar a diversidade cultural e artistica
implica no reconhecimento e promocao de todas as expressdes culturais,
em todos os territorios.

As acdes do Plano Nacional de Cultura (PNC) reunidas em torno deste tema
demandam mapeamento, reconhecimento, promocao e valorizagcao das
expressdes culturais brasileiras, sejam elas linguagens artisticas ou
manifestacdes culturais. Pedem também o incentivo ao registro, a protecao
e a promoc¢ao do patriménio cultural material, das manifestacdes dos povos
e comunidades tradicionais e das culturas populares.
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Reconhecimento e promogao da diversidade cultural

Esta meta se refere a realizagcdo de um levantamento cartografico da diversidade das
expressdes culturais existentes no territério brasileiro, cujo produto sera constantemente
consolidado no Sistema Nacional de Informacgdes e Indicadores Culturais (SNIIC). Além de
reconhecer e difundir a diversidade, a cartografia servird também para qualificar a gestao
cultural e monitorar o impacto do Plano Nacional de Cultura (PNC) e dos planos setoriais e
territoriais.

Iniciativas ja foram realizadas no tocante a mapeamento, censo e pesquisas referente a
cultura. No entanto, a realizacdo da cartografia da diversidade das expressdes culturais
no territério brasileiro ainda n&o se deu de maneira universal.

Considera-se aqui como diversidade cultural a “multiplicidade de formas pelas quais as
culturas dos grupos e sociedades encontram sua expressdo. Tais expressdes sao
transmitidas entre e dentro dos grupos e sociedades. A diversidade cultural se manifesta
nao apenas nas variadas formas pelas quais se expressa, se enriguece e se transmite o
patriménio cultural da humanidade mediante a variedade das expressdes culturais, mas
também através dos diversos modos de criacao, producao, difusao, distribuicdo e fruicao
das expressOes culturais, quaisquer que sejam 0s meios e tecnologias empregados”
(Convencéao da Diversidade Cultural, Unesco, 2005).

Um dos resultados primordiais do processo cartografico € a consolidacao de um mapa.
Contudo, a cartografia supde uma recuperacdo documental ampla que transcende esse
resultado e, para tal, conta com todos os trabalhos ja realizados ou em realizagao por
6rgaos governamentais, instituicées académicas, entre outros.

Situacao atual: A plataforma contendo as informacgdes esta em fase de construcdo e
definicdo de taxonomia.

Indicador: Publicacdo do mapa interativo da diversidade das expressdes culturais em
territério brasileiro no a&mbito do Sistema Nacional de Informacgdes e Indicadores Culturais
(SNIIC) com informacdes de, ao menos, 70% dos municipios de cada macrorregiao.

Fonte de afericdo: Sistema Nacional de Informacgdes e Indicadores Culturais (SNIIC).
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Reconhecimento e promogao da diversidade cultural

/ou

Esta meta se refere a criacao de instrumento legal de propriedade intelectual para a
protecdo dos conhecimentos e expressdes culturais tradicionais.

Os conhecimentos tradicionais e as expressdes culturais tradicionais nao sao
adequadamente protegidos pelos direitos autorais ou por outras formas de propriedade
intelectual, devido principalmente aos requisitos de temporalidade e de autoria. Sao,
geralmente, expressdes, saberes e fazeres antigos, imemoriais, € ha grande dificuldade em
se identificar o grupo ou a coletividade criadora dos mesmos.

Nas ultimas décadas, organismos internacionais como a Organizacao das Nacdes Unidas
para a Educacédo, a Ciéncia e a Cultura (Unesco), a Organizacao Mundial do Comeércio
(OMC) e a Organizacdo Mundial de Propriedade Intelectual (OMPI) vém debatendo a
protecdo efetiva desses conhecimentos e expressdes no campo juridico, de forma a
impedir o uso indevido ou 0 uso comercial nao-autorizado.

Para a criacdo de um marco legal especifico, dentro do sistema de propriedade
intelectual, sera necessario promover um processo de discussdo e debate com a
sociedade, envolvendo 0s principais agentes e instituicdes interessados e com ampla
participacao de representantes dos povos e comunidades tradicionais. A semelhanca das
patentes e dos direitos autorais, 0 novo instrumento legal garantirA aos povos, grupos e
comunidades tradicionais — indigenas, quilombolas, ciganos, povos de terreiro, ribeirinhos e
demais definidos pela Politica Nacional de Desenvolvimento Sustentavel dos Povos e
Comunidades Tradicionais (PNPCT) e instituida pelo Decreto n® 6.040/07 - direitos sobre
seus conhecimentos e expressdes culturais.

Situacao atual: Tema em discussédo em comissdo formada por diversas areas do Ministério
da Cultura (MinC), dedicada a elaboracdo de entendimento consensual e de
instrumentos legais correspondentes.

Indicador: Lei aprovada e regulamentada.

Fonte de afericdo: Diario Oficial da Uniao (DOU).
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Reconhecimento e promogao da diversidade cultural

Esta meta se refere ao numero de povos e comunidades tradicionais e grupos de culturas
populares atendidos por politicas publicas de cultura. A promoc¢ao da diversidade cultural
envolve politicas de desenvolvimento sustentavel dos povos e comunidades tradicionais,
bem como acdes de valorizagdo das culturas populares.

Entre as aclOes e projetos do Ministério da Cultura (MinC) que beneficiam povos e
comunidades tradicionais e grupos de culturas populares podem ser citados: Pontos de
Cultura, Pontos de Memoaria, Pontos de Cultura Indigena; implantacdo e modernizacao de
bibliotecas em areas quilombolas e indigenas; Prémios Culturas Ciganas, Culturas
Populares e Culturas Indigenas. Estados e municipios adotaram politicas semelhantes as
desenvolvidas no MinC, principalmente as baseadas em editais de premiacéo.

Por povos e comunidades tradicionais entendem-se “os grupos culturalimente
diferenciados e que se reconhecem como tais, que possuem formas proprias de
organizacao social, que ocupam e usam territérios e recursos naturais como condicao
para sua reproducdo cultural, social, religiosa, ancestral e econdmica, utilizando
conhecimentos, inovacdes e praticas gerados e transmitidos pela tradicao” (Decreto n°
6040/07). Hoje, segundo dados da Politica Nacional de Desenvolvimento Sustentavel dos
Povos e Comunidades Tradicionais (PNPCT), existem aproximadamente 4,5 milhdes de
familias pertencentes a 26 grupos especificos dos povos e comunidades tradicionais.

As manifestacOes das culturas populares estdo inseridas em um processo continuo de
transformacao, sendo retraduzidas e reapropriadas pelos seus proprios criadores, segundo
rupturas ou incorporacoes entre a tradicdo e a modernizacao. Isto possibilita a construcéo
e afirmacao de identidades, que evidenciam o lugar social que esses agentes culturais
buscam afirmar frente a sociedade.

Situacao atual: Nao existem dados oficiais sobre a quantidade de povos e comunidades
tradicionais e de grupos de culturas populares. Esta meta esta diretamente atrelada a
cartografia e a implantacao do SNIIC, que permitira a obtencao desses dados.

Indicador: Numero de povos e comunidades tradicionais e grupos de culturas populares
atendidos por acdes do poder publico de promocao da diversidade cultural, a partir de
2011, em relacdo ao total de povos, comunidades e grupos cadastrados no Sistema
Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais (SNIIC).

Fonte de afericdo: Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais (SNIIC).
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Criacao, fruicao, difusao, circulacao e consumo

O fomento a criacdo, aos artistas e grupos artisticos, juntamente com o
estimulo a difusdo da producao cultural e a disponibilizagédo de seus bens e
servicos em todas as formas de comunicacao, sao aspectos fundamentais
para o desenvolvimento cultural da sociedade.

Da mesma forma, a formacéo de publico para a fruicdo destes bens permite
que o individuo possa ser participante efetivo da construgcdo de seu modo
cultural. A criacao de novos habitos e a qualificacdo da fruicdo cultural, ao
possibilitar o desenvolvimento do pensamento critico, da criatividade e das
relagcoes interpessoais, contribui de forma importante para o
desenvolvimento humano, social e econémico.

O Plano Nacional de Cultura (PNC) conta com acdes que enfatizam a
necessidade de fomentar a criacdo e a manifestacdo das expressoes
culturais, em especial dos produtos artisticos e produtores independentes
ndo inseridos na industria cultural. Ressaltam também a valorizacdo da
experimentacao artistica e de carater amador, e o fomento a novos
criadores, a grupos artisticos e organizacdes coletivas de pesquisa, producao
e difusdo cultural. Outras demandam o estimulo & circulacdo de bens
culturais e a difusdo das criacdes artisticas e expressdes culturais no territério
nacional e no exterior. Para tanto, voltam-se para acessibilidade, formacao
de publico, desenvolvimento de circuitos nacionais de difus&o e circulacéo,
e promocgéao de intercambios culturais entre o Brasil e outros paises.

Acoes ressaltam a necessidade de incorporar as midias digitais e demais
tecnologias de informacdo e comunicacéo para potencializar a difusdo de
conteudos e informacdes. Em acréscimo, com o objetivo de atingir o
equilibrio entre os interesses dos criadores, investidores e usuarios, também
sao propostas acdes voltadas para o aprimoramento da legislacdo autoral,
com o objetivo de ampliar o acesso a producdo cultural e, ao mesmo
tempo, garantir a justa remuneracao ao criador.

Sao acdes que tém como impacto o aumento tanto na quantidade de
produtos culturais circulando, quanto de publico acessando essa producao.
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Criacao, fruicao, difusdo, circulagado e consumo

4) Aumento em 30% no nimero de municipios brasileiros com grupos
em atividade nas areas de teatro, danca, circo, misica, artes visuais

Essa meta se refere ao fomento a grupos artisticos locais. Ela representa a necessidade de
estimular e fomentar o desenvolvimento de grupos locais, de prover oportunidade aos
criadores e de valorizar a experimentacao artistica e a de carater amador. Entende-se
que a expansao do numero de municipios com grupos artisticos contribui para o estimulo
a criacdo e a expressao cultural em toda a sua diversidade.

Sao considerados 0s grupos artisticos existentes no municipio com ou sem carater
comercial, juridicamente constituidos ou que tenham no minimo dois anos de atuacgao.

Situacao atual: De acordo com a Pesquisa de Informagdes Basicas Municipais (Munic -
IBGE), de 2009, 33% dos municipios brasileiros tinham grupos de teatro em atividade, 54%
tinham grupos de danca e 3% tinham grupos de circo. Em relagcdo a musica, 43% dos
municipios brasileiros contavam com conjuntos musicais em atividade, 13% com
orquestras, 60% com bandas e 46% com corais. Sobre as artes visuais e desenho e pintura a
presenca € de 24% e 35%, respectivamente.

Indicador: NUmero de municipios com grupos em atividades nas areas em relacao do
total de municipios. Para a area de musica, serdo considerados 0s conjuntos de musicos,
orquestras, corais € bandas. Para a area de artes visuais, serdo considerados os grupos de
artes plasticas e de pintura e desenho.

Fonte de afericdo: Pesquisa de Informacgdes Basicas Municipais (Munic - IBGE).

INSERIR NOTA DE RODAPE: Atualizar os indicadores nas areas de moda, design e

artesanato ~ SEGUIR A BASES DAS ARTES VISUAIS — VER DOCUMENTO COM TICIANA.
PEDIRIPARAINCIURIATIVIDADES DEIVIODAINGIBEE! Fabio sabra relatou que dado

do IPTM e IEMI podem ajudar. Ele precisa informar os dados.
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Criacao, fruicao, difusdo, circulagado e consumo

Esta meta se refere ao aumento do numero de livros lidos por pessoa por ano, sem incluir
os livros lidos no processo de aprendizado formal.

Segundo a pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, realizada pelo Instituto Pré-Livro, em 2007,
declaram-se nao-leitores 48% da populacéo (percentual de entrevistados que ndo leram 1
livro nos 3 meses anteriores a pesquisa). O estudo foi aplicado a 5.012 pessoas com 5 anos
de idade ou mais, em 311 municipios de todo o pais.

Segundo a pesquisa, a maior parcela de nao-leitores esta entre os adultos: 30 a 39 (15%),
40 a 49 (15%), 50 a 59 (13%) e 60 a 69 (11%). O numero de n&o-leitores diminui de acordo
com a renda familiar e de acordo com a classe social. Em comparacao a outros paises, a
meédia brasileira de 1,3 livros lidos fora da escola por cada habitante por ano pode ser
considerada baixa. Nos EUA, o nimero de livros lidos sobe para 5,1; na Franca 7, na
Inglaterra 4,9 e na Colébmbia 2,4 (Camara Brasileira do Livro, 2006). Para reverter este
cenario, urge um esforco do poder publico no sentido de estimular o habito da leitura no
pais, envolvendo acdes interministeriais com foco nos programas de impacto social e em
parceria com entes federativos e iniciativas do terceiro setor.

Situacao atual: Média de 1,3 livros lidos fora da escola, por ano, por pessoa (Pesquisa
Retratos da Leitura no Brasil - Instituto Pro-Livro, 2007).

Indicador: Numero de livros lidos fora da escola por ano, por cada brasileiro com 5 anos
de idade ou mais.

Fonte de afericdo: Pesquisa “Retratos da Leitura no Brasil” - Instituto Pré-Livro (IPL).
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Criacao, fruicao, difusao, circulagao e consumo

Esta meta estabelece uma participacao minima da producao audiovisual independente
na TV aberta e na TV por assinatura.

Por producdo audiovisual independente entende-se “aquela cujo produtor majoritario
nao € vinculado, direta ou indiretamente, a empresas concessionarias de servicos de
radiodifusdo e cabodifusdo de sons ou imagens em qualquer tipo de transmissdo.” (Lei n°
8.685/93 - Lei do Audiovisual).

O estimulo a producédo independente é fundamental para dinamizar a economia do
audiovisual brasileira e ampliar o acesso da populacao a diversidade cultural presente no
territério nacional.

O artigo 221 da Constituicao prevé que a producao e a programacao das emissoras de
rAdio e televisdo devem atender, entre outros principios, ao da promoc¢ao da cultura
nacional e regional e estimulo a producao independente que divulgue a diversidade
cultural.

No que tange as TVs por assinatura, a veiculacdo de conteudo brasileiro é restrito, com
poucas programadoras de capital nacional e canais dedicados ao conteudo nacional.
Porém, esse quadro deve apresentar mudancas. A Lei n® 12.485/11, recentemente
aprovada e sancionada, estabelece cotas de conteddo independente nacional na TV
por assinatura e prevé seu monitoramento, além de sancfes para aqueles que nao a
respeitarem. Espera-se, com essa iniciativa, expandir a exibicdo e a producao
independente nacional na TV por assinatura, ampliando as possibiidades de insercao
dessa producao também na TV aberta.

Situacao atual: Segundo a Agéncia Nacional de Cinema (Ancine), atualmente ha 13% de
producdo audiovisual independente brasileira na programacao dos canais de TV aberta e
2% nos canais de televisdo por assinatura.

Indicador: Niumero de horas de programacéao independente brasileira em relagao ao total
de horas de programacéao da TV aberta e por assinatura.

Fonte de afericdo: Agéncia Nacional de Cinema (Ancine).
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Criacao, fruicao, difusdo, circulagado e consumo

Esta meta se refere a presenca de cineclubes nos municipios brasileiros.

Os cineclubes sao “espacos de exibicao ndo-comercial de obras audiovisuais hacionais e
estrangeiras diversificadas, que podem realizar atividades correlatas, tais como palestras e
debates acerca da linguagem audiovisual” (Ancine - Instrucdo Normativa n° 63, de
02/10/07). Os cineclubes visam a formacado de publico na area do audiovisual, além da
difusdo da producéao audiovisual brasileira.

O Brasil conta com um forte movimento cineclubista com longo histérico de atuacéao. O
Ministério da Cultura, por meio do programa Cine Mais Cultura, disponibiliza equipamentos
audiovisuais de projecao digital e obras brasileiras do catadlogo da Programadora Brasil,
cujo objetivo primordial € ampliar o acesso as producdes recentes e aos filmes
representativos da cinematografia brasileira que estdo fora do circuito de exibicao. Além
disso, promove oficinas de capacitacdo cineclubista, atendendo prioritariamente bairros
periféricos de grandes centros urbanos e municipios. A meta proposta é de alcancar 2.082
municipios com cineclubes no Brasil.

Situacdo atual: Em 2010, 12% dos municipios brasileiros (682) possuiam cineclubes
cadastrados no Cine Mais Cultura.

Indicador: NUumero de municipios com cineclubes cadastrados no Programa Cine Mais
Cultura ou programa equivalente, em relacao ao total de municipios.

Fonte de aferic&o: Ministério da Cultura (MinC).
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Criacao, fruicao, difusdo, circulagdo e consumo

, de moda, de design e de artesanato,

Esta meta se refere a circulacédo de espetaculos e exposi¢cdes financiados integralmente
ou parcialmente com recursos publicos federais, tais como festivais, mostras, espetaculos
de teatro, danca e circo, apresentactes musicais, exposicoes de artes, fotografia, festas
populares e outros.

O fomento publico e os incentivos fiscais a projetos culturais estimulam a producéo
artistica no pals. No entanto, esses recursos e investimentos ainda estdo concentrados em
algumas cidades e regides. A revisao da lei federal de incentivo a cultura, o
fortalecimento do Fundo Nacional de Cultura e a constituicdo do Sistema Nacional de
Cultura possibilitardo maior abrangéncia, regionalizacao e capilaridade dos projetos
financiados com recursos publicos, tendo em vista também a contrapartida dos entes
federados.

Situacdo atual: Em 2010, 7,51% do total de municipios (418) receberam espetaculos e
exposi¢coes artisticas financiados com recursos da Lei Federal de Incentivo a Cultura (n°
8.313/91). Nao estdo incluidos nesse calculo projetos conveniados com o Ministério da
Cultura, cujas informacdes sobre local de realizagcdo ainda ndo constam no Sistema de
Apoio as Leis de Incentivo a Cultura (Salic). Essas informacdes constardo no Salic a partir
de 2012.

Indicador: NUmero de municipios de cada macrorregido com producado e circulagao de
espetaculos e exposicdes artisticas financiados com recursos publicos federais (orcamento
do MiInC, Fundo Nacional de Cultura e incentivo fiscal), com relatério de execucao
apresentado no ano, em relacao ao total de municipios de cada macrorregiao.

Fonte de afericdo: Sistema de Apoio as Leis de Incentivo a Cultura (Salic/MinC).
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Criacao, fruicao, difusao, circulacao e consumo

Esta meta se refere a ampliacdo da rede de Pontos de Cultura.

Os Pontos de Cultura sédo unidades de producéo, recepcao e disseminacao culturais em
comunidades que se encontram a margem dos circuitos culturais e artisticos
convencionais, desenvolvendo acdes de impacto sociocultural. S&o reconhecidos e
apoiados financeira e institucionalmente pelo governo federal, estados, Distrito Federal e
municipios. Com a institucionalizacao do Sistema Nacional de Cultura (SNC), pretende-se
ampliar a participacao dos entes federados na gestdo e execugcao deste programa.

~ N

Estas iniciativas promovem o acesso a cultura, a cidadania e o reconhecimento das
manifestagOes culturais locais. O efeito € o envolvimento intelectual e afetivo da
comunidade, motivando os cidaddos a criar, participar e reinterpretar a cultura,
aproximando diferentes formas de representacao artistica e visdes de mundo. Os Pontos
de Cultura tém como aspectos fundamentais a transversalidade da cultura e a gestao
compartilhada entre poder publico e comunidade. N&do devem obedecer a um modelo
rigido em relacao as suas instalacdes fisicas nem quanto a programacao ou atividades
desenvolvidas.

Segundo a pesquisa “Cultura Viva - Avaliacdo do programa, arte educacdo e
cidadania”, realizada pelo Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (Ipea), em 2010, a
média de frequéncia de publico nas atividades dos Pontos de Cultura é de 2.636 pessoas.
Se considerados os 3.109 Pontos de Cultura existentes em 2010, chega-se a uma estimativa
total de mais de 8 milhdes de pessoas participando de atividades realizadas por Pontos de
Cultura. Com o atingimento da meta, estima-se que cerca de 40 milh6es de pessoas, em
2020, esteja participando de atividades realizadas pelos Pontos.

Situacdo atual: Em 2010, existiam 3.109 Pontos de Cultura, presentes em mais de mil
municipios brasileiros.

Indicador: Niumero de Pontos de Cultura em funcionamento no pais.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC).
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Criacao, fruicao, difusdo, circulagdo e consumo

10) 150 filmes brasileiros de longa-metragem lancados ae- ano
em salas de cinema

Esta meta se refere ao numero de longas-metragens de producdo ou coproducao
brasileira langcados no circuito comercial de cinema. O numero de longas-metragens
lancados por ano € um dos principais indicadores da area cinematografica.

Aumentar o lancamento de filmes brasileiros nos cinemas traduz o compromisso de
fomentar essa producéo e fazé-la circular de forma a torna-la acessivel ao maior nimero
de pessoas.

Situacdo atual: Em 2010, foram lancados 75 fiimes brasileiros de longa-metragem no
circuito comercial de cinema.

Indicador: Numero de filmes de longa-metragem com producao ou coproducao brasileira
langcados no circuito comercial de cinema, no ano.

Fonte de afericdo: Agéncia Nacional de Cinema (Ancine).
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Criacao, fruicao, difusdo, circulagado e consumo

Esta meta refere-se a implantacao de sistema de registro de obras intelectuais protegidas
por direito de autor. Atende a demanda dos artistas e criadores brasileiros por melhor
racionalizacdo do servigo de registro das obras autorais.

Pretende-se criar um sistema unificado, hoje inexistente, para facilitar e estimular o registro
da criacdo nacional nas suas diversas expressdes artisticas. Busca-se dar eficacia e
eficiéncia a gestdo da informacao, por meio da unificacado do registro e da criacdo de
um banco de dados, o que facilitard a pesquisa e o0 acesso ao conhecimento.
Adicionalmente, possibilita-se o controle das obras em dominio publico, competéncia do
Estado.

O registro ndo constitui formalidade obrigatéria para efeito de protecao dos direitos
autorais, conforme dispb6e a Convencao de Berna (Decreto n° 75.699/75), principal
normativo internacional sobre a matéria de direito autoral e da qual o Brasil € membro. No
entanto, tem por finalidade dar ao autor seguranca quanto ao direito de criacao sobre
sua obra, bem como fornecer informacdes ao Sistema Nacional de Informacbes e
Indicadores Culturais (SNIIC).

Situacao atual: Criacao do sistema em fase de planejamento.

Indicador: Grau de implantacdo do sistema de registro de obras intelectuais protegidas
pelo direito de autor em 2020.

Fonte de aferic&o: Ministério da Cultura (MinC).
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Criacao, fruicao, difusdo, circulagado e consumo

- 30% dos acervos de indumentaria de instituicoes piblicas

Esta meta se refere a disponibilizacdo em meio digital dos bens culturais sob dominio
publico ou licenciados.

Segundo a Lei de Direitos Autorais (Lei n°® 9610/98), entende-se por obras em dominio
publico aquelas cujo prazo de protecdo aos direitos patrimoniais decorreu, além das
criadas por “autores falecidos que nao tenham deixado sucessores” e as de “autores
desconhecidos, ressalvada a protecao legal aos conhecimentos étnicos e tradicionais”. Ja
0s conteudos licenciados sao aqueles em que os titulares autorizaram sua digitalizacédo e
colocacéao a disposicao do publico na internet.

Disponibilizar na internet os conteudos do acervo do Ministério da Cultura marca o
compromisso em promover o0 acesso a bens culturais por meio da utlizagcdo de
ferramentas tecnoldgicas e do estimulo a cultura digital. Além disso, qualifica a inclusao
digital prevista pelo Plano Nacional de Banda Larga (PNBL - Decreto n° 7.175/10). A
digitalizacdo do acervo das principais unidades do Sistema MinC esta sendo desenvolvida
por meio de uma parceria com a Rede Nacional de Ensino e Pesquisa (RNP) do Governo
Federal. A disponibilizacdo e difusdo deste conteldo com qualidade e velocidade sera
possivel devido a rede de alta velocidade que interliga todas as universidades federais.

Situacao atual: A Cinemateca Brasileira e o Centro Técnico Audiovisual estdo em fase de
identificacdo das obras em dominio publico depositadas para se iniciar o processo de
digitalizacdo. O Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional (Iphan) possui
atualmente 5% do seu acervo digitalizado, ainda nao disponivel na internet. A Fundacao
Biblioteca Nacional (FBN) conta com 20 mil itens digitalizados e disponibilizados ao publico.

Indicador: Niumero de obras disponibilizadas na internet pela instituicdo em relagcao ao
total de obras de seu acervo, que estejam em dominio publico ou com licenca para
digitalizacao e colocacgao a disposicao do publico.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC), Cinemateca Brasileira,Centro Técnico
Audiovisual (CTAv), Fundacéao Biblioteca Nacional (FBN), Instituto do Patriménio Histérico e
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Artistico Nacional (Iphan) e Fundacdo Casa de Rui Barbosa (FCRB).Fonte de afericdo:
Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais (SNIIC).
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Criacao, fruicao, difusao, circulagao e consumo

Esta meta se refere a implantacdo dos Nucleos de Producao Digital em todas as unidades
da federacao do Brasil.

Os Nucleos de Producéao Digital (NPDs) integram o Programa Olhar Brasil, da Secretaria do
Audiovisual do Ministério da Cultura. O programa tem como missao o0 apoio a producao
audiovisual independente, por meio da formacao e do aprimoramento de técnicos e
realizadores. O principal objetivo destes nucleos é formar e consolidar parcerias para o
desenvolvimento da atividade audiovisual nas diversas regides do pais.

Nos ultimos anos, a industria cinematografica brasileira desenvolveu-se consideravelmente,
mas ainda é preciso avancar na democratizacdo do acesso a producao audiovisual e
numa melhor distribuicdo regional da producéo e da criagdo. Os Nucleos de Producéao
Digital realizam diversos cursos e oficinas e produzem videos com o apoio direto e/ou por
meio da cessao de equipamentos. Até 2010, os 13 NPDs existentes desenvolveram 277
produtos que envolveram 21.300 pessoas. Por meio de parcerias que se estabelecem entre
governos, TVs publicas, producdo independente e instituicdes sociais, ha uma
convergéncia de esforgcos para o aperfeicoamento técnico dos profissionais, 0 surgimento
de novos talentos e o desenvolvimento do audiovisual nas diversas regides do pais.

Situacéo atual: Em 2010, 48% das unidades da federacdo, 13 no total, dispunham de
Nucleo de Producéao Digital em funcionamento.

Indicador: Numero de estados e Distrito Federal com Nucleos de Producao Digital (NPD)
em funcionamento em relacéao ao total das unidades da federacéao.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC).
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Criacao, fruicao, difusao, circulagao e consumo

Esta meta se refere a disseminacdo do Vale Cultura, um beneficio financeiro concedido
pelas empresas tributadas com base no lucro real aos empregados que ganham até 5
salarios minimos, para que possam adquirir bens culturais como livros, DVDs, CDs, ingressos
para cinema, teatro e museus, entre outros.

O Vale Cultura sera instituido por lei, cujo projeto estd em tramitacado no Congresso
Nacional (PL 5.798/09). O projeto de lei estabelece atualmente o valor de R$ 50,00. Tem
como objetivo possibilitar o acesso e a fruicAo dos produtos e servigcos culturais, estimular a
visitacao a estabelecimentos que proporcionem a integracao entre os temas de ciéncia,
educacao e cultura e incentivar o acesso a eventos e espetaculos culturais e artisticos.

Situacao atual: Em 2010, o projeto de lei que institui o Programa de Cultura do Trabalhador
foi enviado ao Congresso Nacional e até setembro de 2011 encontrava-se em tramitacao.

Indicador: Numero de trabalhadores beneficiados pelo Programa de Cultura do
Trabalhador (Vale Cultura).

Fonte de aferic&o: Ministério da Cultura (MinC).
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Criacao, fruicao, difusao, circulagao e consumo

Esta meta se refere a difusdo cultural, tanto no Brasil como no exterior, por meio de
atividades de intercambio, tais como: apresentacdo de trabalhos artisticos; apoio a
grupos e artistas; representacdo em feiras e eventos; e publicacao de autores brasileiros
no exterior.

O intercambio de artistas, técnicos, agentes e grupos culturais aumenta a divulgacao das
expressdes culturais e propicia trocas interculturais, de conhecimentos e técnicas.Situacao
atual: Em 2010, o Ministério da Cultura apoiou em média aproximadamente 500 atividades
de difusdo cultural.

Indicador: Média anual de atividades de intercambio (nacional ou internacional) com
finalidade de difundir as expressdes culturais apoiadas pelo Ministério da Cultura e as
vinculadas Fundacao Nacional das Artes (Funarte) e Fundacéao Biblioteca Nacional (FBN),
em relacdo a média de atividades de difusao cultural desenvolvidas em 2010.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC), Fundacao Nacional das Artes (Funarte) e
Fundacéao Biblioteca Nacional (FBN).
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Criacao, fruicao, difusao, circulagao e consumo

16) Aumento em 60% no nimero de pessoas que frequentam museu,
centro cultural, cinema, teatro, circo, shows de danca e de misica

Esta meta refere-se ao aumento da frequéncia do publico nas praticas culturais,
especificamente em museus, centros culturais, teatro, circo, cinema, shows de danca e de
musica. Expressa a experiéncia cultural dos cidaddos em atividades fora do ambito
domiciliar, mede o acesso a bens e servigos culturais e contribui para a garantia do direito
a cultura.

No Brasil, a cultura ainda ndo é um direito usufruido pela maioria da populagdo. Neste
sentido, o aumento da freqléncia as praticas culturais deve ser o reflexo de politicas que
estimulem a fruicdo, a formacéao de publico e que ampliem a oferta de bens culturais.

Situacao atual: De acordo com a pesquisa sobre praticas culturais (Frequéncia de praticas
culturais, do Sistema de Indicadores de Percepcao Social — SIPS) realizada em 2010 pelo
Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea), 7,4% das pessoas vao mensalmente a
museus ou centros culturais. Em relacdo aos teatros, circo ou shows de danca a
frequéncia mensal é de 14,2% das pessoas. Frequentam mensalmente shows de musica
18,9% da populacao e nos cinemas a frequéncia é de 18,4%.

Indicador: NUmero de pessoas que freqgientam museu, centro cultural, cinema, teatro,
circo, shows de danca e de musica, em relagao a situacao de 2010.

Fonte de aferic&o: Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea).
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Educacao e producao de conhecimento

As relacbes de complementaridade entre educacao e cultura, que estado
evidentes em varias dimensbes da vida social, motivam a producao de
Nnovos conhecimentos e a renovagao das praticas culturais, tanto no sistema
de ensino regular quanto em outros espacos de aprendizagem formal e
informal. A cultura deve ser vista como um elemento fundamental na
educacéao formal, promovendo a educacéao do olhar, da audicdo e demais
sentidos, na busca da formacédo plena do individuo. Ao mesmo tempo, é
fundamental em outros espacos de fruicdo e aprendizado informal nos quais
se capacitam agentes multiplicadores e novas experimentacdes estéticas.

As acoes do Plano Nacional de Cultura (PNC) em torno deste tema apontam
para a necessidade de fortalecer e estruturar a inter-relagédo entre cultura e
educacao. Assim, mostram a importancia de articular agendas
compartilhadas entre instituicfes de educacao e de cultura, e de ampliar as
possibiidades de colaboracdo e complementaridade nos diferentes niveis
de governo, ministérios e secretarias. Buscam aproximar as redes de ensino e
de cultura, com a efetiva insercao das artes no sistema ensino regular e a
transformacéao das escolas e universidades em polos de fruicao e producao
cultural. Tais acdes propdem também a formacédo de pesquisadores e
capacitacao de profissionais no campo cultural, com a promoc¢ao de cursos
livres, de novos cursos técnicos e superiores de atualizagao e gestao cultural.
Nesse sentido, apontam a importancia de reconhecer os saberes e fazeres
na area da cultura. S&o propostas ainda iniciativas de incentivo a projetos
de pesquisa, buscando, assim, produzir e aprimorar conhecimento sobre o
campo da cultura.
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Educacao e producao de conhecimento

Esta meta refere-se a garantia de que todas as instituicdes publicas de educacao insiram
disciplina de Arte no curriculo escolar regular do ensino basico.

O ensino da Arte como parte obrigatéria do curriculo regular remonta a promulgacao da
nova Lei de Diretrizes e Bases da Educacado Nacional (Lei n°. 9.394/96). A insercdo do
ensino obrigatdrio de Arte foi fruto do movimento de arte-educadores e culminou também
na consagracao da concepcao deste ensino como conhecimento capaz de promover o
desenvolvimento cultural dos alunos (LBD, art. 26, § 2), razao pela qual passa a ser uma
disciplina e n&o atividade educativa conhecida genericamente como “Educacao
artistica”. Esta visao também fica explicita no texto Parametros Curriculares Nacionais de
Arte, documento formulado pelo Ministério da Educacdo em 1997 e que constitui base
conceitual para subsidiar a pratica artistica nas escolas. A disciplina de Arte ministrada
deve atender as orientacdes estabelecidas no referido documento e abarcar conteddos
de Artes Visuais, Musica, Teatro e Danca.

A efetivacao desta meta estda baseada na cooperacao fimada entre os Ministérios da
Cultura e da Educacéo (Portaria Normativa Interministerial n°l, de 04/10/07), que
estabelece as diretrizes e critérios para a atuacao conjunta desses dois ministérios,
buscando a integragcdo e a implantagcdo de acdes comuns, e a consolidagcdo de uma
agenda bilateral entre os 6rgaos.

Situacdo atual: Dados do Ministério da Educacdo (MEC) para 2010 apontam para a
insercdo da disciplina de Arte no ensino basico em cerca de 70% das escolas publicas do
pais, compondo um universo de 136.822 estabelecimentos de ensino.

Indicador: Numero de escolas publicas de educacgao basica que ministram a disciplina de
Arte, em relacao ao total de escolas publicas presentes no pais.

Fonte de afericado: Censo Escolar - Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais
Anisio Teixeira (Inep), Ministério da Educacao (MEC).
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Educacéo e producdo de conhecimento

Esta meta se refere a formacao continuada de professores licenciados de Arte das escolas
publicas.

Ainda que a insercdo da disciplina de Arte no curriculo escolar tenha sido cada vez mais
ampliada nos ultimos anos, sobretudo desde que passou a ser obrigatdria (em 1996), ainda
s&o varios os desafios presentes para elevar a qualidade desse ensino. Entre eles figura
como central a formacao, ainda deficitaria, do professor de Arte.

A formacéo continuada do professor de Arte - entendida como todas as formas
deliberadas e organizadas de aperfeicoamento profissional do docente mediante
palestras, seminarios, encontros, grupos de estudo, oficinas, cursos presenciais e a distancia
— propicia o desenvolvimento de uma série de habilidades ao docente essenciais para
elevar a qualidade do ensino. Entre elas a ampliacao dos conhecimentos pedagdgicos,
aquisicao de experiéncia, novas metodologias e tecnologias e, sobretudo, a aproximacao
com bens culturais, a familiarizacdo com a criacao cultural e com experiéncias artistico-
culturais que possam manter viva a curiosidade e a criacdo do professor para que,
capacitado, possa replica-las ao corpo discente.

Esta meta procura contribuir para superar essa lacuna. Sua efetivacao esta baseada na
cooperacao firmada entre os ministérios da Cultura e da Educacéado (Portaria Normativa
Interministerial n°1, de 04/10/07), que estabelece as diretrizes e critérios para a atuacao
conjunta desses dois ministérios, buscando a integracdo e a implantacao de acobes
comuns e a consolidacdo de uma agenda bilateral entre os 6rgaos.

Situacao atual: Os dados do Ministério da Educacao (MEC) mostram que, em 2010, dos
34.231 professores de Arte do ensino médio apenas 32% tinham licenciatura na area,
sendo que essa porcentagem cai para 21% quando considerado o ensino fundamental.

Indicador: Numero de professores de Arte no ensino médio com licenciatura atendidos por
programa do MinC de formacao continuada de professores, a partir de 2011.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC) e Ministério da Educacado (MEC).
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Educacéo e producdo de conhecimento

Esta meta se refere a implantacdo e expansao de programa que, no ambito do Projeto
Mais Educacao (Ministério da Educacao/MEC), pretende ampliar o desenvolvimento de
atividades optativas de arte nas escolas de educacao basica do pais.

Uma concepcéao de educacao que entenda o processo educativo de maneira integral,
do ponto de vista do tempo (em relacdo a ampliacdo do turno escolar) e espaco (nao se
restringindo a esfera da escola) é objetivo central do Programa Mais Educacao (MEC),
que pretende implantar atividades socioeducativas optativas no contraturno escolar.
Entre elas estdo: acompanhamento pedagdgico, meio ambiente, esporte e lazer, direitos
humanos, cultura e artes, cultura digital, prevencao e promog¢ao da saude, comunicagao,
educacao cientifica e educacado econdbmica.

A meta do Programa Mais Educacao sera atingir 100 mil escolas da rede publica até 2020.
O MiInC pretende acompanhar essa evolucdo, de modo a atingir 50% dos objetivos deste
programa, desenvolvendo atividades referentes aos macrocampos da cultura.

A efetivacao estd baseada na cooperacdo firmada entre os ministérios da Cultura e da
Educacado (Portaria Normativa Interministerial n°l, de 04/10/07), que estabelece as
diretrizes e critérios para a atuagdo conjunta desses dois ministérios, buscando a
integracao e a implantacao de acdes comuns e a consolidacdo de uma agenda bilateral
entre os 6rgaos.

Situacao atual: Em 2011, o Programa Mais Educacao abrangeu 15 mil escolas publicas.

Indicador: Numero de escolas publicas de educacao basica beneficiadas pelo programa
do Ministério da Cultura (MinC) de atividades extracurriculares de arte e cultura.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC) e Censo Escolar - Instituto de Estudos e
Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (Inep), do Ministério da Educacado (MEC).
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Educacéao e producao de conhecimento

Esta meta refere-se ao aumento da oferta de cursos técnicos na area da Arte e Cultura
que sejam habilitados pelo Ministério da Educagéo (MEC).

A formacao profissional é fortemente impactada pelas transformacdes no ambito do setor
produtivo e de servigos. Assim como as outras areas, o setor cultural ndo foge a esta regra
e tem sido demandado a formar profissionais cada vez mais capacitados diante das fortes
demandas do mercado. Ainda que o numero de cursos técnicos nessa area tenha sido
ampliado, acompanhando o processo de expansao dos cursos profissionalizantes em todo
0 pais, a ampliacao da oferta ainda € uma necessidade, demanda na qual esta meta
pretende interferir.

O Programa Nacional de Acesso ao Ensino Técnico e Emprego (Pronatec), do MEC, se
empenha em expandir, interiorizar e democratizar a oferta de cursos técnicos e
profissionais de nivel médio, e de cursos de formacao inicial e continuada para
trabalhadores. Tem como objetivo a criacdo de 8 milhdes de vagas até 2014, para
formacao de jovens do ensino médio e trabalhadores que precisam de qualificacao.

Segundo a taxonomia do Ministério da Educacao (MEC), os cursos técnicos no campo da
arte e da cultura compreendem a seguinte lista:

Técnico em Arte Dramética, Técnico em Artesanato, Técnico em Artes Visuais, TEcnico em
Confeccao, Técnico em Canto, Técnico em Composicdo e Arranjo, Técnico em
Comunicacao Visual, Técnico em Conservacao e Restauro, Técnico em Dancga, Técnico
em Design de Calcados, Técnico em Design de Interiores, Técnico em Design de Jdias,
Técnico em Design de Mobveis, Técnico em Documentacado Musical, Técnico em
Instrumento Musical, Técnico em Modelagem do Vestuario, Técnico em Multimidia,
Técnico em Paisagismo, Técnico em Processos Fotograficos, Técnico em Producdo de
Audio e Video, Técnico em Producdo de Moda, Técnico em Publicidade, Técnico em
Radio e Televisao e Técnhico em Regéncia.

A meta pretende garantir 2% das vagas do Pronatec para as artes e cursos no campo da
Cultura. A efetivacdo esta baseada na cooperacao firmada entre os ministérios da
Cultura e da Educacéao (Portaria Normativa Interministerial n°l, de 04/10/07), que
estabelece as diretrizes e critérios para a atuacao conjunta desses dois ministérios,
buscando a integragcao e a implantagdo de agcdes comuns e a consolidagdao de uma
agenda bilateral entre os 6rgaos.
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Situacao atual: Em 2010, foram disponibilizados 698 cursos técnicos na area de cultura,
distibuidos em 152 escolas no pais (Secretaria de Educacdo Profissional e
Tecnoloégica/MEC).

Indicador: Soma dos cursos no campo da Arte e Cultura na Rede Federal de Educacao
Profissional, Cientifica e Tecnoldgica (inclui institutos federais de educacao, ciéncia e
tecnologia, centros federais de educacao tecnoldgica, escolas técnicas vinculadas as
universidades federais e Universidade Tecnoldgica Federal) em relacdo a quantidade de
cursos técnicos realizados em 2010.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC) e Ministério da Educacado (MEC).
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Educacéao e producao de conhecimento

Esta meta se refere ao reconhecimento e certificacéo profissional dos trabalhadores da
cultura por meio da instancia governamental responsavel pela certificagdo, o Conselho
Nacional de Educacao (CNE), do Ministério da Educacéao (MEC).

Os saberes e fazeres culturais sdo, por exceléncia, multiplos e amplos e mais dificimente
reconhecidos pelas instancias formais de educacéao e trabalho.

A certificacao profissional pode ser definida, segundo o Glossario de Termos Técnicos da
Organizacao Internacional do Trabalho como “o reconhecimento formal dos
conhecimentos, habilidades, atitudes e competéncias do trabalhador, requeridos pelo
sistema produtivo e definidos em termos de padres ou hormas acordadas previamente,
independentemente da forma como foram adquiridos”. Tem sido vista tanto como um
recurso utilizado tanto para organizar o mercado de trabalho e promover a produtividade
- diante da crescente demanda por informacao, incorporacao tecnolégica, incremento
do comércio internacional, etc. — quanto como mecanismo de inclusédo social e
profissional, ao reconhecer a competéncia do conhecimento adquirido fora das escolas.
Além disso, ao fornecer ao trabalhador mais autonomia e oportunidades, também pode
ser instrumento de educacao profissional permanente. O programa Rede Certific, do
Ministério da Educacéao, € uma das iniciativas do governo federal em prol da certificagcao
profissional dos trabalhadores brasileiros.

A efetivacao esta baseada na cooperacao firmada entre os ministérios da Cultura e da
Educacao (Portaria Normativa Interministerial n°l, de 04/10/07), que estabelece as
diretrizes e critérios para a atuacdo conjunta desses dois ministérios, buscando a
integracado e a implantacao de acdes comuns e a consolidacao de uma agenda bilateral
entre os 6rgaos.

Situacao atual: Em relacao especifica ao campo cultural, até o momento sao certificados
apenas os trabalhadores da area da musica. O Programa Certific, no entanto, esta em
expansao, e esta meta faz parte da iniciativa de aumentar os trabalhadores reconhecidos
e certificados pelo mesmo.

Indicador: Numero de pessoas certificadas por programa federal de certificacao
profissional no campo da arte e cultura, a partir de 2011.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC) e Rede Certific (Ministério da
Educacao/MEC).
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Educacéao e producao de conhecimento

Esta meta se refere ao aumento do numero de vagas nos niveis de ensino de graduacao e
po6s-graduacao nos cursos relacionados ao campo da Arte e Cultura.

A efervescéncia da economia da cultura, a expansdo, cada vez maior, do mercado de
trabalho relacionado ao campo da Arte e Cultura, e a necessidade de ampliar o
conhecimento cientifico nesta area, colocam a formacao de profissionais capacitados no
nivel universitario como um imperativo.

Para fins desta meta, sdo considerados cursos de Arte e Cultura todos aqueles
relacionados as seguintes areas do conhecimento: Arqueologia, Arquitetura e Urbanismo,
Artes (Geral), Artes Cénicas, Artesanato, Belas Artes, Comunicacgéao Social, , Moda, Design,
Estudos Culturais, Histéria, Letras e Museologia (classificacdo do Instituto Nacional de
Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira — Inep).

Situacao atual: A rede publica e privada de ensino superior do Brasil tem reagido a esta
demanda, ampliando consideravelmente o niumero de vagas nos cursos relacionados a
arte e cultura. De 2002 a 2009, houve um aumento de 61% do numero de vagas de
graduacado oferecidas nesse campo. Em 2009 existiam 4.432 cursos presenciais de
graduacao nas areas de Arte e Cultura, que totalizaram 971.261 vagas. Os dados de p&s-
graduacéao ainda estao sendo levantados. Vale lembrar que, apesar de ainda nao constar
oficialmente no Catalogo de Referenciais Curriculares, de acordo com 0 emec constam
18 escolas de Bacharelado em Moda, oferecendo um total de 2.525 vagas por ano;
mostrando assim a importancia desta area ser contemplada nesta meta.

Indicador: NUmero de vagas dos cursos de nivel superior (graduacao e pds-graduacao)
considerados como da area de Arte e Cultura em relagcdo a quantidade existente em
2010.

Fonte de afericdo: Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira
(Inep — Ministério da Educa¢cao/MEC).

http://emec.mec.gov.br/.
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Educacéao e producao de conhecimento

Esta meta refere-se as iniciativas de capacitagcdo por meio de diferentes formatos
realizados por secretarias e instituicdes vinculadas do Ministério da Cultura (MinC).

Envolve tanto cursos e oficinas (presenciais ou a distancia), quanto a participacao em
foruns e seminarios que tratem de formacao. O objetivo é capacitar 230 mil pessoas até
2020, numa média anual de 23 mil pessoas.

Entende-se que a capacitacao de gestores, artistas, técnicos e individuos atuantes na
area da cultura qualifica os equipamentos culturais e as formas de difusdo da cultura;
aperfeicoa o conhecimento, especializacdo e técnica dos agentes culturais e promove
condicBes para a sua sustentabilidade. Contribui, também, para o incremento e
aprimoramento dos servigos ofertados e bens culturais produzidos, além de ter outros
atributos que cooperam para o desenvolvimento da cultura no pais.

Cursos de Arte e Cultura séo voltados para artistas e profissionais das diferentes linguagens
artisticas e expressdes culturais, € tém como objetivo aperfeicoar suas técnicas e qualificar
sua especializacao e profissionalizacédo. Os cursos de Gestao Cultural, por sua vez, buscam
qualificar gestores, artistas e profissionais da cultura no que se refere a gestao cultural, em
assuntos como: elaboracdo e gestdo de projetos; gestdo de equipamentos publicos;
producédo e programacao de atividades; leis de incentivo, editais e captacao de recursos;
empreendedorismo, entre outros.

Situacao atual: Em 2010, o Ministério da Cultura capacitou em torno de 15 mil pessoas, em
meédia, em cursos, oficinas, ciclos de palestra e seminarios.

Indicador: Média do numero de pessoas capacitadas no periodo, a partir de 2011, por
cursos, oficinas, foruns e seminarios com conteldo de Gestdo Cultural, Arte e Cultura
promovidos pelo Ministério da Cultura e as instituicdes vinculadas Fundacao Biblioteca
Nacional, Fundacao Cultural Palmares, Instituto Brasileiro de Museus e Fundacao Nacional
de Artes, em relacdo ao numero de pessoas capacitadas em 2010.

Fonte de afericao: Ministério da Cultura (MinC), Fundacao Biblioteca Nacional (FBN),
Fundacao Cultural Palmares (FCP), Fundacdo Casa de Rui Barbosa (FCRB), Fundacéao
Nacional de Artes (Funarte), Instituto do Patrimodnio Histérico e Artistico Nacional (Iphan) e
Instituto Brasileiro dos Museus (Ilbram).
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Educacéao e producao de conhecimento

Esta meta refere-se & producédo do conhecimento em cultura por intermédio de iniciativas
de secretarias e instituicdes vinculadas do Ministério da Cultura (MinC). Fazem parte dessas
acdes a distribuicAo de bolsas e prémios para pesquisa e formacdo, fomento a
participacdo de eventos cientificos e bolsas e prémios para o desenvolvimento de
linguagens artisticas e projetos de inovacao em moda, design e artesanato com
beneficiados individuais. O objetivo é beneficiar em torno de 17 mil pessoas até 2020.

As acdes desenvolvidas para o cumprimento desta meta sdo complementares aquelas
realizadas pelo Ministério da Educacao (MEC), Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT) e
outras instituicbes de fomento a pesquisa.

Situacao atual: O Ministério da Cultura realiza ag6es de fomento a formacao, pesquisa e
difusdo do conhecimento que beneficiam 1.300 pessoas por ano, em média.

Indicador: Média do numero de pessoas beneficiadas por programas de fomento a
formacao e a pesquisa, incluindo concessdes de bolsas, prémios de pesquisas, residéncias
artisticas e intercambio para formacdo, do Ministério da Cultura e das instituicoes
vinculadas Fundac&o Cultural Palmares, Fundacdo Nacional de Artes, Fundacao
Biblioteca Nacional, Fundacao Casa de Rui Barbosa e Instituto do Patrimdnio Histérico e
Artistico Nacional, em relacdo a média do numero de pessoas beneficiadas em 2010.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC), Fundacado Cultural Palmares (FCP),
Fundacado Nacional de Artes (Funarte), Fundacao Biblioteca Nacional (FBN), Fundacéao
Casa de Rui Barbosa (FCRB) e Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional (Iphan).
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Ampliacao e qualificacao de espacos culturais

A cultura mobiliza uma grande rede de infraestrutura, composta de espacos
e equipamentos publicos ou privados que influenciam a oferta de bens e
servicos culturais de forma quantitativa e qualitativa, condicionam o
atendimento das demandas por esses bens e servicos e ampliam a interacao
social. A distribuicdo ou a presenca desses espacos € indicador
fundamental, embora nao unico, do dinamismo dos circuitos culturais locais.
Os centros culturais, as bibliotecas, salas de espetaculos, os cinemas, museus
e demais equipamentos potencializam a oferta de bens e servicos, e
oferecem condi¢des para a producao, difusdo, circulacao, fruicao e acesso
a cultura.

O Plano Nacional de Cultura (PNC) apresenta uma série de acdes que
buscam a ampliacéo e a qualificacdo da infraestrutura cultural. S&o acdes
qgue compreendem o0s espacos culturais como de inclusao social,
pertencimento e fruicAo para distintas geracfes. Também pedem a
instalacdo e manutencdo de equipamentos culturais de livre acesso,
preferencialmente em areas socialmente vulneraveis e municipios deles
desprovidos, assim como integrando esses equipamentos a espacos de
educacéao, esporte e lazer. Para o desenvolvimento destas agOes considera-
se a possibiidade de parcerias entre o poder publico, artistas, produtores e
empresarios da area da cultura. Também s&o incentivadas as iniciativas de
cooperacao intermunicipal, por meio de formacéao de consorcios ou outras
formas de acordos e convénios, em areas nas quais se identificam vocacoes
e condi¢fes para gerir conjuntamente equipamentos culturais. Ainda com o
objetivo de garantir padrbes de qualidade as obras locais de infraestrutura
cultural somam-se acdes que buscam a incorporacao das inovacoes e
tecnologias mais recentes, criando redes que favorecam a diversificacao da
oferta e a ampliacado dos circuitos de distribuicdo. Para a qualificacao
desses equipamentos, demanda-se também aprimorar o seu conteudo, por
meio de politicas de qualificacdo de suas gestdes e de seus acervos,
buscando torna-los amplamente acessiveis.
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Ampliacao e qualificacao de espacos culturais

25) Municipios brasileiros com algum tipo de equipamento cultural,
entre museu, centro cultural, teatro ou sala de espetaculo e cinema,
na seguinte distribuicao:
— 35% dos municipios com até 10 mil habitantes com pelo menos 1 tipo de equipamento
— 50% dos municipios entre 10 mil e 20 mil habitantes com pelo menos 1 tipo de equipamento
— 45% dos municipios entre 20 mil e 50 mil habitantes com pelo menos 2 tipos de equipamento
—55% dos municipios entre 50 mil e 100 mil habitantes com pelo menos 3 tipos de equipamento
— 60% dos municipios entre 100 mil e 500 mil habitantes com pelo menos 4 tipos de equipamento
— 100% dos municipios com mais de 500 mil habitantes com pelo menos 4 tipos de equipamento

Esta meta trata da expansdo na oferta de tipos de equipamentos culturais no Brasil,
levando em consideracao a faixa populacional.

Os equipamentos culturais sdo lugares de trocas e disseminagcdo de cultura, que
contribuem para a constituicdo da memoaria social. A oferta destes espacos no Brasil
reflete as desigualdades socioeconémicas e territoriais observadas entre diferentes regides
e, muitas vezes, dentro de uma mesma cidade. Aumentar a quantidade de museus,
centros culturais, teatros, salas de espetaculo e cinema contribui para garantir a
democratizagcdo da cultura e o pleno acesso aos direitos culturais. Os equipamentos
culturais também sao importantes elementos no processo de revitalizacao dos centros
urbanos e de integracdo de areas periféricas.

A meta baseia-se na Pesquisa de Informac¢des Basicas Municipais (Munic - IBGE) e
pretende medir a quantidade de tipos de equipamentos por municipios que ofertam
diferentes bens e servicos culturais. Neste sentido, no cenario ideal deseja-se que cada
municipio (ou conjunto de municipios por area de influéncia) tenha ao menos um museu,
um centro cultural, um teatro ou sala de espetaculo e um cinema. O alcance da meta
depende de esforcos de todos os entes federados, tanto para a construcdo destes
espacos, quanto para a sua manutencao.
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Situacéao atual:

Segundo a Pesquisa de Informacgdes Basicas Municipais (Munic — IBGE), a distribuicdo de
equipamentos culturais nos municipios em 2009 se dava da seguinte forma:

Municipios com até 10 mil habitantes com pelo menos 1 tipo de equipamento — 28%
Municipios entre 10 e 20 mil habitantes com pelo menos 1 tipo de equipamento - 41%
Municipios entre 20 e 50 mil habitantes com pelo menos 2 tipos de equipamento — 35%
Municipios entre 50 e 100 mil habitantes com pelo menos 3 tipos de equipamento — 43%
Municipios entre 100 e 500 mil habitantes com pelo menos 4 tipos de equipamento — 47%
Municipios com mais de 500 mil habitantes com pelo menos 4 tipos de equipamento — 80%
Indicadores: Numero dos tipos de equipamentos culturais presentes nos municipios, por
faixa populacional, em relacao ao total de municipios, por faixa populacional.

Indicador: Niumero dos tipos de equipamentos culturais presentes nos municipios, por faixa
populacional, em relacao ao total de municipios, por faixa populacional.

Fonte de afericdo: Pesquisa de Informacgdes Basicas Municipais (Munic - IBGE).
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Ampliacao e qualificacao de espacos culturais

Esta meta refere-se a presenca de ao menos uma biblioteca publica na totalidade de
municipios brasileiros.

A biblioteca publica é o centro local de informacé&o, tornando prontamente acessiveis aos
seus utilizadores o conhecimento e a informacao de todos os géneros. Segundo dados do
Perfil dos Municipios Brasileiros (Munic — IBGE), a biblioteca publica é o mais importante
equipamento do ponto de vista da incidéncia municipal, o que abre a possibilidade de um
maior entendimento sobre o seu papel como veiculador de conteudos culturais, nao
apenas diretamente ligados a leitura, mas a outras possibiidades de acessos mais amplos,
como videos, internet, CDs, DVDs, etc.

Nos ultimos anos, 0 governo brasileiro assumiu 0 compromisso de garantir que em todos 0s
municipios exista, a0 menos, uma biblioteca publica. No entanto, a construgcdo deste
espaco nao garante, necessariamente, o acesso a informacao e o incentivo ao habito da
leitura, motivo pelo qual se deve atentar para a manutencao destes espacos. Por isso, 0s
esforcos sao orientados para garantir que todos os municipios tenham ao menos uma
biblioteca em funcionamento, ou seja, aberta ao publico e com renovacao constante de
seu acervo.

Na Base de Dados do Sistema Nacional de Bibliotecas Publicas (SNBP), da Fundacao
Biblioteca Nacional (FBN), constam cadastradas 5.530 bibliotecas publicas, tais como:
bibliotecas publicas estaduais, bibliotecas publicas municipais e bibliotecas comunitarias.

Situacao atual: Atualmente, 99% dos municipios brasileiros tém ao menos uma biblioteca
publica instalada.

Indicador: Numero de municipios com pelo menos uma biblioteca publica em
funcionamento em relacao ao total de municipios.

Fonte de afericdo: Sistema Nacional de Bibliotecas Publicas (SNBP).
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Ampliacao e qualificacao de espacos culturais

- 70% de instituicdes piblicas de ensino

Esta meta refere-se a disponibilzacdo de informacdes por bibliotecas publicas, arquivos
publicos e museus no Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores Culturais (SNIIC).

Para disponibilizar informacdes sobre seu acervo, as instituicdes precisardo trata-los,
inventariando-os e catalogando-os. Essas acdes, além de qualificar os acervos, ampliam as
possibilidades de acesso e fruicdo da cultura.

O SNIIC é o instrumento de acompanhamento, avaliacdo e aprimoramento da gestao e
das politicas publicas relacionadas a cultura. O sistema constitui compartihamento publico
e transparente das informacdes estratégicas para gestao federal, estadual e municipal da
cultura e visa integrar, padronizar e harmonizar os cadastramentos, 0s mapeamentos € 0s
indicadores culturais. Possibilita, assim, um ambiente computacional inter-relacionado que
visa coletar, armazenar e difundir os dados e as informacdes culturais. Os cadastros
nacionais de museus, bibliotecas e arquivos serao integrados ao SNIIC.

Atualmente, aproximadamente 5% das bibliotecas publicas brasileiras disponibilizam seus
catalogos bibliograficos e informacdes sobre seu acervo para consulta online. Em relacao
aos museus, em 2010, 48% dos museus cadastrados no Instituto Brasileiro de Museus (IBRAM),
tinham alguma informacéao sobre seu acervo em pagina eletrbnica na internet.

Situacao atual: O Sistema Nacional de Informacgdes de Indicadores Culturais (SNIIC) esta em
fase de implantacéo.

Indicador:

— NUumero de bibliotecas e arquivos publicos com acervos inventariados e com informacdes
disponiveis em plataforma integrada ao Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores
Culturais (SNIIC), em relacéo ao total de bibliotecas e arquivos publicos cadastrados no mesmo
sistema.

— Numero de museus que disponibilizam informacao sobre seus acervos em plataforma
integrada ao Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais (SNIIC), em relacéao
ao total de museus cadastrados no mesmo sistema.
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Fonte de afericdo: Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais (SNIIC), Sistema
Brasileiro de Museus (SBM), Sistema Nacional de Arquivos (SINAR) e Sistema Nacional de
Bibliotecas Publicas (SNBP).
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Ampliacao e qualificacao de espacos culturais

b

Esta meta se refere a garantia do atendimento da Convencao Internacional sobre os
Direitos das Pessoas com Deficiéncia e o cumprimento da Lei n° 10.098/00.

A Convencéo Internacional sobre os Direitos da Pessoa com Deficiéncia tem como
propdsito “promover, proteger e assegurar o exercicio pleno e equitativo de todos os direitos
humanos e liberdades fundamentais por todas as pessoas com deficiéncia e promover o
respeito pela sua dignidade inerente”. No que se refere a cultura, a Convencao defende a
garantia do acesso das pessoas com deficiéncia aos bens e atividades culturais em
formatos acessiveis, aos locais que promovem agdes culturais, além da promoc¢ao do seu
potencial artistico, criativo e intelectual e do reconhecimento de sua identidade cultural e
linguistica.

A Lei n° 10.098/02, por sua vez, estabelece normas gerais e critérios basicos para a
promocao da acessibiidade das pessoas com deficiéncia ou mobilidade reduzida,
mediante a supressdao de barreiras e de obstaculos nas vias e espacos publicos, no
mobiliario urbano, na construcédo e reforma de edificios e nos meios de transporte e de
comunicacgao, notadamente nos equipamentos culturais — bibliotecas publicas, museus,
cinema e teatros.

A acessibilidade € uma das questdes centrais para a qualidade de vida e o pleno exercicio
da cidadania pelas pessoas com deficiéncia. Com efeito, as dificuldades de locomocao
nas vias publicas e de acesso aos transportes publicos, a par de indmeros constrangimentos,
freqientemente inviabilizam o exercicio por essas pessoas dos seus direitos a educacao, a
salde, a cultura e ao trabalho.

Esta meta exige o cumprimento minimo de requisitos, quais sejam: banheiros adaptados;
estacionamentos com vagas reservadas e sinalizadas; acesso a pessoas portadoras de
deficiéncia ou com mobilidade reduzida; sinalizagdo visual e tatil para orientagcdo de
pessoas portadoras de deficiéncia auditiva e visual, conforme ABNT; e espacos reservados
para cadeira de rodas e lugares especificos para pessoas com defici€ncia auditiva e visual
com acompanhante.

Além disso, estimula os equipamentos culturais a desenvolver acdes voltadas para a
promocao da efetiva fruicao cultural por parte das pessoas com deficiéncia.
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Situagcdo atual: Atualmente, 53% dos museus cadastrados no Sistema Brasileiro de Museus
tém acao de acessibilidade. Nao existem informacgdes oficiais sobre a realidade dos teatros,
das bibliotecas e dos cinemas.

Indicador: Niumero de bibliotecas publicas, museus, cinemas e teatros atendendo requisitos
legais de acessibilidade e desenvolvendo acdes de promocao da fruicao cultural por parte
das pessoas com deficiéncia, em relacao ao total desses equipamentos.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC).
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Ampliacao e qualificacao de espacos culturais

Esta meta refere-se aos programas de modernizacado de museus e bibliotecas. O objetivo
€ modernizar 1500 bibliotecas publicas e 328 museus até 2020.

O Programa de Modernizacdo de Museus visa oferecer aporte financeiro a unidades
museoldgicas, para sua modernizagédo, mediante apoio para aquisicdo de equipamentos,
material permanente e acervos. Os programas da Fundacao Biblioteca Nacional (FBN)
buscam revitalizar bibliotecas ja existentes em estados e municipios.

A modernizagcdo de bibliotecas publicas deve levar em consideracdo ndo apenas o
aprimoramento das instalac6es, mas oferecer as condicdes para o desenvolvimento
humano e social, promover atividades de mediacao da leitura, disseminar a informacao
de forma democratica e acessivel, incentivar o interesse pelas artes, pela cultura de moda
e de design e pelas ciéncias, estimular a integracdo da biblioteca com outras linguagens
culturais, contribuir para a inclusdo digital da populacéo, privilegiar, registrar e difundir a
tradicdo da heranca cultural da comunidade.

Ja em relacdo aos museus, 0s projetos de modernizacao destes espacos devem estar
voltados a cultura, memoaria e patrimbdnio. Terdo por objetivo ampliar, estimular e viabilizar
a continuidade e a sustentabilidade das atividades das instituicdes museais, a fim de
fomentar o processo sociocultural nacional.

Situacao atual: Até 2010, 11,5% (609 de um total de 5.303) das bibliotecas publicas foram
contemplados pelo programa de modernizacdo. Em relacdo aos museus, 3% (94 de um
total de 3.025) foram contemplados pelo programa.

Indicador: NUmero de bibliotecas publicas e de museus contempladas pelos respectivos
programas federais de modernizacéo, a partir de 2007, em relac&o ao total de bibliotecas
publicas e museus dos respectivos cadastros nacionais.

Fonte de afericdo: Sistema Brasileiros de Museus (SBM) e Sistema Nacional de Bibliotecas
Publicas (SNBP).
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Ampliacao e qualificacao de espacos culturais

Esta meta refere-se a ampliacdo do nimero de espacos culturais integrados a esporte e
lazer em areas de baixo desenvolvimento socioecondmico.

Um dos meios de se potencializar a construcdo e manutencéo de equipamentos culturais
€ promover a integracdo entre espacos educacionais, esportivos, pragas, parques de
lazer e cultura em espacos de livre acesso que oferecam aos cidadaos de diferentes
faixas etarias um ambiente propicio para seu desenvolvimento.

O governo federal lancou, em 2010, o projeto Pracas dos Esportes e da Cultura. Tais pracas
s&0 equipamentos publicos municipais que irao reunir, em um s6 local, acdes das areas de
cultura, lazer, esportes, formacao e qualificacdo para o mercado de trabalho, além de
servicos de assisténcia e inclusdo social, com o objetivo de promover a cidadania e reduzir
a pobreza nas areas onde serdo implantadas.

Além do Ministério da Cultura (MinC), instituicGes da sociedade civil, privadas e publicas,
também desenvolvem iniciativas similares as Pracas de Esporte e Cultura, que poderao ser
consideradas para o desenvolvimento dessa meta.

Situacao atual: O programa Pracas dos Esportes e da Cultura teve inicio em 2011.

Indicador: Soma dos espacos implantados pelo projeto Praca dos Esportes e da Cultura,
do governo federal, com atividades mensais, a partir de 2011, e de outros espagos com as
mesmas caracteristicas.

Fonte de aferic&o: Ministério da Cultura (MinC).
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Ampliacao e qualificacao de espacos culturais

Esta meta refere-se & capacitacdo de gestores dos equipamentos culturais. Para que 0s
equipamentos culturais tenham pleno e adequado funcionamento dos equipamentos
culturais, se reconhece a necessidade de que seus gestores e funcionarios sejam
capacitados e qualificados.

A capacitacdo deve abordar temas relacionados a: gestdo de equipamentos publicos;
apropriacdo de conteudo dos servicos oferecidos; elaboracdo e gestdo de projetos;
producéo e programacao de atividades; leis de incentivo, editais e captacao de recursos;
e ao estabelecimento de parcerias com entes publicos e privados.

PropBe-se desenvolver programas de capacitacado para gestores ou funcionarios dos
equipamentos culturais, de forma articulada aos projetos apoiados pelo MInC de
construcao ou qualificacédo desses equipamentos.

Situacao atual: Trata-se de um programa a ser implementado pelo Ministério da Cultura.

Indicador: NUmero de equipamentos culturais apoiados pelo MinC com pelo menos um
funcionario ou gestor capacitado pelo programa, em relacdo ao total de equipamentos
culturais apoiados pelo MinC.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC).
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Fortalecimento institucional e articulacao federativa

A criacao do Sistema Nacional de Cultura (SNC), projeto em tramitacdo no
Congresso Nacional com a Proposta de Emenda Constitucional n° 416/2005,
fomentou a criacédo de formas de gestdo compartilhada, descentralizada e
participativa, em todo o territério nacional, envolvendo o poder publico em
todas as esferas de governo. Nesse universo de agentes ja se realizaram
inimeros féruns, seminarios e conferéncias, além da promocéao e incentivo a
criacdo de o6rgaos colegiados de participagcdo. No entanto, o ritmo do
processo de construcdo do SNC esta condicionado as realidades
financeiras, de gestdo, comunicacao, etc., experimentadas pelos estados,
DF, municipios e Uniao. Portanto, mesmo com os avancos dos ultimos anos e
com os esforcos que levaram a um numero significativo de adesbes de
municipios ao sistema, o maior desafio da area cultural ainda é
institucionalizar o conjunto de iniciativas, por meio da consolidacdo de
politicas continuadas que levem em conta a capacitacao de trabalhadores
e gestores, a criacao de estruturas organizacionais (secretarias, fundacoes,
etc.), conselhos e fundos. Ainda como desafio estd a consolidacdo do
Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais (SNIIC), que servira
de instrumento de acompanhamento, avaliacdo e aprimoramento das
politicas publicas de cultura.

As acdes vinculadas a este tema buscam consolidar a implantagcdo do
Sistema Nacional de Cultura como instrumento de articulacédo, gestao,
informacéo, formacéo, fomento e promocédo de politicas publicas de
cultura, com participacao e controle da sociedade civil e envolvendo as trés
esferas de governo. Do ponto de vista das relacdes entre os entes federados,
as acles enfatizam a cooperacdo e sintonia na formulacdo de politicas
publicas e de planos de cultura federal, estaduais, distrital € municipais, assim
como incentivam o empenho na criacdo e a padronizacao dos fundos
estaduais e municipais de cultura. Por sua vez, o incentivo a formacao de
redes e consorcios intermunicipais e a capacitacao da gestado publica na
area da cultura buscam elevar a eficiéncia e a eficacia das acdes de
planejamento e execucao de politicas regionais de cultura.
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Fortalecimento institucional e articulacao federativa

Esta meta refere-se a adesao e participagao dos entes federados, de forma integrada ao
Sistema Nacional de Cultura (SNC). Além da formalizacéo do acordo de adesao ao SNC,
a meta engloba a existéncia de conselhos, planos e fundos de cultura.

O estabelecimento do SNC é um marco institucional de suma importancia para o
desenvolvimento das politicas culturais no Brasil. Por ser um sistema de articulacao, gestao,
informacao e formacao de politicas de cultura pactuado entre os entes federados, com a
participacdo da sociedade civil, ele podera efetivar o Plano Nacional de Cultura,
promovendo o pleno exercicio dos direitos culturais e o acesso as fontes de cultura
nacional.

A meta proposta esta fundamentada na evolugéo da atuacao do proprio SNC. E também
na intencdo de que este se torne o principal instrumento de informacéo, articulagcédo e
pactuacao entre os atores responsaveis pela cultura no Brasil.

Situacao atual: Em 2010 havia duas unidades da federacao (7,7%) e 94 municipios (1,7%)
com Acordos de Cooperacao Federativa para desenvolvimento do Sistema Nacional de
Cultura publicados.

Indicador: Numero de unidades da federacdo (UF) e municipios com Acordo de
Cooperacédo Federativa para desenvolvimento do Sistema Nacional de Cultura
publicado, e com existéncia de conselho, plano e fundo de cultura em funcionamento,
em relacao ao total de UF e municipios.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC).

— -~
# | | \= Primeira Versdo das Metas do Plano Nacional de Cultura

£

i

48



Fortalecimento institucional e articulacao federativa

Esta meta refere-se a criacdo de secretarias com atuagao exclusiva na area da cultura
nos unidades da federacdo e no Distrito Federal. Por “secretaria de cultura exclusiva”
entende-se 6rgdo da administracdo direta com competéncia exclusiva sobre a cultura,
sem abranger outras areas como turismo, meio-ambiente, esporte e educacao.

A construcdo de politicas de cultura pactuadas entre os entes federados, com
participacdo da sociedade civil, demanda instituicbes politicamente fortalecidas,
profissionalmente qualificadas e focadas na tarefa de contribuir para o avanco da politica
cultural no Brasil. Nesse sentido, € de fundamental importancia o estabelecimento de
organizacdes exclusivas para lidar, no ambito estadual e do Distrito Federal, com questdes
relativas as politicas culturais, a saber, as secretarias de cultura.

Situacéo atual: Em 2010 havia 18 secretarias nas unidades da federacdo (UF), o que
representava 67%.

Indicador: Nimero de unidades da federecdo com secretarias de cultura exclusivas, em
relacéo ao total de UF.

Fonte de afericdo: FOrum dos Secretarios e Dirigentes Estaduais de Cultura.
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Fortalecimento institucional e articulacao federativa

Esta meta refere-se ao funcionamento do Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores
de Cultura (SNIIC), tanto para o acompanhamento da realizacdo do Plano Nacional de
Cultura (PNC), quanto para o desenvolvimento da politica cultural no Brasil como um todo.

A criacdo de sistemas de informac&o e indicadores para monitoramento e avaliagao
constitui-se em uma das etapas mais sensiveis na gestdo de programas e politicas
publicas, sobretudo de desenvolvimento social, ainda que sua relevancia seja
inquestionavel.

O Brasil, além de sua vasta extensao territorial, conta com um sistema administrativo
descentralizado o que representa um desafio para a implementacdo de politicas publicas
em qualquer setor. O desenvolvimento do Sistema Nacional de Cultura (SNC), por meio de
politicas e programas pactuados e integrados de forma descentralizada e participativa,
ndo pode prescindir da tomada de decisdo com base em informacdes e evidéncias. O
pleno funcionamento do SNIIC é, portanto, um fator estratégico para a efetividade do
Plano Nacional de Cultura.

Situacao atual: O Sistema Nacional de Indicadores e Informacdes Culturais (SNIIC) esta em
fase de implantacéao.

Indicador: Numero de unidades da federacao (UF) e dos municipios que alimentam
anualmente o SNIIC com os campos obrigatérios das informacdes sobre o érgdo publico
gestor de cultura, em relacao ao total dos mesmos.

Fonte de afericdo: Sistema de Informacdes e Indicadores Culturais (SNIIC).

— -~
# | | \= Primeira Versdo das Metas do Plano Nacional de Cultura

£

i

50



Fortalecimento institucional e articulacao federativa

35) Gestores de cultura capacitados em cursos promovidos
ou certificados pelo Ministério da Cultura:

- 100% das unidades da federacao (UF)
- 30% dos municipios

Esta meta refere-se & promocao ou fomento pelo Ministério da Cultura de cursos de
capacitacao dirigidos aos gestores culturais. A importancia da capacitacdo de gestores
culturais para o fortalecimento das instituicdes envolvidas no Sistema Nacional de Cultura
(SNC), e a decorrente implementacdo do Plano Nacional de Cultura (PNC) sao
incontestadas enquanto fatores imprescindiveis no desenvolvimento de politicas publicas
culturais para o pais. Ademais, 0 compromisso estabelecido nesta meta visa a existéncia,
cada vez maior, de equipes estaduais e municipais qualificadas para a implementacao
de politicas culturais, para o inter-relacionamento com a sociedade civil e para a efetiva
implementacéo do PNC.

Situacdo atual: Foi realizado até o momento um projeto piloto de capacitagcdo de
gestores publicos com 60 gestores de municipios da Bahia (BA).

Indicador: Numero de unidades da federacao (UF) e municipios com gestores publicos de
cultura capacitados em cursos promovidos ou certificados pelo Ministério da Cultura entre
2011 e 2020, em relacao ao total de UF e municipios.

Fonte de aferi¢do: Ministério da Cultura (MinC).
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Participacao social

As diretrizes, objetivos e ac6es do Plano Nacional de Cultura (PNC) foram
respaldados por um amplo processo de consulta, no qual estiveram o0s
participantes das Conferéncias Nacionais de Cultura. A participacéo social e
o compartihamento de responsabilidades entre Estado e sociedade sao
indispensaveis para a formulagcédo, implementacédo e avaliacéo das politicas
publicas de cultura. A ampliacao de processos de participacao permite tanto
a aproximacao da gestdao das comunidades e publicos locais, como garante
a transparéncia no uso dos recursos e discussao de prioridades. A legitimidade
da atuacdo do Estado nas politicas culturais passa a se fundamentar no
envolvimento da sociedade nos processos de gestao compartilhada por meio
de rede e meios institucionais (como conselhos, camaras setoriais e
conferéncias de cultura), ou nao-institucionais (como audiéncias publicas,
féruns e encontros).

As acdes do Plano Nacional de Cultura (PNC) voltadas para esse tema
estimulam a ampliacdo da participagcdo social na formulacao,
implementacdo, monitoramento e avaliacado de politicas publicas, e de
canais de diadlogo entre instituicdes e sociedade civil. Assim, por um lado,
apoiam a implementagcdo e acompanhamento participativo de programas,
projetos e planos de cultura e, por outro, propdem a constituicdo e
fortalecimento de espacos participativos de discussdo e deliberagcdo, como
conselhos de cultura, conferéncias, féruns e colegiados. Dentre esses espacos,
ressalta-se a realizagcdo da Conferéncia Nacional de Cultura a cada quatro
anos e das conferéncias setoriais, as quais abrem espaco para a participacao
e controle social dos meios artisticos e culturais em questdes especificas a
cada linguagem artistica e manifestacéo cultural.

A g, g
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Participacao social

Esta meta refere-se a verificacao da realizacdo quadrianual das Conferéncias Nacionais
de Cultura, em atencdo aos mecanismos de gestao participativa e democratica para a
construgcao e aperfeicoamento das politicas publicas culturais, com amplo envolvimento
dos entes publicos das esferas federal, municipal e estadual e das diversas instancias da
sociedade civil.

A importancia desta meta se relaciona especialmente a busca de estimulo & organizacéo
de instAncias consultivas que contribuam para o fortalecimento de mecanismos de
participacdo da sociedade civii e ampliacdo do didlogo entre os agentes culturais,
criadores, demais atores sociais e governos federal, estaduais, municipais e distrital.

A participagdo nas Conferéncias Nacionais deve seguir seu regimento interno, que
pressupde arealizacao de conferéncias municipais ou intermunicipais, estaduais e distrital.

Situacdo atual: A 12 Conferéncia Nacional de Cultura foi realizada em 2005, com
participacdo de cerca de 60 mil pessoas e envolveu 1.190 municipios em conferéncias
municipais e intermunicipais e 17 estados em conferéncias estaduais. A 22 Conferéncia
Nacional de Cultura foi realizada em 2009 (etapas municipais e estaduais) e 2010 (etapa
nacional), com a participacdo de cerca de 220 mil pessoas. Envolveu mais de 3.200
municipios em conferéncias municipais e intermunicipais, os 26 estados em conferéncias
estaduais e o Distrito Federal na conferéncia distrital.

Indicador: Numero de unidades da federacdo e municipios integrados ao Sistema
Nacional de Cultura (SNC) participantes da Conferéncia Nacional, em relacdo ao total de
UF e municipios que integram o SNC.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC).

— -~
# | | \= Primeira Versdo das Metas do Plano Nacional de Cultura

£

i

53



Participacao social

Esta meta refere-se a implementacao de plataforma digital de governanca colaborativa,
mensurando a distribuicdo relativa do total de usuarios por ano em cada uma das
macrorregides brasileiras, conforme indicado a seguir:

Brasil — total de 190.732.694 (100%); usuarios (minimo) 100.000
Nordeste - total de 53.078.137 (27,8%); usuarios (minimo) 27.800
Norte - total de 15.865.678 (8,3%); usuarios (minimo) 8.300
Centro-Oeste - total de 11.636.728 (7,4%); usuarios (minimo) 7.400
Sul — total de 25.107.616; (14,4%); usuarios (minimo) 14.400
Sudeste - total de 80.353.724 (42,1%); usuarios (minimo) 42.100

A plataforma de governanca colaboratva €é um ambiente na internet para
acompanhamento das metas do Plano Nacional de Cultura, discussdo sobre politicas
culturais e interlocucao e didlogo com o Conselho Nacional de Politica Cultural (CNPC).

Relaciona-se ao compromisso de aprimorar 0s processos de consulta e participacao da
sociedade na formulagcdo de politicas culturais, utilizando-se de diversos sistemas de
compartiihamento e acesso a informacdes entre a sociedade civil, governos e meio
artistico e cultural. Ao mesmo tempo contribui para a estruturacado de redes de
acompanhamento publico dos processos de realizagcdo das politicas culturais.

Nesse processo, considera-se fundamental observar a proporcionalidade da participacao
de usuarios na ordem direta das diferencas e especificidades - populacao, taxas de
urbanizacédo, etc. de cada uma das cinco macrorregibes brasileiras (IBGE): Regiao
Sudeste, Regiao Sul, Regidao Nordeste, Regiao Centro-oeste e Regiao Norte.

Situacdo atual: A plataforma de governanca colaborativa estd em processo de
desenvolvimento.

Indicador: NUmero de usuarios cadastrados na plataforma de governanca colaborativa,
segundo distribuicdo nas macrorregides do pais.

Fonte de afericdo: Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais (SNIC).
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Desenvolvimento sustentavel da cultura

A cultura e seus diversos circuitos de producéao e circulagao formam um
conjunto de atividades fundamentais para o desenvolvimento econdémico e
social. Enquanto esfera de inovacao e expressao da criatividade, a cultura
apresenta-se como setor estratégico para o desenvolvimento social justo e
sustentavel que toma como referéncia a biodiversidade e sua relagcdo com
modelos de manejo presentes nas populagdes tradicionais. Para ampliar a
participacao da cultura neste processo de desenvolvimento € necessario
promover as condicdes necessarias para a consolidacdo da economia
criativa e induzir estratégias de sustentabilidade nos processos culturais.

Ressalta-se, nesse sentido, a relevancia de incorporar abordagem voltada
para a economia criativa, a qual compreende os ciclos de criacao,
producéo, distribuicdo, difusdo, consumo e fruicdo de bens e servicos
produzidos, em sua maioria compostos por empreendimentos de natureza
cultural. Nessa perspectiva, setores criativos sdo entendidos como aqueles
cujas atividades econdémicas tém como processo principal o ato criativo
gerador de valor simbdlico, elemento central da formacao do preco que
resulta em producao de riqueza cultural.

O Plano Nacional de Cultura (PNC) dedicou um capitulo especifico para
tratar da economia criativa e do desenvolvimento sustentavel, considerando
a importancia tanto da sustentabilidade das atividades culturais, quanto da
interface entre a cultura, a inclusédo social e o meio ambiente. Suas acdes
vao desde o fomento ao uso comercial sustentavel de bens e servigos
culturais até a expansdo dos setores e dos servicos criativos. Com elas,
pretende-se reduzir assimetrias e disparidades regionais, especialmente nas
atividades e campos nos quais a cultura interage com os mercados. Como
diretriz norteadora, h&a o incentivo a modelos de desenvolvimento sustentavel
gue reduzam a desigualdade regional sem prejuizo da diversidade. Entre as
acoes que compdem este tema encontram-se: a identificacado das cadeias
produtivas; o fomento a redes e arranjos produtivos; a formalizagcdo e

qualificacdo do mercado de trabalho do setor cultural; o fomento a
inovacgao tecnoldgica; e a integracao da cultura com o turismo.
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Desenvolvimento sustentavel da cultura

Esta meta refere-se a participagdo da producdo cultural no PIB brasileiro e sinaliza o
potencial das atividades culturais na promocao do desenvolvimento regional e nacional.

O PIB é o principal medidor do crescimento econdmico de uma regiao, seja ela uma
cidade, estado, pais ou grupo de nacdes. A sua medida é feita a partir da soma do valor
de todos os servicos e bens produzidos na regido escolhida, em um periodo de tempo
determinado.

Destaguem-se os esforcos que vem sendo empreendidos desde 2003, pelo governo
federal, notadamente o Ministério da Cultura, em conjunto com o Instituto de Pesquisa
Econbmica Aplicada (Ipea), no desenvolvimento do PIB cultural. Trata-se de um indicador
social de dificil mensuracado, ja que o setor cultural abarca ndo somente areas formais,
mas também segmentos informais e artesanais, como as rendeiras do Nordeste do pais, a
tecnologia de ponta e o desenvolvimento de programas para computadores, entre outros
exemplos.

Estima-se que as atividades culturais, em 2020, representardo 4,5% do PIB, gerando riquezas
para o pais no valor de 164,7 bilhdes de reais (valores de 2010).

A Portaria Normativa Interministerial n°130/10, que envolve os Ministérios da Fazenda,
Planejamento e Cultura, institui o Comité Gestor para Desenvolvimento da Conta Satélite
da Cultura, que ira desagregar o PIB, possibiitando mensurar com precisdo e
periodicidade o impacto das atividades culturais na economia do Brasil (“PIB da Cultura™).
Resultara num sistema de informacdes continuo, confiavel e comparavel que possibilitara
a analise e avaliacdo econdmica das atividades culturais, auxiliando na tomada de
decisGes publicas e privadas. ApGs a implantagcdo da Conta Satélite, dados mais precisos
poderao levar a necessidade de revisao da meta.

Situacao atual: Em 2010, as atividades culturais representaram 2,6% do PIB, cerca de R$
95,157 bilhdes.

Indicador: Montante de recursos gerados pelo setor cultural em relagdo ao PIB do pais no
ano.

Fonte de afericdo: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Instituto de Pesquisa
Econémica Aplicada (Ipea).
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Desenvolvimento sustentavel da cultura

Esta meta refere-se a identificacéo dos elos das cadeias produtivas da economia criativa.
A economia criativa € um setor estratégico e dinamico, tanto do ponto de vista
econdmico quanto social. Suas diversas atividades geram trabalho, emprego, renda e sao
capazes de propiciar oportunidades de inclusdo social.

A cadeia produtiva, por sua vez, € um conjunto de etapas consecutivas, ao longo das
gquais os diversos insumos sofrem algum tipo de transformacéo, até a constituicao de um
produto final - bem ou servico — e sua colocacdo no mercado. Trata-se, portanto, de uma
sucessao de operacodes integradas, realizadas por diversas unidades interligadas como
uma corrente. Envolve o conjunto de agentes econdmicos vinculados a producéao,
distibuicdo e consumo de determinado bem ou servico, e as relagcfes que se

estabelecem entre eles.

A interseccao entre esses dois conceitos possibilitara a visibilidade das potencialidades do
segmento cultural na producéao, fruicao e circulacao dos bens e servicos culturais tangiveis
e também dos imateriais, com sustentabilidade econdmica e ganhos sociais.

Situacao atual: Ha estudos sobre algumas cadeias produtivas da economia da cultura
sendo desenvolvidos, como do audiovisual, moda, etc., que serao utilizados como marco
inicial dos mapeamentos.

Indicador: Nimero de estudos de mapeamentos completos, em relagcdo ao total das
cadeias produtivas da economia criativa.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC).
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Desenvolvimento sustentavel da cultura

Esta meta refere-se ao apoio aos Arranjos Produtivos Locais atuantes no campo da cultura
e a iniciativas similares a esses.

Arranjos Produtivos Locais (APL) s@do conjuntos de atores econdmicos, politicos e sociais
localizados num mesmo territério, que desenvolvem atividades econdbmicas correlatas e
que apresentam vinculos de producao, cooperacao, interacao e aprendizagem. Um APL
se caracteriza por niamero significativo de empreendimentos e individuos que atuam em
torno de uma atividade produtiva predominante. Compartiham formas percebidas de
cooperacao e algum mecanismo de governanca, podendo incluir pequenas, médias e
grandes iniciativas.

O apoio aos APLs e a projetos similares é fruto de uma nova percepcao de politicas
publicas de desenvolvimento, em que o local passa a ser visto como um eixo orientador
de promocdo econdmica e social. Iniciativas de fomento dessa natureza promovem a
sustentabilidade da cultura, tendo importancia estratégica para o seu desenvolvimento.

Situacao atual: Nenhum projeto desenvolvido até o momento.

Indicador: Nimero de projetos desenvolvidos pelo Ministério da Cultura e Fundacao

Cultura Palmares, voltados a sustentabilidade econdmica da producao cultural local,
incluindo os Arranjos Produtivos Locais (APLs) criativos.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC) e Fundacao Cultural Palmares (FCP).
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Desenvolvimento sustentavel da cultura

Esta meta refere-se a tornar institucionalizagcdo dos denominados “territérios criativos”. Ha
dois tipos de territérios criativos: as bacias criativas e as cidades criativas. A
institucionalizacdo de bacias criativas se refere ao reconhecimento pelo Ministério da
Cultura (MinC) e a criacdo de um sistema de governanca compartilhada, entre o poder
publico e a sociedade civil, das chamadas “bacias criativas”. Essas consistem em regides
geogréficas formadas por diversos territérios com identidade cultural convergente, que
representem cidades e polos criativos regionais.

Nesses poblos coexiste um grande numero de atividades, que vao das industrias culturais
classicas (como cinema, musica e editorial) a setores como propaganda, arquitetura, o
mercado de artes e antiguidades, artesanato, design, moda, video, softwares de lazer
interativo, artes cénicas, softwares e jogos de computador, televisao e radio, e ainda, as
“inddstrias criativas” que, regra geral, sao definidas como aquelas que utilizam insumos
criativos e geram propriedade intelectual.

As cidades criativas, por sua vez, se referem a um complexo urbano onde as atividades
culturais de varios tipos sao parte integrante da dindmica local. Sera uma chancela
concedida pelo MIinC as cidades brasileiras que apresentarem candidatura em alguma
area tematica (musica, cinema, teatro etc.) e atenderem a um conjunto de parametros e
requisitos. Compreende também uma rede virtual de interlocucdo e integracao das
referidas cidades chanceladas.

Situacado atual: A politica de institucionalizagcdo de territorios criativos esta em processo de
desenvolvimento na Secretaria da Economia da Cultura/MinC.

Indicador: Numero de bacias e de cidades criativas institucionalizadas pelo Ministério da
Cultura a partir de 2011.

Fonte de aferic&o: Ministério da Cultura (MinC).
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Desenvolvimento sustentavel da cultura

N

Esta meta refere-se a afericdo do aumento da participacdo da producao
cinematografica brasileira no total de bilhetes vendidos nas salas de cinemas. Trata-se de
fortalecer as bases para o desenvolvimento de uma economia audiovisual competitiva e
inovadora, baseada na producéao e circulacado de obras brasileiras, comprometida com a
diversidade cultural e com a ampliacao do acesso da populacado as obras audiovisuais.

Em 2010, segundo a Ancine, os cinemas brasileiros venderam 134,8 milhGes de ingressos,
guase 20% mais que no ano anterior (112,7 milhdées). E faturaram R$ 1,26 bilhdo, 30% acima
dos R$ 970 milhdes contabilizados em 2009.

Ha um espaco significativo para os exibidores de fiimes nacionais ocuparem no Brasil. Com
quase 200 milhées de habitantes, o pais dispde de apenas 2,5 mil salas; apesar do
crescimento dos ultimos dois anos, poderia abrigar até 5 mil. Parte dessa caréncia ja esta
sendo suprida num ritmo que elevara para cerca de 4 mil o numero de salas nos préximos
anos, segundo estimativas do mercado. O lastro desses investimentos s&o as perspectivas
econdmicas do pais.

Situacéo atual: Segundo a Ancine, em 2010 a participacao dos filmes brasileiros na
qguantidade de bilhetes vendidos nas salas de cinema foi de 19%.

Indicador: Nimero de bilhetes vendidos em salas comerciais de cinema para filmes com
producdo ou coproducéo brasileira, em relacdo ao total de bilhetes vendidos em
cinemas.

Fonte de afericdo: Agéncia Nacional de Cinema (Ancine).
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Desenvolvimento sustentavel da cultura

43) Instituicao piblica federal de promocao e regulacao
de direitos autorais implantada

Esta meta refere-se a necessidade de implantacao de uma instituicao publica federal de
regulacdo, mediacao, promocao e registro dos direitos autorais.

Observa-se no Brasil uma fragilidade no sistema legal e institucional do setor autoral,
incapaz de atender de forma eficaz e equilibrada todos os interesses envolvidos nesse
campo.

A revisdo da Lei de Direitos Autorais (Lei n°9610/98), em andamento, pretende redefinir o
papel do poder Executivo no campo autoral, enderecando aquelas novas competéncias
ao Ministério da Cultura (MinC), com destaque para os problemas relacionados a gestao
coletiva de direitos, uma das atividades a serem migradas e desenvolvidas pelo novo
o6rgao especializado e vinculado ao Ministério da Cultura.

Situacao atual: Criagao da instituicdo em estudo.

Indicador: Instituicao publica federal de promocéao e regulacao de direitos autorais criada
e implantada.

Fonte de afericdo: Ministério da Cultura (MinC).
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Desenvolvimento sustentavel da cultura

Esta meta refere-se & necessidade de estimular a formalizacdo do mercado de trabalho
do setor cultural, de modo a reduzir a informalidade do trabalho artistico, dos técnicos,
produtores e demais agentes atuantes no campo e valorizar o trabalhador da cultura.

Considera-se como emprego formal aquele que abarca os empregados celetistas,
estatutarios, avulsos, temporarios e outros considerados pelo Ministério do Trabalho e
Emprego (MTE), na Relacdo Anual de Informacdes Sociais (RAIS), onde pode ser
consultada a estrutura detalhada das atividades do setor cultural, seus coédigos e
denominacdes.

A meta aponta para um crescimento nos empregos formais do setor cultural de 1.580.209
para 3.081.187 postos, entre 2010 e 2020, ou seja, a criacdo de mais 1.500.978 empregos
formais.

Situacao atual: Em 2010 o setor cultural possuia um total de 1.580.209 empregos formais.

Indicador: Niumero de empregos formais no setor cultural de acordo com dados da RAIS
(Ministério do Trabalho e Emprego) utilizando as atividades culturais que constam no
Sistema de Informacdes e Indicadores Culturais (2007) do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE).

Fonte de afericdo: Relagcdo Anual de Informacdes Sociais (RAIS/Ministério do Trabalho) e
Sistema de Informacfes e Indicadores Culturais, Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE, 2007).
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Mecanismos de fomento e financiamento

Em complemento as iniciativas voltadas para o desenvolvimento
econdmico, deve ser incentivada a diversificacdo dos mecanismos de
fomento e financiamento, buscando superar gargalos e estimular as
potencialidades do setor cultural. Reconhecendo que o sistema de
producao cultural tem caracteristicas distintas que variam conforme a
natureza dos bens culturais, as politicas de fomento a cultura devem atuar
de acordo com as especificidades das linguagens artisticas, das expressdes
e identidades culturais de grupos e atores envolvidos. Desta forma, busca-se
0 aprimoramento de instrumentos legais, de forma a dar transparéncia e
garantir o controle social dos processos de selecdo e de prestacado de
contas de projetos incentivados com recursos publicos. Bem como ampliar e
regulamentar as contrapartidas socioculturais de desconcentracao regional,
de acesso, apoio a producédo independente e pesquisa para o incentivo a
projetos com recursos oriundos da rendncia fiscal.

As acdes do Plano Nacional de Cultura (PNC) agregadas neste tema
voltam-se para o aprimoramento do sistema de financiamento e fomento a
cultura. Reconhecem a necessidade de se estabelecer critérios
transparentes para o financiamento publico e incentivam a consolidacao de
parcerias, acordos com bancos, agéncias de crédito, fundos publicos e
privados para o financiamento das artes e manifestac6es culturais. Alem
disso, buscam estabelecer instrumentos que viabilizem a producdo e
circulacdo comercial de bens culturais e a autonomia das instituicdes
culturais. Referem-se também a melhor distribuicdo de recursos de rendncia
fiscal e a importancia da criacdo de modelos de negdcios culturais
inovadores e sustentaveis. Em suma, buscam impactar no aumento de
recursos publicos diretos investidos na cultura, ao mesmo tempo em que

propdem maior participacao de recursos privados.

A g, g
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Mecanismos de fomento e financiamento

45) Aumento em 37% dos recursos piblicos para a cultura,
em relacao ao PIB

Esta meta refere-se ao compromisso com o aumento dos recursos publicos dedicados a
cultura no Brasil. O montante de recursos publicos das trés esferas de governo para a
cultura passou de 0,13% do Produto Interno Bruto (PIB) em 2003 para 0,19% do PIB em 2010.
Isso representa um crescimento de 46% em 7 anos. Considera-se necessario e factivel o
crescimento de 37%, acima do crescimento do PIB, dos recursos governamentais

destinados a cultura nos proximos 10 anos. E importante acresentar que no aumento
previsto de 37% nao estao incluidos os recursos provenientes das leis de incentivo fiscal.

Situacao atual: Atualmente, os recursos para a cultura correspondem a 0,19% do PIB. Esta
meta representa o compromisso de se atingir 0,26% do PIB com recursos publicos para a
cultura até 2020.

Indicador: Soma das despesas publicas das trés esferas de governo na funcédo cultura,
dividida pelo PIB do pais, em relagcdo ao indicador de 2010.

Fonte de afericdo: Balanco do Setor Publico Nacional (Ministério da Fazenda)
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Mecanismos de fomento e financiamento

Esta meta refere-se ao aumento da renuncia fiscal do governo federal para uso pelo
mecanismo de incentivo fiscal das leis federais.

Os mecanismos de incentivo fiscal a pessoas fisicas ou juridicas que doarem ou
patrocinarem projetos culturais aprovados pelo Ministério da Cultura compdem, com 0s
recursos diretos, importantes fontes de financiamento da area da Cultura. Atuaimente,
existem dois mecanismos federais de incentivo fiscal, estabelecidos nas leis n° 8.313 (Lei
Rouanet) e n° 8.685 (Lei do Audiovisual).

Da mesma forma que se pretende ampliar os recursos diretos, por meio do fortalecimento
dos fundos de cultura, deseja-se que a captacao de recursos de renuncia fiscal seja
reforcada, garantindo que mais projetos com perfil para este tipo de financiamento sejam
viabilizados.

A meta propde um aumento real, ou seja, que o recurso deve crescer 30% acima do
crescimento do PIB. Tendo como base o valor atual do PIB, na proposta da meta havera
um aumento da rendncia para R$ 1.688.498,00.

Situacao atual: A renuncia fiscal do governo federal, em 2010, foi de R$ 1.298.844,60, o que
representou 0,05% do PIB.

Indicador: Soma das renuncias fiscais federais para uso pelas leis de incentivo a cultura, no
ano, dividido pelo PIB do pais no ano, em relagéao ao indicador em 2010.

Fonte de afericdo: Sistema de Apoio as Leis de Incentivo a Cultura (Salic).
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Mecanismos de fomento e financiamento

Essa meta refere-se ao montante de recursos do Fundo Social do Pré-Sal a ser direcionado
para uso exclusivo da cultura no pais.

A Lei n°® 12.351/10, instituiu o regime de partilha para a producao de petréleo do pré-sal e
o Fundo Social (FS). O FS, criado pelo artigo 47 desta lei, € de natureza contabil e
financeira, vinculado a Presidéncia da Republica, com a finalidade de constituir fonte de
recursos para o desenvolvimento social e regional, na forma de programas e projetos nas
areas de combate a pobreza e de desenvolvimento: | - da educacgéao; Il — da cultura; Il -
do esporte; IV — da saude publica; V — da ciéncia e tecnologia; VI - do meio ambiente; e
VIl - de mitigacdo e adaptacao as mudancas climaticas.

A destinacdo de recursos desse Fundo para o setor cultural € importante estratégia de
diversificacdo dos mecanismos de fomento a cultura e representa importante
complemento ao financiamento ofertado pelo Ministério da Cultura.

Situacao atual: O Fundo Social (FS), apesar de criado em 2010, ndo foi instituido até o
momento.

Indicador: Montante do Fundo Social do Pré-Sal aplicado na area cultural, em relagcdo ao
total.

Fonte de afericdo: Comité de Gestao Financeira do Fundo Social (CGFFS), da Presidéncia
da Republica.
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Politicas setoriais

Para a efetividade das politicas publicas, € fundamental que entes
federados facam convergir suas acdes para a realizacao de objetivos
comuns. Desta forma, reforca-se a necessidade das instancias estaduais,
municipais e federal estarem articuladas e participando do Sistema Nacional
de Cultura (SNC).

Por outro lado, as politicas culturais devem reconhecer as diferencas e a
diversidade cultural do pais, consolidada num conjunto de setores que
representam as diversas diferentes linguagens artisticas, identidades e
manifestacdes culturais. Nesse sentido, € necessario que as particularidades
de cada um desses setores sejam também objeto de planejamento.

O Plano Nacional de Cultura (PNC) reconhece a necessidade do
desenvolvimento de planos setoriais que orientem as politicas publicas,
atendendo e contemplando as especificidades dos setores com maior
efetividade e eficacia. Neste tema foram agrupadas essas acdes e também
aquelas voltadas para peculiaridades dos setores culturais e linguagens
artisticas, que devem ser atendidas nestes instrumentos de planejamento
setoriais.
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Politicas setoriais

Esta meta refere-se a elaboracdo e implementacdo de planos setoriais para os temas
especificos da cultura, que tenham representacao do Conselho Nacional de Politica
Cultural.

A efetivacado das politicas culturais no Brasil esta condicionada ao pacto federativo, que
estabelece obrigacOes e responsabilidades entre instancias estaduais, municipais e
federal. Ao mesmo tempo, depende do reconhecimento e valorizacdo da diversidade
expressos nas diversas linguagens artisticas, identidades e manifestacdes culturais que
atualmente se constituem em setores culturais distintos. As politicas de cultura devem
contemplar as particularidades destes setores, os propdsitos que as impulsionam e as suas
necessidades especificas no que diz respeito ao reconhecimento social e aos instrumentos
adequados de financiamento.

Nesse sentido, para a elaboracdo e a implantacdo de planos setoriais de cultura é
necessario considerar tanto a colaboragdo entre os entes federados quanto as
especificidades de seus produtos, agentes, circuitos de producao e difusdo cultural. Neste
sentido, o Plano Nacional de Cultura (PNC) e os planos setoriais se complementam e
somam esforcos na orientagao das politicas publicas e da promoc¢ao da cultura no pais.

Situacao atual: Ja estdo elaborados oito planos setoriais, de um total de 9 colegiados
formalmente instituidos junto ao Conselho Nacional de Politica Cultural (CNPC). A
estimativa € de serem estabelecidos 10 novos colegiados, o que amplia o objetivo da
meta a ser alcancada em 2020.

Indicador: NUmero de setores do CNPC com planos setoriais elaborados e com sistemas
de acompanhamento, avaliacdo e controle social em funcionamento, em relacéo ao
total de setores com colegiado.

Fonte de afericdo: Conselho Nacional de Politicas Culturais (CNPC).
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