Institui o Plano Nacional de Cultura -
PNC, cria o Sistema Nacional de
Informagdes e Indicadores Culturais -
SNIIC e da outras providéncias.

O Congresso Nacional decreta:

CAPITULO1
DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 1° Fica aprovado o Plano Nacional de Cultura, em conformidade com o

§ 3° do art. 215 da Constitui¢ao Federal, constante do Anexo, com duragdao de 10 (dez) anos
e regido pelos seguintes principios:

culturais;

I - liberdade de expressao, criagdo e fruigao;

II - diversidade cultural;

[T - respeito aos direitos humanos;

IV - direito de todos a arte e a cultura;

V - direito a informagdo, & comunicagao ¢ a critica cultural;

VI - direito a memoria e as tradigoes;

VII - responsabilidade socioambiental;

VIII - valorizagdo da cultura como vetor do desenvolvimento sustentavel,

IX - democratizacdo das instancias de formulagdo das politicas culturais;

X - responsabilidade dos agentes publicos pela implementacao das politicas

XI - colaboragao entre agentes publicos e privados para o desenvolvimento da

economia da cultura;

XII - participacdo e controle social na formulagdo e acompanhamento das

politicas culturais.

simbolicos;

Art. 2° S3o objetivos do Plano Nacional de Cultura:

I - reconhecer e valorizar a diversidade cultural, étnica e regional brasileira;

IT - proteger e promover o patrimonio historico e artistico, material e imaterial;
III - valorizar e difundir as criagdes artisticas ¢ os bens culturais;

IV - promover o direito a memoria por meio dos museus, arquivos e colegoes;
V - universalizar o acesso a arte ¢ a cultura;

VI - estimular a presenca da arte e da cultura no ambiente educacional,

VII - estimular o pensamento critico e reflexivo em torno dos valores

VIII - estimular a sustentabilidade socioambiental;



IX - desenvolver a economia da cultura, o mercado interno, o consumo
cultural e a exportacao de bens, servicos e contetdos culturais;

X - reconhecer os saberes, conhecimentos e expressdes tradicionais € os
direitos de seus detentores;

XI - qualificar a gestdo na area cultural nos setores publico e privado;

XII - profissionalizar e especializar os agentes e gestores culturais;

XIII - descentralizar a implementacdo das politicas publicas de cultura;

XIV - consolidar processos de consulta e participagdo da sociedade na
formulacao das politicas culturais;

XV - ampliar a presenga e o intercambio da cultura brasileira no mundo
contemporaneo;

XVI - articular e integrar sistemas de gestdao cultural.

CAPITULO II ,
DAS ATRIBUICOES DO PODER PUBLICO

Art. 3° Compete ao poder publico, nos termos desta Lei:

I - formular politicas publicas e programas que conduzam a efetivagao dos
objetivos, diretrizes € metas do Plano;

IT - garantir a avaliagdo e a mensuracao do desempenho do Plano Nacional de
Cultura e assegurar sua efetivacao pelos 6rgaos responsaveis;

IIT - fomentar a cultura de forma ampla, por meio da promogao e difusdo, da
realizacdo de editais e selegcdes publicas para o estimulo a projetos e processos culturais, da
concessao de apoio financeiro e fiscal aos agentes culturais, da adocdo de subsidios
econdmicos, da implantacdo regulada de fundos publicos e privados, entre outros
incentivos, nos termos da lei;

IV - proteger e promover a diversidade cultural, a criacdo artistica e suas
manifestagdes e as expressoes culturais, individuais ou coletivas, de todos os grupos étnicos
¢ suas derivacdes sociais, reconhecendo a abrangéncia da nog¢do de cultura em todo o
territorio nacional e garantindo a multiplicidade de seus valores e formagdes;

V - promover e estimular o acesso a produ¢do e ao empreendimento cultural; a
circulacdo e o intercambio de bens, servicos e conteudos culturais; e o contato e a fruicao do
publico com a arte e a cultura de forma universal,

VI - garantir a preserva¢do do patrimdnio cultural brasileiro, resguardando os
bens de natureza material ¢ imaterial, os documentos histéricos, acervos e colecoes, as
formagdes urbanas e rurais, as linguas e cosmologias indigenas, os sitios arqueoldgicos pré-
histéricos e as obras de arte, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de
referéncia aos valores, identidades, agcdes € memorias dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira;

VII - articular as politicas publicas de cultura e promover a organizagao de
redes e consorcios para a sua implantacao, de forma integrada com as politicas publicas de
educacdo, comunicagdo, ciéncia e tecnologia, direitos humanos, meio ambiente, turismo,



planejamento urbano e cidades, desenvolvimento econdmico e social, industria e comércio,
relagOes exteriores, dentre outras;

VIII - dinamizar as politicas de intercambio e a difusdo da cultura brasileira no
exterior, promovendo bens culturais e criagdes artisticas brasileiras no ambiente
internacional; dar suporte a presencga desses produtos nos mercados de interesse econdomico
e geopolitico do Pais;

IX - organizar instancias consultivas e de participacdo da sociedade para
contribuir na formulacao e debater estratégias de execu¢do das politicas publicas de cultura;

X - regular o mercado interno, estimulando os produtos culturais brasileiros
com o objetivo de reduzir desigualdades sociais e regionais, profissionalizando os agentes
culturais, formalizando o mercado e qualificando as relagcdes de trabalho na cultura,
consolidando e ampliando os niveis de emprego e renda, fortalecendo redes de colaboragao,
valorizando empreendimentos de economia solidaria e controlando abusos de poder
econdmico;

XI - coordenar o processo de elaboracdao de planos setoriais para as diferentes
areas artisticas, respeitando seus desdobramentos e segmentacdes, € também para os demais
campos de manifestacdo simbolica identificados entre as diversas expressoes culturais e que
reivindiquem a sua estruturagdo nacional,

XII - incentivar a adesdo de organizagdes ¢ instituigdes do setor privado e
entidades da sociedade civil as diretrizes e metas do Plano Nacional de Cultura por meio de
acOes proprias, parcerias, participagdo em programas e integracao ao Sistema Nacional de
Informagdes e Indicadores Culturais - SNIIC.

§ 1° O Sistema Nacional de Cultura - SNC, criado por lei especifica, serd o
principal articulador federativo do PNC, estabelecendo mecanismos de gestdo
compartilhada entre os entes federados e a sociedade civil.

§ 2° A vinculacao dos Estados, Distrito Federal e Municipios as diretrizes e
metas do Plano Nacional de Cultura far-se-4 por meio de termo de adesdo voluntaria, na
forma do regulamento.

§ 3° Os entes da Federagdo que aderirem ao Plano Nacional de Cultura
deverdo elaborar os seus planos decenais at¢ 1 (um) ano apds a assinatura do termo de
adesdo voluntaria.

§ 4° O Poder Executivo federal, observados os limites orgamentarios e
operacionais, poderd oferecer assisténcia técnica e financeira aos entes da federacdo que
aderirem ao Plano, nos termos de regulamento.

§ 5° Poderao colaborar com o Plano Nacional de Cultura, em carater
voluntario, outros entes, publicos e privados, tais como empresas, organizagdes corporativas
e sindicais, organizacdes da sociedade civil, fundagdes, pessoas fisicas e juridicas que se
mobilizem para a garantia dos principios, objetivos, diretrizes e metas do PNC,
estabelecendo termos de adesdo especificos.

§ 6° O Ministério da Cultura exercera a funcao de coordenagao executiva do
Plano Nacional de Cultura - PNC, conforme esta Lei, ficando responsavel pela organizacao
de suas instancias, pelos termos de adesdo, pela implantacdo do Sistema Nacional de



Informagdes e Indicadores Culturais - SNIIC, pelo estabelecimento de metas, pelos
regimentos e demais especificagdes necessarias a sua implantagao.

CAPITULO III
DO FINANCIAMENTO

Art. 4° Os planos plurianuais, as leis de diretrizes or¢amentarias e as leis
or¢amentarias da Unido e dos entes da federagao que aderirem as diretrizes e metas do Plano
Nacional de Cultura dispordo sobre os recursos a serem destinados a execucdo das acoes
constantes do Anexo desta Lei.

Art. 5° O Fundo Nacional de Cultura, por meio de seus fundos setoriais, serd o
principal mecanismo de fomento as politicas culturais.

Art. 6° A alocacao de recursos publicos federais destinados as ac¢des culturais
nos Estados, no Distrito Federal e nos Municipios deverd observar as diretrizes e metas
estabelecidas nesta Lei.

Paragrafo tnico. Os recursos federais transferidos aos Estados, ao Distrito
Federal e aos Municipios deverdao ser aplicados prioritariamente por meio de Fundo de
Cultura, que sera acompanhado e fiscalizado por Conselho de Cultura, na forma do
regulamento.

Art. 7° O Ministério da Cultura, na condi¢cdao de coordenador executivo do
Plano Nacional de Cultura, devera estimular a diversificacdo dos mecanismos de
financiamento para a cultura de forma a atender os objetivos desta Lei e elevar o total de
recursos destinados ao setor para garantir o seu cumprimento.

CAPITULO IV
DO SISTEMA DE MONITORAMENTO E AVALIACAO

Art. 8° Compete ao Ministério da Cultura monitorar e avaliar periodicamente
o alcance das diretrizes e eficidcia das metas do Plano Nacional de Cultura com base em
indicadores nacionais, regionais e locais que quantifiquem a oferta ¢ a demanda por bens,
servigos ¢ contetdos, os niveis de trabalho, renda e acesso da cultura, de
institucionalizagdo e gestdo cultural, de desenvolvimento econdmico-cultural e de
implantacao sustentavel de equipamentos culturais.

Paragrafo tinico. O processo de monitoramento e avaliagdo do PNC contara
com a participagdo do Conselho Nacional de Politica Cultural, tendo o apoio de
especialistas, técnicos e agentes culturais, de institutos de pesquisa, de universidades, de
institui¢des culturais, de organizagdes e redes socioculturais, além do apoio de outros 6rgaos
colegiados de carater consultivo, na forma do regulamento.

Art. 9° Fica criado o Sistema Nacional de Informacodes e Indicadores Culturais
- SNIIC, com os seguintes objetivos:

[ - coletar, sistematizar e interpretar dados, fornecer metodologias e
estabelecer pardmetros a mensuracdo da atividade do campo cultural e das necessidades



sociais por cultura, que permitam a formulacdo, monitoramento, gestdo e avaliagdo das
politicas publicas de cultura e das politicas culturais em geral, verificando e racionalizando
a implementag¢do do PNC e sua revisdo nos prazos previstos;

IT - disponibilizar estatisticas, indicadores e outras informagdes relevantes para
a caracterizagdo da demanda e oferta de bens culturais, para a constru¢do de modelos de
economia ¢ sustentabilidade da cultura, para a adocdo de mecanismos de indugdo e
regulacao da atividade econdmica no campo cultural, dando apoio aos gestores culturais
publicos e privados;

IIT - exercer e facilitar o monitoramento e avaliacdo das politicas publicas de
cultura e das politicas culturais em geral, assegurando ao poder publico e a sociedade civil o
acompanhamento do desempenho do PNC.

Art. 10. O Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores Culturais - SNIIC
terd as seguintes caracteristicas:

I - obrigatoriedade da insercdo e atualizagdo permanente de dados pela Unido
e pelos Estados, Distrito Federal e Municipios que vierem a aderir ao Plano;

II - carater declaratorio;

IIT - processos informatizados de declaracdo, armazenamento e extracdo de
dados;

IV - ampla publicidade e transparéncia para as informagdes declaradas e
sistematizadas, preferencialmente em meios digitais, atualizados tecnologicamente e
disponiveis na rede mundial de computadores.

§ 1° O declarante sera responsavel pela inser¢do de dados no programa de
declaracao e pela veracidade das informacgdes inseridas na base de dados.

§ 2° As informagoes coletadas serdo processadas de forma sistémica e objetiva
¢ deverdo integrar o processo de monitoramento e avaliagao do PNC.

§ 3° O Ministério da Cultura poderd promover parcerias € convénios com
institui¢des especializadas na area de economia da cultura, de pesquisas socioecondmicas €
demograficas para a constituicio do Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores
Culturais - SNIIC.

CAPITULO V
DISPOSICOES FINAIS

Art. 11. O Plano Nacional de Cultura sera revisto periodicamente, tendo como
objetivo a atualizacdo e o aperfeigoamento de suas diretrizes e metas.

Paragrafo inico. A primeira revisdo do Plano seréd realizada apos 4 (quatro)
anos da promulgagdo desta Lei, assegurada a participagao do Conselho Nacional de Politica
Cultural - CNPC e de ampla representacdo do poder publico e da sociedade civil, na forma
do regulamento.

Art. 12. O processo de revisao das diretrizes e estabelecimento de metas para
o Plano Nacional de Cultura - PNC sera desenvolvido pelo Comité Executivo do Plano
Nacional de Cultura.



§ 1° O Comité Executivo sera composto por membros indicados pelo
Congresso Nacional e pelo Ministério da Cultura, tendo a participagdo de representantes do
Conselho Nacional de Politica Cultural - CNPC, dos entes que aderirem ao Plano Nacional
de Cultura - PNC e do setor cultural.

§ 2° As metas de desenvolvimento institucional e cultural para os 10 (dez)
anos de vigéncia do Plano serdo fixadas pela coordenacdo executiva do Plano Nacional de
Cultura - PNC a partir de subsidios do Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores
Culturais - SNIIC e serdo publicadas em 180 (cento e oitenta) dias a partir da entrada em
vigor desta Lei.

Art. 13. A Unido e os entes da federacdo que aderirem ao Plano deverdao dar
ampla publicidade e transparéncia ao seu conteido, bem como a realizacio de suas
diretrizes e metas, estimulando a transparéncia e o controle social em sua implementagao.

Art. 14. A Conferéncia Nacional de Cultura e as conferéncias setoriais serdo
realizadas pelo Poder Executivo federal, enquanto os entes que aderirem ao PNC ficardo
responsaveis pela realiza¢do de conferéncias no dmbito de suas competéncias para o debate
de estratégias e o estabelecimento da cooperacdo entre os agentes publicos e a sociedade
civil para a implementa¢do do Plano Nacional de Cultura - PNC.

Pardgrafo tnico. Fica sob responsabilidade do Ministério da Cultura a
realizacdo da Conferéncia Nacional de Cultura e de conferéncias setoriais, cabendo aos
demais entes federados a realizacdo de conferéncias estaduais e municipais para debater
estratégias e estabelecer a cooperagdo entre os agentes publicos ¢ da sociedade civil para a
implantacao do PNC e dos demais planos.

Art. 15. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagdo.

Senado Federal, em de de 2010.

Senador José Sarney
Presidente do Senado Federal

vpl/plc10-056t



ANEXO
PLANO NACIONAL DE CULTURA:
DIRETRIZES, ESTRATEGIAS E ACOES

CAPITULO I - DO ESTADO
FORTALECER A FUNCAO DO ESTADO NA INSTITUCIONALIZACAO DAS
POLITICAS CULTURAIS
INTENSIFICAR O PLANEJAMENTO DE PROGRAMAS E ACOES
VOLTADAS AO CAMPO CULTURAL
CONSOLIDAR A EXECUCAO DE POLITICAS PUBLICAS PARA CULTURA

O Plano Nacional de Cultura estd voltado ao estabelecimento de principios,
objetivos, politicas, diretrizes e metas para gerar condi¢des de atualizagdo, desenvolvimento
e preservacdo das artes e das expressdes culturais, inclusive aquelas até entdo
desconsideradas pela acao do Estado no Pais.

O Plano reafirma uma concep¢do ampliada de cultura, entendida como
fendomeno social e humano de multiplos sentidos. Ela deve ser considerada em toda a sua
extensao antropoldgica, social, produtiva, econdmica, simbolica e estética.

O Plano ressalta o papel regulador, indutor e fomentador do Estado, afirmando
sua missao de valorizar, reconhecer, promover e preservar a diversidade cultural existente
no Brasil.

Aos governos e suas instituicdes cabem a formulagdo de politicas publicas,
diretrizes e critérios, o planejamento, a implementagdo, o0 acompanhamento, a avaliacdo, o
monitoramento ¢ a fiscalizagdo das agdes, projetos e programas na area cultural, em dialogo
com a sociedade civil.

O Sistema Nacional de Cultura - SNC, criado por lei especifica, e o Sistema
Nacional de Informagdes e Indicadores Culturais - SNIIC orientarao a institui¢ao de marcos
legais e instancias de participa¢do social, o desenvolvimento de processos de avaliacdo
publica, a adogdo de mecanismos de regulacdo e indugdo do mercado e da economia da
cultura, assim como a territorializacao e a nacionalizac¢do das politicas culturais.

Compete ao Estado:

« FORMULAR POLITICAS PUBLICAS, identificando as areas estratégicas
de nosso desenvolvimento sustentavel e de nossa insercdo geopolitica no mundo
contemporaneo, fazendo confluir vozes e respeitando os diferentes agentes culturais, atores
sociais, formacdes humanas e grupos étnicos.

« QUALIFICAR A GESTAO CULTURAL, otimizando a alocag¢io dos
recursos publicos e buscando a complementaridade com o investimento privado, garantindo
a eficacia e a eficiéncia, bem como o atendimento dos direitos e a cobranca dos deveres,
aumentando a racionalizagdo dos processos e dos sistemas de governabilidade, permitindo
maior profissionaliza¢do e melhorando o atendimento das demandas sociais.



« FOMENTAR A CULTURA de forma ampla, estimulando a criagao,
producdo, circulacdo, promocao, difusdo, acesso, consumo, documentacdo € memoria,
também por meio de subsidios a economia da cultura, mecanismos de crédito e
financiamento, investimento por fundos publicos e privados, patrocinios e disponibilizacao
de meios e recursos.

« PROTEGER E PROMOVER A DIVERSIDADE CULTURAL,
reconhecendo a complexidade e abrangéncia das atividades e valores culturais em todos os
territorios, ambientes e contextos populacionais, buscando dissolver a hierarquizacao entre
alta e baixa cultura, cultura erudita, popular ou de massa, primitiva e civilizada, e demais
discriminagdes ou preconceitos.

 AMPLIAR E PERMITIR O ACESSO compreendendo a cultura a partir da
otica dos direitos e liberdades do cidaddo, sendo o Estado um instrumento para efetivagao
desses direitos e garantia de igualdade de condigdes, promovendo a universalizacdo do
acesso aos meios de producdo e fruicao cultural, fazendo equilibrar a oferta e a demanda
cultural, apoiando a implantacdo dos equipamentos culturais e financiando a programacao
regular destes.

« PRESERVAR O PATRIMONIO MATERIAL E IMATERIAL,
resguardando bens, documentos, acervos, artefatos, vestigios e sitios, assim como as
atividades, técnicas, saberes, linguagens e tradigcdes que ndo encontram amparo na
sociedade e no mercado, permitindo a todos o cultivo da memodria comum, da historia e dos
testemunhos do passado.

« AMPLIAR A COMUNICACAO E POSSIBILITAR A TROCA ENTRE OS
DIVERSOS AGENTES CULTURALIS, criando espagos, dispositivos e condigdes para
iniciativas compartilhadas, o intercimbio e a cooperacdo, aprofundando o processo de
integracao nacional, absorvendo os recursos tecnoldgicos, garantindo as conexdes locais
com os fluxos culturais contemporaneos e centros culturais internacionais, estabelecendo
parametros para a globalizacdo da cultura.

« DIFUNDIR OS BENS, CONTEUDOS E VALORES oriundos das criacdes
artisticas e das expressdes culturais locais e nacionais em todo o territorio brasileiro e no
mundo, assim como promover o intercimbio e a interacdo desses com seus equivalentes
estrangeiros, observando os marcos da diversidade cultural para a exportacdo de bens,
conteudos, produtos e servicos culturais.

* ESTRUTURAR E REGULAR A ECONOMIA DA CULTURA, construindo
modelos sustentaveis, estimulando a economia solidaria e formalizando as cadeias
produtivas, ampliando o mercado de trabalho, o emprego e a geracao de renda, promovendo
o equilibrio regional, a isonomia de competi¢ao entre os agentes, principalmente em campos
onde a cultura interage com o mercado, a produgdo e a distribui¢do de bens e contetidos
culturais internacionalizados.

Sao fundamentais para o exercicio da funcao do Estado:

» o compartilhamento de responsabilidades e a cooperacdo entre os entes
federativos;

* a instituicdo e atualizagdo de marcos legais;



* a criagdo de instancias de participagdo da sociedade civil;

* a cooperagdo com os agentes privados e as institui¢coes culturais;

* a relagdo com instituigdes universitarias e de pesquisa;

* a disponibilizagdo de informacgdes e dados qualificados;

* a territorializacdo e a regionalizacao das politicas culturais;

* a atualizacdo dos mecanismos de fomento, incentivo e financiamento a
atividade cultural;

* a construg¢dao de estratégias culturais de internacionalizacao e de integragao
em blocos geopoliticos € mercados globais.

ESTRATEGIAS E ACOES

1.1 Fortalecer a gestao das politicas publicas para a cultura, por meio da ampliagao das
capacidades de planejamento e execucdo de metas, a articulagdo das esferas dos poderes
publicos, o estabelecimento de redes institucionais das trés esferas de governo e a
articulagdo com instituicdes e empresas do setor privado e organizacdes da sociedade civil.

1.1.1 Consolidar a implantagdo do Sistema Nacional de Cultura — SNC como
instrumento de articulagdo, gestdo, informacao, formacao, fomento e promog¢ao de politicas
publicas de cultura com participacdo e controle da sociedade civil e envolvendo as trés
esferas de governo (federal, estadual e municipal). A implementacdo do Sistema Nacional
de Cultura - SNC deve promover, nessas esferas, a constitui¢ao ou fortalecimento de 6rgaos
gestores da cultura, conselhos de politica cultural, conferéncias de cultura, foéruns,
colegiados, sistemas setoriais de cultura, comissoes intergestoras, sistemas de financiamento
a cultura, planos e or¢amentos participativos para a cultura, sistemas de informagdo e
indicadores culturais e programas de formagdo na area da cultura. As diretrizes da gestao
cultural serdo definidas por meio das respectivas Conferéncias e Conselhos de Politica
Cultural, compostos por, no minimo, 50% (cinquenta por cento) de membros da sociedade
civil, eleitos democraticamente. Os Orgdos Gestores devem apresentar periodicamente
relatorios de gestdo para avaliacdo nas instancias de controle social do Sistema Nacional de
Cultura - SNC.

1.1.2 Apoiar iniciativas em torno da constituigdo de agendas, frentes e
comissdes parlamentares dedicadas a temas culturais, tais como a elevacao de dotacao
or¢amentaria, o aprimoramento dos marcos legais, o fortalecimento institucional e o
controle social.

1.1.3 Descentralizar o atendimento do Ministério da Cultura no territério
nacional, sistematizar as agdes de suas institui¢des vinculadas e fortalecer seus quadros
institucionais e carreiras, otimizando o emprego de recursos e garantindo o exercicio de suas
competéncias.

1.1.4 Consolidar a implantagdo do Sistema Nacional de Cultura - SNC, como
instrumento de articulagdo para a gestdo e profissionalizacdo de agentes executores de
politicas publicas de cultura, envolvendo a Unido, Estados, Distrito Federal, Municipios e
sociedade civil.
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1.1.5 Atribuir a divisdo de competéncias entre 6rgdos federais, estaduais e
municipais, no ambito do Sistema Nacional de Cultura - SNC , bem como das instancias de
formulacao, acompanhamento e avaliacao da execucdo de politicas publicas de cultura.

1.1.6 Estimular a criagdo e instalagdo de secretarias municipais ¢ estaduais de
cultura em todo o territério nacional, garantindo o atendimento das demandas dos cidadaos
e a protecdo dos bens e valores culturais.

1.1.7 Estimular a constituicdo ou fortalecimento de 6rgaos gestores, conselhos
consultivos, conferéncias, foéruns, colegiados e espacos de interlocugdo setorial,
democraticos e transparentes, apoiando a acdo dos fundos de fomento, acompanhando a
implementacao dos planos e, quando possivel, criando gestdao participativa dos or¢gamentos
para a cultura.

1.1.8 Estabelecer programas de cooperagdo técnica entre os entes da
Federacdo para a elaboragdo de planos e do planejamento das politicas publicas,
organizando consorcios e redes.

1.1.9 Estabelecer sistemas de integracdo de equipamentos culturais e fomentar
suas atividades e planos anuais, desenvolvendo metas qualitativas de aprimoramento e
atualizacdo de seus modelos institucionais, de financiamento, de gestdo e de atendimento ao
publico e elaborando programas para cada um dos seus focos setoriais de politica publica.

1.1.10 Aprimorar e ampliar os mecanismos de comunicacao e de colaboracao
entre os 0rgaos e instituicdes publicos e organizacdes sociais € institutos privados, de modo
a sistematizar informacdes, referéncias e experiéncias acumuladas em diferentes setores do
governo, iniciativa privada e associagdes civis.

1.1.11 Fortalecer as politicas culturais setoriais visando a universalizacao do
acesso e garantia ao exercicio do direito a cultura.

1.2 Consolidar a implantagdo do Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores
Culturais - SNIIC como instrumento de acompanhamento, avaliacdo e aprimoramento da
gestdo e das politicas publicas de cultura.

1.2.1 Estabelecer padrdes de cadastramento, mapeamento ¢ sintese das
informagdes culturais, a fim de orientar a coleta pela Unido, Estados, Distrito Federal e
Municipios de dados relacionados a gestdo, a formacao, a producao e a fruicdo de obras,
atividades e expressoes artisticas e culturais.

1.2.2 Estabelecer, no ambito do Sistema Nacional de Informagoes e
Indicadores Culturais - SNIIC, os indicadores de acompanhamento e avaliacdo deste Plano
Nacional.

1.2.3 Disseminar subsidios para formulagdo, implementacdo, gestdo e
avaliacdo das politicas culturais.

1.2.4 Implantar uma instituigdo publica nacional de estudos e pesquisas
culturais.

1.3 Estimular a diversificagdo dos mecanismos de financiamento para a cultura e a
coordenacdo entre os diversos agentes econOmicos (governos, instituicdes € empresas
publicas e privadas, instituicdes bancarias e de crédito) de forma a elevar o total de recursos
destinados aos setores culturais e atender as necessidades e peculiaridades de suas areas.
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1.3.1 Incentivar a formagdo de consoércios intermunicipais, de modo a elevar
a eficiéncia e a eficacia das agdes de planejamento e execucdao de politicas regionais de
cultura.

1.3.2 Elaborar, em parceria com bancos e agéncias de crédito, modelos de
financiamento para as artes e manifestacoes culturais, que contemplem as particularidades e
dinamicas de suas atividades.

1.3.3 Promover o investimento para a pesquisa de inovag¢ao e¢ a produgdo
cultural independente e regional.

1.3.4 Realizar acordos com bancos e fundos publicos e privados de
financiamento para oferecimento de linhas de crédito especiais para a producgdo artistica e
cultural, viabilizando a sua produgao e circulagdo comercial.

1.3.5 Estimular o investimento privado de risco em cultura e a criacdo de
fundos de investimento.

1.3.6 Estimular nos bancos estatais e de fomento linhas de crédito subsidiado
para comunidades detentoras de bens culturais, para que possam realizar acdes de
preservacao, de restauracdo, de promocgao e de salvaguarda do patrimonio cultural.

1.3.7 Criar, em parceria com bancos publicos e bancos de fomento, linhas de
crédito subsidiado para o financiamento da requalificagdo de imdveis publicos e privados
situados em sitios historicos.

1.4 Ampliar e desconcentrar os investimentos em produc¢ao, difusdo e frui¢do cultural,
visando ao equilibrio entre as diversas fontes ¢ a reducao das disparidades regionais e
desigualdades sociais, com prioridade para os perfis populacionais e identitarios
historicamente desconsiderados em termos de apoio, investimento e interesse comercial.

1.4.1 Estabelecer critérios transparentes para o financiamento publico de
atividades que fortalegam a diversidade nacional, o bem-estar social ¢ a integragao de
esforcos pelo desenvolvimento sustentavel e socialmente justo.

1.4.2 Articular os marcos regulatérios dos mecanismos de fomento e incentivo
das esferas federal, estadual e municipal.

1.4.3 Aprimorar os instrumentos legais de forma a dar transparéncia e garantir
o controle social dos processos de sele¢dao e de prestacao de contas de projetos incentivados
com recursos publicos.

144 Ampliar e regulamentar as contrapartidas socioculturais, de
desconcentragao regional, de acesso, de apoio a produgao independente e de pesquisa para o
incentivo a projetos com recursos oriundos da rentincia fiscal.

1.4.5 Ampliar e aprimorar a divulgagdo dos programas, acdes e editais
publicos de apoio a cultura.

1.4.6 Ampliar o uso de editais e comissdes de selecdo publica com a
participagdo de representantes da sociedade na escolha de projetos para destinacdo de
recursos publicos provenientes do orgamento e da rentncia fiscal, garantindo regras
transparentes e ampla divulgacao.
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1.4.7 Incentivar o uso de editais pelas entidades financiadoras privadas, bem
como por organizagdes hao governamentais e outras instituicoes que oferecam recursos para
cultura.

1.4.8 Ampliar as linhas de financiamento e fomento a produ¢ao independente
de conteudos para radio, televisdo, internet e outras midias, com vistas na democratizacao
dos meios de comunicacao e na valorizag¢ao da diversidade cultural.

1.4.9 Incentivar a criagao de linhas de financiamento e fomento para modelos
de negdcios culturais inovadores.

1.5 Fortalecer o Fundo Nacional de Cultura como mecanismo central de fomento.

1.5.1 Estabelecer programas de financiamento conjunto entre as trés esferas da
federagao, por meio da reformulagdo do Fundo Nacional de Cultura.

1.5.2 Induzir a criacdo e a padronizagdo dos fundos estaduais € municipais de
cultura, por meio da regulamentacdo dos mecanismos de repasse do Fundo Nacional de
Cultura, estimulando contrapartidas or¢amentérias locais para o recurso federal alocado.

1.5.3 Estimular a criacdo, o aprimoramento do gerenciamento técnico dos
empenhos e o controle social dos fundos de cultura, priorizando a distribuicdo de recursos
por meio de mecanismos de selecdo publica e de editais de chamamento de projetos.

1.5.4 Estabelecer programas especificos para setores culturais, principalmente
para artes visuais, musica, artes cénicas, literatura, audiovisual, patrimonio, museus e
diversidade cultural, garantindo percentuais equilibrados de alocacdo de recursos em cada
uma das politicas  setoriais.

1.5.5 Estabelecer mecanismos complementares de fomento e financiamento
tornando o FNC sécio de empreendimentos culturais e permitindo a incorporacdo de
receitas advindas do sucesso comercial dos projetos.

1.5.6 Ampliar as fontes de recursos do Fundo Nacional de Cultura, buscando
fontes em extracoes das loterias federais, doagdes e outros montantes para além dos
oriundos do caixa geral da Unido.

1.6 Aprimorar o mecanismo de incentivo fiscal, de forma a aproveitar seus recursos no
sentido da desconcentracao regional, sustentabilidade e alinhamento as politicas publicas.

1.6.1 Estimular a construcao de diretrizes para o incentivo fiscal, de modo a
permitir uma melhor distribuicdo dos recursos oriundos da rentncia, gerando maior
distribui¢do no territorio nacional e entre as diferentes atividades culturais.

1.6.2 Estabelecer percentuais diferenciados de rentncia fiscal baseados em
critérios objetivos que permitam aferir o nivel de comprometimento do projeto com as
politicas publicas de cultura.

1.6.3 Estimular a contrapartida do setor privado e das empresas usudrias dos
mecanismos de compensac¢do tributaria, de modo a aumentar os montantes de recursos de
copatrocinio e efetivar a parceria do setor publico e do setor privado no campo da cultura.

1.6.4 Estimular pessoas fisicas a investir em projetos culturais por meio dos
mecanismos de renuncia fiscal, principalmente em fundos fiduciarios que gerem a
sustentabilidade de longo prazo em instituigdes e equipamentos culturais.
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1.6.5 Promover a autonomia das instituicoes culturais na definicdo de suas
politicas, regulando e incentivando sua independéncia em relacdo as empresas
patrocinadoras.

1.7 Sistematizar instrumentos juridicos € normativos para o aprimoramento dos
marcos regulatorios da cultura, com o objetivo de fortalecer as leis e regimentos que
ordenam o setor cultural.

1.7.1 Fortalecer as comissdes de cultura no Poder Legislativo federal, estadual
e municipal, estimulando a participacdo de mandatos e bancadas parlamentares no constante
aprimoramento € na revisdo ocasional das leis, garantindo os interesses publicos e os
direitos dos cidadaos.

1.7.2 Promover programas de cooperacdo técnica para atualizagdo e
alinhamento das legislacdes federais, estaduais € municipais, aprimorando 0s marcos
juridicos locais de institucionalizac¢do da politica publica de cultura.

1.7.3 Estabelecer instrumentos normativos relacionados ao patrimdnio
cultural para o desenvolvimento dos marcos regulatorios de politicas territoriais urbanas e
rurais, de arqueologia pré-historica e de historia da arte.

1.7.4 Garantir a participacdo efetiva dos Orgdos executivos € comissdes
legislativas de cultura nos processos de elaboracdo, revisdo e execucao da lei organica e dos
planos diretores dos Municipios.

1.7.5 Contribuir para a defini¢do dos marcos legais e organizacionais que
ordenardo o desenvolvimento tecnologico, a sustentabilidade e a democratizagdo da midia
audiovisual e digital.

1.7.6 Estimular a participacdo dos orgdos gestores da politica publica de
cultura no debate sobre a atualizacdo das leis de comunicagdo social, abrangendo os meios
impressos, eletronicos ¢ de internet, bem como os servigos de infraestrutura de
telecomunicacdes e redes digitais.

1.7.7 Fortalecer e aprimorar os mecanismos regulatorios e legislativos de
protecdo e gestdo do patrimonio cultural, histdrico e artistico e dos museus brasileiros.

1.8 Instituir e aprimorar os marcos regulatoérios em articulagdo com o Sistema
Brasileiro de Defesa da Concorréncia e organizagdes internacionais dedicadas ao tema.

1.8.1 Revisar a legislacdo tributaria aplicada as indutstrias da cultura,
especialmente os segmentos do audiovisual, da musica e do livro, levando em conta os
indices de acesso em todo o territorio nacional e o advento da convergéncia digital da midia,
sem prejuizo aos direitos dos criadores.

1.8.2 Instituir instrumentos tributarios diferenciados para beneficiar a
producdo, difusdo, circulagdo e comercializacao de bens, produtos e servigos culturais.

1.8.3 Criar politicas fiscais capazes de carrear recursos oriundos do turismo
em beneficio dos bens e manifestagdes de arte e cultura locais.

1.8.4 Criar regras nacionais de tributacdo adequadas a especificidade das
atividades artisticas e culturais itinerantes.

1.8.5 Promover o tratamento igualitdrio no que tange ao controle da saida e
entrada de bens culturais no Pais, desburocratizando os seus tramites e simplificando a



14

legislacdo para o transito e recepcao de obras para exposi¢des. Contribuir para o combate ao
trafico ilicito de bens culturais.

1.8.6 Estabelecer o direito de preferéncia do Estado brasileiro sobre as
instituigdes estrangeiras em ocasides de venda de obras de arte nacionais de interesse
publico.

1.9 Fortalecer a gestdo publica dos direitos autorais, por meio da expansdo e
modernizagdao dos 6rgdos competentes e da promocao do equilibrio entre o respeito a esses
direitos e a ampliagdo do acesso a cultura.

1.9.1 Criar instituicdo especificamente voltada a promocdo e regulagdo de
direitos autorais e suas atividades de arrecadacgao e distribuigao.

1.9.2 Revisar a legislagdo brasileira sobre direitos autorais, com vistas em
equilibrar os interesses dos criadores, investidores e usudrios, estabelecendo relagdes
contratuais mais justas e critérios mais transparentes de arrecadacao e distribui¢ao.

1.9.3 Aprimorar e acompanhar a legislagdo autoral com representantes dos
diversos agentes envolvidos com o tema, garantindo a participacdo da producdo artistica e
cultural independente, por meio de consultas e debates abertos ao publico.

1.9.4 Adequar a regulacao dos direitos autorais, suas limitagdes e excegdes, ao
uso das novas tecnologias de informacao e comunicacao.

1.9.5 Criar marcos legais de protecdo e difusdo dos conhecimentos e
expressoes culturais tradicionais e dos direitos coletivos das populacdes detentoras desses
conhecimentos e autoras dessas manifestagcdes, garantindo a participagdo efetiva dessas
comunidades nessa agao.

1.9.6 Descentralizar o registro de obras protegidas por direitos autorais, por
meio da abertura de representagdes estaduais dos escritorios de registro, e facilitar o
registro de obras nos 6érgdos competentes.

1.9.7 Regular o funcionamento de uma instancia administrativa especializada
na mediacao de conflitos e arbitragem no campo dos direitos autorais, com destaque para os
problemas relacionados a gestao coletiva de direitos.

1.9.8 Estimular a criagdo e o aperfeigoamento técnico das associagdes gestoras
de direitos autorais e adotar medidas que tornem suas gestdes mais democraticas e
transparentes.

1.9.9 Promover a defesa de direitos associados ao patrimonio cultural, em
especial os direitos de imagem e de propriedade intelectual coletiva de populacdes
detentoras de saberes tradicionais, envolvendo-as nessa agao.

1.9.10 Garantir aos povos e comunidades tradicionais direitos sobre o uso
comercial sustentavel de seus conhecimentos e expressdes culturais. Estimular sua
participagdo na elaboracao de instrumentos legais que assegurem a reparticao equitativa dos
beneficios resultantes desse mercado.

1.9.11 Estabelecer mecanismos de protecdo aos conhecimentos tradicionais e
expressoes culturais, reconhecendo a importancia desses saberes no valor agregado aos
produtos, servigos e expressoes da cultura brasileira.
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1.9.12 Incentivar o desenvolvimento de modelos solidarios de licenciamento
de conteudos culturais, com o objetivo de ampliar o reconhecimento dos autores de obras
intelectuais, assegurar sua propriedade intelectual e expandir o acesso as manifestagdes
culturais.

1.9.13 Incentivar e fomentar o desenvolvimento de produtos e contetdos
culturais intensivos em conhecimento e tecnologia, em especial sob regimes flexiveis de
propriedade intelectual.

1.9.14 Promover os interesses nacionais relativos a cultura nos organismos
internacionais de governanga sobre o Sistema de Propriedade Intelectual e outros foros
internacionais de negociacao sobre o comércio de bens e servigos.

1.9.15 Qualificar os debates sobre revisdo e  atualizacdo das regras
internacionais de propriedade intelectual, com vistas em compensar as condi¢cdes de
desigualdade dos paises em desenvolvimento em relagdo aos paises desenvolvidos.

1.10 Promover uma maior articulagdo das politicas publicas de cultura com as de
outras areas, como educagdo, meio ambiente, desenvolvimento social, planejamento urbano
¢ econdmico, turismo, industria ¢ comércio.

1.10.1 Construir um sistema de gestdo compartilhada e em rede para as
politicas de cultura intersetoriais de modo a ampliar a participacao social no monitoramento,
avaliacdo e revisao de programas, projetos e agdes.

1.10.2 Articular com os 6rgdos competentes o uso de critérios relativos a
valorizacdo da diversidade cultural nos mecanismos de avaliagdo, regulacao e gestao dos
meios de comunicagdo, especialmente a internet € os sistemas publicos de radio e televisao.

1.10.3 Estabelecer um sistema articulado de ag¢des entre as diversas instancias
de governo e os meios de comunicagdo publicos, de modo a garantir a transversalidade de
efeitos dos recursos aplicados no fomento a difusao cultural.

1.10.4 Estabelecer a participacdo continua dos 6rgdos culturais nas instancias
intersetoriais € nas agdes das instituicdes responsaveis pelo desenvolvimento cientifico e
tecnologico que definem e implementam as politicas de inclusdo e de distribuicao da
infraestrutura de servigos de conexao as redes digitais.

1.10.5 Articular os 6rgaos federais, estaduais e municipais e representantes da
sociedade civil e do empresariado na elaboragdo e implementacao da politica intersetorial de
cultura e turismo, estabelecendo modelos de financiamento e gestdo compartilhada e em
rede.

1.10.6 Construir instrumentos integrados de preservagado, salvaguarda e gestao
do patrimoénio em todas as suas vertentes ¢ dimensdes, incluindo desenvolvimento urbano,
turismo, meio ambiente, desenvolvimento econdmico e planejamento estratégico, entre
outras.

1.10.7 Estabelecer uma agenda compartilhada de programas, projetos e agoes
entre os o0rgdos de cultura e educacdo municipais, estaduais e federais, com o objetivo de
desenvolver diagnosticos e planos conjuntos de trabalho. Instituir marcos legais e articular
as redes de ensino e acesso a cultura.
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1.10.8 Atuar em conjunto com os 6rgaos de educacao no desenvolvimento de
atividades que insiram as artes no ensino regular como instrumento e tema de aprendizado,
com a finalidade de estimular o olhar critico e a expressdo artistico-cultural do estudante.

1.10.9 Realizar programas em parceria com os 6rgaos de educacao para que as
escolas atuem também como centros de producdo e difusdo cultural da comunidade.

1.10.10 Incentivar pesquisas e elaboracdo de materiais didaticos e de difusao
referentes a conteidos multiculturais, étnicos e de educagao patrimonial.

1.10.11 Estabelecer uma politica voltada ao desenvolvimento de agdes
culturais para a infancia e adolescéncia, com financiamento e modelo de gestdo
compartilhado e intersetorial.

1.10.12 Promover politicas, programas e acdes voltados as mulheres, relagcdes
de género e LGBT, com fomento e gestdo transversais e compartilhados.

1.11 Dinamizar as politicas de intercambio e difusdo da cultura brasileira no exterior,
em parceria com as embaixadas brasileiras e as representacdes diplomaticas do Pais no
exterior, a fim de afirmar a presenca da arte e da cultura brasileiras e seus valores distintivos
no cenario global, potencializar os intercAmbios econOmicos € técnicos na area e a
exportacao de produtos e consolidar as redes de circulacao e dos mercados consumidores de
bens, conteudos e servigos culturais.

1.11.1 Instituir uma agéncia de cooperacao cultural internacional vinculada ao
Ministério da Cultura e desenvolver estratégias constantes de internacionalizagdo da arte e
da cultura brasileiras no mundo contemporaneo.

1.11.2 Fomentar projetos e agdes de promocdo da arte e da diversidade
cultural brasileiras em todo o mundo, por meio da valorizagdo de suas diferentes
contribuigdes, seus potenciais de inovacao e de experimentagdo diante da cultura global.

1.11.3 Fortalecer a participacdo brasileira nas redes, foruns, reunides de
especialistas, encontros bilaterais, acordos multilaterais e em representagdes nos organismos
internacionais, ligados a cultura, dando amplitude e divulgacdo as suas discussdes,
afirmando principios, conceitos, objetivos e diretrizes estratégicas de nossa politica cultural.

1.11.4 Desenvolver politicas publicas para estimular o transito da arte e das
manifestagdes culturais nas regides fronteiricas brasileiras, ampliando o relacionamento
com outros paises do continente.

1.11.5 Estimular a circulacdo de bens culturais e valores, incentivando a
construcao de equipamentos culturais nas areas de fronteira, com o objetivo de promover a
integracao dos paises limitrofes.

1.11.6 Articular o6rgdos e politicas de cultura e relagcdes exteriores para
constituir e aprofundar programas sobre temas e experiéncias culturais com outras nagdes,
sobretudo no ambito do Mercosul, da América Latina, da Comunidade dos Paises de Lingua
Portuguesa, dando destaque também ao intercambio com China, Russia, india e Africa do
Sul.

1.11.7 Articular politicas de cultura e intercambio para aprofundar temas e
experiéncias culturais com os paises do continente africano, os paises arabes, o continente
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europeu e os demais paises que participaram dos fluxos migratorios que contribuiram para a
formacao da populagdo brasileira.

1.11.8 Promover planos bilaterais e multilaterais de cooperagdo técnica e
financeira, visando a troca de experiéncias, conhecimentos e metodologias para a
viabiliza¢do de programas nacionais.

1.11.9 Estabelecer acordos e protocolos internacionais de cooperacao, fomento
e difusdo, em especial com paises em desenvolvimento, de modo a ampliar a inser¢ao da
producdo cultural brasileira no mercado internacional e o intercimbio de producdes e
experiéncias culturais.

1.11.10 Estimular a tradugdo e a publicagdo de obras literarias brasileiras em
diversas midias no exterior, assim como de obras estrangeiras no Pais, ampliando o
repertorio cultural e semantico traduzivel e as interacoes entre as linguas e valores,
principalmente as neolatinas e as indigenas do continente americano.

CAPITULO 11 —- DA DIVERSIDADE
RECONHECER E VALORIZAR A DIVERSIDADE
PROTEGER E PROMOVER AS ARTES E EXPRESSOES CULTURAIS

A formacdo sociocultural do Brasil ¢ marcada por encontros étnicos,
sincretismos e mesticagens. E dominante, na experiéncia historica, a negociagdo entre suas
diversas formacgdes humanas e matrizes culturais no jogo entre identidade e alteridade,
resultando no reconhecimento progressivo dos valores simbolicos presentes em nosso
territorio. Nao se pode ignorar, no entanto, as tensdes, dominacdes e discriminagdes que
permearam e permeiam a trajetoria do  Pais, registradas inclusive nas diferentes
interpretacdes desses fendmenos e nos termos adotados para expressar as identidades.

A diversidade cultural no Brasil se atualiza — de maneira criativa e ininterrupta
— por meio da expressdo de seus artistas e de suas multiplas identidades, a partir da
preservacado de sua memoria, da reflexdo e da critica. As politicas publicas de cultura devem
adotar medidas, programas e agdes para reconhecer, valorizar, proteger ¢ promover essa
diversidade.

Esse planejamento oferece uma oportunidade histérica para a adequagdo da
legislacdo e da institucionalidade da cultura brasileira de modo a atender a Convengdo da
Diversidade Cultural da Unesco, firmando a diversidade no centro das politicas de Estado e
como elo de articulacdo entre segmentos populacionais € comunidades nacionais e
internacionais.

ESTRATEGIAS E ACOES
2.1 Realizar programas de reconhecimento, preservacdo, fomento e difusdo do
patrimonio e da expressdo cultural dos e para os grupos que compdem a sociedade
brasileira, especialmente aqueles sujeitos a discriminagdo e marginalizagdo: os indigenas,
os afro-brasileiros, os quilombolas, outros povos e comunidades tradicionais e moradores de
zonas rurais e areas urbanas periféricas ou degradadas; aqueles que se encontram ameacados



18

devido a processos migratorios, modificacdes do ecossistema, transformagdes na dindmica
social, territorial, econdmica, comunicacional e tecnoldgica; e aqueles discriminados por
questdes étnicas, etarias, religiosas, de género, orientacdo sexual, deficiéncia fisica ou
intelectual e pessoas em sofrimento mental.

2.1.1 Estabelecer abordagens intersetoriais e transdisciplinares para a
execu¢do de politicas dedicadas as culturas populares, incluindo seus detentores na
formulacao de programas, projetos e agdes.

2.1.2 Criar politicas de transmissdo dos saberes e fazeres das culturas
populares e tradicionais, por meio de mecanismos como o reconhecimento formal dos
mestres populares, leis especificas, bolsas de auxilio, integracdo com o sistema de ensino
formal, criagdo de instituicdes publicas de educagdo e cultura que valorizem esses saberes e
fazeres, criacdo de oficinas e escolas itinerantes, estudos e sistematizacdo de pedagogias e
dinamizacao e circulagdo dos seus saberes no contexto em que atuam.

2.1.3 Reconhecer a atividade profissional dos mestres de oficios por meio do
titulo de “notorio saber”.

2.1.4 Realizar campanhas nacionais, regionais e locais de valorizagdo das
culturas dos povos e comunidades tradicionais, por meio de conteudos para radio, internet,
televisdo, revistas, exposicoes museoldgicas, materiais didaticos e livros, entre outros.

2.1.5 Desenvolver e ampliar programas dedicados a capacitacdo de
profissionais para o ensino de histdria, arte e cultura africana, afro-brasileira, indigena e de
outras comunidades nao hegemonicas, bem como das diversas expressoes culturais e
linguagens artisticas.

2.1.6 Apoiar o mapeamento, documentacdo e preservacao das terras das
comunidades quilombolas, indigenas e outras comunidades tradicionais, com especial
aten¢do para sitios de valor simbolico e historico.

2.1.7 Mapear, preservar, restaurar e difundir os acervos historicos das culturas
afro-brasileira, indigenas e de outros povos e comunidades tradicionais, valorizando tanto
sua tradi¢do oral quanto sua expressdo escrita nos seus idiomas e dialetos e na lingua
portuguesa.

2.1.8 Promover o intercAmbio de experiéncias e acgdes coletivas entre
diferentes segmentos da populagdo, grupos de identidade e expressodes culturais.

2.1.9 Fomentar a difusdo nacional e internacional das variagdes regionais da
culinaria brasileira, valorizando o modo de fazer tradicional, os habitos de alimentacdo
saudavel e a producao sustentavel de alimentos.

2.1.10 Fomentar projetos que visem a preservar e a difundir as brincadeiras e
brinquedos populares, cantigas de roda, contacdes de histdrias, adivinhacdes e expressdes
culturais similares.

2.1.11 Promover a elaboragdao de inventarios sobre a diversidade das praticas
religiosas, incluindo seus ritos e festas.

2.1.12 Integrar as politicas publicas de cultura destinadas ao segmento LGBT,
sobretudo no que diz respeito a valorizagao da tematica do combate a homofobia, promogao
da cidadania e afirmacao de direitos.
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2.1.13 Incentivar projetos de moda e vestuario que promovam conceitos
estéticos baseados na diversidade e na aceitagao social dos diferentes tipos fisicos e de suas
formas de expressao.

2.1.14 Fomentar politicas publicas de cultura voltadas aos direitos das
mulheres e sua valorizacdo, contribuindo para a reducao das desigualdades de género.

2.2 Ampliar o reconhecimento e apropriagdo social da diversidade da producao
artistica brasileira, por meio de politicas de capacitagdo e profissionalizagdo, pesquisa e
difusdo, apoio a inovacdo de linguagem, estimulo a producdo e circulagdo, formagdo de
acervos e repertorios e promo¢dao do desenvolvimento das atividades econdmicas
correspondentes.

2.2.1 Formular e implementar planos setoriais nacionais de linguagens
artisticas e expressoes culturais, que incluam objetivos, metas e sistemas de
acompanhamento, avaliagdo e controle social.

2.3 Disseminar o conhecimento e ampliar a apropriagcdo social do patrimonio cultural
brasileiro, por meio de editais de sele¢do de pesquisa, premiagdes, fomento a estudos sobre
o tema e incentivo a publicacdes voltados a instituicdes de ensino e pesquisa € a
pesquisadores autdbnomos.

2.3.1 Promover agdes de educagcdo para o patrimdnio, voltadas para a
compreensdo e o significado do patrimonio e da memoria coletiva, em suas diversas
manifestagcdes como fundamento da cidadania, da identidade e da diversidade cultural.

2.3.2 Inserir o patrimonio cultural na pauta do ensino formal, apropriando-se
dos bens culturais nos processos de formacao formal cidada, estimulando novas vivéncias ¢
praticas educativas.

2.3.3 Fomentar a apropriacao dos instrumentos de pesquisa, documentagdo e
difusao das manifestagdes culturais populares por parte das comunidades que as abrigam,
estimulando a autogestdo de sua memoria.

2.3.4 Desenvolver uma rede de cooperagdo entre instituigdes publicas federais,
estaduais e municipais, instituigdes privadas, meios de comunicagdo e demais organizagoes
civis para promover o conhecimento sobre o patrimdnio cultural, por meio da realizacao de
mapeamentos, inventarios e acdes de difusao.

2.3.5 Mapear o patrimdnio cultural brasileiro guardado por instituigdes
privadas e organizacdes sociais, com o objetivo de formag¢do de um banco de registros da
memoaria operaria nacional.

2.4 Desenvolver e implementar, em conjunto com as instancias locais, planos de
preservagdo para as cidades e nucleos urbanos historicos ou de referéncia cultural,
abordando a cultura e o patriménio como eixos de planejamento e desenvolvimento urbano.

2.4.1 Incentivar e promover a qualificacdo da producdo do design, da
arquitetura e do urbanismo contemporaneos, melhorando o ambiente material, os aspectos
estéticos e as condi¢des de habitabilidade das cidades, respeitando o patrimdnio preexistente
e proporcionando a criacao do patrimdnio material do futuro.
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2.4.2 Priorizar acdes integradas de reabilitacdo de areas urbanas centrais,
aliando preservacao do patrimonio cultural e desenvolvimento urbano com inclusdo social,
fortalecendo instancias locais de planejamento e gestao.

2.4.3 Fortalecer a politica de pesquisa, documentacao e preservagao de sitios
arqueologicos, promovendo agdes de compartilhamento de responsabilidades com a
sociedade na gestdo de sitios arqueologicos e o fomento a sua socializacao.

2.4.4 Promover politica para o reconhecimento, pesquisa, preservagao e
difusdo do patrimonio paleontologico, em conjunto com demais Orgaos, instituigdes e
entidades correlacionadas.

2.4.5 Estimular a compreensdao dos museus, centros culturais e espagos de
memoria como articuladores do ambiente urbano, da historia da cidade e de seus
estabelecimentos humanos como fenomeno cultural.

2.5 Estabelecer um sistema nacional dedicado a documentagdo, preservacao,
restauracdo, pesquisa, formagdo, aquisicdo e difusdo de acervos de interesse publico e
promover redes de instituicdes dedicadas a memoria e identidade dos diferentes grupos
formadores da sociedade brasileira.

2.5.1 Adotar protocolos que promovam o uso dindmico de arquivos publicos,
conectados em rede, assegurando amplo acesso da populacdo e disponibilizando conteudos
multimidia.

2.5.2 Fomentar a instalacdo de acervos minimos em instituicdes de ensino,
pesquisa, equipamentos culturais e comunitarios, que contemple a diversidade e as
caracteristicas da cultura brasileira.

2.5.3 Garantir controle e seguranga de acervos e colecdes de bens moveis
publicos de valor cultural, envolvendo a rede de agentes responsaveis, de modo a resguarda-
los e garantir-lhes acesso.

2.5.4 Estimular, por meio de programas de fomento, a implantacdo e
modernizagao de sistemas de seguranca, de forma a resguardar acervos de reconhecido valor
cultural.

2.5.5 Estimular e consolidar a apropriagdo, pelas redes publicas de ensino, do
potencial pedagdgico dos acervos dos museus brasileiros, contribuindo para fortalecer o
processo de ensino-aprendizagem em escolas publicas.

2.5.6 Promover redes de instituicdes dedicadas a documentacdo, pesquisa,
preservagao, restauro e difusdo da memdria e identidade dos diferentes grupos formadores
da sociedade brasileira.

2.5.7 Fomentar e articular, em rede, os museus comunitarios, ecomuseus,
museus de territorio, museus locais, casas do patrimonio cultural e outros centros de
preservagao e difusdo do patrimdnio cultural, garantindo o direito de memoria aos diferentes
grupos € movimentos sociais.

2.5.8 Estimular a criagdo de centros integrados da memoria (museus, arquivos
e bibliotecas) nos Estados e Municipios brasileiros, com a funcdo de registro, pesquisa,
preservacgao e difusdo do conhecimento.
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2.5.9 Fomentar a instalacdao e a ampliagdo de acervos publicos direcionados as
diversas linguagens artisticas e expressdes culturais em institui¢des de ensino, bibliotecas e
equipamentos culturais.

2.5.10 Atualizar e aprimorar a preservacao, a conservagao, a restauracao, a
pesquisa e a difusdo dos acervos de fotografia. Promover o intercambio de conservadores e
técnicos brasileiros e estrangeiros dedicados a esse suporte.

2.5.11 Mapear e preservar o patriménio fonografico brasileiro com o objetivo
de formar um banco nacional de registros sonoros e dispo-los em portal eletronico para
difusdo gratuita, respeitando a legislagdo autoral e levando em consideracdo as novas
modalidades de licenciamento.

2.5.12 Realizar um programa continuo de digitalizacdo de acervos sonoros e
de microfilmagem de partituras.

2.5.13 Promover e fomentar iniciativas de preservacdao da memoria da moda,
do vestuario e do design no Brasil, contribuindo para a valorizacdo das praticas artesanais e
industriais, rurais € urbanas.

2.5.14 Fortalecer instituigdes publicas e apoiar instituigdes privadas que
realizem programas de preservagao e difusdo de acervos audiovisuais.

2.6 Mapear, registrar, salvaguardar e difundir as diversas expressdes da diversidade
brasileira, sobretudo aquelas correspondentes ao patrimdénio imaterial, as paisagens
tradicionais e aos lugares de importancia historica e simbolica para a nagdo brasileira.

2.6.1 Instituir a paisagem cultural como ferramenta de reconhecimento da
diversidade cultural brasileira, ampliando a no¢ao de patrimonio para o contexto territorial
¢ abarcando as manifestagdes materiais e imateriais das areas.

2.6.2 Realizar a¢do integrada para a instituicdo de instrumentos de
preservagao, registro, salvaguarda e difusdo de todas as linguas e falares usados no Pais,
incluindo a Lingua Brasileira de Sinais - LIBRAS.

2.6.3 Realizar programas de promogao e prote¢do das linguas indigenas e de
outros povos e comunidades tradicionais e estimular a produgao ¢ a tradugdo de documentos
nesses idiomas.

2.6.4 Promover as culinarias, as gastronomias, os utensilios, as cozinhas e as
festas correspondentes como patrimonio brasileiro material e imaterial, bem como o
registro, a preservacao e a difusdo de suas praticas.

2.7 Fortalecer e preservar a autonomia do campo de reflexdo sobre a cultura,
assegurando sua articulacdo indispensavel com as dindmicas de producdo e fruicao
simbdlica das expressdes culturais e linguagens artisticas.

2.7.1 Ampliar os programas voltados a realizagdo de seminarios, a publicagdo
de livros, revistas, jornais e outros impressos culturais, ao uso da midia eletronica e da
internet, para a producdo e a difusdo da critica artistica e cultural, privilegiando as
iniciativas que contribuam para a regionalizacdo e a promocao da diversidade.

2.7.2 Estabelecer programas continuos de premiagdo para pesquisas €
publicacdes editoriais na area de critica, teoria e historia da arte, patrimonio cultural e
projetos experimentais.
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2.7.3 Fomentar, por intermédio de selecao e editais publicos, iniciativas de
pesquisa e formacdo de acervos documentais e historicos sobre a critica e reflexao cultural
realizada no Pais.

2.7.4 Fomentar o emprego das tecnologias de informag¢do e comunicacao,
como as redes sociais, para a expansao dos espacos de discussdo na area de critica e reflexao
cultural.

2.7.5 Estabelecer programas na rede de equipamentos culturais voltados a
atividades de formacdo de profissionais para a critica e a reflexdo cultural.

2.7.6 Elaborar, em parceria com os orgaos de educacdo e ciéncia e tecnologia
e pesquisa, uma politica de formacdo de pesquisadores e nucleos de pesquisa sobre as
manifestacdes afro-brasileiras, indigenas e de outros povos e comunidades tradicionais nas
institui¢cdes de ensino superior.

2.7.7 Articular com as agéncias cientificas e as instituicoes de memoria e
patrimonio cultural o desenvolvimento de linhas de pesquisa sobre as expressdes culturais
populares.

2.7.8 Fomentar, por meio de editais publicos e parcerias com oOrgaos de
educagdo, ciéncia e tecnologia e pesquisa, as atividades de grupos de estudos académicos,
experimentais e da sociedade civil que abordem questdes relativas a cultura, as artes e a
diversidade cultural.

2.7.9 Incentivar programas de extensdo que facilitem o dialogo entre os
centros de estudos, comunidades artisticas € movimentos culturais.

2.7.10 Estimular e fomentar a realizagdo de projetos e estudos sobre a
diversidade e memoria cultural brasileira.

2.7.11 Promover o mapeamento dos circuitos de arte digital, assim como de
suas fronteiras e das influéncias matuas com os circuitos tradicionais.

2.7.12 Incentivar projetos de pesquisa sobre o impacto sociocultural da
programacao dos meios de comunicagdo concedidos publicamente.

2.7.13 Incentivar a formagao de linhas de pesquisa, experimentacdes estéticas
¢ reflexdo sobre o impacto socioeconomico e cultural das inovagdes tecnoldgicas e da
economia global sobre as atividades produtivas da cultura e seu valor simbdlico.

2.7.14 Realizar iniciativas conjuntas das instituicoes de cultura, pesquisa e
relacdes exteriores para a implantacdo de programas de intercAmbio e residéncia para
profissionais da critica de arte, além de uma politica de difusdo de critica brasileira no
exterior e de critica estrangeira no Pais.

2.7.15 Desenvolver linhas de pesquisa no campo dos museus, colegdes,
memoria e patrimonio e na area de arquitetura dos museus.

2.7.16 Capacitar educadores e agentes multiplicadores para a utilizacdo de
instrumentos voltados a formacdo de uma consciéncia historica critica que incentive a
valorizagdo e a preservagao do patrimdénio material e imaterial.
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CAPITULO III - DO ACESSO
UNIVERSALIZAR O ACESSO DOS BRASILEIROS A ARTE E A CULTURA
QUALIFICAR AMBIENTES E EQUIPAMENTOS CULTURAIS PARA A
FORMACAO E FRUICAO DO PUBLICO
PERMITIR AOS CRIADORES O ACESSO AS CONDICOES E MEIOS DE
PRODUCAO CULTURAL

O acesso a arte e a cultura, a memoéria e ao conhecimento ¢ um direito
constitucional e condi¢do fundamental para o exercicio pleno da cidadania e para a
formagdo da subjetividade e dos valores sociais. E necessario, para tanto, ultrapassar o
estado de caréncia e falta de contato com os bens simboélicos e contetidos culturais que as
acentuadas desigualdades socioecondmicas produziram nas cidades brasileiras, nos meios
rurais e nos demais territorios em que vivem as populacoes.

E necessario ampliar o horizonte de contato de nossa populagdo com os bens
simbolicos e os valores culturais do passado e do presente, diversificando as fontes de
informacgdo. Isso requer a qualificacio dos ambientes e equipamentos culturais em
patamares contemporaneos, aumento e diversificagdo da oferta de programagdes e
exposi¢coes, atualizacdo das fontes e canais de conexdo com os produtos culturais e a
ampliacao das opgdes de consumo cultural doméstico.

Faz-se premente diversificar a acao do Estado, gerando suporte aos produtores
das diversas manifestagdes criativas e expressdes simbolicas, alargando as possibilidades de
experimentacdo e criacdo estética, inovacao e resultado. Isso pressupde novas conexdes,
formas de cooperacdo e relagdo institucional entre artistas, criadores, mestres, produtores,
gestores culturais, organizagdes sociais e institui¢cdes locais.

Estado e sociedade devem pactuar esfor¢os para garantir as condigdes
necessarias a realizagcao dos ciclos que constituem os fendmenos culturais, fazendo com que
sejam disponibilizados para quem os demanda e necessita.

ESTRATEGIAS E ACOES
3.1 Ampliar e diversificar as acdes de formagao e fidelizacdo de publico, a fim de
qualificar o contato com e a fruigdo das artes e das culturas, brasileiras e internacionais e
aproximar as esferas de recepcdo publica e social das criagdes artisticas e expressoes
culturais.

3.1.1 Promover o financiamento de politicas de forma¢dao de publico, para
permitir a disponibilizacdo de repertdrios, de acervos, de documentos e de obras de
referéncia, incentivando projetos e acoes.

3.1.2 Criar programas e subsidios para a ampliacdo de oferta e redugdo de
precos estimulando acesso aos produtos, bens e servigos culturais, incorporando novas
tecnologias da informacao e da comunicagdo nessas estratégias.
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3.1.3 Estimular as associagdes de amigos, clubes, associagdes, sociedades e
outras formas comunitarias que potencializem o acesso a bens e servicos em equipamentos
culturais.

3.1.4 Identificar e divulgar, por meio de selegdes, prémios e outras formas de
incentivo, iniciativas de formag¢do, desenvolvimento de arte educacdo e qualificagdo da
fruicao cultural.

3.1.5 Ampliar o acesso a fruicao cultural, por meio de programas voltados a
criangas, jovens, idosos e pessoas com deficiéncia, articulando iniciativas como a oferta de
transporte, descontos e ingressos gratuitos, agdes educativas e visitas a equipamentos
culturais.

3.1.6 Implantar, em parceria com as empresas empregadoras, programas de
acesso a cultura para o trabalhador brasileiro, que permitam a expansao do consumo € o
estimulo a formalizagao do mercado de bens, servigos e conteudos culturais.

3.1.7 Promover a integragdo entre espacos educacionais, esportivos, pracas e
parques de lazer e culturais, com o objetivo de aprimorar as politicas de formacdo de
publico, especialmente na infancia e juventude.

3.1.8 Estimular e fomentar a instalacdo, a manuten¢do e a atualizagdao de
equipamentos culturais em espacos de livre acesso, dotando-os de ambientes atrativos e de
dispositivos técnicos e tecnologicos adequados a produgdo, difusdo, preservagdo e
intercambio artistico e cultural, especialmente em areas ainda desatendidas e com problemas
de sustentagdao economica.

3.1.9 Garantir que os equipamentos culturais oferegcam infraestrutura,
arquitetura, design, equipamentos, programacao, acervos e atividades culturais qualificados
e adequados as expectativas de acesso, de contato e de fruicdo do publico, garantindo a
especificidade de pessoas com necessidades especiais.

3.1.10 Estabelecer e fomentar programas de amparo € apoio a manutengdo e
gestdo em rede de equipamentos culturais, potencializando investimento e garantindo
padrdes de qualidade.

3.1.11 Instalar espagos de exibigdo audiovisual nos centros -culturais,
educativos e comunitarios de todo o Pais, especialmente aqueles localizados em areas de
vulnerabilidade social ou de baixos indices de acesso a cultura, disponibilizando aparelhos
multimidia e digitais e promovendo a expansdo dos circuitos de exibicdo.

3.1.12 Reabilitar os teatros, pracas, centros comunitarios, bibliotecas,
cineclubes e cinemas de bairro, criando programas estaduais € municipais de circulagdo de
produtos, circuitos de exibi¢ao cinematografica, eventos culturais e demais programagoes.

3.1.13 Mapear espacos ociosos, patriménio publico e imoveis da Unido,
criando programas para apoiar e estimular o seu uso para a realizagdo de manifestagdes
artisticas e culturais, espacos de ateli€s, plataformas criativas e nucleos de producao
independente.

3.1.14 Fomentar unidades moveis com infraestrutura adequada a criagdo e a
apresentacao artistica, oferta de bens e produtos culturais, atendendo as comunidades de
todas as regides brasileiras, especialmente de regides rurais ou remotas dos centros urbanos.
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3.1.15 Estabelecer critérios técnicos para a construgdo e reforma de
equipamentos culturais, bibliotecas, pragas, assim como outros espagos publicos culturais,
dando énfase a criagdo arquitetonica e ao design, estimulando a criagdo de profissionais
brasileiros e estrangeiros de valor internacional.

3.1.16 Implantar, ampliar e atualizar espagos multimidia em instituicdes e
equipamentos culturais, conectando-os em rede para ampliar a experimentagcdo, criacao,
frui¢do e difusdo da cultura por meio da tecnologia digital, democratizando as capacidades
técnicas de producdo, os dispositivos de consumo e a recep¢do das obras e trabalhos,
principalmente aqueles desenvolvidos em suportes digitais.

3.1.17 Implementar uma politica nacional de digitalizagdo e atualizacao
tecnoldgica de laboratérios de producdo, conservacdo, restauro e reproducdo de obras
artisticas, documentos e acervos culturais mantidos em museus, bibliotecas e arquivos,
integrando seus bancos de contetidos e recursos tecnologicos.

3.1.18 Garantir a implantagdo ¢ manutengdo de bibliotecas em todos os
Municipios brasileiros como espaco fundamental de informagdo, de memoria literdria, da
lingua e do design grafico, de formacao e educacao, de lazer e frui¢do cultural, expandindo,
atualizando e diversificando a rede de bibliotecas puiblicas e comunitarias e abastecendo-as
com os acervos minimos recomendados pela Unesco, acrescidos de integracdo digital e
disponibilizacdo de sites de referéncia.

3.1.19 Estimular a criacdo de centros de referéncia ¢ comunitarios voltados as
culturas populares, ao artesanato, as técnicas e aos saberes tradicionais com a finalidade de
registro e transmissdo da memoria, desenvolvimento de pesquisas e valorizagcdo das
tradi¢des locais.

3.1.20 Estabelecer parcerias entre o poder publico, escritorios de arquitetura e
design, técnicos e especialistas, artistas, criticos e curadores, produtores e empresarios para
a manutencao de equipamentos culturais que abriguem a produ¢do contemporanea e reflitam
sobre ela, motivando a pesquisa continua de linguagens e interacdes destas com outros
campos das expressoes culturais brasileiras.

3.1.21 Fomentar a implantagdo, manutencdo e qualificagdo dos museus nos
Municipios brasileiros, com o intuito de preservar e difundir o patrimdnio cultural,
promover a fruicdo artistica e democratizar o acesso, dando destaque a memoria das
comunidades e localidades.

3.2 Estabelecer redes de equipamentos culturais geridos pelo poder publico, pela
iniciativa privada, pelas comunidades ou por artistas e grupos culturais, de forma a propiciar
maior acesso e o compartilhamento de programagdes, experiéncias, informacdes e acervos.

3.2.1 Estimular a formagdo de redes de equipamentos publicos e privados
conforme os perfis culturais e vocagdes institucionais, promovendo programagdes
diferenciadas para geracoes distintas, principalmente as dedicadas as criangas € aos jovens.

3.2.2 Atualizar e ampliar a rede de centros técnicos de producao e finalizagao
de produtos culturais, aumentando suas capacidades de operacdo e atendimento,
promovendo a articulagdo com redes de distribuicdo de obras, sejam as desenvolvidas em
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suportes tradicionais, sejam as multimidias, audiovisuais, digitais e desenvolvidas por meio
de novas tecnologias.

3.3 Organizar em rede a infraestrutura de arquivos, bibliotecas, museus e outros
centros de documentacdo, atualizando os conceitos € os modelos de promocao cultural,
gestdo técnica profissional e atendimento ao publico, reciclando a formacao e a estrutura
institucional, ampliando o emprego de recursos humanos inovadores, de tecnologias e de
modelos de sustentabilidade econdmica, efetivando a constitui¢ao de uma rede nacional que
dinamize esses equipamentos publicos e privados.

3.3.1 Instituir programas em parceria com a iniciativa privada e organizagdes
civis para a ampliacdo da circulacdo de bens culturais brasileiros e abertura de canais de
prospeccdo e visibilidade para a producdo jovem e independente, disponibilizando-a
publicamente por meio da captagdo e transmissdo de conteudos em rede, dando acesso
publico digital aos usudrios e consumidores.

3.3.2 Garantir a criagdo, manuten¢ao ¢ expansao da rede de universidades
publicas, desenvolvendo politicas publicas e a articulacdo com as pro-reitorias de cultura e
extensdo, para os equipamentos culturais universitarios, os laboratorios de criagao artistica e
experimentacdo tecnologica, os cursos e carreiras que formam criadores e interagem com o
campo cultural e artistico, principalmente nas universidades publicas e centros de formacao
técnica e profissionalizante.

3.3.3 Desenvolver redes e financiar programas de incorporagdo de design,
tecnologias construtivas e de materiais, inovacao e sustentabilidade para a qualificagao dos
equipamentos culturais brasileiros, permitindo construir espagos de referéncia que
disponibilizem objetos projetados por criadores brasileiros historicos. Qualificar em rede as
livrarias e os cafés presentes nesses equipamentos, ampliando a relagdo do publico com as
solugdes ergondmicas e técnicas desenvolvidas no Pais pelo design.

3.4 Fomentar a producdo artistica e cultural brasileira, por meio do apoio a criacao,
registro, difusdo e distribuicdo de obras, ampliando o reconhecimento da diversidade de
expressoes provenientes de todas asregides do Pais.

3.4.1 Criar bolsas, programas e editais especificos que diversifiquem as agdes
de fomento as artes, estimulando sua presenga nos espacos cotidianos de experiéncia
cultural dos diferentes grupos da populacao e a promogao de novos artistas.

3.4.2 Fomentar e incentivar modelos de gestdo eficientes que promovam o
acesso as artes, ao aprimoramento € a pesquisa estética e que permitam o estabelecimento de
grupos sustentaveis e autdbnomos de producao.

3.4.3 Fomentar o desenvolvimento das artes e expressdes experimentais ou de
carater amador.

3.4.4 Fomentar, por meio de editais adaptados a realidade cultural de cada
comunidade, a produ¢do de conteudos para a difusdo nas emissoras publicas de radio e
televisao.

3.4.5 Promover o uso de tecnologias que facilitem a producdo e a fruicao
artistica e cultural das pessoas com deficiéncia.
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3.4.6 Estimular a participagdo de artistas, produtores e professores em
programas educativos de acesso a produgdo cultural.

3.4.7 Desenvolver uma politica de apoio a producgdo cultural universitaria,
estimulando o intercambio de tecnologias e de conhecimentos e a aproximagdo entre as
institui¢des de ensino superior € as comunidades.

3.4.8 Fomentar a formacao e a manuten¢do de grupos e organizacdes coletivas
de pesquisa, producao e difusdo das artes e expressdes culturais, especialmente em locais
habitados por comunidades com maior dificuldade de acesso a producdo e fruicdo da
cultura.

3.4.9 Atualizar e ampliar a rede de centros técnicos dedicados a pesquisa,
producdo e distribuicdo de obras audiovisuais, digitais e desenvolvidas por meio de novas
tecnologias.

3.4.10 Instituir programas de aquisicdo governamental de bens culturais em
diversas midias que contemplem o desenvolvimento das pequenas editoras, produtoras,
autores e artistas independentes ou consorciados.

3.4.11 Fomentar os processos criativos dos segmentos de audiovisual, arte
digital, jogos eletronicos, videoarte, documentarios, animacoes, internet e outros conteudos
para as novas midias.

3.4.12 Promover agdes de incremento da sustentabilidade sociocultural nos
programas e agdes que tiverem impacto nas comunidades locais.

3.5 Ampliar a circulagao da produgdo artistica e cultural, valorizando as expressdes
locais e intensificando o intercimbio no territdrio nacional, inclusive com as de outros
paises, com constante troca de referéncias e conceitos, promovendo calendarios de eventos
regulares e de apreciagdo critica e debate publico.

3.5.1 Incentivar, divulgar e fomentar a realizagdo de calendarios e mapas
culturais que apresentem sistematicamente os locais de realizagdo de eventos culturais,
encontros, feiras, festivais e programas de producao artistica e cultural.

3.5.2 Estimular o equilibrio entre a produc¢do artistica e as expressdes culturais
locais em eventos e equipamentos publicos, valorizando as manifestagdes e a economia da
cultura regional, estimulando sua interacdo com referéncias nacionais e internacionais.

3.5.3 Apoiar a criagdo de espacos de circulacdo de produtos culturais para o
consumo doméstico, criando oferta de qualidade e distribuicdo nacional que permitam a
diversificacdo do mercado interno e a absorcao das produgdes locais.

3.5.4 Estimular a existéncia de livrarias e lojas de produtos culturais junto aos
equipamentos culturais, dando destaque a producdao das comunidades e permitindo aos
consumidores locais obter produtos nacionais e internacionais de qualidade.

3.5.5 Fomentar e estimular a constru¢do de sitios eletronicos e dispositivos
alternativos de distribui¢do e circulagao comercial de produtos, permitindo a integragdo dos
diversos contextos e setores a uma circulagdo nacional e internacional.

3.5.6 Incentivar e fomentar a difusdo cultural nas diversas midias e ampliar a
recepcao publica e o reconhecimento das producdes artisticas e culturais ndo inseridas na
industria cultural.
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3.5.7 Apoiar a implementagdo e qualificacdo de portais de internet para a
difusao nacional e internacional das artes e manifestacOoes culturais brasileiras, inclusive
com a disponibilizacdo de dados para compartilhamento livre de informagdes em redes
sociais virtuais.

3.5.8 Apoiar iniciativas de sistematizacdo de agenda de atividades artisticas e
culturais em todas as regides brasileiras de forma a otimizar oportunidades e evitar a
proliferacao de eventos coincidentes e redundantes.

3.5.9 Estimular a criagdo de programas nacionais, estaduais € municipais de
distribuicao de conteudo audiovisual para os meios de comunicagao e circuitos comerciais €
alternativos de exibicdo, cineclubes em escolas, centros culturais, bibliotecas publicas e
museus, criando também uma rede de videolocadoras que absorvam a produg¢do audiovisual
brasileira.

3.5.10 Apoiar e fomentar os circuitos culturais universitarios e oferecer
condicdes para que os campi e faculdades promovam a formagdo de publico, a recepcao
qualificada e a abertura de espagos para a producdo independente e inovadora, abrindo
espaco para producao independente e circuitos inovadores.

3.5.11 Integrar as politicas nacionais, estaduais e municipais dedicadas a
elevar a insercao de conteudos regionais, populares e independentes nas redes de televisao,
radio, internet, cinema ¢ outras midias.

3.6 Ampliar o acesso dos agentes da cultura aos meios de comunicagao, diversificando
a programacao dos veiculos, potencializando o uso dos canais alternativos e estimulando as
redes publicas.

3.6.1 Apoiar os produtores locais do segmento audiovisual e a radiodifusao
comunitaria no processo de migracdo da tecnologia analdgica para a digital, criando
inclusive linhas de crédito para atualizagdo profissional € compra de equipamentos.

3.6.2 Estimular a criacdo de programas e contetidos para radio, televisao e
internet que visem a formac¢do do publico e a familiarizacdo com a arte e as referéncias
culturais, principalmente as brasileiras e as demais presentes no territdrio nacional.

3.6.3 Apoiar as politicas publicas de universalizagao do acesso gratuito de alta
velocidade a internet em todos os Municipios, juntamente com politicas de estimulo e
crédito para aquisicdo de equipamentos pessoais.

3.6.4 Fomentar provedores de acesso publico que armazenem dados de texto,
som, video e imagem, para preservar e divulgar a memoria da cultura digital brasileira.

3.6.5 Estimular o compartilhamento pelas redes digitais de contetidos que
possam ser utilizados livremente por escolas, bibliotecas de acesso publico, radios e
televisdes publicas e comunitarias, de modo articulado com o processo de implementacao
da televisdo digital.

3.6.6 Estimular e apoiar revistas culturais, periédicos e publicagdes
independentes, voltadas a critica e a reflexdo em torno da arte e da cultura, promovendo
circuitos alternativos de distribuicao, aproveitando os equipamentos culturais como pontos
de acesso, estimulando a gratuidade ou o preco acessivel desses produtos.
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3.6.7 Criar enciclopédias culturais, bancos de informacdo e sistemas de
compartilhamento de arquivos culturais e artisticos para a internet com a disponibilizagdo de
conteudos e referéncias brasileiras, permitindo a distribui¢do de imagens, audios, contetidos
e informacdes qualificados.

CAPITULO IV — DO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
AMPLIAR A PARTICIPACAO DA CULTURA NO DESENVOLVIMENTO
SOCIOECONOMICO
PROMOVER AS CONDICOES NECESSARIAS PARA A CONSOLIDACAO
DA ECONOMIA DA CULTURA
INDUZIR ESTRATEGIAS DE SUSTENTABILIDADE NOS PROCESSOS
CULTURAIS

A cultura faz parte da dinamica de inovagao social, econdmica e tecnologica.

Da complexidade do campo cultural derivam distintos modelos de produgao e
circulacdo de bens, servicos e conteudos, que devem ser identificados e estimulados, com
vistas na geracdo de riqueza, trabalho, renda e oportunidades de empreendimento,
desenvolvimento local e responsabilidade social.

Nessa perspectiva, a cultura ¢ vetor essencial para a construgdo e qualificagao
de um modelo de desenvolvimento sustentavel.

ESTRATEGIAS E ACOES
4.1 Incentivar modelos de desenvolvimento sustentdvel que reduzam a desigualdade
regional sem prejuizo da diversidade, por meio da exploracdo comercial de bens, servigos e
conteudos culturais.

4.1.1 Realizar programas de desenvolvimento sustentdvel que respeitem as
caracteristicas, necessidades e interesses das populacdes locais, garantindo a preservagao da
diversidade ¢ do patrimdnio cultural e natural, a difusdo da memoria sociocultural e o
fortalecimento da economia solidéria.

4.1.2 Identificar e reconhecer contextos de vida de povos e comunidades
tradicionais, valorizando a diversidade das formas de sobrevivéncia e sustentabilidade
socioambiental, especialmente aquelas traduzidas pelas paisagens culturais brasileiras.

4.1.3 Oferecer apoio técnico as iniciativas de associativismo € cooperativismo
e fomentar incubadoras de empreendimentos culturais em parceria com poderes publicos,
organizagdes sociais, instituicdes de ensino, agéncias internacionais e iniciativa privada,
entre outros.

4.1.4 Estimular pequenos e médios empreendedores culturais e a implantagao
de Arranjos Produtivos Locais para a producao cultural.

4.1.5 Estimular estudos para a ado¢do de mecanismos de compensacao
ambiental para as atividades culturais.
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4.1.6 Fomentar a capacitacdo ¢ o apoio técnico para a producao, distribuicao,
comercializacdo e utilizagdo sustentaveis de matérias-primas e produtos relacionados as
atividades artisticas e culturais.

4.1.7 Identificar e catalogar matérias-primas que servem de base para os
produtos culturais e criar selo de reconhecimento dos produtos culturais que associem
valores sociais, econOmicos e ecologicos.

4.1.8 Estimular o reaproveitamento e reciclagem de residuos de origem natural
e industrial, dinamizando e promovendo o empreendedorismo e a cultura do ecodesign.

4.1.9 Inserir as atividades culturais itinerantes nos programas publicos de
desenvolvimento regional sustentavel.

4.1.10 Promover o turismo cultural sustentavel, aliando estratégias de
preservacdo patrimonial e ambiental com agdes de dinamizacdo econdmica e fomento as
cadeias produtivas da cultura.

4.1.11 Promover acdes de incremento e qualificagdo cultural dos produtos
turisticos, valorizando a diversidade, o comércio justo ¢ o desenvolvimento socioecondmico
sustentavel.

4.2 Contribuir com as agdes de formalizacdo do mercado de trabalho, de modo a
valorizar o trabalhador e fortalecer o ciclo econdmico dos setores culturais.

4.2.1 Realizar, em parceria com os 0rgaos e poderes competentes, propostas
de adequacdo da legislacdo trabalhista, visando a reducao da informalidade do trabalho
artistico, dos técnicos, produtores e demais agentes culturais, estimulando o reconhecimento
das profissdes e o registro formal desses trabalhadores e ampliando o acesso aos beneficios
sociais e previdenciarios.

4.2.2 Difundir, entre os empregadores e contratantes dos setores publico e
privado, informacgodes sobre os direitos e obrigagdes legais existentes nas relagdes formais de
trabalho na cultura.

4.2.3 Estimular a organizagdo formal dos setores culturais em sindicatos,
associacoes, federacdes e outras entidades representativas, apoiando a estruturagdo de
planos de previdéncia e de seguro patrimonial para os agentes envolvidos em atividades
artisticas e culturais.

4.2.4 Estimular a adesdo de artistas, autores, técnicos, produtores e demais
trabalhadores da cultura a programas que ofere¢am planos de previdéncia publica e
complementar especificos para esse segmento.

4.3 Ampliar o alcance das industrias e atividades culturais, por meio da expansao e
diversificagdo de sua capacidade produtiva e ampla ocupacdo, estimulando a geragdo de
trabalho, emprego, renda e o fortalecimento da economia.

4.3.1 Mapear, fortalecer e articular as cadeias produtivas que formam a
economia da cultura.

4.3.2 Realizar zoneamento cultural-econdmico com o objetivo de identificar as
vocagoes culturais locais.

4.3.3 Desenvolver programas de estimulo a promog¢do de negdcios nos
diversos setores culturais.
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4.3.4 Promover programas de exportacdo de bens, servicos e contetdos
culturais de forma a aumentar a participacao cultural na balanca comercial brasileira.

4.3.5 Instituir selos e outros dispositivos que facilitem a circulacdo de
produtos e servigcos relativos a cultura na América Latina, Mercosul e Comunidades dos
Paises de Lingua Portuguesa.

4.3.6 Estimular o uso da diversidade como fator de diferenciagdao e incremento
do valor agregado dos bens, produtos e servigos culturais, promovendo e facilitando a sua
circulacao nos mercados nacional e internacional.

4.3.7 Incentivar a associagdo entre produtoras de bens culturais visando a
constituicdo de carteiras diversificadas de produtos, a modernizagdo de empresas e a
insercao no mercado internacional.

4.3.8 Fomentar a associacao entre produtores independentes e emissoras € a
implantacao de polos regionais de producdo e de difusdo de documentarios e de obras de
ficcdo para radio, televisao, cinema, internet e outras midias.

4.4 Avancar na qualificacdo do trabalhador da cultura, assegurando condigdes de
trabalho, emprego e renda, promovendo a profissionalizacao do setor, dando atencao a areas
de vulnerabilidade social e de precarizagdo urbana e a segmentos populacionais
marginalizados.

4.4.1 Desenvolver e gerir programas integrados de formagdo e capacitacao
para artistas, autores, técnicos, gestores, produtores e demais agentes culturais, estimulando
a profissionalizagdo, o empreendedorismo, o uso das tecnologias de informacdo e
comunicacao e o fortalecimento da economia da cultura.

4.4.2 Estabelecer parcerias com bancos estatais e outros agentes financeiros,
como cooperativas, fundos e organizagdes ndo governamentais, para o desenvolvimento de
linhas de microcrédito e outras formas de financiamento destinadas a promogado de cursos
livres, técnicos e superiores de formagado, pesquisa e atualizagdo profissional.

4.4.3 Estabelecer parcerias com institui¢des de ensino técnico e superior, bem
como parcerias com associagdes e Orgaos representativos setoriais, para a criagdo € o
aprimoramento continuo de cursos voltados a formacao e capacitagdo de trabalhadores da
cultura, gestores técnicos de instituigdes e equipamentos culturais.

4.4.4 Realizar nas diversas regidoes do Pais sele¢des publicas para
especializacdo e profissionalizagdo das pessoas empregadas no campo artistico e cultural,
atendendo especialmente os nucleos populacionais marginalizados e organizagdes sociais.

4.4.5 Promover a informacdo e capacitagdo de gestores e trabalhadores da
cultura sobre instrumentos de propriedade intelectual do setor cultural, a exemplo de marcas
coletivas e de certificacdo, indicagdes geograficas, propriedade coletiva, patentes, dominio
publico e direito autoral.

4.4.6 Instituir programas e parcerias para atender necessidades técnicas e
econdmicas dos povos indigenas, quilombolas e outros povos e comunidades tradicionais
para a compreensao e organizacao de suas relagdes com a economia contemporanea global,
estimulando a reflexdo e a decisdo autonoma sobre as opgdes de manejo e exploragao
sustentavel do seu patrimonio, produtos e atividades culturais.
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4.4.7 Instituir programas para a formagdo de agentes culturais aptos ao
atendimento de criangas, jovens, 1idosos, pessoas com deficiéncia e pessoas em sofrimento
psiquico.

4.4.8 Promover atividades de capacitagdo aos agentes e organizacdes culturais
proponentes ao financiamento estatal para a elaboracdo, proposi¢do e execucao de projetos
culturais, bem como capacitagdo e suporte juridico e contabil, a fim de facilitar a elaboragao
de prestacao de contas e relatorios de atividades.

4.4.9 Fomentar programas de aperfeicoamento técnico de agentes locais para a
formulacdo e implementacdo de planos de preservacao e difusdo do patriménio cultural,
utilizando esses bens de forma a geracao sustentavel de economias locais.

4.4.10 Estimular, com suporte técnico-metodologico, a oferta de oficinas de
especializacdo artisticas e culturais, utilizando inclusive a veiculagdo de programas de
formacao nos sistemas de radio e televisdo publicos.

4.4.11 Capacitar educadores, bibliotecarios e agentes do setor publico e da
sociedade civil para a atuacdo como agentes de difusdo da leitura, contadores de historias e
mediadores de leitura em escolas, bibliotecas e museus, entre outros equipamentos culturais
€ espagos comunitarios.

44.12 Fomentar atividades de intercimbio inter-regional, internacional e residéncias
artisticas de estudantes e profissionais da cultura em institui¢des nacionais e estrangeiras do
campo da cultura.

4.4.13 Estimular e promover o desenvolvimento técnico e profissional de
arquitetos, designers, gestores e programadores de equipamentos culturais, para sua
constante atualizagdo, de modo a gerar maior atratividade para esses espacos.

4.4.14 Estimular e formar agentes para a finalizagdo de produtos culturais,
design de embalagens e de apresentacdo dos bens, conteudos e servicos culturais, ampliando
sua capacidade de circulacao e qualificando as informacgdes para o consumo ampliado.

4.5 Promover a apropriagdo social das tecnologias da informagdo e da comunicagdo
para ampliar o acesso a cultura digital e suas possibilidades de produc¢ao, difusdo e fruicao.

4.5.1 Realizar programa de prospec¢do e disseminacdo de modelos de
negdcios para o cenario de convergéncia digital, com destaque para os segmentos da
musica, livro, jogos eletronicos, festas eletrOnicas, webdesign, animagdo, audiovisual,
fotografia, videoarte e arte digital.

4.5.2 Implementar iniciativas de capacitagdo e¢ fomento ao uso de meios
digitais de registro, produc¢do, pos-producao, design e difusao cultural.

4.5.3 Apoiar politicas de inclusdo digital e de criagdo, desenvolvimento,
capacitacao e utilizacdo de softwares livres pelos agentes e institui¢des ligados a cultura.

4.5.4 Identificar e fomentar as cadeias de formagdao e producdo das artes
digitais, para desenvolver profissdes e iniciativas compreendidas nesse campo, bem como as
novas relagdes existentes entre nucleos académicos, industrias criativas e institui¢cdes
culturais.

4.6 Incentivar e apoiar a inovagdo e pesquisa cientifica e tecnoldégica no campo
artistico e cultural, promovendo parcerias entre instituigdes de ensino superior, institutos,
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organismos culturais e empresas para o desenvolvimento ¢ o aprimoramento de materiais,
técnicas € processos.

4.6.1 Integrar os orgdos de cultura aos processos de incentivo a inovagao
tecnologica, promovendo o desenvolvimento de técnicas associadas a producao cultural.

4.6.2 Fomentar parcerias para o desenvolvimento, absor¢do e apropriacao de
materiais e tecnologias de inovagdo cultural.

4.6.3 Incentivar as inovagdes tecnoldgicas da drea cultural que compreendam e
dialoguem com os contextos e problemas socioecondmicos locais.

4.7 Aprofundar a inter-relacdo entre cultura e turismo gerando beneficios e
sustentabilidade para ambos os setores.

4.7.1 Instituir programas integrados de mapeamento do potencial turistico
cultural, bem como de promocao, divulgacao e marketing de produtos, contextos urbanos,
destinos e roteiros turisticos culturais.

4.7.2 Envolver os 6rgaos, gestores e empresarios de turismo no planejamento e
comunicagdo com equipamentos culturais, promovendo espacos de difusdo de atividades
culturais para fins turisticos.

4.7.3 Qualificar os ambientes turisticos com mobilidrio urbano e design de
espacos publicos que projetem os elementos simbolicos locais de forma competitiva com os
padrdes internacionais, dando destaque aos potenciais criativos dos contextos visitados.

4.7.4 Fomentar e fortalecer as modalidades de negocios praticadas pelas
comunidades locais e pelos residentes em areas de turismo, fortalecendo os empreendedores
tradicionais em sua inser¢ao nas dindmicas comerciais estabelecidas pelo turismo.

4.7.5 Realizar campanhas e desenvolver programas com foco na formacao,
informacgao e educacao do turista para difundir adequadamente a importancia do patriménio
cultural existente, estimulando a comunicagao dos valores, o respeito e o zelo pelos locais
visitados.

4.7.6 Fomentar programas integrados de formagdo e capacitacdo sobre arte,
arquitetura, patrimonio histérico, patriménio imaterial, antropologia e diversidade cultural
para os profissionais que atuam no turismo.

4.7.7 Inserir os produtores culturais, os criadores e artistas nas estratégias de
qualificacdo e promog¢ao do turismo, assegurando a valorizacdo cultural dos locais e
ambientes turisticos.

4.7.8 Desenvolver metodologias de mensuracdo dos impactos do turismo na
cultura, no contexto dos Municipios brasileiros e das capitais.

CAPITULO V - DA PARTICIPACAO SOCIAL
ESTIMULAR A ORGANIZACAO DE INSTANCIAS CONSULTIVAS
CONSTRUIR MECANISMOS DE PARTICIPACAO DA SOCIEDADE CIVIL
AMPLIAR O DIALOGO COM OS AGENTES CULTURAIS E CRIADORES

O desenho e a implementacdo de politicas publicas de cultura pressupdem a
constante relacdo entre Estado e sociedade de forma abrangente, levando em conta a
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complexidade do campo social e suas vinculagdes com a cultura. Além de apresentar aos
poderes publicos suas necessidades e demandas, os cidaddos, criadores, produtores e
empreendedores culturais devem assumir corresponsabilidades na implementacdo e na
avaliacdo das diretrizes e metas, participando de programas, projetos € agdes que visem ao
cumprimento do PNC.

Retoma-se, assim, a ideia da cultura como um direito dos cidadiaos ¢ um
processo social de conquista de autonomia, ao mesmo tempo em que se ampliam as
possibilidades de participacdo dos setores culturais na gestdo das politicas culturais. Nessa
perspectiva, diferentes modalidades de consulta, participagdo e dialogo sdo necessarias e
fundamentais para a construcao e aperfeigoamento das politicas publicas.

Reafirma-se, com isso, a importancia de sistemas de compartilhamento social
de responsabilidades, de transparéncia nas deliberagdes e de aprimoramento das
representacdes sociais buscando o envolvimento direto da sociedade civil e do meio artistico
e cultural. Este processo vai se completando na estruturacao de redes, na organizagdo social
dos agentes culturais, na ampliagdo de mecanismos de acesso, no acompanhamento publico
dos processos de realizacdo das politicas culturais. Esta forma colaborativa de gestdo e
avaliacdo também deve ser subsidiada pela publicacdo de indicadores e informagdes do
Sistema Nacional de Informacdes e Indicadores Culturais - SNIIC.

ESTRATEGIAS E ACOES
5.1 Aprimorar mecanismos de participacdo social no processo de elaboragdo,
implementacdo, acompanhamento e avaliacdo das politicas publicas de cultura.

5.1.1 Aperfeigoar os mecanismos de gestdo participativa e democratica,
governo eletronico e a transparéncia publica, a construcdo regionalizada das politicas
publicas, integrando todo o territério nacional com o objetivo de reforcar seu alcance e
eficacia.

5.1.2 Articular os sistemas de comunicacao, principalmente, internet, radio e
televisao, ampliando o espago dos veiculos publicos € comunitarios, com 0s processos € as
instancias de consulta, participacdo e didlogo para a formulacdo e o acompanhamento das
politicas culturais.

5.1.3 Potencializar os equipamentos e espagos culturais, bibliotecas, museus,
cinemas, centros culturais e sitios do patriménio cultural como canais de comunicagdo e
didlogo com os cidaddaos e consumidores culturais, ampliando sua participagdo direta na
gestao destes equipamentos.

5.1.4 Instituir instdncias de didlogo, consulta as instituigdes culturais,
discussao publica e colaboragdo técnica para adocdo de marcos legais para a gestdo e o
financiamento das politicas culturais € o apoio aos segmentos culturais e aos grupos,
respeitando a diversidade da cultura brasileira.

5.1.5 Criar mecanismos de participacdo e representagdo das comunidades
tradicionais, indigenas e quilombolas na elaboragdo, implementacdo, acompanhamento,
avaliacdo e revisao de politicas de prote¢ao e promocao das proprias culturas.
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5.2 Ampliar a transparéncia e fortalecer o controle social sobre os modelos de gestao
das politicas culturais e setoriais, ampliando o didlogo com os segmentos artisticos e
culturais.

5.2.1 Disponibilizar informagdes sobre as leis e regulamentos que regem a
atividade cultural no Pais e a gestdo publica das politicas culturais, dando transparéncia a
dados e indicadores sobre gestdo e investimentos publicos.

5.2.2 Promover o monitoramento da eficacia dos modelos de gestdo das
politicas culturais e setoriais por meio do Sistema Nacional de Informagdes e Indicadores
Culturais - SNIIC, com base em indicadores nacionais, regionais ¢ locais de acesso e
consumo, mensurando resultados das politicas publicas de cultura no desenvolvimento
econdmico, na geracdo de sustentabilidade, assim como na garantia da preservacdao e
promogao do patrimonio e da diversidade cultural.

5.2.3 Criar ouvidorias e outros canais de interlocu¢ao dos cidadaos com os
orgdos publicos e instituicdes culturais, adotando processos de consulta publica e de
atendimento individual dos cidaddos que buscam apoio.

5.3 Consolidar as conferéncias, féruns e seminarios que envolvam a formulagdo e o
debate sobre as politicas culturais, consolidando espagos de consulta, reflexdo critica,
avaliacdo e proposi¢cdo de conceitos e estratégias.

5.3.1 Realizar a Conferéncia Nacional de Cultura pelo menos a cada 4 (quatro)
anos, envolvendo a sociedade civil, os gestores publicos e privados, as organizagdes €
institui¢cdes culturais e os agentes artisticos e culturais.

5.3.2 Estimular a realizagdo de conferéncias estaduais e municipais como
instrumentos de participagdo e controle social nas diversas esferas, com articulacdo com os
encontros nacionais.

5.3.3 Estimular a realizacdo de conferéncias setoriais abrindo espago para a
participagdo e controle social dos meios artisticos e culturais.

5.3.4 Apoiar a realizagdo de foruns e semindrios que debatam e avaliem
questoes especificas relativas aos setores artisticos e culturais, estimulando a inser¢ao de
elementos criticos nas questoes e o desenho de estratégias para a politica cultural do Pais.

5.4 Estimular a criagdo de conselhos paritarios, democraticamente constituidos, de
modo a fortalecer o didlogo entre poder publico, iniciativa privada e a sociedade civil.

5.4.1 Fortalecer a atuacdo do Conselho Nacional de Politica Cultural, bem
como dos conselhos estaduais € municipais, como instancias de consulta, monitoramento e
debate sobre as politicas publicas de cultura.

5.4.2 Estimular que os conselhos municipais, estaduais e federais de cultura
promovam a participacdo de jovens e idosos e representantes dos direitos da crianca, das
mulheres, das comunidades indigenas e de outros grupos populacionais sujeitos a
discriminagdo e vulnerabilidade social.

5.4.3 Promover a articulacdo dos conselhos culturais com outros da mesma
natureza voltados as politicas publicas das areas afins a cultural.

5.4.4 Aumentar a presenca de representantes dos diversos setores artisticos e
culturais nos conselhos e demais foruns dedicados a discussdo e avaliagdo das politicas
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publicas de cultura, setoriais e intersetoriais, assim como de especialistas, pesquisadores e
técnicos que qualifiquem a discussdo dessas instancias consultivas.

5.5 Promover espagos permanentes de didlogo e foruns de debate sobre a cultura,
abertos a populacdo e aos segmentos culturais, nas Casas Legislativas do Congresso
Nacional, nas Assembleias Legislativas Estaduais, na Camara Legislativa do Distrito
Federal e nas Camaras Municipais.



