0 VELHO TIGRE

i Passou quase despercebido, nos meios publicitarios, ha
] poucos meses, o desaparecimento de Bastos Tigre. Injustica
i foi. O autor de “Moinhos de Vento”, que teve um lugar a par-
q te na vida literdria do seu tempo, e deixou algumas paginas
que ficardo nas antologias como obras primas de humorismo,
foi também publicitario e representa uma fase das mais curio-
sas na evolucdo da Propaganda no Brasil.

Engenheiro formado .pela Politécnica em 1906, Bastos Ti-
gre viveu nos Estados Unidos, tendo trabalhado para a Gene-
ral Electric em Schenectady cérca de dois anos. Voltou ao
Brasil em 1909 ou 1410 e reingressou na boémia literaria que
antes frequentara, sc mesmo passo que procurava encami-
nhar-se na engenharia. As rodas boémias o empolgavam, po-
rém. Ele era da literatura e nio da técnica. Olavo Bilac, Emi-
lio de Menezes, Leoncio Corréa, Guimaries Passos eram seus
companheiros de mesa e de bar. Bem mais jovem que os ou-
tros, identificava-o com éles a grande vocacio literaria, o gé-
nio irreverente, o fraco pelas grandes noitadas.

Acontece que seus companheiros de caravana, principal-
mente Bilac e Emilio, eram, nessa época — Bilac se iniciara,
desde muito, no género — redatores eventuais de propagan-
da... No préximo Anuério de Imprensa, de PN, publica uma
longa reportagem sobre o assunto, em que mostro ter sido Bi-
lac — sem desdouro do seu titulo de Princine dos Poetas — o
precursos, ou se quiserem, o Pai dos Copywriters Brasileiros.
Provavelmente éle abriria m#o, gostosamente, dessa gloria. . .
Mas a verdade é'essa. E’ o primeiro redator de anuncics de
que hd meméria em nosso meio.

i Luiz Edmundo garante que o autor de “Ouvir Estrelas”
ganhava semanalmente trés, quatro vezes mais com a redacao
de auadrinhas de propaganda comerciai, para os Fostoros
Brilhante, para a Vela Brasileira e para outros “clientes”, que
com sua atividade jornalistica. Até nisso foi um precursor. ..
Foi numa roda de bar em que pontificava Emilio de Mene-
Zes que, por mero acaso, Bastos Tigre, ja famoso como poeta,
celebrador didrio do “Correio da Manha”, entrou em contacto
com a incipiente propaganda que entdo se fazia. Aconteceu
em 1913. Conto a histéria por miudo na Anuirio de Publici-
dade. Desde esse dia, incorporou-se a nova profissdao. Escre-
veu milhares de anuncios, geralmente em versos (era a mo-
da...). Teve numerosos clientes, a Brahma inclusive. Dei-
Xou um sem-numero de “slogans” ainda hoje em voga. Para
n TN 0 Peitoral Infantil: “No vidro é remédio, no corpo é satde...”

1 Para um restaurante famoso da cidade: “Quem tem boca vai
a Roma...” Para a Bayer: “Se é Baver, é bom... “Para um
ténico da mesma companhia: “Fortifica quem o toma, quem
o toma forte fica...”

Mas o aue marcou melhor a sua personalidade como reda-
3 tor publicitirio foi a sua habilidade excencional no maneja
§ : do verso. Artesdo incomparavel, Tigre deixou pecas interes-
santissimas, como as “Bromiliadas”, em estilo camoneano, que
durante anos publicou no “Don Quixote”.
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homens de pulmées martirisados

X uma simples tosse renitente,

continuos acessos torturados,

ainda da febre ardente,
perigos de vida atormentados,
de quanto é capaz um pobre doente,
varios remédios encontraram

Bromil que éles tanto sublimaram.

A técnica publicitiria de Bastos Tigre foi superada. Os
tempos sdo outros. Os processos mudaram. A concorréncia .
é hoje A luta pelo mercado ¢é feroz. Tigre era de
uma geracio que amava as frases de espirito, as grandes
“trouvailles”. Os anunciantes preferiam falar a inteligéncia
e nio 20 bolso dos possiveis clientes. Tudo nmudou. Mas Bas-
tos Tigre serd sempre um dos mais curiosos capitulos da his-
téria da propaganda no Brasil.
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