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Resumo: Este artigo tem como objetivo discutir aspectos tedricos inerentes as relacdes
entre as politicas culturais e a televisdo publica no Brasil contemporaneo. Para tanto,
busca-se compreender as vicissitudes da relacdo entre cultura, politicas culturais e
comunicagdo, realizando a aproximacdo de um conceito de televisdo publica que
contemple, ndo apenas as caracteristicas basicas de um Servigo de Radiodifusdo
Publica, mas também os pressupostos de uma televisdo cultural. Ainda nesse sentido, é
tragcado um breve panorama das politicas culturais para o audiovisual no Brasil, a fim de
subsidiar uma futura reflexdo sobre a criagdo e implementagdo da Empresa Brasil de
Comunicacao e da TV Brasil.
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No Brasil, a televisdo estd presente na quase totalidade dos lares, representando
a principal fonte de entretenimento, informagdo e cultura da maioria da populagdo. O
importante papel cultural desempenhado por este meio de comunicagdo na sociedade
brasileira contemporanea nos leva, em certo sentido, a fazer uma apropria¢ao da ideia
de Benedict Anderson, quando pensa na literatura como formatadora de uma
comunidade imaginada. Toma relevo, portanto, a necessidade de compreender a
televisdo em seu viés cultural.

As relagdes entre TV e cultura no pais ja foram tratadas em investigagdes
empreendidas por renomados estudiosos do pais e do mundo. Tais estudos, por suas
conclusdes, tornam patente a necessidade da construcio de politicas para a cultura no
pais que contemplem este meio de comunicacdo de forma efetiva. No entanto, em que
pese a importancia desta imbricacdo, os estudos sobre as politicas culturais no pais
caracterizam-se pelo silenciamento quanto ao tema da televisao, o que, por si, ja emerge
como importante justificativa para a pesquisa proposta.

Por outro lado, o rico contexto, em ambito federal, de propostas, projetos e agdes
na area cultural, a partir da nomeacao de Gilberto Gil para o Ministério da Cultura em
2003 ¢, certamente, um importante impulsionador para a inclusdo do tema da televisdo

nos debates sobre as politicas culturais no pais. Tal iniciativa representa um grande
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passo para o reconhecimento deste meio de comunicagdo como um aparato
eminentemente cultural.

A opcdo pelo tema da televisdo publica e, mais especificamente, pelo projeto de
constru¢do da TV Brasil considera, inicialmente, o destacado papel desse modelo
televisivo no estabelecimento de “uma sintonia entre as demandas de informagdo e de
educacdo de cada comunidade local” (O DESAFIO..., 2003. p. 12) e na conformagdo
cultural da sociedade. Além disso, o papel desta emissora deve ter sua dimensdo
ampliada, ja que, devido a sua vinculagdo com o Governo Federal, os “Brasis” expostos

na tela também refletem as politicas culturais empreendidas no ambito estatal.

Politicas Culturais e Televisao Publica: Conceitos e imbricamentos

A televisdo, enquanto “local privilegiado da cultura e da sociedade
contemporaneas” (RINCON, 2002, p.19-20), atrai e estimula um numero significativo
de olhares divergentes. Para alguns autores, ela funciona como um meio de
democratizagdo e modernizacdo (WOLTON, 1996); para outros, ¢ compreendida como
uma ameaca a politica e 8 democracia (BOURDIEU, 1997), mas sua grande influéncia
cultural na sociedade ¢ um dado inconteste.

As relagdes entre televisdo e cultura ja foram contempladas em estudos
empreendidos por autores como Renato Ortiz (1998), Muniz Sodré (1977), Sérgio
Caparelli (1982), Michéle e Armand Mattelart (1989) etc. Tais investigagdes tornam
patente a necessidade da construgdo de politicas para a cultura no pais que contemplem,
de forma efetiva, este meio de comunicacdo. Contudo, este tema € praticamente
inexplorado no meio académico’.

Por outro lado, se compreendemos a cultura como um conjunto de processos
sociais de producdo, circulacdo e consumo da significagdo na vida social (CANCLINI,
2005), necessario se faz evocar novos paradigmas para a reflexdo acerca das relagdes
entre a cultura, as identidades, a politica e os meios de comunicacao. Esta perspectiva ¢
ainda mais evidenciada a partir do conceito contemporaneo de politica cultural.

Segundo Nestor Garcia Canclini:

% Nesse sentido, cabe destacar o artigo inaugurador “Televisio e Politicas Culturais no Brasil”, de Albino
Rubim e Linda Rubim (2004).




Os estudos recentes tendem a incluir no ambito deste conceito o conjunto
de intervencdes realizadas pelo Estado, as instituicdes civis e 0s grupos
comunitarios organizados, a fim de orientar o desenvolvimento
simbolico, satisfazer as necessidades culturais da populacdo e obter
consenso para um tipo de ordem ou de transformacgdo cultural. Esta
maneira de caracterizar o ambito das politicas culturais, porém, precisa
ser ampliada, levando-se em conta o carater transnacional dos processos
simbdlicos e materiais na atualidade (traducdo da autora). (CANCLINI,
2001, p. 65).

O autor pondera que a formulacdo de uma politica cultural deve trabalhar
democraticamente com a divergéncia, reconhecendo o distinto e elaborando as tensdes a
partir das diferengas. Em meio as recentes transformagdes do mercado simbolico e da
cultura cotidiana, verifica-se também a necessidade de se promover a reorganizagdo
cultural do poder, analisando-se as conseqiiéncias politicas da mudancga, no bojo das
relacdes sociopoliticas, de uma concepgdo bipolar e vertical para outra, descentrada e
multideterminada (CANCLINI, 2007).

Autores como Barbalho (2005) e Rubim (2003) destacam, ainda, a importancia
da interagdo critica entre as politicas culturais e as industrias culturais — abarcando-se
ai a cultura, o lazer, o entretenimento ¢ o turismo — ¢ os meios de comunicagao,
compreendidos como instrumentos essenciais de formagao e informagdao. Com o mesmo
proposito, Jesis Martin-Barbero propde que a renovagdo da cultura politica assuma o
que estd em jogo, hoje, nas politicas culturais, para além dos questionamentos em prol

da institui¢do de politicas para a comunicagao.

Abre-se assim ao debate um novo horizonte de problemas, no qual estao
redefinidos os sentidos tanto da cultura quanto da politica, e do qual a
problematica da comunicagao ndo participa apenas a titulo tematico e
quantitativo — os enormes interesses econdmicos que movem as empresas
de comunicacdo — mas também qualitativo: na redefinicdo da cultura ¢é
fundamental a compreensio de sua natureza comunicativa (MARTIN

BARBERO, 2003. p. 299).




Significa dizer que a questdo cultural passa a ser inscrita, no interior do politico,
e a comunicagdo, na cultura, pois a cultura ndo pode mais ser pensada de modo
independente do que acontece nas industrias culturais e nos meios de comunicagao.
Desta forma, a televisao, este “indiscutivel fato da cultura de nosso tempo”
(MACHADO, 2000, p.21) relaciona-se, de maneira inequivoca com as politicas
culturais no pais.

A introdu¢do de outras perspectivas nos estudos sobre os meios massivos de
comunicagdo, entre eles a televisdo, foi proposta, em entrevista, por Martin-Barbero (1996).
Para o autor, “...ha processos muito mais amplos no nivel da sociedade que sdo os
culturais e que remetem a outras dimensdes da vida, que ndo dizem respeito diretamente
a comunicagdo, € sem as quais eu ndo compreendo o que se passa na comunicagdo.”
(traducdo da autora). (MARTIN-BARBERO, 1996. p. 45).

Nao se trata, portanto, de analisar a cultura que ¢ difundida e desenvolvida no
interior dos meios de comunicacdo, mas de compreender as dindmicas culturais que os
englobam. Desta forma, a questdo cultural, trazida para o centro do cenério politico e
social, pela escolarizacdo e pelos meios de comunicacdo, deve ser abordada a partir de

uma perspectiva politica, pois:

No que se refere ao espago nacional, as politicas de comunicagdo nao
podem hoje ser definidas apenas pelo Ministério das Comunicagdes,
como meras politicas de “tecnologias” ou de “meios”, mas devem fazer
parte de politicas culturais. Da mesma forma, serd impossivel mudar a
relacdo do Estado com a cultura, sem uma politica cultural integral, ou
seja, sem desestatizar o carater publico, re-situando-o no novo tecido
comunicativo do cardter social, mediante politicas capazes de mobilizar
o conjunto dos atores sociais: instituigdes e associagdes estatais, privadas
e independentes, politicas, académicas e comunitirias (MARTIN-

BARBERO apud RINCON, 2002, p. 74-75).

Nesta perspectiva, a televisdo, e em especial a TV publica, ndo pode ser pensada

enquanto mero veiculo de comunicacdo, mas como objeto de formulacdo e




estabelecimento de politicas publicas® especificas, de forma a garantir a diversidade,
pluralidade e independéncia neste importante meio de cumunicagao.

Em que pesem estas consideragdes, os debates sobre as politicas culturais para o
audiovisual no Brasil t€m como principal caracteristica o silenciamento quanto ao tema
da televisdo. Isso se deve a uma conjungdo de aspectos: o preconceito cultural da
intelectualidade e das elites que, por um lado, qualificam o cinema como manifestagdo
artistica e, por outro, desconsideram o papel cultural da TV?; a rotulagdo deste meio de
comunicagdo como mero aparelho ideoldgico ou simples vetor de mercantilizagdo da
cultura; e a desateng@o quanto a importancia da midia no mundo contemporaneo, dentre
outros. Além disso, ha que se considerar o forte poder de pressdo exercido pelos
proprietarios das grandes emissoras e suas intervencdes em debates e decisdes que
venham de encontro aos seus interesses.

Mesmo sem fazer referéncia a todas as questdes aqui enumeradas, Albino e
Linda Rubim, no texto “Televisdo e politicas culturais no Brasil”, advertem que as
atitudes de resisténcia a televisdo muitas vezes inviabilizaram sua figuracdo como tema

fundamental para as politicas culturais no Brasil. Os autores ponderam, ainda, que:

Cabe superar tais atitudes, sem, no entanto, desconhecer que suas criticas
também devem ser consideradas, pois recuperam, ainda que de maneira
unilateral, aspectos e dimensdes da televisdo que exigem tratamento, tal
como a potente subsun¢ao da televisdo a uma logica capitalista e global

(RUBIM, A.; RUBIM, L., 2004).

Deste modo, ¢ imperativo compreender este importante meio de comunicagao
em sua totalidade, sem maniqueismos, e a partir de sua trajetoria e contexto, suas
logicas particulares, suas estéticas, simbologias etc.

Por outro lado, a opgao pelo modelo publico de televisao parte do pressuposto de
que tais emissoras, por sua finalidade, propdem-se a estabelecer uma sintonia entre sua

programacao ¢ as demandas de informagdo, cultura e educacdo da populagdo. A

> E importante ressaltar que o Estado, apesar de ndo se configurar como a Unica possibilidade de
promogado das politicas culturais, possui um papel de extrema relevancia neste processo, devido a sua
capacidade de regulamentar, fiscalizar e contribuir para a solidez e permanéncia das intervengdes, sendo
capaz de garantir, com maior énfase, a diversidade e a pluralidade no cumprimento das demandas
culturais.

* Vale lembrar que este projeto nio tem como objetivo questionar o papel artistico do cinema, mas
simplesmente constatar sua priorizagdo nos debates em relagdo ao audiovisual no pais.




vinculacdo com o Governo também deve contribuir para estes canais reflitam as
politicas culturais estatais empreendidas.

A televisdao pode ser tecnicamente definida como um meio de comunicagao
eletronica, com a transmissdo de sons e imagens, que se classifica como um servigo de
radiodifusdo regido por leis proprias e considerado de interesse nacional. Trata-se,
portanto, de um servigo publico a ser prestado pela Unido, Estados, Distrito Federal e
Municipios, ou concedido, mediante concorréncia, a pessoa juridica ou consdrcio de
empresas que tenham capacidade para seu desempenho (ALARCON, 2005).

Autores como Suzy dos Santos e Erico da Silveira, no artigo “Servigo Ptblico e
Interesse Publico nas Comunicagdes”, atentam para a importancia do conceito de
servi¢o publico, tradicional em paises da Europa Ocidental que priorizaram a adogao do
modelo de televisdao publica, como a Gra Bretanha, por exemplo. O seu uso implica o
entendimento da obrigatoriedade do Estado em garantir o direito dos cidaddos a
comunicagdo, em contraponto a nocdo de interesse publico, ligada a tradigcdo
estadunidense, que se refere as condicdes de cessdo do espectro para a exploragdo de

servigo privado.

A qualificagdo de uma dada atividade como Servigo Publico remete ao
plano da escolha politica, que pode estar fixada na Constituicdo do pais,
na lei, na jurisprudéncia e nos costumes vigentes em um dado momento.

Deflui-se, portanto, que nao ha um servigo publico por natureza.

(GROTTI, 2003 apud SANTOS; SILVEIRA, 2007, p. 77)

Ou seja, a escolha do termo servico publico, subentende-se uma pretensdo
politica para a radiodifusdo como um bem que pertence a todos. Nesse sentido, o teorico
colombiano, German Rey Beltran (apud RINCON, 2002, p.93), traz a baila o fato de
que “todas as televisdes tém um sentido publico, como ¢ explicitado na lei colombiana,
quando nos seus primeiros artigos define a televisdo como sendo um servigo publico”.
A legislagao brasileira, ao contrario da colombiana, ndo explicita a concessao do servigo
de radiodifusdo como um servico publico, muito embora ndo a caracterize como

atividade de interesse publico.

...0 que existe no Brasil é uma espécie de ‘meio do caminho’ entre o

conceito classico de Servico Publico — tal como origindrio na
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regulamentagdo britdnica — e o conceito mais eldstico de interesse,
necessidade e conveniéncia publica originario da regulamenta¢do dos

Estados Unidos (SANTOS; SILVEIRA, 2007, p. 79).

De fato, ndo ha, na Carta Magna, referéncias a nenhum destes dois conceitos.
Seu artigo 223 determina apenas a competéncia do Poder Executivo para a outorga e a
renovacao de concessdo, permissdo e autorizacao para o servico de radiodifusdo sonora
e de sons e imagens, observado o principio da complementaridade entre os sistemas
estatal, privado e publico (BRASIL, 1988). Além disso, passados vinte anos da
promulgagdo da constitui¢do, esta norma, bem como o todo o Capitulo V, que trata da
Comunicagao Social, ndo foram regulamentados.

Embora o Brasil ainda nao tenha desenvolvido um Servico Publico de Radiodifusdo
(SPRY’ que retina as caracteristicas basilares para sua concepgio, utilizamos tal modelo

como referéncia para a analise proposta, pois:

Um debate sobre o Servigo Publico de Radiodifusao (SPR) ¢, na realidade,
um debate sobre os fundamentos filosoficos, ideoldgicos e culturais da
sociedade e sobre o papel do Estado e do setor publico em satisfazer as
necessidades dos individuos e da sociedade como um todo. Isso, mais que o

desenvolvimento tecnoldgico, pode ser o fator decisivo na determinagao do

futuro de um SPR. (traducdo da autora). (MOONEY, 2004, online)

A declaragdo, retirada de um informe da Assembléia Parlamentar do Conselho
Europeu, ao colocar em relevo o papel do Estado e do setor publico em satisfazer as
necessidades individuais e coletivas da populagdo, nos remete ao fato de que a discussio
sobre a conformagdo de um SPR diz respeito a toda a sociedade, em suas dimensoes
filosoficos, ideologicos e culturais.

Sob outro ponto de vista, o tedrico Jesus Martin Barbero (2002) parte da
perspectiva cultural para enumerar trés tracos que possibilitariam a distingdo de uma
televisao publica. De forma resumida, eles podem ser enumerados como: a capacidade

de interpelar o publico, ao incluir o consumidor como cidaddo (ressaltando-se a

> O termo Servigo Piiblico de Radiodifusdo (SPR) ¢ aqui posto como um nome proprio por referir-se a um
servico ideal de radiodifusdo. A fim de melhor caracterizd-lo, Rumphorst aponta trés caracteristicas
fundamentais: ele deve ser feito para o publico, financiado pelo publico e controlado pelo ptblico (Rumphorst,
2007, p. 01).




necessidade desta distingdo, sem, no entanto, cair em oposicdes maniqueistas); a
possibilidade de se exercer o direito de cidadania estendido aos diversos setores da
sociedade, pois o exercicio das estratégias de exclusdo e também de empoderamento do
cidaddo passam, hoje, pela cultura; e, por fim, a recriacdo audiovisual dos relatos que
narram a cultura comum, bem como a pluralidade das comunidades culturais que
constituem um pais.

As caracteristicas apresentadas envolvem, em seu cerne, o sentido e o alcance da
cultura na televisao, e, mais do que isso, apontam para a ideia de uma televisao cultural.
O autor aborda, ainda, como ultimo aspecto, a qualidade, que significaria: conceber a
competitividade de forma multidimensional, articular a atualizacdo técnica e a
competéncia comunicativa; possuir clareza em sua identidade institucional e, por fim, o
reconhecimento de sua qualidade a partir de pesquisas qualitativas (¢ nao apenas

quantitativas) da audiéncia.

O Contexto Brasileiro

A vitoria de Luiz Inacio Lula da Silva em 2002 e a escolha de Gilberto Gil para
dirigir o Ministério da Cultura, inaugurou um periodo de atuacdo mais efetiva do
governo federal em relagdo as politicas para a cultura. A jornalista Ana Paula Sousa, em

~ .. . , , 6 .
um balango da gestao do ministro Gil, ap6s sua saida do cargo’, avalia:

Com Gilberto Gil, o Ministério da Cultura (MinC) comecou a existir.
Criada em 1985, a pasta, antes integrada a educacdo, foi sempre uma
espécie de patinho feio do Governo. Para a sociedade, era uma entidade
sem rosto e sem nome. Com Gil, escolhido no primeiro mandato do
presidente Lula, em janeiro de 2003, essa historia comecou a mudar.
Mudou a ponto de, cinco anos ¢ meio depois, sua saida virar manchete de

todos os jornais (SOUSA, 2008, p. 28).

Em meio as propostas e agdes empreendidas por esta gestdo, cabe salientar

alguns aspectos fundamentais. Em primeiro lugar o MinC tem se destacado pela

® Embora a saida do ministro-artista, em julho de 2008, represente a perda de um importante capital
simbolico, este episddio nao implica falta de continuidade da atuagdo do MinC, tendo em vista que o atual
ministro, o ambientalista Juca Ferreira, foi secretario-executivo da gestdo Gil e um dos principais
articuladores da politica cultural adotada e empreendida pelo ministério.




reivindicacdo de uma nocao “antropoldgica” de cultura’. Em seu discurso de posse, por
exemplo, Gilberto Gil explicita que “as agdes do Ministério da Cultura deverdo ser
entendidas como exercicios de antropologia aplicada” (GIL, 2003, online). Tal
posicionamento torna possivel a inclusdo, no seio da cultura, de outras modalidades de
bens simbolicos, como a televisdo, que passou a fazer parte dos debates sobre as
politicas culturais no pais, representando um importante passo para o reconhecimento
deste meio de comunicagdo como um aparato eminentemente cultural.

Na area audiovisual em particular, merece destaque a atuacao da Secretaria do
Audiovisual (SAv), inicialmente capitancada pelo cineasta Orlando Senna. Unica
secretaria finalistica dentre secretarias-meio do MinC, o 6rgdo aposta na ampliacdo de
suas atividades e, ao mesmo tempo, na integragao entre os diversos elos da cadeia
produtiva do audiovisual: criagdo, producdo, distribuicdo, frui¢do, preservacdo e
formacdo®. (MOREIRA et al., 2010)

O inicio da gestdo da “nova SAv” foi conturbado. No ano de 2004, o Ministério
da Cultura propos a transformacdo da Ancine em Agéncia Nacional do Cinema e do
Audiovisual (Ancinav), 6rgdo que abarcaria todo o setor audiovisual. A proposta
enfatizava a ampliacdo da dimensdo do conceito e abrangéncia dos segmentos de
mercado audiovisual e o combate a monopolizagdo desse setor, com o objetivo de
fiscalizar e regular os servigos de telecomunicagdes, radiodifusdo e comunicagdo
eletronica de massa, TV a cabo, por assinatura, via satélite e multicanal, além de jogos
eletronicos, telefonia celular e internet que transmitam contetdos audiovisuais e

cinematograficos. (MINISTERIO DA CULTURA, 2004)

[...] interpretamos a intenc¢ao de constituir uma agéncia ndo mais adstrita
somente a questdo do fomento econdmico e a normatizagcdo de mercado,
mas a implantacao de um perfil que remete a escolha politico-ideoldgica
de ativismo em defesa da indastria audiovisual nacional, bem como de

questdes de valorizagao simbdlica da cultura, tratando de conceitos como

7 A principio, ndo hd uma nogdo tnica de cultura na antropologia. Entretanto, a institui¢do, ao trazer a
nogdo do que seria a cultura “no sentido antropoldgico”, busca incluir, no dmbito da cultura, setores ndo
contemplados por uma ideia de cultura limitada e restrita a “alta cultura” ou “belas artes”. E importante
perceber, no entanto, que o conceito de cultura, se ampliado ao seu extremo, torna-se pouco operacional,
inclusive no sentido de orientar uma politica publica efetiva, conforme ja assinalado por autores como
Isaura Botelho (2001) e Albino Rubim (2008).

¥ Com este proposito, foram integrados a Secretaria organismos que se encontravam dispersos, como a
Agéncia Nacional de Cinema (Ancine), o Centro Tecnico de Audiovisual (CTav) e Cinemateca Brasileira,
respectivamente vinculados a casa Civil, Funarte e IPHAN (MOREIRA et al., 2010).




“brasilidade”, direitos sociais, soberania, ética, diretrizes de politica
cultural como regionalizagdo, descentralizagdo, educagdo pela imagem e
direitos do cidaddo a fruigdo artistica e cultural. (FORNAZARI, 2006, p.
663).

A sugestdo trouxe a agenda publica o questionamento acerca do longo periodo
de omissdo do governo em relacdo a formatacdo e/ou ao cumprimento de politicas
culturais efetivas para as comunicagdes, de forma mais ampla, através do exemplo do
setor audiovisual. Além disso, a “acirrada campanha, empreendida pelos radiodifusores,
aliados a grande imprensa” (SENNA, 2006, online) tornou patente a dificuldade de se
obter um consenso em torno da matéria, culminando com o recuo absoluto do governo.
Outras atuagdes relevantes foram o estimulo ao debate em torno da convergéncia digital
da comunicagdo social eletronica; a atuacdo no processo de desenvolvimento de um
Sistema Brasileiro de Televisdo Digital’; as discussdes e posicionamento em torno do
projeto de lei geral das comunicagdes; e o fomento a producao de contetido, através dos
editais anuais de produgdo e difusd@o e de programas que incentivam a produgdo
audiovisual independente e de forma regionalizada'’; e por fim, a formulacio de um
projeto de televisdao publica para o pais que resultou na criagdo de uma rede nacional de
TV com finalidade publica: a TV Brasil.

Nesse aspecto, edi¢ao da Medida Provisoéria (MP) n°® 398, em outubro de 2007,
pode ser considerada um marco para a historia da TV Publica no Brasil. Pela primeira
vez, uma lei brasileira faz referéncia aos principios e objetivos dos servicos de
radiodifusdo publica. Meses depois, em abril de 2008, a MP 398 ¢ convertida na lei n.°
11.652, que institui os principios e objetivos dos servigos de radiodifusdo publica
explorados pelo Poder Executivo ou outorgados a entidades de sua administragdo
indireta; autoriza a criagdo da empresa publica Empresa Brasil de Comunicagao S.A.
(EBC), vinculada a Secretaria de Comunicacao Social da Presidéncia da Republica etc.

(BRASIL, 2008, online).

® Para mais informacgdes, ver “Projeto SBTVD — Questdes centrais para uma tomada de decisdo:
Sugestdes do Ministério da Cultura ao Comité de Desenvolvimento do SBTVD”, disponivel em:
http://www.cultura.gov.br/upload/SBTVD MinC 1143840740.pdf, acesso em set. de 2008.

' Dentre editais e programas, podemos destacar o “Programa de Fomento & Produgdo e Teledifusio do
Documentario Brasileiro (DOCTV)”, “Revelando os Brasis”, “Curta Crianga”, “Curta Animacao” ¢
“Documenta Brasil” etc.
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(In)Conclusoes

Tendo em vista esse processo que se descortina, a expectativa ¢ de que seja

considerada a dupla natureza da atividade televisiva — levando-se em conta as questdes
artisticas, culturais, simbolicas, e as questdes industriais, tecnologicas, mercadologicas,
empresariais —, abarcando todos os elos da cadeia de producdo, desde a criacdo até a
exibi¢do, estendendo os privilégios, antes restritos, a sociedade como um todo.
Cabe ressaltar, porém, que o que chamamos de televisdo publica no Brasil
contemporaneo, mais do que um conceito com caracteristicas definidas e aspectos pré-
estabelecidos, mostra-se como um processo, ainda bastante incipiente, que depende da
participacdo efetiva e constante dos mais diversos atores para a sua consecucao,
incluindo-se ai o governo, a sociedade civil, os produtores audiovisuais, empresas do
setor etc.

Estes seriam os principais pressupostos norteadores de uma analise mais
detalhada da conjuntura da criagdo da Empresa Brasil de Comunicacdo, e mais
especificamente da TV Brasil, e dos primeiros anos desta emissora de TV. Pretende-se,
portanto, ndo apenas trazer a tona o viés cultural necessario ao estudo dos meios de
comunicagdo, mas também vislumbrar a possibilidade da construgdo de um projeto
viavel de televisao publica que contemple os ideais de universalidade, diversidade e
pluralidade, independéncia e diferenciacao (UNESCO, 2006) e, ao mesmo tempo, se

adeque ao contexto cultural brasileiro.
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