A FORMACAO PROFISSIONAL DOS ALUNOS DO CST EM PRODUCAO
CULTURAL DO IFRJ: RELATO DE UMA PESQUISA

Fernanda Delvalhas Piccolo !

RESUMO: O presente artigo abordard o perfil socioecondmico e as motivacdes dos alunos
Curso Superior de Tecnologia (CST) em Producdo Cultural para a escolha do mesmo no
Instituto Federal Rio de Janeiro (IFRJ) como locus de formacdo profissional. Para tanto,
utilizou-se os dados coletados na pesquisa quanti-qualitativa realizada entre novembro/2011 e
janeiro/2012, junto aos discentes do CST em Produgdo Cultural. A andlise dos dados
recolhidos permite conhecer esses futuros profissionais, que atuardo no mercado cultural

brasileiro.
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Introducao

A discussdo proposta pelo presente artigo referente ao perfil socioecondomico e as
motivagdes para a escolha da carreira e da institui¢do para a formagao profissional € parte da
pesquisa “O Perfil Socioeconomico, Cultural e as Motivagoes e Perspectivas dos Alunos de

»? Esta teve

CST em Produgdo Cultural do IFRJ: Um Levantamento Quanti-Qualitativo
como objetivo investigar o perfil social, econdmico e cultural dos discentes, bem como
conhecer suas motivagdes e perspectivas frente ao curso ¢ a futura profissao.

Na contextualizagdo para a realizacdo da pesquisa encontra-se no fato de ser recente a
formacao académica do Produtor Cultural, se comparada a outras areas profissionais. Com
menos de duas décadas de institucionaliza¢do nas Institui¢des de Ensino Superior, o curso de
Producdo Cultural vem sendo a opg¢do de individuos interessados em atuar no campo da
cultura. Como todo campo em processo de institucionalizacdo ¢ possivel encontrar distintas

nomenclaturas para os cursos que foram os sujeitos irdo atuar nas areas de gestao e producao

cultural, de eventos e entretenimento, abrangendo 84 cursos, sendo 50 graduacdes (entre
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bacharelados, tecnoldgicos e habilitacdes) e 34 pds-graduacdes (entre lato e strictu sensu), tal
como nos aponta o mapeamento realizado por Rodrigues (2011)°.

Além disso, a escala de crescimento do mercado cultural brasileiro, ao longo dos anos,
e o surgimento de novos espagos € equipamentos, instituicdes € projetos de aspectos culturais
apontam para a exigéncia da profissionalizacdo dos agentes que atuardo neste importante setor
econdmico (Cunha, 2007; Avelar, 2010). Neste contexto, o produtor cultural é o organizador
e criador de projetos, produtos, bens, servigos e equipamentos artisticos e culturais, ocupando
a posicao de ligacdo dos profissionais da cultura a diversos segmentos sociais: artistas,
publico consumidor, investidores, gestores, entre outros. A demanda por profissionais com
formagao académica e a criacao de curso de Producao Cultural reflete uma nova realidade na
consolidacdo desta categoria profissional (Avelar, 2010).

Neste sentido se justifica a proposta de se investigar o perfil dos discentes do Curso
Superior de Tecnologia em Produgdo Cultural do IFRJ (Campus Nilopolis), pois conhecer as
motivagdes e as perspectivas desses individuos frente ao curso e a futura profissdo pode

contribuir para o desenvolvimento desta area de ensino e atuacao.
Percurso Metodoldégico

Para alcangarmos os objetivos de conhecer o perfil sociocultural e economico dos
discentes do CST em Produg¢do Cultural do IFRJ, bem como suas motiva¢des para a escolha
do curso, utilizou-se uma metodologia quanti-qualitativa, em duas fases: a primeira, a
quantitativa, e a segunda, qualitativa.

A etapa quantitativa foi desenvolvida por meio da aplicacdo de um questionario com
setenta e trés questdes abordando temas tais como: idade, cor/raca, situagdo de moradia,
religido, género, estado civil, trajetéria escolar sua e escolaridade dos pais, escolha do IFRJ e
do curso e acesso e freqiiéncia a bens a bens e equipamentos culturais, respondidos por cento
e quarenta e trés discentes de diferentes periodos da graduacdo. A etapa qualitativa foi
delimitada por uma amostragem de vinte e seis sujeitos por meio de uma entrevista roteirizada
com os seguintes topicos: dados pessoais, a escolha do CST em Producao cultural, visoes da
cultura, agdes e praticas artisticas e culturais, percepgoes sobre o mercado de trabalho.

O universo de pesquisa foi o corpo discente do CST em Producdo Cultural do IFRJ

com matricula ativa em 2011. Do total de 235 alunos possiveis, pois do total de 248 alunos,
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Além deste mapeamento, ver, sobre a formag¢do na 4area da gestdo e producdo cultural, eventos e

entretenimento, entre outros, Cunha (2007), Costa (2007), Avelar (2010) e Mello (2011).
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13 participaram da concepcdo da pesquisa e coleta dos dados, foram entrevistados 143 na
etapa quantitativa e 26 na etapa qualitativa.

Diversas sdo as possiveis causas pelas quais ndo conseguimos entrevistar os 235
alunos. Uma delas foi a greve de ensino ocorrida entre agosto e outubro de 2011, no IFRJ, a
partir da qual muitos alunos ndo retomaram as aulas, nem trancaram suas matriculas.

A escolha de trabalhar com a metodologia quanti-qualitativa foi estabelecida para que
no cruzamento do material coletado tivéssemos tanto uma representatividade numeérica do
conjunto dos alunos, quanto um aprofundamento de determinadas questdes. Assim,
estabeleceu-se uma percepcdo mais abrangente dos dados coletados nos questiondrios ¢ nas
entrevistas (Goldenberg, 2003).

Desta forma, enquanto o método quantitativo permite consideragdes mais
generalizadas e universalizantes frente aos resultados, o método qualitativo possibilita o
aprofundamento.

Cabe ressaltar que o projeto foi apresentado ¢ aprovado pelo Comité de Etica em

Pesquisa do IFRJ.

O Curso Superior de Tecnologia em Produc¢io Cultural do IFRJ

Com as mudangas ocorridas tanto no contexto social quanto no mercado de trabalho,
as [ES passaram por mudancgas no sentido de oferecer uma maior diversidade de cursos que
atendam a demanda dos alunos. Atualmente, nelas pode-se encontrar cursos de graduacao nas
modalidades: superiores de tecnologia, licenciaturas, bacharelados, sequenciais e a distancia.
Em todas elas, apesar de suas particularidades, o objetivo ¢ estabelecer o processo ensino-
aprendizagem e possibilitar que os alunos desenvolvam conhecimentos praticos, tedricos e
especificos em diferentes tempos de durag@o. Neste sentido, os cursos tecndlogos tornam-se
escolha de muitos alunos, pelo custo financeiro em relagao aos tradicionais € menor tempo de
duragao.

Deste modo, devemos levar em consideragdo que os Institutos Federais, em relagdo as
instituicdes de ensinos mais antigas, especialmente as Universidades, apresentam uma
estrutura diferenciada, visto que abrange desde o ensino técnico profissionalizante a pos-
graduagdo strictu sensu ¢ terem sido criadas mediante a agregacao/transformagdo de outras
institui¢des profissionais. O intuito ¢ oferecer uma educagdo profissional e tecnoldgica em
diferentes niveis e modalidades, integradas e verticalizada da educagdo profissional - da

educacao basica ao ensino superior - utilizado-se da estrutura fisica, dos quadros de pessoal,
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de modo a estimular pesquisa aplicada, a produ¢do cultural, o empreendedorismo, o
cooperativismo, e promover a produ¢do, o desenvolvimento e a transferéncia de tecnologias
sociais (BRASIL, 2008).

A origem dos Institutos Federais de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia estd na assinatura
do decreto n°® 7.566, de 1909, pelo Presidente Nilo Pecanha, que criava de 19 Escolas de
Aprendizes Artifices, posteriormente transformadas nas Escolas Técnicas e nos CEFETs. No
ano de 2008, ¢ sancionada a Lei n° 11.892/08, que criava 38 Institutos Federais de Educacao,
Ciéncia e Tecnologia (IFET). Neste contexto, o CEFETQuimica, campus Nilopolis, ¢
transformado em IFRJ, em 2009.

No contexto da educagdo profissinalizante, o Curso Superior de Tecnologia em
Producao Cultural do IFRJ teve inicio em 2003 e contava, novembro de 2011 com 248 alunos
com matricula ativa, oriundos da Baixada Fluminense ¢ Municipio do Rio de Janeiro, tendo
entrada para 40 estudantes por semestre.

No IFRJ ¢ um curso que atua na interface entre as Ciéncias Humanas, especialmente,
Atrtes, Letras ¢ Ciéncias Sociais, além de abordar areas como Ciéncias do Esporte ¢ Ciéncias.

Nesse sentido, € o unico curso, no Campus Nilopolis, a situar-se nas Ciéncias
Humanas. Pelos motivos acima, entre outros, esta area necessita de aten¢do especial com
vistas a melhorar e desenvolver o proprio curso e o campo profissional.

Além disso, o CST em Producdo Cultural do IFRJ est4d situado em Nilopolis, um
municipio da Baixada Fluminense, localizada na regido metropolitana do Rio de Janeiro. Esta
regido ¢ habitada por uma populagdo marcadamente de origem popular, e que foi adensada
por migrantes oriundos, particularmente, da regido norte e nordeste do pais. E uma regido que
fornece trabalhadores ao municipio do Rio e que carece de politicas culturais efetivas (Costa
2007 e 2010). No entanto, diversos moradores da regido, como aponta Costa (2007 e 2010),
dedicam-se as “atividades culturais”, como ‘“animadores culturais”, os quais ndo possuem, na
maioria das vezes, educacdo formal em nivel de graduagao.

Buscando atender as demandas educacionais, do mercado e da organiza¢do da cultura,
a matriz curricular do curso passou por diversas modificagdes, indo, principalmente, de um
olhar que privilegiava os esportes € a ciéncia, a uma perspectiva maior sobre as artes e as
ciéncias humanas.*

Desta forma, ¢ neste contexto sociocultural e educacional que os discentes

entrevistados estdo inseridos.

* Cabe ressaltar que devido estas demandas a partir do segundo semestre de 2012 o IFRJ deixara de oferecer o

CST e passara a oferecer o curso na modalidade Bacharelado.
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O perfil socioecondmico e as motivacdes dos discentes

Em relacdo ao perfil socioecondmico dos alunos entrevistados tivemos, na etapa
quantitativa, dos 143 entrevistados, 63,6% mulheres e 36,4% homens. Em relacdo a idade, a
maioria, 69,9% encontra-se na faixa etaria entre 18 a 25 anos, 11,8% encontra-se tanto entre
26 a 30, como com 36 anos ou mais, 4,8% esta entre 31 e 35 anos, € 1,4% tém menos de 18
anos. Em relacdo a autodefinicdo de cor/raga, 44,1% se autodeclarou branco, 22,4% como
pardo, 21,6% como negro, 5,6% como mestico, 1,4% como amarelo ¢ 4,9% como outro.

Em relagdo a moradia, 132 alunos responderam a questdo, destes 53,78%, 71
discentes, moram no municipio do Rio de Janeiro, sendo 37,12% na zona norte, 12,12% na
zona oeste, 4,5% apenas definiu Rio de Janeiro. 41,66%, 55 alunos, moram na Baixada
Fluminense, principalmente nos municipios de Nilopolis ¢ Nova Iguagu. 4,5% disseram
residir em outros municipios.

Na etapa qualitativa, dos 26 entrevistados, 10 eram homens e 16 eram mulheres, em
relacdo a faixa etdria a maioria 46% encontra-se entre 18 e 25 anos, 30,7% encontra-se entre
26 e 30 anos, ¢ 19% tem entre 33 e 51 anos e, em relagdo a autodefinicao de cor/raga, 26,9%
se autodeclarou branco, 26,9% como pardo, 23,7% como negro, 3,8% amarelo, 3,8%
miscigenado e 3,8% como mista.

Um ponto a ser observado, e que assemelha-se a situagdo dos discentes do CST em
Produgao Cultural, ¢ que, segundo Mainardes (2007: 43) “no Brasil as escolas superiores
possuem alunos dos mais diversos: jovens em formacao inicial, graduada e pos-graduada;
profissionais em formagao continua; adultos em busca de uma atualizacdo de conhecimentos”.
Neste sentido, vemos um novo perfil de estudantes, agora ndo apenas jovens ingressam no
ensino superior, mas também individuos com idade mais elevada, muitas vezes ja atuando no
mercado profissional, com motivagdes e necessidades diferentes de alunos tradicionais.

Em relagdo aos motivos de escolha do curso de producado cultural (poderia ser mais de
uma resposta), 92% dos respondentes apontaram a Identificacio com a profissdo, 4 %
obtencao do diploma, 4% incentivo de amigos e familiares, 2,8% ter sido a Unica institui¢do
em que obteve vaga e 13% indicaram outros motivos.

Em relagdo a questdo “fale sobre o principal motivo pelo qual vocé escolheu o curso
de Produgao Cultural?”, as respostas foram diversas, tais como interesse na grade do curso,

segundo trés entrevistados. Como afirma um dos entrevistados: “Foi pela grade curricular, eu
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tinha passado pra producao e pra letras, entre as duas grades eu vi que producao cultural tinha mais a
ver comigo pela sua diversidade de disciplinas”. (Entrevistada, 33 anos).

11 entrevistados apontaram a afinidade e identificagdo com a area/curso tendo
apontado como motivacdo: os eventos, trabalhar em producdo teatral, interesse pela area
cultural, a grade do curso, experiéncia prévia na area de producdo, querer trabalhar com
cultura, ter terminado a escola de teatro e buscou um outro olhar dentro da area artistica,
trabalhar com produgao e fez ensino médio em técnico em producao.

Trés relataram experiéncia anterior na area, seja por formacdo técnica, seja pelo
mundo do trabalho: “Eu ja trabalhava com producdo cultural, meu segundo grau foi técnico de
Producdo de Eventos, ai eu ja fui direto, e continuei ja que era minha profissdo, ja era o que eu
queria”. (Entrevistada, 28 anos).

Dois apontaram terem sido influenciados pelos familiares; trés relataram ter escolhido
o curso depois de varias pesquisas na internet; dois indicaram “ter caido de para-quedas” no

curso; um afirmou ndo ser sua primeira op¢ao de curso.

Bom, eu meio que cai de aqui de para-quedas, porque foi uma amiga que falou pra
eu fazer, porque ela também tinha passado pro vestibular pra ca e quando ela fez
esse primeiro vestibular eu ia fazer com ela pra produgdo, nés marcamos, eram eu,
ela e um amigo, a gente falou assim “vamos fazer Producdo Cultural”.
(Entrevistada, 23 anos)

Segundo os dados acima, percebemos que alunos escolheram o curso no ambito,
principalmente segundo valores emocional e social, de um quadro mais amplo apresentado
por Carvalho (2001: 26), no qual aponta para as seguintes perspectivas na escolha de uma
Institui¢do pelos alunos:

* Valor Emocional: interesse pela area escolhida.

= Valor Social: escolher um local onde encontre amigos.

= Valor Funcional: que possibilite uma boa colocagao no mercado de trabalho.
* Valor Espitémico: uma nova perspectiva sobre o conteudo do curso.

* Valor Condicional: quesitos conferidos para o grau académico.

Em relagdo aos motivos para a escolha do IFRJ como espaco para sua formagdo
profisisonal, 41,25% dos alunos, que responderam ao questionario quantitativo, disseram ser
“por oferecer curso de meu interesse”, 38,46% “por ser publico e gratuito”, 13,98% por estar

proximo a minha residéncia, 6,2% por oferecer curso em horario adequado e a mesma
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orcentagem por “ser a ﬁnica lnStltul 40 na ual Obtive nOta” e 10 ;% res Ondeu outros
5 s
mOtiVOS.

J& na etapa qualitativa encontramos o seguinte quadro:

Escolha N° Alunos

Nota do ENEM
Proximo de casa

Nao passou na UFF
Era UFF ou IFRJ

Por op¢do mesmo

Por ser Federal

J& conhecia

Fez vestibular para [FRJ
Por vérios motivos
Segunda opcdo

Por pesquisa

J& cursou IFRJ

Pela ementa do curso
Indicagdo familia
Pelo poder aquisitivo
Caiu de para-quedas

W
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Entre as respostas, a nota do ENEM ¢ citada numa maior porcentagem pelos
entrevistados. A utilizagdo de resultados do ENEM na sele¢do de alunos no ensino superior
vem ocorrendo de forma integral pelas Institui¢des, de acordo com Tuttman (2009), em busca
de transformacdes no processo de ingresso as instituicdes publicas de ensino superior, que sdo
as de maior prestigio e status e que, pelo sistema de vestibular, contribuia para a reproducao
das desigualdades sociais, visto que a maioria dos ingressantes pertenciam as camadas
médias-alta, alta da sociedade (Nogueira, 2000; Estrela, Uja e Rangel, 2006).

Outra resposta apresentada foi a escolha devido a proximidade de casa. Neste sentido,
Mund (2000), aponta que a localizagdo, estd proximo de casa e trabalho, torna-se fator

determinante na escolha de IES e a decisdo é tomada por conveniéncia.

“Olha, em primeiro momento, o motivo fundamental foi a proximidade de onde
moro ¢ de onde eu trabalho, porque, atualmente, eu moro em Mesquita ¢ trabalho
em Nova Iguagu. Entdo da minha casa pra ca; eu ando 8 minutos, pego onibus e em
7 minutos eu estou aqui. E daqui pro meu trabalho eu levo 20, 25 minutos. Entao
me facilita muito a minha vida. Entdo, eu tinha muito medo ndo era medo, de
“caramba! Vou ter que ir pro Rio para estudar”...J4 tem o peso da idade. Vocé
trabalha o dia todo, o peso da idade. Pra mim foi fundamental estar perto de casa.
No primeiro momento foi isso. Até porque eu nao conhecia o curso”.(Entrevistado,
49 anos).

Outro dado constatado entre os pesquisados foi o fato de escolherem o IFRJ, por nao
terem passado para a UFF (Universidade Federal Fluminense), que oferece Producao Cultural

na modalidade Bacharelado, o qual possui maior inser¢ao no mercado.
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Sendo assim, pode-se levar em consideracdo quanto aos critérios de escolha dos
alunos, na primeira op¢ao, recaia sobre o prestigio académico da IES. Isto estaria ligado ao
reconhecimento desses alunos naquilo que ¢ considerado “exceléncia do ensino”, muitas
vezes visto, visto assim no imaginario social, pelo fato de ser uma Universidade Federal de
grande porte e que ofereceria “melhor” corpo docente e qualidade no ensino de forma a ter
maior visibilidade publica e maior reconhecimento social e ter como consequéncia uma boa

aceitagdo no mercado profissional (Alves, 2003).

“Vou ser bem sincero, eu fiz UFF e IF né? Fiz para UFF também mas era
outro curso ¢ tal ai na UFF ndo passei ai eu vim pro IF.” (Entrevistado, 22
anos).

Como ficou sabendo do curso de Produc¢ao Cultural e do IFRJ

A escolha de uma profissdo se faz, em muitos casos, de acordo com as influencias que
cada individuo recebe de amigos, familia, pesquisas e leituras sobre o tema. Para Soares
(2002: 95), “é preciso ter claro, entdo, que ndo existe uma escolha profissional Unica e
definitiva. O que vai existir sempre ¢ uma escolha possivel, dentro de determinadas
possibilidades e contingéncias”, e estas podem ser entendidas como o proprio contexto
sociocultural no qual o individuo estd inserido.

Na etapa quantitativa, 34,9% dos entrevistados disseram ter tido conhecimento do
CST em Produgdo do IFRJ através de “amigos”, 21,67% pela “internet”, 17,48% pelo
“Enem”, 6,9% por meio de “parentes” e 17,58% por outros meios.

Na etapa qualitativa temos o seguinte quadro, repetindo o encontrado nas respostas ao
questionario:

Meios N° Alunos
Internet 5
Indicagio amiga
Pelo SESU
Indicagdo de parentes estudando no IFRJ
Jornal

Informe da Institui¢ao
Planfeto da Institui¢do
Quando foi se inscrever
Pela professora

Indicagdo de conhecidos
Site do IFRJ

Indicagdo ex-namorado
Colega estudando no IFRJ
Através do irmio

ENEM

JUNIY U JURI) UNING [ N U U gy ju NN Y T
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Cabe salientar que um numero expressivo teve como veiculo de conhecimento a
internet. A utilizacdo desta como ferramenta de pesquisa pelos alunos para obter informacdes

sobre cursos superiores tornou-se o modo rapido e acessivel a todos.

“Fiquei sabendo pela internet como ja tinha dito antes né? Procurei navegueli, fui
pesquisando, ai vi o curso de Producdo Cultural, ai e interessei porque dialoga com
minha 4rea de comunicag¢ao, eu acho.” (Entrevistado, 22anos).

Nesta perspectiva, pode-se tomar a internet

“como representante mais importante das tecnologias da informacdo e
comunicagdo na sociedade em rede, passou a ser um meio de comunicagdo que
reline recursos tecnoldgicos e informacionais que agregam duas caracteristicas
importantes: a interatividade e a massividade. Os computadores, com a Internet,
deixaram de ser apenas uma tecnologia para processamento e armazenamento de
dados para se transformarem em poderosos instrumentos de informagao,
comunicacdo e colaboracdo”. (Silva e Lopes, 2011:3).

Outra maneira de adquirir informagdes sobre o curso ¢ mediante as redes sociais,

“Ah, tem uma amiga aqui que fazia, ela fazia Produtos Naturais. Ai, uma vez eu
vim com ela pra se matricular em um dos periodos, no 2° eu acho que dela. Ai eu
vim, vim conhecer o lugar, gostei e resolvi fazer a prova.” (Entrevistado, 24 anos).

Outros estudo, como o de Meneghelli (2011: 39), apontam as redes sociais como

portas de entrada em determinada instituicdo de ensino superior:

“As fontes de informagdo que influencia os jovens no momento da escolha por
uma IES. Sao os amigos, professores e demais pessoas de convivéncia dentro da
escola de ensino médio e pessoas que ja concluiram sua graduacdo.”

Nessas redes sociais, além dos amigos, professores podem ser fontes de informagao e
incentivo: “Pela professora 14 da faculdade” (Entrevistada, 48 anos).

Uma das situagdes importantes frente as quais os sujeitos podem escolher ou nao
determinados cursos € a reagao dos outros frente ao curso/carreira escolhida.

A maior parte das respostas gira em torno do desconhecimento da profissao, como ¢

possivel ver na tabela abaixo:
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Reagdes N° Alunos
Muita gente ndo sabe
Minha cara
Nao houve reagdo
Nao entendem
Tem que explicar
Das mais diversas e positivas
Vai fazer o que?
Sempre sonhava estar no IFRJ
O que € isso?
Familia tranqiiila
Vai fazer isso?
O que ¢ Producdo Cultural?
Jé trabalha na area
Muita gente estranhou
Qual vocé esta fazendo
Interpretam como produtor de eventos
Confundem faculdade

W
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O proprio encontro da autora, e atual coordenadora do curso, segue esse percurso.
Esse encontro com a produgdo cultural ocorreu mais especificamente quando de sua chegada
ao Rio de Janeiro, em 2002, para fazer o doutorado em Antropologia ¢ foi morar em Santa
Teresa. O espaco no qual circulava era principalmente entre Santa, Lapa e Gloria e em quase
todas as suas andangas boemias encontrava com pessoas que, quando trocavam informagdes
sobre o que faziam, elas diziam que eram “produtores culturais”. A freqiiéncia com que isso
acontecia comecou a intrigd-la, pois parecia surgir diante dela uma nova ‘categoria’ de
pessoas. O perfil das pessoas que se encaixavam nessa categoria era: jovens, sem trabalho
formal, envolvidos com inimeros (a0 mesmo tempo) projetos sociais e/ou culturais,
extrovertidos, descolados, sem formag¢ao académica.

Ela recorda que, com grande desconhecimento da area, logo tratou de enquadrar essas
pessoas numa caixinha: a dos desocupados e malandros, que viviam em festas. Visdo esta que
o senso comum tem dos profissionais da area de produ¢do cultural, pelo menos daqueles que
ndo estdo no rol das ‘estrelas’ que trabalham para artistas com reconhecimento nacional e/ou
internacional.

Porque existe essa visao? Um dos fatores que contribuem para isso sdo as experiéncias
dispersas e diversificadas de formagao do produtor cultural: das experiéncias de formacao
pratica, passando pelos cursos nao formais, aos cursos de extensao, aos técnicos, tecnologicos
e bacharelados em diversas areas — da engenharia, da comunicagdo, da gestdo e da propria
produgdo cultural.

E um campo em formagdo, em processos de institucionalizagio, pois em nossa
sociedade, as profissdes passam pelas universidades para serem reconhecidas, o diploma ¢
que traz legitimidade e reconhecimento aos profissionais. Esse reconhecimento e a propria

10

culturais:

REEELE R



constitui¢do da identidade profissional — afinal, quem ¢ e quem sera o produtor cultural? Ele
deve passar por cursos de formag¢@o ou nao? Qual a distingdo de passar ou nao?
Esse desconhecimento também estavam presentes no circulo de relagdes dos

entrevistados:

“A maioria das pessoas nao sabia do que se tratava né? Familia pergunta mais o que
vocé vai fazer Produgdo Cultural o que vai fazer...Vocé€ vai animar festa na verdade
foi uma relagdo mais de diivida do que repreensdo entdo alguma coisa assim de ndo ter
...De ser subjugado pro as outras.”(Entrevistada, 22 anos).

O ndo reconhecimento dessa “area também se faz presente na maioria dos alunos que
ingressam no curso de Produgdo Cultural na Universidade Federal da Bahia, os quais tém
davidas do que irdo encontrar pela frente até a formacdo ja que ndo ¢ do conhecimento de
todos quais sdo as habilidades que um produtor deve ter para atuar profissionalmente no

mercado”, tal como aponta COSTA (2007: 2).

Consideracoes Finais

A analise dos dados apresentados acima levantamento sugere que as motivagdes dos
alunos do CST em Producao Cultural do IFRJ para ingresso no curso e na institui¢ao ligam-
se, principalmente, a valores emocionais, tal como a identicdo com a profissdo, ¢ a valores
sociais, como as redes sociais.

Este trabalho teve por finalidade conhecer os discentes de graduacdo de Produgdo
Cultural do IFRJ- Campus Nilopolis em relagdo a sua formagdo académica e a futura
aplicacdo desses conhecimentos no campo profissional.

Vimos ainda que as motivacdes apontadas pelos alunos do CST em Producao Cultural
estdo entre algumas apontadas por Bronemam e Silveira (2004), tais como: facilidade de
acesso a IES; amigos, familia ou conhecidos da area de atuagdo indicam e facilidade de
emprego.

E ai temos alguns obstaculos a serem enfrentados:

- a propria diversificacdo de formacdo: diversificagdo de nomenclatura, de formas de
aprendizados (da informal, na pratica, a formal, académica);

- diversificagdo das possibilidades de areas de atuagdo (de eventos a elaboragdao e
implementac¢do de politicas publicas de cultura, passando também pela docéncia);

- diversificacdo de espacos de atuagdo (como autdbnomos, em empresas publicas e empresas e
institui¢des publicas);
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- e um, que ¢ primordial de ser enfrentado, o desencontro e a desarticulagdo daqueles que
atuam nessa area.
Desta forma, com este trabalho, espera-se ter contribuido na valorizacdo e

reconhecimento destes profissionais.
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