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RESUMO: Este artigo tem por objetivo investigar o recente fendmeno a respeito da
utilizacdo da terminologia Economia Criativa, principalmente no Brasil. A preocupacao é
com as consequéncias que as politicas publicas para a Economia Criativa possuem quando
relacionadas as politicas culturais. A hipotese é que, no caso da politica do governo federal
para a Economia Criativa no Brasil, apresentada por meio de um Plano que abrange o triénio
2011-2014, a questdo econdmica se sobrepde a cultural, sendo a SEC do MinC mais um braco
para a efetivacdo das politicas econdmicas do governo federal.

PALAVRAS-CHAVE: Economia Criativa-Economia da Cultura- Politicas Culturais

1-Breve panorama da Economia Criativa no Brasil

A utilizacdo do termo Economia Criativa vem ganhando espaco quando se trata da
discussdo de politicas publicas para o setor cultural no Brasil. O Ministério da Cultura possui
uma Secretaria da Economia Criativa, surgida em 2012 pelo
Decreto 7743 a qual se transformou em importante elemento para a elaboracdo de politicas
culturais. O CNPqg, em 2013, langou chamada para apoiar pesquisas que tenham ligacdo com
a tematica da Economia Criativa, 0 que demonstra a importancia que vem ganhando o debate
e a pesquisa a respeito do assunto nos meios académicos. No entanto, uma leitura atenta da
chamada revela um desejo de que os projetos para la enviados ndo tivessem um contetido
exatamente critico a respeito do que existe de simbdlico no uso do termo Economia Criativa.
O artigo Il. 2.3.3 da chamada discorre a respeito dos eixos tematicos que podem ser objeto
dos estudos:

1. Marcos legais para a economia criativa brasileira (tributarios, trabalhistas,
previdenciarios e administrativos);

2. Empreendedorismo cultural e criativo;

3. Territérios criativos (APLs, cidades, bairros, polos etc.);

4. Associativismo, cooperativismo e autogestdo de empreendimentos e profissionais
criativos;

5. Capacitacdo técnica e gerencial de profissionais e empreendimentos criativos;

6. Inovagdo em cultura.
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Tais eixos tematicos devem estar associados com variadas expressdes do campo
cultural, que sdo descritas no artigo Il. 2.3.4: Patrimonio Cultural e Natural, Museu,
Artesanato, Culturas Populares, Culturas Indigenas, Culturas Afro-brasileiras, Artes Visuais,
Arte Digital, Danca, Masica, Circo, Teatro, Audiovisual (incluindo jogos eletronicos), Livro,
Publicacbes e Midias Impressas, Leitura e Literatura, Moda, Design, Arquitetura e
Urbanismo, Gastronomia Regional e Turismo Cultural.

Os eixos tematicos descritos no artigo 1l. 2.3.3 s@o aqueles cujo vocabulario é tipico
dos defensores da utilizacdo da terminologia Economia Criativa em se tratando de politicas
publicas para a cultura. Termos como empreendedorismo, territérios criativos e inovacdo
fazem parte comum do jargdo dos entusiastas da Economia Criativa. Em conjunto com 0s
marcos legais (legislacdo) ddo forma as politicas publicas para a cultura executadas a partir do
uso do termo Economia Criativa.

E compreensivel e, mais do que isso, desejavel, que haja pesquisas para o estudo da
Economia Criativa no &mbito das universidades e, também, de outras institui¢cGes ligadas ao
estudo e a préatica de atividades culturais. No entanto, a leitura dessa chamada do CNPq me
parece mais um sintoma da moda que ha no uso do termo Economia Criativa do que uma
tentativa de elucidar melhor as questfes que acompanham a utilizagcdo dessa terminologia nas
politicas publicas de cultura. O acompanhamento dos projetos vencedores da chamada podera
confirmar, ou ndo, essa hipotese.

Pablo Ortellado (2011) traca uma diferenciacdo entre Economia Criativa e Economia
Social da Cultura, privilegiando a segunda sobre a primeira, enfatizando que a Economia
Criativa busca a articulacdo de grandes players em torno da defesa de seus interesses, como
protecdo da propriedade intelectual, a obtencdo de financiamentos e incentivos para projetos
ligados & Economia Criativa em condic¢fes facilitadas de crédito e o incentivo para o
surgimento de clusters, locais onde estardo fisica e geograficamente concentrados 0s
empreendimentos ligados a um ou varios dos segmentos pertencentes a Economia Criativa.

Para Ortellado a criagdo da Secretaria da Economia Criativa na gestdo da ministra Ana
de Hollanda no MinC demonstra a mudanga de rumos no ministério em relagdo as gestdes dos
ministros Gilberto Gil e Juca de Oliveira. Nas gestbes desses ministros o ministério era
orientado pela Economia Social da Cultura, cujo principal objetivo é beneficiar pequenos
produtores independentes por meio de acbes como novos marcos para o direito autoral e a
preocupacdo com a criacdo de politicas culturais para a producdo e distribuicdo em midias
digitais visando a democratizacao da producgéo e do acesso a bens culturais.
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Na gestdo da ministra Ana de Hollanda a orientacdo das politicas publicas seria em
sentido contrario, com o surgimento da Secretaria da Economia Criativa como sintoma. No
entanto, conforme abordo no préximo capitulo, a questdo € mais nuancada e uma leitura do
Plano da Secretaria da Economia Criativa do MinC para o triénio 2011-2014 demonstra isso.

Em relacdo aos megaeventos previstos para ocorrerem no Brasil em 2014 (Copa do
Mundo) e 2016 (Jogos Olimpicos), a utilizagdo do termo Cidades Criativas também ganha
forca no contexto da elaboracao de politicas publicas para a cultura no Brasil. Descendente da
Economia Criativa, essa terminologia diz respeito a cidades que estdo impregnadas de
atividades ligadas a Economia Criativa. Um dos principais tedricos da Economia Criativa no
Brasil, Ana Carla Fonseca Reis, em texto escrito em conjunto com o economista André Urani,

assim apresenta a definicdo de cidades criativas, a partir de uma perspectiva brasileira:

Uma cidade criativa torna-se atraente e para pessoas criativas tendo por
pilares a capacidade de seus habitantes de colocar a criatividade em prética e
um ambiente cultural e econémico favoravel a isso. Por consequéncia, as
indUstrias e talentos que se sentem atraidos e chegam a cidade reforcam sua
base criativa, em um ciclo positivo. Ao invés de privilegiar a presenca de
uma classe criativa, de um grupo de pessoas no seio urbano, a cidade criativa
é sistémica, integrada e incentiva a eclosdo da criatividade de todas as
profissdes, de forma complementar. (REIS e URANI, 2011, p.32).

Como em muitos textos voltados a Economia Criativa e suas extensdes, esse traz
varios termos pertencentes aos jargdes da economia e da administracdo que, muitas vezes,
funcionam mais como slogans do que como conceitos e terminologias utilizados
rigorosamente. O proprio uso do termo criatividade é bastante complicado, ja que sempre
houve, por parte do ser humano, em todos os tempos e em todas as culturas, o uso da
criatividade. Entéo de que criatividade falam os textos a respeito da Economia Criativa? E um
uso localizado da palavra criatividade que ndo parece muito rigoroso, mas cujas origens
podem ajudar a compreender seus objetivos.

A partir da constatacdo de que vivemos um momento do capitalismo que aponta para
uma sociedade poés-industrial, ou seja, uma sociedade na qual o peso da participacdo da
indUstria no PIB é cada vez menor em relacdo ao setor de servicos surgiu a necessidade de
reorientar as politicas publicas voltadas a area econémica com o objetivo de incentivar o setor
de servicos, aumentando seu potencial de lucro. Aparecem, assim, as ideias de Economia
Criativa e Industrias Criativas. O marco para o0 inicio do uso dessas terminologias para
politicas publicas pode ser estabelecido a partir do projeto Creative Nation, surgido na

Australia em 1994. O projeto defendia a importancia do trabalho criativo para a economia do
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pais, assim como alertava para a importancia da tecnologia como aliada das politicas
culturais.

Mas foi na Gra-Bretanha do final dos anos 1990, durante o governo Tony Blair, que a
Economia Criativa passou a ser vista como uma importante oportunidade de negécios e foi
realizado um extenso mapeamento do setor. Foram catalogadas, entdo, treze areas de
atividades estratégicas que englobam a Economia Criativa. Dentre essas treze areas hd muitas
que nado estdo habitualmente incluidas em politicas culturais, como design, moda e software.
Posteriormente, em 2001, surge o primeiro tedrico da Economia Criativa, John Howkins, que
define que a Economia Criativa lida com ideias, € 0 negocio das ideias. Ou seja, numa era
pos-industrial ndo é tanto o capital que se tem para investir em maquinas e insumos o que ira
produzir riqueza, mas sim as ideias, a tal criatividade.

Outros tedricos apresentam definicdes diferentes do que seria a Economia Criativa,
como Hartley (2005), que defende que a agdo das inddstrias criativas se estende para além dos
simples aspectos econdmicos, causando impactos na maneira como as organizaces Sdo
administradas, influindo também em questfes educacionais e politicas, promovendo diretrizes
gue sejam voltadas a uma nova forma de enxergar as questdes econémicas e sociais. Ana
Carla Fonseca Reis (2008) procura vincular a Economia Criativa a questdo cultural, ou seja,
para ela a Economia Criativa estd vinculada ao simbdlico e algo que é intangivel, a
criatividade. Novamente pode-se ver a oposicdo entre a questdo do intangivel, do criativo,
tipico elemento da sociedade pds-industrial com o tangivel, que pertencia a era da sociedade
industrial. Essa visdo da cultura a partir do aspecto econdémico causa certo desconforto em
quem esta acostumado a olhar para a cultura como algo que ndo deve estar, primariamente,
associado a questdes econdmicas. N&o que o capital ndo possa ser um aliado da cultura 2, ha
inimeros exemplos disso, desde os mecenas do Renascimento apoiando artistas como Da
Vinci, Michelangelo e Rafael até o cinema hollywoodiano, de onde sairam obras de arte
fundamentais do século XX. Mas 0 aspecto econémico ndo pode ser o fator determinante
quando o Estado pensa em uma politica cultural. E a ideia de empreendimento que visa lucro
parece estar por trds da utilizacdo da terminologia Economia Criativa. Para reforgar esse
aspecto, a UNCTAD (6rgao das NagOes Unidas ligado ao comércio) compreende a Economia
Criativa como um conceito que engloba a criatividade como fator gerador de recursos,

promovendo emprego, renda e interagindo com setores como o turismo, tecnologia e

2 «A tendéncia predominante nos diversos paises (...) é a de considerar como objeto da politica cultural a cultura
vista naquele sentido restrito-ampliado de sistema de significacGes ligados a representacdo simbdlica das
condicBes de existéncia. (....)é objeto da politica cultural a cultura que produz efeitos de discurso”. (COELHO,
1997, p.104).
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propriedade intelectual. E, para a UNCTAD, uma importante oportunidade de
desenvolvimento.

No Brasil a Secretaria da Economia Criativa do MinC formulou um plano para o setor
abrangendo o triénio 2011-2014. A leitura desse plano pode dar a no¢do do que o Estado
brasileiro e 0 MinC pensam a respeito do tema, até porque Economia Criativa € muito mais
uma politica pablica que um conceito ® e sua prética pode variar conforme o entendimento
que os agentes publicos tém dessa terminologia, sem deixar de levar em consideracao que a
simples utilizacdo do termo Economia Criativa ja traz uma carga simbodlica que ndo pode ser

ignorada.

2- Plano da Secretaria da Economia Criativa do MinC para o setor- Triénio
2011-2014

O plano inicia com uma citagdo de Celso Furtado® em que ele relaciona o
desenvolvimento a criatividade. Fica claro, pela escolha de um economista como o nome
escolhido para estar na primeira pagina do plano, que o principal aspecto a ser abordado no
texto sera o econdmico, ou seja, a cultura como mecanismo para promover o desenvolvimento
econémico por meio das ferramentas da Economia Criativa. O termo desenvolvimento nao
esta presente a toa e a escolha de um economista de esquerda, heterodoxo, que privilegia o
desenvolvimentismo em relagdo ao monetarismo, se adequa a ideologia econémica do
governo federal. Ou seja, o plano pretende adequar o setor cultural a um modelo de
desenvolvimento econdmico mais abrangente, conforme se pode ver a seguir.

O texto do plano conta também com a colaboracdo do presidente do BNDES, Luciano
Coutinho:

O potencial empregador, produtivo e inovador das atividades culturais e
criativas € ainda relativamente pouco estudado, mas sua poténcia ja é visivel.
Resisténcias tém sido quebradas ao se constatar que as atividades criativas
figuram entre as que mais vém contribuindo para o crescimento de muitas
economias em desenvolvimento. Tornou-se, portanto, necessario e relevante
conceber novos instrumentos, metodologias e indicadores capazes de
entender e de promover economicamente tais atividades. (COUTINHO,
2011, p.5).

Utilizando de uma linguagem eminentemente ligada a economia e a administracdo, com
termos como “potencial empregador”, “produtivo”, “inovador” o executivo demarca, mais

uma vez, o local de onde se fala e aonde se quer chegar por meio do plano.

® Conforme o préprio texto demonstra, h& vérios conceitos para Economia Criativa.
* Colocar a citaco.
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Logo apds o texto de Coutinho ha um texto, mais longo, da entdo® secretaria da
Economia Criativa do MinC, Claudia Leitdo. No texto da ex-secretaria hd uma preocupagédo
de ligar a ideia de Economia Criativa ao ideal desenvolvimentista de Celso Furtado, ja que as
atividades econdmicas ligadas a criatividade permitem que haja uma quebra da historica
cadeia de desigualdades socioeconémicas no Brasil, motivadas, também, pelo fato de uma
parcela muito pequena da populacdo ter acesso a formacdo, informacdo e recursos
econdmicos que permitam acessar a diversidade cultural, cientifica e tecnoldgica. A Secretaria
da Economia Criativa do MinC pretende, entdo, agindo de maneira transversal a outros 6rgaos
do governo federal, utilizar a Economia Criativa e seus modelos de negocios como motor de
desenvolvimento e reducdo da desigualdade social no pais. E um discurso que parte de
pressupostos econdémicos e que pretende utilizar as possibilidades oferecidas pela Economia
Criativa para atuar em consonancia a varias outras politicas do governo federal. A ideia é
posicionar o Brasil de maneira estratégica em um cenario econdmico pos-industrial, no qual
as atividades ligadas a Economia Criativa ocupardo um papel cada vez mais importante.

O plano apresenta, como primeiro desafio, tentar buscar um conceito para Economia
Criativa, 0 que é problematico, mas necessarios as suas aspiragdes. Ap6s uma argumentacdo
que parte das variadas concepcdes para a utilizacdo da terminologia Economia Criativa, 0
plano chega, entdo, ao seguinte conceito:

0s setores criativos sdo aqueles cujas atividades produtivas tém como
processo principal um ato criativo gerador de um produto, bem ou servigo,
cuja dimensdo simbolica é determinante do seu valor, resultando em
producdo de riqueza cultural, econémica e sécia. (MinC, 2011, p.22).

Essa definicdo alarga o campo de atividades abrangidas pela Economia Criativa para além
daquelas que, habitualmente, sdo objeto das politicas culturais. Esse é o grande sintoma do
discurso em torno da Economia Criativa que o faz pertencer, primeiramente, ao campo da
economia e ndo ao campo da cultura, que s € seu objeto secundariamente.

Outro aspecto tedrico importante do Plano é quando ele se detém em torno dos
norteadores da Economia Criativa Brasileira. Norteadores sdo os principios que as atividades
ligadas a Economia Criativa devem seguir para que sejam bem-sucedidas em seus objetivos,
de acordo com a politica do MinC para o setor. Sdo quatro principios: diversidade cultural,

inovacgdo, sustentabilidade e inclusdo social. Incluséo social e diversidade cultural sé&o

® Marcos André Rodrigues de Carvalho é o atual secretario da Economia Criativa do MinC. Anteriormente
exerceu um cargo ligado a Economia Criativa na Secretaria de Cultura do Estado do Rio de Janeiro. A
expectativa em relagdo a sua gestdo é pela continuidade, ou ndo, das politicas para a area que vinham sendo

desenvolvidas.
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principios que ndo compdem muitos dos discursos ligados a Economia Criativa. Fazem parte
dos objetivos do MinC para a constru¢do de uma politica para a Economia Criativa que leve
em consideracdo aspectos sociais ligados a politica econdmica brasileira desenvolvida pelo
governo federal.

J& os principios de inovacdo e sustentabilidade fazem parte do léxico comumente
utilizado pelos defensores da Economia Criativa. A sustentabilidade é um discurso que
acompanha uma ideia de desenvolvimento que possa, como o nome diz, ser sustentavel, ou
seja, um desenvolvimento que ndo agrida 0 meio ambiente, respeite as variadas expressoes
culturais e promova a igualdade social. O problema é que a sustentabilidade, na maioria das
vezes, € um discurso que ndo vai de encontro aos problemas que pretende resolver ou
minorar. Acaba sendo apenas um discurso vazio ou uma acdo que ndo modifica
fundamentalmente a maneira como o capitalismo constroi as relacdes sociais. E uma espécie
de verniz.

Inovacdo é outra palavra quase sempre associada a Economia Criativa. O Plano para a
Economia Criativa do MinC assim define o que entende por inovacgao:

a inovacdo exige conhecimento, a identificacdo e o reconhecimento de
oportunidades, a escolha por melhores op¢des, a capacidade de empreender e
assumir riscos, um olhar critico e um pensamento estratégico que permitam a
realizacéo de objetivos e propositos. (MinC, 2011, p.34).
O Plano também diz que inovacdo é algo que se encontra essencialmente imbricado a
Economia Criativa. Ao conceituar inovacdo observa-se que 0s termos utilizados no Plano
pertencem a area empresarial, de administracdo de empresas. “Reconhecimento de
oportunidades”, “Capacidade de empreender e assumir riscos”, “Pensamento estratégico”,
terminologias frequentemente utilizadas pelos instrutores de gestdo empresarial. E um
discurso que, quando bem articulado, é bastante sedutor®, mas, sem contar as in(imeras
dificuldades para se empreender e ser bem-sucedido (de acordo com dados do IBGE’, 48%
das empresas brasileiras fecham as portas depois de trés anos) o setor cultural ndo pode ser
pensado a partir do ponto de vista empresarial, haja vista possuir outras especificidades e
prioridades.

® Tive essa experiéncia no segundo semestre de 2013, ao ministrar um curso sobre Economia Criativa no curso
de Producdo Cultural da UFF, em Rio das Ostras. O curso procurava examinar varios aspectos a respeito da
Economia Criativa. As aulas que tinham uma abordagem mais critica da Economia Criativa ndo encontravam
muito entusiasmo por parte do corpo discente. Ja as aulas que tinham como objeto textos ou palestras que
procuravam louvar a Economia Criativa e suas politicas publicas, com toda a utilizacdo de termos como
“sustentabilidade”, “inova¢ao”, “criatividade”, eram muito bem recebidas pelos alunos.
" http:/leconomia.uol.com.br/ultimas-noticias/redacao/2012/08/27/no-brasil-quase-metade-das-empresas-fecha-
em-3-anos-diz-ibge.jhtm
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Outra parte importante do Plano é a listagem de uma série de desafios para a
Economia Criativa no Brasil. H& aquele que é do interesse geral de todos os estudiosos do
assunto, como o levantamento de informacfes e dados a respeito de atividades que se
enquadrem no ambito das atividades criativas. Esse levantamento é importante para alimentar
todo tipo de pesquisa em torno do tema Economia Criativa, sendo que o Brasil possui um
déficit historico em termos de levantamentos estatisticos precisos no setor cultural, o qual
pode ser minorado com os dados desse levantamento.

Os outros desafios estdo mais intimamente ligados ao linguajar habitual da Economia
Criativa. Articulacdo e fomento de empreendimentos criativos. Esse desafio esta claramente
articulado com a proposta empresarial da Economia Criativa, procurando facilitar o credito
para 0s empreendimentos criativos, de modo a que possam iniciar ou gerir Sseus
empreendimentos. Tal desafio do Plano se articula a politica econémica do governo federal
nos ultimos anos, de expanséo do crédito e da reducéo do seu custo e é um exemplo claro de
como o discurso da Economia Criativa estd vinculado as questdes da politica econémica
nacional.

Outro desafio que deixa claro que o discurso em torno da Economia Criativa tem mais
a ver com questdes econdmicas do que culturais é aquele que fala sobre a infraestrutura de
criagdo, producdo, distribuicdo/circulagdo e consumo/fruicdo de bens e servicos criativos. O
texto relativo a esse desafio, que traz termos caros a area econdémica como infraestrutura e
bens e servicos € um exemplo claro do esforco do plano em tentar adequar a Economia
Criativa a uma politica publica integrada a politica econémica do governo federal:

se para 0 mercado artesdo a infraestrutura necessaria para a distribuicdo de
produtos estd diretamente relacionada a logistica de transporte para a
participacdo em feiras: para o mercado de desenvolvimento de jogos
eletronicos, a velocidade de conexdo da banda larga impacta diretamente na
agilidade e na eficiéncia do servico e na rapidez no processo de distribuicéo
de produtos online. (MinC, 2011, p.37).

Nesse trecho do Plano pode-se notar como existe a tentativa de se reunir dois objetos
aparentemente distantes, mas que a politica do MinC para a Economia da Cultura pretende
reunir. Um € o artesanato, objeto ligado a ideia de primitivo e que, habitualmente, entra na
pauta das discussdes relativas a politica cultural. Outro € o software, objeto ligado a ideia de
modernidade ou pés-modernidade e que, tradicionalmente, ndo se incorporava as discussoes a
respeito de politica cultural. A busca de reunir o arcaico e 0 moderno na politica para a
Economia Criativa do MinC é mais um dos elementos que integram essa politica as diretrizes

mais amplas das politicas do governo federal. E necessario, portanto, que a politica para a
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Economia Criativa contenha elementos que a desloquem de uma visdo excessivamente
comprometida com o capital e com o capitalismo, haja vista que essa ndo € a visao defendida
pelas politicas do governo federal. No entanto, uma leitura atenta do texto a respeito desse
desafio nota que ele enfatiza os aspectos mercadoldgicos envolvidos. Fala-se em distribuicédo
de produtos, agilidade e eficiéncia nos servigos. Mais uma vez a ldgica que informa o
pensamento que direciona as politicas publicas para a Economia Criativa é a econdmica, aqui
presente em seu aspecto comercial, sendo que 0s outros aspectos relacionados a essa politica,
como o cultural e o social, ocupam posi¢des subsidiarias.

Em relacdo ao desafio que diz respeito a criacdo ou adequacdo de marcos legais que
sejam interessantes aos propositos da Economia Criativa, as perspectivas apontadas pelo
Plano sdo interessantes em relacdo a uma desburocratizacdo e desoneracdo de algumas
atividades e projetos que, por suas caracteristicas singulares, ndo deveriam sofrer a mesma
restricdo que outras atividades. O texto cita como exemplo exposi¢Oes de arte itinerantes, que
acabam por ser muito afetadas pela tributacdo excessiva aplicada sobre elas e que poderiam
ser criado um regime tributario que dé conta desses casos especiais. De qualquer maneira,
mesmo que em muitos casos seja uma discussdo fundamental para a circulacdo e
democratizacdo de bens culturais, estamos aqui tratando de um aspecto econdmico da politica
cultural.

Outra questdo mencionada no desafio diz respeito a propriedade intelectual e é um dos
aspectos mais relevantes na discussdo a respeito da Economia Criativa. Esse tema é um dos
mais importantes a se discutir quando se vive numa era da cultura digital que modificou
totalmente as relacdes de propriedade intelectual. Ortellado (2011), como ja foi mencionado
neste artigo, considera que o discurso em torno da Economia Criativa tem como um dos
objetivos evitar que haja uma maior democratizacdo dos direitos sobre a propriedade
intelectual, fazendo com que ela gere riqueza para os mesmos players de sempre (geralmente
grandes players). No entanto, quero acreditar que o MiInC, inclusive por sua atuacdo nas
gestbes dos ministros Gilberto Gil e Juca de Oliveira, onde houve um grande incentivo ao uso
das licencas flexiveis, como o creative commons, ndo ir& se orientar pelo apoio & criagdo de
marcos legais que venham a beneficiar apenas os grandes players das industrias criativas, sem
levar em consideracdo as necessidades da sociedade, em primeiro lugar. H& que existir um
equilibrio entre o direito a comunicacdo, o direito ao acesso aos bens culturais e a
remuneracao devida aqueles envolvidos nos processos de producéo e distribuicdo desses bens.

Mas, quando o uso da terminologia Economia Criativa estd em jogo sempre é necessaria
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cautela para que as questdes comerciais, principalmente envolvendo grandes players, ndo se
sobressaia as outras. Até porque o plano cita um estudo da FGV sobre pirataria em paises
emergentes, ou seja, o tipo de discurso que muitas vezes vem acompanhado de medidas que
visam coibir a pirataria no plano do direito penal, sem que haja uma tentativa em adequar a
legislacdo em vigor para 0s novos tempos de producéo e distribuicdo de bens culturais pelos
meios digitais.

Outro aspecto importante do plano é quando ele prevé variadas acGes da SEC em
conjunto com outros ministérios. Como a politica para a Economia Criativa € um braco da
politica econdémica do governo federal, é necessaria e ldgica que haja uma articulagao entre os
variados 6rgdos do governo. Ficam claros, também, alguns outros objetivos dessa politica,
como no caso da articulacdo da SEC com o Ministério dos Esportes com o objetivo de
organizar acfes nos territorios criativos das cidades-sede da Copa do Mundo e no Rio de
Janeiro, em funcdo dos Jogos Olimpicos que serdo realizados nessa cidade em 2016. E uma
demonstracdo de como a politica para a Economia Criativa é aliada da politica para 0s
grandes eventos que acontecerdo no Brasil em 2014 e 2016, que beneficiardo, como ja é bem
percebido pela populacdo em geral, exatamente os grandes players das atividades econdmicas
envolvidas nesses eventos. O governo federal apoia esses eventos de maneira entusiastica,
utilizando o discurso do desenvolvimento e dos beneficios sociais que esses eventos podem

propiciar e envolve nessas acdes a Economia Criativa e a SEC.

3- Ultimas palavras (por enquanto)...

A politica para a Economia Criativa no Brasil, de acordo com o Plano do MinC para o
triénio 2011-2014 e o que acompanho de sua efetivacdo € uma politica que, alocada no
Ministério da Cultura, procura reproduzir instrumentos da politica econbmica do governo
federal. Por um lado, o uso da terminologia Economia Criativa assusta e faz pensar em
interesses, para o setor cultural, que ndo atendem aos anseios e necessidades da maioria da
sociedade. Por outro lado, o exame de alguns trechos do plano, realizado neste artigo,
demonstra como a SEC, na gestdo Claudia Leitdo, esteve empenhada em mitigar da politica
para Economia Criativa seu lado mais conectado a um capitalismo sem maiores preocupagoes
com o social. Elegendo Celso Furtado como figura inspiradora do Plano, a politica do
governo federal para a Economia Criativa orienta-se para a promocao de um desenvolvimento

que gere justica social. N&o sei se isso é possivel nas bases do capitalismo que encontramos
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no Brasil e o qual o governo federal, nos ultimos anos, ndo fez maiores esforcos para
modificar, atingindo apenas alguns de seus sintomas.

A cultura € um objeto tentador para tentar legitimar qualquer politica. Exemplos nao
faltam na historia. A Economia Criativa, associada a cultura, ganha um colorido mais
agradavel, sustentdvel, como diz o léxico da moda, e pode promover agdes de cunho
econdémico com uma roupagem mais. No entanto, tais medidas acabam, muitas vezes, néo
promovendo uma alteracdo efetiva do quadro de profunda desigualdade social em que o pais
se encontra (para ndo citar outros males do capitalismo financeiro contemporaneo) como
também ndo acrescentam nada de muito relevante ao campo da cultura. Cabe aguardar os
proximos acontecimentos envolvendo as politicas para a Economia Criativa em todas as

esferas federativas e analisa-los.
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