o5 OIIE FAZEM ANONCIOS

RUBEM BRAGA

ASSEl o -meu domingo mexendo e remexendo no

i° texto de um ananclo. Era o aninclo de um pro-
duto novo, que val ser lancado por uma firma in-
dustrial. Nfo sou nenhum perito nesse oficio, emboia
ndo me falte certa préatica. Ou melhor: sel apenas
! o pastante para saber como é dificil...
3 Os americanos, que tém o gdsto das regras, é
que lixaram as normas do anuncio comercial. E
‘essas normas funcionam. O redator tem de respeitar
cstes e aquéles principlos, tocar nestes e naqueles
pontos.

kissas regras sfo facels de decorar e dificels de
aplicar. O leitor comum n&o pode Imaginar que um
pequeno anuncio é tdo trabalhoso como um soneto.
O poeta e o redator de aniincios ndo podem fazer como
o jornalista ou o prosador comum, que usa as pala-
vras com certa folga. Tem de medi-las, estudar-lhes
com minacia o sentido preciso, o0 som e o tamanho.
Tem de examinar a frase depols de escrita, pesar
sua forca, limpé-la de todo o supérfluo, imaginar o
efeito psicolégico que ela poderd ter. O redator de
.anancios deve estudar todos os argumentos de que
pode langcar méo para convencer o leltor, pensar
em tudo que val sugerir a @&ste, despertar néle a
vontade de comprar, apelando para seu senso de
economia ou de conférto, ou sua valdade, ou seu
desejo de é&xito socilal ou amoroso, para qualquer
um désses Instintos ou désses movels de acio. E
para isso, de ncOrdo’ com o produto ou servico que

pretende vender, deve atender a mil pequenas elr-
cunstancias, meditar sobre o estado psicolégico do
tipo de pessoas a que se dirige, seu sexo, seu nivel
soclal, sua idade, sua situaciio financeira, seus pro-
blemas... ;

Fol lentamente que se formou no Brasil a pro-
fiss&o do redator de anunclos; hoje temos um corpo
de técnicos ndo muito grande, mas eficlente. Ele
inclul, entre multos profissionais que s6 s&o conhe-
cidos dentro do meio publicitdrio, alguns escritores
conhecidos como Origenes Lessa, Guilherme de Fi-
gueiredo, Emil Faraht para citar apenas éstes.

‘O redator de antnclos ganha certamente mals
que o redator de jornal; tem, entretanto, o horério
de 8 horas e nfio o de 5, embora seu trabalho seja,
comumente, multo mais &rduo e cansativo.

Ontem mesmo, depois de passar algumas horas
mexendo com um antnclo, tive de redigir uma no-
ticla para um Jjornal de S&o Paulo. Batl pégina e
meia & méquina com rapidez, quase com satisfacéo, |
como um sujeito que depois de andar muito tempo
na arela fofa chega a uma estrada de terra firme. |

Valer4 de alguma colsa para o escritor o “tral-
ning'’ publicitdrio, com téda a sua minuclosa disci-
plina? N&o lhe serd @&sse “servigo militar” atil para
desenvolver néle o senso de economia verbal, de pre-
cisfo, de clareza, forca de sugestio e de l6gica? Em
tese, sim. Na pratica, porém, isso talvez dependa
do temperamento do escritor. O homem que passa
o dia inteiro escrevendo dentro de uma técnica téo
estrita, em que se exige o maximo de Imaginacio
allado ao méaximo de contencfio e de respeito a fa-

_tores objetivos e utilitirios — pode muito bem, em

sua hora de folga, entregue a literatura, ter vontade
de escrever colsas assim: “a lua de agdsto semeava
crisAntemos e bicicletas verdes no abril de teu sonho
de mariposa castanha...”.
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