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Roteiro

1) Apresentacao (30min)

* Eixos

 EixoV — Da Economia da Cultura
e Estruturado PMC

e Definicoes

e Diretrizes do Eixo V
 Metodologia

* Metas

2) Trabalho em Grupo (1h30min)
3) Café (30 min)
4) Apresentacao das Contribuicdes



Quadro 3 EIX0S DO PLANO MUNICIPAL DE CULTURA

EIXO I. Do Estado e da participacao social

Gestao administrativa

Financiamento

Participacao social

Informacoes e indicadores culturais

Marcos legais

EIXO Il. Da infraestrutura cultural

Tipos de espacos e aspectos fisicos

Distribuicao territorial e escala de abrangéncia

Gestao compartilhada, redes e articulacao

EIXO Ill. Do patriménio cultural
e da memoria

Acervos e bens culturais

Reconhecimento, salvaguarda e difusao

Sistemas de informacao, inventario e
catalogacao

EIXO IV. Da diversidade cultural

Formacao cultural e artistica

Programacao e fruicao cultural

Fomento a cultura

EIXO V. Da economia da cultura

Cadeias e arranjos produtivos

Promocao da sustentabilidade

Mercado e instituicoes culturais

pp- 23
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Eixo V - Da Economia da Cultura

a. Cadeias e Arranjos Produtivos

b. Promocao da Sustentabilidade

c. Mercado e Instituicoes Culturais



Estrutura do PMC

5 Eixos
15 Diretrizes
Acoes
50 Metas
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Definicoes

O que sao diretrizes?

Diretrizes sao orientagoes, guias, rumos.

Sao linhas que definem e regulam um tracado
ou um caminho a seguir. Diretrizes

sao instrucoes ou indicagcoes para se
estabelecer um plano, uma acao, um negocio
etc.
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Definicoes

O que sao metas?

Objetivo de forma quantificada. E o alvo que
vocé deseja, mas que é possivel ser medido. E
alguma coisa que vocé tem em mente para o
futuro, mas que seja determinado.

O que sao acoes?
Atividades para obter determinado resultado,
no caso atingir a meta proposta.
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Diretrizes do Eixo V

DIRETRIZ 14 (metas 45 e 46): Desenvolver economicamente as cadeias do audiovi-
sual paulistano, qualificando a produg¢ao, articulando mercados regionais e
internacionais, ampliando seu publico e transformando Sao Paulo em um
polo nacional e internacional no campo do audiovisual.

DIRETRIZ 15 (metas 47, 48, 49 e 30): Desenvolver uma politica estratégica para a
economia da cultura que contemple as diferentes cadeias e arranjos pro-
dutivos, a promoc¢ao da sustentabilidade e a intera¢cao com os mercados
e instituicoes culturais.

Total: 2 Diretrizes e 6 Metas (Metas 45 a 50 nas paginas 230 a 235)




PLAP\F
A MUNICPAL

Metodologia +

Cada participante vai receber Fichas de Colaboracao divididas em 3 folhas:
1. Avaliacao de cada Meta apontando se concorda ou nao concorda;
2. Ficha de Alteracao de conteudo da Diretriz, AcOes e Meta;
3. Ficha de Inclusao de conteudo da Diretriz, Acdes e Meta;

* As fichas sdo individuais;
* Asdiscussdes podem ser em grupo;

* Na medida em que as fichas sao preenchidas devem ser entregues aos
relatores;

* Ao final, todas as colaboracdes serao sistematizadas e apresentados os
quantitativos.

* Sera publicado o relatorio com todas as contribuicdes no site
http://planomunicipaldecultura.prefeitura.sp.gov.br


http://planomunicipaldecultura.prefeitura.sp.gov.br/

DIRETRIZ 14 (metas 45 e 46): Desenvolver economicamente as cadeias do audiovi-
sual paulistano, qualificando a producao, articulando mercados regionais e
internacionais, ampliando seu publico e transformando Sao Paulo em um
polo nacional e internacional no campo do audiovisual.



META 45: Lei de Filmagens implantada com 1000 filmagens por ano realiza-

das na cidade de Sao Paulo.

A Lei de Filmagens pretende potencializar e regulamentar a Comissdo Filmica (ou

film commission) que é uma organizagdo dedicada a atrair a realiza¢do de pro-
" ducgoes audiovisuais no seu local de atuagdo. Além de promover o uso das locagoes

para filmagens, as film commissions oferecem incentivos para os produtores de TV

e cinema, como vantagens fiscais e bancos de dados com profissionais locais.

ACOES: Implantar a Lei de Filmagens para desburocratizar e dotar os poderes publi-
cos de eficdcia na autorizagdo de filmagens em edificagoes e logradouros publicos,
bem como implantar incentivos fiscais e financeiros para atrair produgdes na cidade.

Situacao Atual Curto prazo Médio prazo Longo prazo
2015 2017 2021 2025
Lei de Filmagens Lei de Filmagens 500 filmagens 1.000 filmagens
em elaboracao. 50 | aprovadae realizadas na cidade | realizadas na cidade
filmagens realizadas | implantada. por ano. por ano.
na cidade por ano.
Indicadores: Numero de filmagens por ano.
Fonte: Spcine.
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META 46: Realizar 30 co-produ¢des anuais em cinema e televisido e atingir a
participacao de 50% dos contetidos audiovisuais produzidos e distribuidos
a partir de Sao Paulo na bilheteria e publico de cinema nacional até 2025.
A SPcine é responsdvel pelo incentivo e promogao do audiovisual em vdrias
_linhas de finaciamento, entre elas a co-producgdo que permite viabilizar vdrias
producgoes para ditribuicdo em cinemas e televisao.

ACOES: Criar acoes de apoio ao desenvolvimento de roteiros, producio e dis-
tribuicao dos conteidos audiovisuais a partir de Sao Paulo para ampliar seu
publico, alcance e visibilidade.

-

| Situacdo Atual

2015
Participagao de
20% da produgao
paulistana na
bilheteria e publico
de cinema nacional.

Curto prazo
2017

Médio prazo
2021

Longo prazo

2025

Realizar 30
co-producgoes
anuais em cinema
e televisao e atingir
50% da bilheteria e
publico de cinema
nacional com
producao apoiada
pela SPcine.

Indicadores: Percentual de participaciao do audiovisual apoiado pela SPcine nas

bilheterias nacionais.
Fonte: SPcine, Ancine, Filme B, Ibope, GFK.
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Diagnostico (pp. 149)

Grafico 32 N° DE PROJETOS CONTEMPLADOS E ORCAMENTO DESTINADO A0S EDITAIS DE FOMENTO A0 CINEMA (2005-2015)

FONTE: SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA, FOMENTO AO CINEMA. 2015
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Diagnostico (pp. 151)

Quadro 25 LINHAS DE FINANCIAMENTO DO PROGRAMA DE INVESTIMENTO DA SPCINE

Linha de N° de Valor
investimento | Objetivo | Condigdes de participagdo projetos destinado
contemplados
. Producao —Produtora estabelecidano Estado de | 16 R$ 8
Linha 1 de Sao Paulo ha pelo menos dois anos. milhdes
longas- — Diretor residente no Estado de
-metragens | S3o Paulo ha pelo menos dois anos.
Distribuicao |- Distribuidora estabelecida ha pelo | 19 R$ 2,95 milhoes
Linha 2 de longas- | menos dois anos em Sao Paulo.
Ipragens |- Projetos com, no minimo, dez e,
no maximo, 100 salas de exibicdo.
) Producao — Produtora estabelecida no Es- |7 R$ 5.75 milhoes
Linha3 de tado de S3o Paulo ha pelo menos
longas- dois anos.
-metragens _ contrato com distribuidora esta-
belecendo langamento em nimero
minimo de salas conforme inscri-
¢ao e investimento em despesas de
comercializacdo (P&A) de ao me-
nos R$ 1 milhdo.
Linha 4 Distribuicdo |- Distribuidoras de fora do Es- |4 R$ 4
de longas- |[tado de S3o Paulo devem estar milhoes
-metragens | associadas a uma distribuidora
estabelecidahapelomenosdoisanos
no estado.
-~ Contrato de distribuicao com
previsao de lancamento em., no
minimo, 300 salas e investimento
em despesas de comercializacao
(P&A) de ao menos R$ 1 milh3o.
TOTAL 46 R$20,7 milhdes




DIRETRIZ 15 (metas 47, 48, 49 e 30): Desenvolver uma politica estratégica para a
economia da cultura que contemple as diferentes cadeias e arranjos pro-
dutivos, a promo¢ao da sustentabilidade e a interacao com os mercados
e instituicoes culturais.



META 47: Cadeias produtivas e arranjos produtivos locais mapeados e esti-

mulados.

Mapear as cadeias produtivas da cultura para criar politicas que possam con-
templar o desenvolvimento do segmento permitird o estimulo a produgdo ar-
" tistica e cultural e a construgdo de indicadores de monitoramento.

ACOES: Mapear e estimular as cadeias produtivas da cultura e os arranjos pro-
dutivos da cidade de Sao Paulo.

¢ Situacao Atual Curto prazo Médio prazo Longo prazo
2015 2017 2021 2025
Cadeia produtivado | Cadeias produtivase | Cadeias produtivas e
audiovisual mapeada | arranjos produtivos arranjos produtivos
pela SPcine. mapeados. mapeados e
Iniciativas pontuiais estimulados.
mapeadas em outros
campos da producao
artistica e cultural.
Indicadores: Cadeias produtivas e arranjos produtivos locais mapeados e estimulados.
Fonte: Secretaria Municipal de Cultura.
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META 48: Dez feiras e eventos estratégicos de negocios apoiados e realiza-
dos por ano nas diversas linguagens e segmentos artisticos.
A produgdo artistica e cultural necessita de espagos para circulagdo e realizagdo
de negdcios, que permitam a troca de experiéncias e a articulagdo dos mercados.

ACOES: Apoiar e promover ambientes de negécios em feiras, mostras, seminarios,
festivais, encontros e eventos estratégicos nas diversas linguagens e segmentos,
para inducdo e promocao da diversidade e sustentabilidade no mercado.

i

Situacao Atual Curto prazo Médio prazo Longo prazo -

2015 2017 2021 2025

Sete feiras de Vinte feiras de Cinquenta feirasde | Cem feiras de

negocios e negocios realizadas. | negocios realizadas. | negdcios realizadas.

60 mostras,

seminarios,

festivais, encontros

e eventos realizados

ou apoiados.

Indicadores: Numero de feiras de negocios, mostras, seminarios, festivais, encontros e

eventos realizados ou apoiados por ano.

Fonte: Secretaria Municipal de Cultura.
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META 49: Trinta acoes de formagao em sustentabilidade realizadas por ano
e 70% dos mecanismos de financiamento com critérios de sustentabilida-
de implantados.

Oferecer capacitagdo para o gestor cultural de modo a atender a sustentabilidade
de seu empreendimento, estabelecendo estratégias e acoes que garantam sua con-
~tinuidade. O incentivo e financiamento a cultura por meio de editais ou patroci-
nios ndo levam em consideragdo a sustentabilidade do projeto para que ele possa
continuar apos o término do plano de trabalho. Priorizar esses critérios serd uma
maneira de garantir a continuidade dos projetos.

ACOES: Promover a sustentabilidade no campo da cultura por meio de acoes de for-
macao e critérios de sustentabilidade nos mecanismos de financiamento.

Situacao Atual Curto prazo Médio prazo Longo prazo
2015 2017 2021 2025

As atividades Dez acoes de Trinta acoes de Critérios de
de formacao e formacao e critérios | formacao e critérios | sustentabilidade
mecanismos de de sustentabilidade | de sustentabilidade | implantado em 70%
financiamento implantados implantados dos mecanismos de
atuais contemplam | em 30% dos em 50% dos financiamento.
apenas mecanismos de mecanismos de
pontualmente financiamento. financiamento.
a questao da
sustentabilidade.

Indicadores: Numero de acoes de formacao em sustentabilidade. Percentual de
mecanismos de financiamento com critérios de sustentabilidade implantados.
Fonte: Secretaria Municipal de Cultura
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META 50: Cem ac¢oes de promogio e apoio a modelos colaborativos pro-
movidas.

A economia colaborativa se estabelece a partir da cultura de abertura de infor-
macoes e produgdo articulada entre profissionais de diversas dreas. Essa aborda-
~gem inova os processos produtivos nas empresas, associagoes, grupos e entre pes-
soas, abrindo possibilidades como o financiamento colaborativo (crowdfunding)
e a colaboragdo para criar contetidos, ideias e servigos (crowdsourcing). Mapear
e permitir a troca dessas experiéncias é o objetivo dessa meta.

ACOES: Promover e apoiar modelos colaborativos no desenvolvimento das ativi-
dades no campo da cultura.

Situacgao Atual Curto prazo Médio prazo Longo prazo
2015 2017 2021 2025
Ac¢oes pontuais Agoes de promogao | Agoes de promogiao
de promoc¢io e apoio a modelos e apoio a modelos
de modelos colaborativos colaborativos
colaborativos. elaboradas. promovidas
e apoiadas.
Indicadores: Numero de acdes de promogao e apoio a de modelos colaborativos
promovidas e apoiadas.
Fonte: Secretaria Municipal de Cultura
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TODAS AS ATIVIDADES SAO GRATUITAS

ALL COCIDADE 2015 FESTIVAL MOSTRA DEFILMES OFICINAS WORKSHOPS PARTICIPE

COMUNICAGAO

EDICAO 2014
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